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Studentka si vybrala k feseni ve své bakalarské praci téma, které je aktudlni. — ,,Vyuziti
marketingovych analyz pri posouzeni stavebniho projektu’‘. Pravé problém vyuzivani
marketingu je ve stavebnictvi ¢asto opomijen a to i u tak zavaznych rozhodnuti jakymi jsou 1
ta o uskutecnéni konkrétniho developerského projektu a tim se neumérné zvySuje riziko
neuspéch takového projektu.

Bakalarska prace se méla zabyvat pravé problémem uziti vybranych marketingovych
analyz jako béznou soucasti strategického marketingového tizeni developerského projektu a
podniku.

Cilem préce bylo naznacit moznosti, kdy je vhodné pouzit marketingové analyzy,
které¢ analyzy jsou pro dany problém nejvhodnéjsi, jak spravné analyzovat a jak je spravné
¢ist nebo jak by mél vypadat jejich samotny vystup.

Studentka ptistupovala ke zvolenému tématu velmi laxn€, nekonzultovala a ziskavani
praktickych postfehil od rtiznych instituci pisobicich v této oblasti, se ji také piili§ nedafilo.
Ve své bakalatské praci nevyuzila ani vSechny dostupné podklady. V teoretické ¢asti prace je
neumérny prostor vénovan teorii trhu a stavebniho podniku, kterézto teoretické poznatky
nejsou v praktické Casti nijak pouZity a proto je na misté pochybovat o jejich smyslu v celé
praci. SpiSe bych konstatoval, Ze se jednd jen o umélé natahovani textu, bez hlubsiho
vyznamu. Ddéle je v teoretické ¢asti pojednavano o marketingu a marketingovém prostiedi
obecné, mala pozornost je vSak vénovana jeho specifikdm ve stavebnictvi (s. 23-24), kde jsou
tyto postupy vyznamné odliSné od obecnych postupll. Zcela nespravné je pak jako
marketingovéd analyza uvadéno marketingové pldnovani (s.26), coz vSak neni analyza, ale
naopak marketingové analyzy jsou soucasti marketingového planovani. Z marketingovych
analyz jsou v teoretické Casti uvedeny pouze dv¢ analyzy a to SWOT a SLEPT. Jejich
teoretické vymezeni je vSak nedostatecné (s. 26, 27). I kdyz v praktické ¢asti je pouzivana
metoda strukturovaného rozhovoru, v teoretické ¢asti se vSak autorka touto metodou vibec
nezabyva. Celkové musim konstatovat nesoulad teoretické a praktické ¢asti.

V praktické ¢asti prace studentka popisuje developersky projekt bytového domu, kde pouze
struéné prevzala data od developerské spolecnosti a ani se zde nezabyvala vypoctem napf.

vySe ndjemného a jen uvedla predpoklddanou cenu bytu v intervalu bez navaznosti a



souvislosti (s. 30), aby se asponi jako zakladni ukazatel dalo posoudit navratovost celého
projektu. Déle provedla SWOT analyzu, kde vSak nedostatecné vyuZila jeji potencial. Zavéry
ze SWOT analyzy jsou pouze povrchni, bez hlubsiho vyznamu. Néslednou provadénou
analyzou byla SLEPT. Jeji struktura vSak zcela presna. V kapitole 6.2.2. jsou celé pasaze
evidentné piebrany z jin¢ho zdroje a to i1 véetné jiného fontu pisma, nez ktery je pouzit ve
zbytku prace. Vyhodnoceni SLEPT analyzy je rovnéZ nedostate¢né a nevyhovujici. Dalsi
analyza v kapitole 6.3. — Analyza realitniho trhu je opét provedena velmi povrchné a je na ni
zietelné znat, Ze nebyla zpracovana zodpoveédné. V podkapitole 6.3.2. — Prizkum realitniho
trhu je pouzit strukturovany rozhovor. Tento neni vSak vlibec vymezen v teoretické Casti
prace a jeho provedeni neodpovida pozadavkiim na takovyto typ prizkumu. Chybi zde zcela
vychozi hypotézy, které je takto potieba bud’ potvrdit, ¢i vyvratit. Autorka uvadi, ze
strukturovany rozhovor provedla se dvéma realitnimi maklérkami, ale v piiloze predklada
pouze jeden takovyto rozhovor. V zavéru prace se autorka na mnoha mistech odvolava na
skutecnosti, které vSak nejsou z predlozené prace ziejmé a je to tedy spiSe vyjadieni vlastniho
nazoru, bez hlubsiho dolozeni takovych skuteCnosti. zde cituji: Napt. ,,Dalsim velkou
vyhodou, kterd by mohla naldkat zdkazniky a navysit tak poptdvku po projektu je jeho
nadstandardni architektonické feSeni s vlastnim parkovanim, o vSechny tyto vlastnosti bydleni
mayji zékaznici zajem.*

V celé praci je navic celd fada gramatickych chyb a preklepti. Na praci je evidentni, Ze
byla zpracovavana ve velkém casové tisni, na posledni chvili. Studentka nebyla v této tisni
schopna zapracovat vSechny ptipominky a pozadavky vedouciho prace.

Cilem prace dle zadani mélo byt : ,Na zakladé teoreticky ziskanych poznatka
aplikovat vhodné vybrané marketingové analyzy na proces posuzovani stavebniho projektu a
z vysledkl potom doporucit marketingovou vhodnost/nevhodnost tohoto projektu®

Je ziejmé, ze vypracovana BP neodpovida formalnimu zadani BP.

Provedené analyzy vSak neodpovidaji rozsahem zadédni préace a i jejich volba je nevhodna.
Elektronickd verze odevzdané prace se zcela neshoduje s jeji listinnou podobou. Napi. u
bibliografické citace je v listinné podobé uveden pocet stran textu i piiloh, avsak
v elektronické je pouze XX, YY. (kontrolovano 4.6. ve 12h)

Vysledna bakalarska prace se neda vyuzit jako studie pro developersky podnik,
kterému umozni velmi pfesnou a precizni orientaci v redlném trznim prosttedi s byty v Brné,
jak mélo byt zdmérem prace.

Jelikoz v praci nebylo dostatecné naplnéno zadani BP, jak jsem jiz diive uvedl,

obhdjeni prace podminuji dopracovanim nasledujicich bodu :



Vyznaceni a vyneseni dlilezitosti marketingu a jeho strategii v fizeni.

Popis marketingovych analyz pouzitych v praktické ¢asti.

Presnéji specifikovat zkoumany projekt, zejména pro koho je projekt uren a jakym
zpisobem bude vyuzivan.

Analyza souc¢asného stavu — trh s byty v Brné€ a JM kraji.

Dopracovat u SWOT analyzy nastroje na zdiraznéni silnych stranek projektu a

potlaceni slabych stranek.

6. Dolozit i druhy strukturovany rozhovor.
7. Spravna aplikace a uziti marketingovych analyz na konkrétni projekt.
8. SLEPT analyzu dat do souladu se specifikaci zkoumaného projektu — viz ot. 3.
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