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Autorka si pro bakaldfskou praci zvolila téma ,,VyuZiti marketingovych analyz pfi posouzeni
proveditelnosti stavebniho projektu“. Pro investora je zpracovani a vyhodnoceni marketingovych analyz
jedna ze stéZejnich informaci pro posouzeni investi¢niho stavebniho projektu.

Cile prace jsou jasné formulovany v Gvodni Casti.

V teoretické Casti se autorka se kratce zabyvad obecnou charakteristikou trhu a marketingu.
Obséahle a strukturované se vénuje popisu stavebniho trhu a marketingu ve stavebnictvi, pfiCemzZ pouze
velice struéné seznamuje s teorii marketingovych nastrojd a analyz, které jsou stéZejnim tématem prace
tak, Ze neposkytuji praktické ¢asti prace dostatecna teoreticka vychodiska.

V praktické casti je popsan projekt bytového domu, ovSem chybi blizsi specifikace konkrétniho
zaméru investora (pro koho je bytovy dim urcen), ktera nastavuje vychozi podminky pro zpracovani
analyz. V analytické Casti jsou pouZzity dva tradicni analytické nastroje, nejprve je pfedloZena stru¢na a
pouze popisna SWOT analyza, ktera je metodicky nespravné presentovana na pocatku analyz a
neobsahuje névrhy na vyuZiti silnych strdnek k odstranéni hrozeb a vyuZiti pfilezitosti. Nésleduje
pomérné dobfe zpracovand SLEPT analyza. Analyza realitniho trhu z ekonomického hlediska mohla byt
rozpracovana do vétsiho detailu. Rovnéz prizkum realitniho trhu, ktery je veden formou strukturovaného
rozhovoru, neuvadi konkrétni lokalitu a da se pouze predpokladat, Ze se jedna o oblast blizkou projektu.
V provedenych analyzach chybi Porterlv model konkurenénich sil pomoci kterého by autorka ziskala
jasnou a prehlednou konkurencni pozici projektu. Provedené analyzy vytvari pouze CéasteCny podklad pro
relevantni nasledny navrh.

Po formalni strance se autorka vénuje pfevazné teoretické Casti, prakticka ¢ast je mnohem méné
rozsahla. Navrh rozhodnuti, ktery je zafazen do zavérecné kapitoly, bylo by vhodné zafadit do samostatné
kapitoly.

Prace s literaturou je na dobré drovni.

Cilem zpracované prace bylo navrhnout rozhodnuti o realizaci projektu na zakladé provedenych
marketingovych analyz. Tento cil byl splnén, pfestoze hloubka provedenych analyz neni vzhledem
ke stanoveni navrhu rozhodnuti zcela dostacujici.

Praci doporucuji k obhajobé.

Doplnujici otazka:

Popiste Porterliv model konkurenénich sil.

Klasifika¢ni stupeil ECTS: E/3 —dostateCné
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