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Disert&ni prace je strukturovana do 8 kapittta 187 stran textu aiohovoucast v rozsahu
12 stran, jez doplje textovoucast o 7 piloh tykajicich se odborné &gobilosti autorky fedloZzené
prace a provedenych dapjicich analyz a dotaznikpriméarnich Séeni.

Aktualnost tématu a vymezeni stanovenych pikice je vyjateno a zdvodreno v ivodu a ve
¢tvrté kapitole pedloZené prace, nazvané ,Sasny sta¥eSené problematiky”. Autorka zdecpe¢ a
logicky zpracovala nejn@jsi teoretickd vychodiska k zvolenému tématu a wdharrje v rgkolik
dulezitych poznatk a logickych zé&sra. Fistup k pojeti internetové reklamy je v gagnosti ovlivin
zmenami a dynamikou prosdi, a osobité uchopeni tohoto tématu autorkowimssouvisejicfeSeni
prace bezesporu poukazuje na vyznamnost a aktwdéroatu. Za zgsobieSeni v oblastiadeckého
piinosu lze ocenit a #daznit zejména jiz zméme osobité uchopeni a nasledny vyzkum, ktery autorka
provedla. Tato oblast neni v naSem predit dostaténé zmapovana a ziskané poznatky jsou z tohoto
pohledu velice uzitné a pinosné, jak pro podnikovou praxi, tak pro akadesigkostedi.

Autorka si v prvni kapitole stanovuje za hlavni: aijtvoreni konceptu vyuZziti kreativni
internetové reklamy n&ském trhu v ndvaznosti na kulturni hodniggkého spaégbitele jako faktor
zvySovani konkurenceschopnostiskych podnik. Oceiuji naslednou explanaci pouZzitych pdjnjez
jasré poukazuje na autéinu dislednost a preciznost, a ushag pochopeni autdina vnimani
zkoumaneé reality.

Hlavni cil dekomponuje do dich cili, které tvdi jasnou logiku srtujici k jejich plréni.
Pozitivre hodnotim schematické vyj&hi konceptuélniho schématu dizénaprace (str. 19) a také
schématického vyj&dni postupureSeni dizertni prace (str.31), jez umbdje rychle pochopeni
autokinych zangra pri feSeni hlavnich i dilch cili. U logicky stanovenych hypotéz Ize naskedn
sledovat jasné propojeni na teoretickou znalostklazinu, ktera je podpena cca 181 odbornymi
zdroji.

Autorka se v teoretickyctéstech své prace (kapitoly 4nuje jak oblasti internetové reklamy
a jejiho vymezeni, tak aktuélnosti a vyvoji a tremdna poli internetové reklamy, které podrobuje

kritické analyze. O pozitivné hodnotim jeji schopnost logicky extrahovat a provat klcové
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aspekty zkoumaneé reality a snahu o jeji schematiokéazovani. Oblast, kterou se autorka zabyva, je
v naSem progedi stale jest neprobadana a i z tohoto pohledu je prace velkyimopem. Kulturni
aspekt pi aplikaci internetové a kreativni reklamy otev@tencial pro konkuremi vyhody podnik.

V kapitole 3 je prezentovdna metodologie zpracovdiert&ni prace, pouZité ddecké
vyzkumné metody a metody&h dat.

Nosnou kapitolou je bezesporu kapitola 5, kde &atprezentuje postup zpracovani primarniho
vyzkumi, jenZ matt ¢asti séazené dle p@adi pibéhu zpracovani vyzkumu. U kazdé&sti primarniho
vyzkumu je uveden vydvovy soubor, metodika, operacionalizace, statiétiziracovani a vysledky
v ndvaznosti na vyzkumné otazky a hypotézy.

Celkovym logickymieSenim, podgenym vhodnymi statistickymi analyzami se ji ptilia
v prvni¢asti identifikovat a statisticky @¥it charakteristické hodnotové orientace peskou populaci
obecrt a nasledadle wkovych skupin. Ve druhé&asti vyzkumu se za#tila na kreativni internetovou
reklamu VCR a obsahovou analyzou odhalila 10 druhternetové reklamy ¥eském digitalnim
marketingu a jejich vyuZiti dle odtvi. Ve teti¢asti vyzkumu ginasi formou pipadovych studii rozbor
a owieni unikatnich reklamnich internetovych kampaniiznych aspekt sledujicich vyznam
kreativity aceské kultury v kreativni strategii.

V kapitole 6 shrnula vysledky vyzkumu v navrh koptzevyu?Ziti kreativni internetové reklamy
a kulturnich hodnotiimz stanovené cile dle mého rrih Usg3dne naplnila.

Formalni zpracovani prace spje poZzadavky na tento druh pracéetw grafické stranky
prace, odborné i gramatické UrévrPozitivre hodnotim logiku prace, jeji strukturovanost a snah
autorky o schématické vyjéalvani a kritické souhrny na konaikierych kapitol.

Disert&ni praci lze svym zpracovanim povazovat #iagsnou nejenom pro oblast pedagogiky
a praxe, ale i z pohledédecko — vyzkumného.

Publikani ¢innosti autorky obsahuje 4ftippsvky v ¢asopisech evidovanych v databéazi
(SCOPUS, ERIH) a Elanek v mezinarodnim odborném recenzovars@sopise a 7 ffspivki ve
sbornicich na mezinarodnich konferencich. Vzhledemozsahu provedeného vyzkumu bych
doporutila vysledky publikovat zejména v odbornych indexoych ¢asopisech, a to nejenom

v domacim, ale i mezindrodnim priesti.

Autorce oponované disertace bych rada polo&keolik nanméta jako podklad do diskuse vidéhu
obhajoby.
1. V ¢em vidite nejetsi rinos své prace, zejména s ohledem na teoretickddegckou oblast?
Zdurazrete poznatky a vysledky, které jsou typické peskou populaci.
2. Vyswétlete, jakym zjisobem vas navriesi zvySovani konkurenceschopndsgkych
podnik.
3. Jaké dalsi trendy se dle vaseho nazoru rysujiastireklamnich kreativnich strategii. Lze

tyto trendy vymezit obe@mnebo spiSe sidazem na kulturni odliSnosti?
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Zavéreéna doporuéeni oponenta:

Na zaklad posouzeni vSech asp&kipracované disertai prace a vyse uvedenych ndztee
konstatovat, Ze posuzovand dis&migprace a zejména konkrétrfinps autorky je znatelny a je snadno
odliSeny od pejatych informaci v praci pouZitych. Celkokonstatuji, Ze doktorandka splnila vSechny
cile formulované v préci a prace obsahuje novéaini poznatky, jenZ jsourimosem pro program
6208V097Rizeni a ekonomika podniku. Na zakiadySe uvedeného praci dopouji k obhajols a
Vv piipact uspgSné obhajoby dopoéuji udklit Ing. Ludmile Navratilové udit titul PhD.

doc. PhDr. Iveta Simberova, Ph.D.
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Kolejni 2906/4, 612 00 Brnd;eska republika

3/2



