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Abstrakt

Bakalafska prace se zabyva tématem marketingu v cestovnim ruchu. Prace je rozdélena
do tfi hlavnich casti; teoretické, analytické a navrhové. V teoretické casti jsou
vymezeny zakladni teoretické poznatky z oblasti cestovniho ruchu a marketingu.
Analyticka ¢ast se primarné vénuje Mikroregionu Hovoransko, dale pak dotacim
a cestovnimu ruchu v Jihomoravském kraji. Vysledkem této prace jsou jednotlivé

navrhy vedouci k rozvoji cestovniho ruchu v Mikroregionu Hovoransko.

Abstract

The bachelor’s thesis deals with theme of marketing in tourism. The thesis is divided to
three main parts; theoretical, analytical and design. In theoretical part are defined basic
theoretical knowledge of tourism and marketing. Analytical part is primary dealt with
Microregion Hovoransko, then grants and tourism in the South Moravia Region. The
result of this thesis are particular designs of tourism development in Microregion

Hovoransko.

Kli¢ova slova
Marketing, cestovni ruch, venkovska turistika, dobrovolny svazek obci, mikroregion,

dotace.

Key words
Marketing, tourism, rural tourism, optional alliance of municipalities, microregion,

grants.
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Uvod

Cestovni ruch je vyznamnou slozkou svétové ekonomiky a hospodaistvi jednotlivych
zemi. V souCasné dob¢ patii k nejrychleji rostoucim odvétvim. S postupem casu se
cestovni ruch diky vétsimu fondu volného ¢asu a rastu piijml obyvatelstva vétSiny

vyspélych zemi stal soucasti zivotniho stylu.

Cestovni ruch ma pozitivni vliv na tvorbu hrubého domaéaciho produktu, na
zaméstnanost, zachranu kulturnich a historickych pamaétek, zvykid a obyceji,
a Vv neposledni fad¢ poukazuje na ochranu zivotniho prostfedi. Na druhé stran¢ se zde
objevuji negativa, ktera je nutné eliminovat, a to zpracovanim vhodné koncepce rozvoje
cestovniho ruchu. K dosazeni takové koncepce se vyuziva oblast marketingu, kde hlavni

podstatou je orientace na pfani a potreby navstévnika destinace.

Ceské republika nepatii mezi turistické velmoci. Kdyz se po 2. svétové valce zalal
cestovni ruch vice rozvijet, moznosti u nas byly zna¢né omezené. Z politickych divoda
a administrativnich opatfeni pfevaZzoval domaci neorganizovany cestovni ruch. Aktivni
cestovni ruch vytvéreli pfedev§im navstévnici ze zemi byvalého Vychodniho bloku.
V ramci pasivniho cestovniho ruchu se cestovalo hlavné do socialistickych zemi.
Teprve po roce 1989 se mnoho lidi podivalo za hranice poprvé. NadSeni z otevieni
hranic ma za nasledek to, Ze vétSina lidi preferuje zahrani¢ni dovolenou pfed dovolenou
travenou v Ceské republice. A to i piesto, ze Ceska republika ma co nabidnout —
historické pamatky, ptirodni krasy, 1é¢ivé prameny, tradice a mnoho dalSich moznosti

traveni piijemné dovolené.

Jihomoravsky kraj je jednim z nejvice navitévovanych &asti Ceské republiky. Laka
turisty svoji pestrosti a Sirokou $kalou piilezitosti k cestovani a navstévam. Mikroregion
Hovoransko je soucasti vyznamné narodopisné oblasti Slovacko. Mezi vyrazné rysy
tohoto Uizemi patii vinafstvi, folklor, pfirodni paméatky a pohostinnost mistnich obyvatel.
Pravé prostfednictvim marketingu Vv cestovnim ruchu je mozno dosahnout toho, aby
pfinosnym zptusobem bylo vyuzito charakteru a razu této oblasti a zaroven byly tyto

hodnoty zachovany.
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Cil prace

Cilem prace jsou navrhy vedouci k rozvoji cestovniho ruchu v Mikroregionu
Hovoransko pomoci marketingovych aktivit. Jednotlivé navrhy jsou sestaveny na
zéklad¢ toho, aby bylo vyuzito potencialu cestovniho ruchu v této oblasti. Dil¢imi cily
je analyza Mikroregionu Hovoransko a popis moznosti financovani podpory cestovniho

ruchu.

Metody a postupy zpracovani

Zakladni metodou je analyticko-synteticka metoda. Dale jsou v praci pouzivany metody
pozorovani, indukce a dedukce. Prace se sklada ze tii zékladnich ¢asti — teoreticka,
analyticka a navrhova ¢ast. Zakladem pro vypracovani prace je reserSe literatury tykajici
se primarn¢ marketingu a cestovniho ruchu. Analytickd ¢ast je zaloZena na ziskanych
informacich o Mikroregionu Hovoransko, dotacich a navstévnosti Jihomoravského
kraje. Pro vypracovani prace byly v prvni fadé nejprve pouzity interni materialy
Mikroregionu Hovoransko a rozhovory s jejim ptredsedou, diky kterym jsem ziskala
zakladni informace 0 mikroregionu a jeho Cinnosti, dale pak knihy tykajici se ¢lenskych
obci a internet. Na zavér analytické Casti je provedena souhrnna analyza, kterd pomoci
silnych a slabych stranek, pfilezitosti a hrozeb souhrnné popisuje Mikroregion
Hovoransko. V navrhové ¢asti vychazim ztoho, ze Mikroregion Hovoransko ma
potencial cestovniho ruchu. Na zaklad¢ analytické casti jsou sestaveny jednotlivé

navrhy vedouci k rozvoji cestovniho ruchu v oblasti.
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1 Teoreticka ¢ast

Tato kapitola se vénuje teoretickym poznatklim z oblasti cestovniho ruchu
a marketingu. Zahrnuje mimo jiné organizaci cestovniho ruchu, popis ucastnikil,
pozitivni a negativni dopady rozvoje cestovniho ruchu, informace o venkovské turistice,

popis marketingového prostiedi, segmentace trhu a marketingového mixu.

1.1 Cestovni ruch

Cestovni ruch je pohyb lidi mimo jejich vlastni prostfedi do mist, kterd jsou vzdalena od
mista jejich bydlisté, za riznymi Ucely, vyjma migrace a vykonu normalni denni préce.
Cestovni ruch muze byt za predpokladu, ze je vhodné rozvijen, zdrojem piijmt pro
obec, zdrojem vytvafeni novych pracovnich mist a pfilezitosti k zvelebovani obci.
Cestovni ruch se vaze k ur¢itému mistu (obec, region, stat) a nabidka souvisi s kvalitou

I |
a schopnosti vefejné spravy.

Rozvoj cestovniho ruchu je podminén existenci vhodného potencialu. Ptirodni
1 antropogenni potencial je rozmistén nerovnomérné a kvalitativné rlznorod¢.
Podminky pro cestovni ruch se €leni na lokaliza¢ni, selektivni a realizacni predpoklady.
Lokaliza¢ni predpoklady umoziiuji umistnéni aktivit cestovniho ruchu do urc€ité oblasti.
Hodnoty této oblasti urc¢uji misto kde se cestovni ruch miize rozvijet a kde ne. Patii sem
pfirodni (napf. podnebi, povrch) a kulturni (napf. pamatky, muzea) piedpoklady.
Selektivni predpoklady vyjadiuji zpusobilost spolecnosti dané oblasti podilet se na
cestovnim ruchu aktivné 1 pasivné. Patfi sem piedpoklady politickeé, ekonomické,
demografické, sociologické aj. Realizacni ptedpoklady umoziuji uskute¢nit cestovni
ruch v oblastech s pfiznivymi lokaliza¢nimi podminkami. Patfi sem dopravni
pfedpoklady (hustota a kvalita dopravni sit¢) a materidln¢ technické piedpoklady

. ’ I ’ ’ s roiy 2
(ubytovaci, stravovaci, zabavni a sportovni zatizeni aj.).

! JAKUBIKOVA, D., Marketing v cestovnim ruchu, 2009, 16-19,23s.
2HOLECEK, M.; MARIOT, P.; STRIDA, M., Zemépis cestovniho ruchu, 2001, 15-18s.
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Destinace cestovniho ruchu je geograficky prostor, ktery si navstévnik vybird jako cil
své cesty. Timto prostorem miiZe byt stat, region nebo jen misto.® Potencial destinace je
podstatou destinace a hlavni motiva¢ni stimul navstévnosti destinace. Destinace je
predstavovana svazkem rGznych sluzeb koncentrovanych v urCitém misté. Jsou

, v . ., ., , .. , 4
nabizeny sluzby jako ubytovani, stravovani, sportovni aktivity a zébava.

1.1.1 Organizace cestovniho ruchu’

Pti nabizeni destinace na trhu cestovniho ruchu je nutno vytvofit organizaci, ktera bude
efektivné koordinovat veskeré cinnosti stim spojené. V organizaci by mély byt
zastoupeny podnikatelské subjekty, obcanské a kulturni organizace, organy statni
spravy, orgdny mistnich samosprav a obyvatelé destinace. Koordinace z4jmu vSech
stran je jednou z podminek nekonfliktniho rozvoje cestovniho ruchu v destinaci.
Zainteresované strany maji rozdilnd zaméfeni, a proto zde mohou vyvstdvat urcité
problémy, které je tieba fesit. Podnikatelské subjekty se orientuji na marketing a jejich
cilem je, vzajmu dosazeni ekonomického efektu, uspokojeni potfeb a pozadavkl
zakaznikl. Organy statni spravy, mistni samospravy a obcanské a kulturni organizace
pfistupuji k cestovnimu ruchu ze svého hlediska. Soustfedi se na ochranu, regulaci
a redistribuci a jejich hlavni cilem je vétSinou ochrana a zachrana pamatek. Z toho
vyplyva, Ze tyto instituce vétSinou nevénuji dostatek pozornosti potiebdm
a pozadavkim navSt€vniki destinace. DalSim problém je otdzka odpovédnosti za
propagaci destinace. Tu vétSinou nenesou ti, kteti se ptimo podileji na jeji tvorbé.
Produkt, tedy destinace je zavisld na podnikatelskych a jinych subjektech, zatimco

propagace je v rukou administrativy, ktera pfimo na tvorbé produktu neparticipuje.

Hlavnimi ukoly organizace cestovniho ruchu v destinaci jsou:
- formulace koncepce a strategie cestovniho ruchu,
- podpora prodeje nabidky cestovniho ruchu v souladu s ménicimi se podminkami
na trhu,

- uskutec¢iiovani marketingovych aktivit.

® JAKUBIKOVA, D., Marketing v cestovnim ruchu, 2009, 37s.
4 PALATKOVA, M., Marketingova strategie destinace cestovniho ruchu, 2006, 16s.
5 KIRALCOVA, A, Marketing : destinace cestovniho ruchu, 2003, 18-20s.
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V ramci koordinace se vytvaii tzv. kvazi podniky. Mazou to byt napiiklad strategické
aliance nebo sdruzeni cestovniho ruchu. Takové kvazi podniky pak organizuji cestovni
ruch v destinaci - vytvaii strategie, realizuji vyzkumy trhu, staraji se o maximalizaci
spokojenosti zdkaznikii, optimalizuji vlivy cestovniho ruchu a provadi dalsi ¢innosti

S tim spojené.

Vzhledem Kk vlivu ekonomické oblasti na cestovni ruch muze byt cestovni ruch
Vv destinaci povazovan za polarizujici, indukované nebo neutralni odvétvi. Polarizujicim
odvétvim se cestovni ruch stava, pokud ma bezprostfedni vliv na hospodéisky a socialni
rozvoj destinace a vyrazn¢ jej ovlivituje. V takovém piipad€ je cestovni ruch v rdmci
destinace urcujicim faktorem ekonomické cinnosti. Tyto destinace dosahuji
konkurenceschopnosti na rozsahlych trzich. Indikovanym odvétvim je cestovni ruch
Vv destinaci, kde ma vliv jen zprostiedkovany. Znamena to, ze probiha rozvoj destinace,
ale cestovni ruch zde neni jejim dynamickym odvétvim. Neutralnim odvétvim je
cestovni ruch v destinaci, kde nema vliv na jeji hospodatsky a socidlni rozvoj, ale je

jeho diilezitym doplitkem.®

1.1.2 Utastnici cestovniho ruchu
Mezinarodni konference o cestovnim ruchu v Ottawé v roce 1991 ve svych zavérech
definovala, kdo je v destinaci ucastnikem cestovniho ruchu:

» mistni obyvatel (resident) — je v domacim cestovnim ruchu osoba, ktera zije
alespoit 6 po sob¢ nasledujicich mésicti v jednom misté pred ptichodem do
jiného mista na dobu kratsi nez 6 mésic,

» navstévnik (visitor) - je v domacim cestovnim ruchu osoba, ktera cestuje na
misto mimo jeho béZného Zivotniho prostiedi na dobu krat$i nez je 6 mésici
a hlavni Gcel navstévy je jiny nez vykondvani vydélecné ¢innosti,

» turista (tourist) - je vdomacim cestovnim ruchu navstévnik trvale usazeny
V zemi, jehoZ cesta zahrnuje minimalné jedno pfenocovani, ale neni delsi jak
6 mesicl; v piipade, ze turista pfenocuje 3 noci a vice, jedna se o turistu na

dovolené (holidaymaker),

6 KIRALCOVA, A, Marketing : destinace cestovniho ruchu, 2003, 23s.
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» vyletnik (excursionist) — je navstévnik, ktery cestuje na kratsi dobu nez 24

. ~ s r . -7
hodin bez toho, aby pienocoval v navstivené destinaci.

1.1.3 Pozitivni a negativni dopady cestovniho ruchu®

Pfi spravném a kvalitnim managementu cestovniho ruchu se stava cestovni ruch pro

destinaci ptinosem v oblasti zivotniho prostiedi, socialné-kulturni a ekonomické oblasti.

Mezi hlavni pfinosy cestovniho ruchu patfi:

piijmy z dani a poplatkti (napft. lazeniské poplatky, poplatky za rybarsky listek),
podpora rozvoje malého a stiedniho podnikant,

vytvareni pracovnich mist,

posilovani a zachrana kulturnich tradic, historie a tradi¢nich femesel,

uznani dilezitosti ochrany zivotniho prostiedsi,

stimulace investic do mistni infrastruktury,

ptijmy ze vstupného se daji pouzit na financovani danych objekt,

zvySovani zivotniho standartu obyvatel (napf. mohou vyuzivat zafizeni pro

navstévniky destinace).

Tak jako cestovni ruch piindsi svoje pozitivni dopady, ma i sva negativa. Negativni

dopady cestovniho ruchu se projevi pfedev§im pfi piekrocenim miry tnosnosti V poctu

navstévniki. Mezi hlavni negativni dopady cestovniho ruchu patfi:

neumérné vyuzivani pfirodnich zdroji,

zneciStovani ptirodniho prostfedni,

nerespektovani etickych norem,

hluk,

skryté¢ ndklady (napt. vystavba infrastruktury, zvySovani cen zboZi, sluzeb
a nemovitosti v disledku zvySovani popularity destinace),

sezonni charakter prace,

vznik turistickych ghett tj. ¢asti destinaci, na nichZ postupné doslo k potlacenti,
pfipadné az vytlaceni béZznych funkei sidla,

ekonomické zavislosti lokalni komunity na cestovnim ruchu.

" Tamtéz 58-59s.
8 Tamtéz 22-28s.
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1.1.4 Venkovska turistika®

Venkovska turistika je jednou z forem cestovniho ruchu. Mezi hlavni principy patii
snaha o udrzitelnost (tj. vyuzivani technologii Setrnych k Zivotnimu prostiedi),
posilovani socialnich vazeb v mistni komunit¢ a ochrana a rozvoj prirodniho
a kulturniho dédictvi. Jeji vyznam je piedevsim regionalni. Do venkovské turistiky 1ze
zatadit jak pobyt ve vlastnich chatach ¢i chalupach, tak i jednordzové pobyty

Vv soukromi, penzionech ¢i malych kempech.

Venkovska turistika je vétSinou spjata s agroturistikou, ktera nabizi moznost se pfimo
zapojit do chodu zeméd¢lské usedlosti nebo farmy. Turisté tak mohou pomahat
s krmenim a pé¢i 0 zvitata, nebo praci na zahrad¢. Takova dovolena se rychle rozvinula
v zahrani¢nich zemich jako je Itilie, Francie nebo Irsko. V Ceské republice se jedna

hlavné o oblasti Sumavy, Jiznich Cech, Vyso¢iny a Vala§ska.

V soucasné dob& zodpovédné chovani k Zivotnimu prosttedni vyznamné ovliviiuje
cestovni ruch. Mnoho hoteld a cestovnich kancelaii bojuje o certifikat garantujici jejich
ekologické chovani. V této souvislosti psobi Evropské centrum pro ekoagroturistiku
(ECEAT), ¢len organizace ECEAT International, ktery nabizi certifikaci ubytovacich
zafizeni z pohledu pfinosu podniku k udrzitelnému rozvoji. Touto certifikaci podnikatel
dokazuje, Ze naptiklad naklada Setrné svodou a energii, podporuje ekologické
zemedelstvi nebo dostateéné informuje své hosty o ekologickém chovani v dané

lokalité.

1.2 Marketing
Vsemi uznavana jedna definice marketingu neexistuje. Marketing je definovan riznymi

autory. ,, Marketing se zabyva zjistovanim a naplnovanim lidskych a spolecenskych

vevr

ziskem.“ Americka marketingova asociace definuje marketing takto: , Marketing je

¥ CHALOUPKOVA, M.; SINDELAROVA, L. Dovolend na venkové: levnd a ekologicka [online].
Vydano 30.4. 2008 [citovano dne 2010-12-04]. Dostupné z WWW:
<http://www.kudyznudy.cz/cs/sys/show-com
content.jsp?path=/sites/www.czechtourism.com/cze/cz/docs/press-centre/latest-news/trendy-a-
zajimavosti/dovolena-na-venkove-levna-a-ekologicka.html>.
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funkci organizace a souborem procesu k vytvareni, sdélovani a poskytovani hodnoty
zdkaznikum a krozvijeni vztahii se zdakazniky takovym zpiisobem, aby z nich méla
prospéch firma a drzitelé akcii.* Podle Kotlera marketing management muZzeme také
chapat jako uméni a védu vybéru cilovych trhii a ziskavani, udrzovani si a rozSifovani
poctu zakaznikll vytvarenim, poskytovanim a sdélovanim lep$i hodnoty pro zakaznika.
Mnoho lidi si pod pojmem marketing piedstavuje jen samotnou propagaci a prode;j.
Prodej je ovSem jen vrcholem marketingového ledovce. Cilem marketingu je poznat
a pochopit zakaznika tak, aby vyrobek nebo sluzba odpovidala jeho potfebam a pianim.
V idedlnim pfipadé by se pomoci marketingu mélo dosahnout toho, aby byl ziskén

zékaznik ochotny kupovat. Poté je nutné uéinit vyrobek nebo sluzbu dostupnymi.*

Podstatu marketingu lze charakterizovat tak, ze marketing slouzi ke zjistovani
a hodnotnému uspokojovani lidskych potieb prostiednictvim smény. Vyuziva k tomu
marketingovych nastrojii a postupti jako jsou marketingovy vyzkum, segmentace trhu,

marketingovy mix, marketingovy plan a mnohé dal3i.**

1.2.1 Specifika marketingu destinace'”
Specifika marketingu destinace vyplyvaji ze specifik trhu turismu, struktury

a heterogenity a rovnéZ z charakteru sluzeb cestovniho ruchu.

Sluzby cestovniho ruchu se vyznacuji pfedevS§im nehmatatelnosti, vysokou mirou
subjektivniho vnimani, zaclenéni zakaznika do poskytovani sluzby a neoddé¢litelnosti od
mista, Casu Cerpani a poskytovani sluzby. DalSim specifikem je doCasné vlastnéni

a zéanik sluzby, pokud neni poskytnuta v dany moment.

Turismus je vice neZ jind odvétvi uréovan nabidkou, coz do urcité miry popird zasadu

orientace na spotfebitele a blizi se vice situaci, kdy je dan produkt na trh a k nému je

dohledan kupujici. Casty postup byva, kdy se ufad rozhodne rozvijet turismus

Y KOTLER P.; KELLER K. L., Marketing management, 2007, 43-44s.
1 FORET, M., Marketing pro zacatecniky, 2008, 10s.
12 PALATKOVA, M., Marketingova strategie destinace cestovniho ruchu, 2006, 80s.
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v destinaci a soustiedi se jen na propagac¢ni slozku marketingového mixu, nez na

zkoumani potieb zédkaznik.

U produktu destinace cestovniho ruchu je nizkd mira kontroly kvality ze strany
narodnich turistickych organizaci. Je to z divodu toho, ze produkt se skladéd z dil¢ich
produktli riznych poskytovatel sluzeb a narodni turistické organizace maji jen malou
nebo viibec zadnou kontrolu nad produktem. Vychodiskem z této situace jsou standardy

a kontroly kvality, které jsou vSak personaln¢, ¢asove 1 finan¢n€ narocné.

Trh turismu je vysoce volatilni. Na zékladé negativnich udalosti jako jsou napf.
politické nepokoje, kriminalita a atentaty mize dojit ke snizeni poptavky po destinaci.
Proto je nutné v marketingu destinaci ménit plany a cile v zavislosti na zménéch

prostredi.

1.2.2 Potieby zakazniki'

Zakladem, na némz se rozvijeji marketingové aktivity, je zjistovani a uspokojovani
potieb zdkaznikli. Aby byly potieby zdkaznikli dobie uspokojeny, je tieba znat jejich
pozadavky, nazory a chovani. Potfeba znamena rozpor mezi stavajici situaci a lidskym
o¢ekavanim. Je to pocit nedostatku, ktery si ¢lovék uvédomuje a usiluje o jeho

uspokojeni. AZ je urcita potieba uspokojena, prestdva mit svllj motivacni ucinek.

Tak jak jsou lidé rdzni, jsou také jejich potfeby riznorodé. Podle amerického
psychologa Abrahama Herberta Maslowa (1908-1970) 1ze vSechny potieby hierarchicky
usporadat. Toto uspofadani je nazyvano Maslowovou pyramidou potieb a je zobrazeno

na obrazku 1 — Maslowova pyramida potieb.

3 FORET, M.; PROCHAZKA, P.; URBANEK, T., Marketing zdklady a principy, 2003, 86-89s.
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Potreby jistoty a bezpecnosti

Obrizek 1 - Maslowova pyramida potieb

Zdroj: vlastni zpracovani podle FORET, M.; PROCHAZKA, P.; URBANEK, T., Marketing zdklady
a principy, 2003, 87s.

Podle této teorie dochazi k uspokojovani potteb od zékladu pyramidy. Nejprve jsou
poteby fyziologické (napf. jist, pit, spat), dale potieby jistoty a bezpecnosti (napf.
ochrana, zabezpeceni ve stafi a nemoci), spoleCenské potieby (napi. ptatelstvi, laska),
potfeba uznani (napf. sebelcta, uznani spolecnosti, profesni pozice) a na vrcholu
pyramidy je potieba seberealizace (rozvoj talentu, osobnosti). Clovék uspokojuje své
potieby postupné. Zacina od téch nejzakladnéjSich a poté co je jich dosazeno, usiluje
o uspokojeni potieb vysSich. Ne kazdy pocituje vyssi potteby - zalezi na vnéjSich
a vnitinich vlivech ¢lovéka jako je vliv prostiedi, vliv 0sob v okoli ¢lovéka, vlastnosti
Clovéka, zdravotni stav aj. Nékdy také dochazi k pripadim, kdy cloveék usiluje

0 uspokojeni potieb na vyssich Grovnich, aniz by byly uspokojeny potieby nizsi.

,, Cestovni ruch je formou uspokojovani potieb reprodukce fyzickych a dusevnich sil
cloveka, pokud knému dochdzi ve volném case a mimo trvalé bydliste.” Potieby
cestovniho ruchu Ize rozdélit do dvou skupin:

» potieby prvotni — piedstavuji samotnou potiebu napf. potieba odpocinku,

kulturniho vyziti, 1é€eni, poznavani, nevSednich zazitku aj.,
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» potieby druhotné — umoznuji realizovani sluzeb prvotnich potieb napf.
doprava, ubytovani, stravovani aj.**
1.2.3 Nakupni proces15
Na zakladé¢ svych potteb lidé nakupuji. Rozhodovani spotiebitelit v konkrétnich
nakupnich situacich ma obvykle pevné danou posloupnost aktivit. Tato posloupnost se
nazyva tzv. nakupni rozhodovaci proces a zobrazuje jej obrazek 2 — Nakupni

rozhodovaci proces.

Poprodejni

Uvédoméni Hledani Hodnoceni Rozhodnuti
chovani

potieby informaci variant o nakupu

Obrazek 2 - Nakupni rozhodovaci proces

Zdroj: vlastni zpracovani podle FORET, M.; PROCHAZKA, P.; URBANEK, T., Marketing zdaklady
a principy, 2003, 88s.

Cely proces zacind uv€doménim si urcité potieby. Dale jsou ziskavany informace,
jakymi zptisoby, kde a za kolik je mozno danou potiebu koupit. Varianty jednotlivych
nakupt jsou hodnoceny a spotiebitel se rozhodne pro jednu z nich. Poprodejni chovani
zahrnuje predevSim to, zda byl spotiebitel s nakupem spokojen ¢i nikoliv. Analyza
jednotlivych fazi tohoto rozhodovaciho procesu umoziuje posuzovat a vyhodnocovat

nakupni chovani spottebiteli.

Lze vymezit n€kolik typii ndkupniho chovani:

a) chovani rutinni,

b) feseni omezeného problému,

c) feseni slozitého problému.
Chovani rutinni, neboli automatické predstavuje nakup predevsim zakladnich potravin,
napoji aj. U tohoto typu nakupu lidé nepotiebuji ziskavat a vyhodnocovat informace,

nebot’ vyrobek jiz znaji, nebo je ndkup zcela impulsivni a tudiz proces vyhodnoceni

14 JAKUBIKOVA, D., Marketing v cestovnim ruchu, 2009, 48s.
> FORET, M.; PROCHAZKA, P.; URBANEK, T., Marketing zdklady a principy, 2003, 88-90s.
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nakupu odpada. Pii feSeni omezeného problému spotiebitel narazi na vyrobek, ktery jiz
typové znd, ale nema o ném dostatek informaci. Snazi se proto ziskat informace
podrobn&jii a na zakladé hodnoceni se rozhodne, zda koupi ¢&i ne. ReSeni sloZitého
problému se tyka zasadnich potieb, jakymi jsou naptiklad koupé ¢i stavba rodinného
domu, koupé automobilu, volba Skoly aj. U tohoto typu problému je tieba ziskat co

nejvice informaci a ty vyhodnotit.

1.2.4 Marketingové cile

Vychodiskem pro Géinnou a uspé&$nou aplikaci marketingu je definice vize (poslani)
a vymezeni cili. Cile podniku jsou méfitelné vysledky, kterych se snazi doséhnout.
Cile, at jiz kratkodobé nebo dlouhodobé, musi byt presné definovany. Jen tak je mozné
zhodnotit, zda danych cilti bylo dosazeno ¢i nikoliv. Cile v podnicich se mizou tykat
postaveni podniku na trhu, ekonomické oblasti v rdmci zvySeni ¢i snizeni zisku nebo
rentability, cile v oblasti prestize, cile Vv socialni oblasti, finan¢ni cile. V urcitych
situacich se mtze stat cilem i snaha o snizeni poptavky zakaznikd po produktech

podniku, ¢i tuto poptavku presunout do jiné oblasti. Jedna se o tzv. dernarketing.16

Cile marketingu destinaci byvaji komplikovanéjsi nez u ostatnich typt marketingu.
Diivodem je fakt, ze jej definuji spiSe organy vefejného sektoru nez soukromé
spole¢nosti. Organy vetejného sektoru jej provadi z fady divodd, ptevazné nikoli jako
vlastni cil, ale jako prostiedek k dosazeni cilti, mezi které patii naptiklad:

- zlepSeni povésti oblasti z diivodu ptildkani investord,

- rozSifeni poCtu a vybaveni zafizeni, které miZou pouZivat mistni obcCané

(divadla, restaurace, obchody),
- vzbudit v ob¢anech hrdost na svou vlast,

- ochrana pamatek a Zivotniho prosttedi,

s s o 17
- zvySeni pfijmu.

® FORET, M.; PROCHAZKA, P.; URBANEK, T., Marketing zdklady a principy, 2003, 22-24s.

" HORNER, S.; SWARBROOKE, J., Cestovni ruch, ubytovani a stravovani, vyuziti volného cas, 2003,
290-291s.
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1.3 Marketingové prostredi

Marketingové prostfedi tvoii mnoho faktorti, které jsou casto vzajemné zavislé.
Marketingové prostiedi na jedné strané zahrnuje faktory, které podnik do jisté miry
muze ovlivnit, na druhé stran¢ takové faktory, které ovlivnit nelze. Z tohoto divodu
délime marketingové prostiedi na mikroprostiedi a makroprostiedi. Zakladem pro
zvoleni spravné marketingové strategie je analyzovat tato prostfedi. Poté je mozné
provést SWOT analyzu, kterd je komplexni analyzou. Vystupem SWOT analyzy je

formulace strategie, kterou si dana destinace definuje.'®

marketingové

prostiredi
I

makroprostiedi

mikroprostfedi

silné stranky slabé stranky ptilezitosti hrozby

SWOT analyza

Obrazek 3 - Analyza marketingového prostiredi

Zdroj: vlastni zpracovani podle JAKUBIKOVA, D., Marketing v cestovnim ruchu, 2009, 97s.

1.3.1 Makroprostiedi
Faktory makroprostredi se tykaji a ovliviiuji nejen konkrétni organizaci, ale vSechny
instituce, které v daném obdobi a v daném ekonomickém systému pusobi. Faktory

makroprostiedi mizeme shrnout do akronymu STEP. Ptifazuji se k nim jesté ptirodni

¥ BOUCKOVA, J. a kol., Marketing, 2003, 81s.
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a ekologické faktory, které s postupem casu pifibyvaji na svém vyznamu. Hlavnimi

faktory makroprostredi jsou:

>

1.3.2

Socialni faktory — Cleni se dale na faktory demografické a kulturni. Demografie
se zabyva ukazateli, které sleduji obyvatelstvo jako celek. Sleduji se
charakteristiky jako je pocet obyvatel, hustota osidleni, veék, pohlavi, zaméstnani
a mnoho dalsich. Je dulezity nejen staticky pohled, ale také zkoumani vyvoje.
Kultura zahrnuje jak materialni, tak duchovni prvky a je charakterizovana jako
soubor hodnot, ideji a postojii urcité skupiny lidi, které jsou predavany z jedné
generace na druhou.

Technické a technologické faktory — diky stile zrychlujicimu se tempu
technickych a technologickych zmén se zvySuje uzitnd hodnota produkti pro
spotiebitele, vytvaii se nové technologie a také ptilezitosti na trhu.

Ekonomické faktory — jsou to ty faktory, které ovliviuji kupni silu spottebiteld
a strukturu jejich vydaji. V této souvislosti je dulezité sledovat skuteéné piijmy
obyvatelstva, vySe Gspor a ivérl a trendy jako je zména ve struktute vydaja.
Politicko-legislativni faktory — wvnitrostatni i mezinarodni politické déni
ovliviiuje situaci na trhu. Legislativa vytvaii podminky pro podnikéani a vydava
zakonné normy pro jeho ochranu. Na ochranu spotiebitele a z4jml spolecnosti
jsou také vydavany opatieni tykajici se zdravi, Zivotniho prostiedi a vlastnictvi.
Piirodni a ekologické faktory — tyto faktory ovliviiuji pfirodni prostiedi
a vztah k nému. Lidé by se méli chovat v souladu s piirodou tak, aby
nedochazelo k jejimu poSkozovani. Podniky vyuZivaji pfirodni zdroje k vyrobni
¢innosti. V soucasné dobé¢ je problémem nedostatek pfirodnich zdroji obecné

a vzrista vyznam ekologie.19

Mikroprostredi

Mikroprostiedi tvoii faktory, které lze jistym zpiisobem kontrolovat a ovliviiovat.

Hlavnimi faktory mikroprostiedi jsou:

» Dany subjekt (podnik, organizace) — je hlavnim ¢lankem. Marketing by nemé¢l

byt jen soucasti marketingového oddéleni, ale mé¢l by se promitat do vSech sfér

podniku a vSichni pracovnici by jej méli brat v potaz. Na druhou stranu

19 Tamtéz 84-86s.
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podnikovy marketing musi respektovat moznosti financ¢ni, technické a dalsi
podminky, které na podnik plisobi.

nutné volit urCity pfistup ke kazdému typu zékazniki tak, aby podnik byl
uspesny.

» Dodavatelé — tento faktor tvofi ti, ktefi ovliviiuji moznosti podniku ziskat
Vv pozadované kvalité, Case a mnozstvi potiebné zdroje, jenz jsou nutné pro
plnéni jeho zakladni funkce.

» Distribucni ¢lanky a prostifednici — mezi n¢ patii napt. zprostredkovatelské
podniky, podniky zajist'ujici distribucni cesty, finan¢ni operace a veskeré dalsi
aktivity, které si podnik nemiize zajistit vlastnimi silami.

» Konkurence — je nutné identifikovat své konkurenty a mit o nich dostatek
informaci proto, aby si podnik zajistil konkuren¢ni vyhodu a dokazal uspokojit

A /4 r o /4 w 2
poteby zakazniki 1épe nez konkurence.?

1.4 Segmentace trhu®

Segmentace trhu je jednou ze zadkladnich technik marketingu. V praxi se pouZziva
k efektivnimu zaméfeni nabidky urcitych zvolenych vyrobki a sluzeb na urcité skupiny
obyvatelstva. Segmentaci lze definovat jako rozdé¢leni celkového trhu na skupiny lidi
charakteristické podobnymi potifebami a chovdnim, =za Ucelem vytvoreni
modifikovaného marketingového mixu. Pfi segmentaci trhu se pouziva pét hlavnich

technik: demograficka, socioekonomicka, geograficka, psychograficka, behavioristicka.

> Demograficka segmentace
Je velmi pouzivand zdivodu dobfe dostupnych demografickych tdajt.
Segmentace mize byt provedena napi. na zakladé pohlavi, véku, vzdélani nebo

fazi Zivotniho cyklu rodiny.

2 Tamtéz 82-83s.

2L HORNER, S.; SWARBROOKE, J., Cestovni ruch, ubytovani a stravovani, vyuziti volného casu, 2003,
76-79s.
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» Socioekonomicka segmentace
Tuto skupinu proménnych Ize také sloucit s demografickou nebo
psychografickou  segmentaci.  Zahrnuje  pfijmy, povolani, vzdélani
a spolecenskou tfidu. Byly vytvofeny rtzné techniky usnadnujici vyuziti
socioekonomickych udaji a vSechny vychézi ze zasady, ze povolani, vzdélani
a spolecenska tiida urcuji, které produkty bude zakaznik kupovat.

» Geograficka segmentace
,Na potreby zakazniku ma viiv geografické umisténi jejich sidla.* UrcCité
systémy geografické segmentace obsahuji také dalsi proménné — demografické
a socioekonomické.

» Psychograficka segmentace
Tato metoda segmentace je zaloZzena na mySlence, Ze chovani zdkaznikil je
zavislé na jejich postojich a nazorech, a pokousi se sloucit lidi do skupin na
zaklad¢ sdilenych postoji a ndzorti. NejCastéji uvadény typ psychografické
segmentace je zalozen na zivotnim stylu, ktery je vysledkem mnoha faktort
(vzdélani, vySe ptijmu, spolecenské styky aj.). Dale 1ze seskupit jednotlivce také
podle typu osobnosti (extrovert, introvert).

» Behavioristicka segmentace
Tato segmentace obsahuje pohledy na trh zhlediska davodu nakupu,

oc¢ekavanych vyhod, postojii k produktu a postaveni uzivatele vici produktu.

S ohledem na slozitost sektoru cestovniho ruchu nelze vystaéit pouze s jedinou z téchto
metod segmentace. Pro piesny pohled na trh a na skupiny zakaznikd se pouZivaji

vhodné kombinace dvou a vice metod.

1.5 Marketingovy mix
Marketingovy mix ma 4 soucasti, kterymi jsou produkt, cena, misto a propagace,
v anglickém originale tzv. 4 P — product, price, place, promotion. V ramci oblasti

cestovniho ruchu je neodmyslitelnou soucasti také dalsi, paty nastroj — lidé (people).
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15.1 Produkt®

Produkt je jadrem veskerého marketingu cestovniho ruchu. Poskytuje zékaznikiim
uzitek, ktery hledaji. Produkt je rizné definovan. VétSina téchto definic byla odvozena
z vyrobniho sektoru primyslu. V poslednich letech rozvoj prumyslu sluzeb vedl ke

vzniku novych pojeti produktu, ktera zdiraznuji hmotné a nehmotné prvky produktu.

Kotler rozsitil zahrnutim prvki sluzeb svoji ptivodni definici produktu. Tento pojem
nazval tii trovné produktu (viz obrazek 4 — T trovné produktu). Model se snazi
vysvétlit skute€nost, Ze zdkaznik nenakupuje pouze produkt, ale také uzitné hodnoty.
Jadro produktu je to, co zakaznik skutecné kupuje. Sklada se z hlavni uzitné hodnoty
identifikované zékaznikem jako potieba, kterd bude produktem uspokojena. Realny
produkt zahrnuje provedeni, znacku, kvalitu, styl a obal. RozSifeny produkt obsahuje
vSechny dalsi sluzby a uzitné hodnoty, které zakaznik dostava. Dilezité je pochopit co
zékaznik od produktu ogekava. Uspéch v rozvoji cestovniho ruchu zavisi na schopnosti
ptizptsobit produkt hodnotdm vyhledavanym zakazniky.

Jadro
produktu

Realny
produkt
Rozsiteny
produkt

Obrazek 4 - T¥i urovné produktu

Zdroj: vlastni zpracovani podle HORNER, S.; SWARBROOKE, J., Cestovni ruch,
ubytovani a stravovdni, vyuZiti volného casu, 2003, 156s.

U marketingu cestovniho ruchu lze povazovat za produkt samotnou destinaci, ktera je
souhrnem fyzickych pfedmétii (napf. pamatky, muzea) a rGznych poskytovanych

sluzeb, pomoci kterych dochazi k uspokojovani potieb a pozadavkt zakazniki.

22 Tamtéz 153-162s.

26



Sluzby jsou nehmotné a jsou vysledkem ¢innosti lidi nebo strojii. Sluzby od vyrobki
odlisuji jeji specifické vlastnosti:

» Nehmotnost - pii nakupu se nemuzeme fyzicky dotknout a prohlédnout si
produkt, jako je tomu u hmotnych produktd. Sluzby vytvareji imaginarni
predstavu o sobé samé.

» Pomijivost - sluzba je dilem okamziku, nelze ji vytvaret doptedu, do zasoby, ani
skladovat. Na prvni pohled se tato vlastnost mlze jevit jako negativni. Ma to ale
své vyhody — odpadaji starosti se skladovanim, balenim a je mozné flexibilné
reagovat na nové pozadavky a ptani, aniz by se nejprve musely doprodat
vyrobky na skladé.

» Neexistence vzorku - zakaznik nemize sam porovnat kvalitu sluzby, jako je
tomu u hmotnych produkti.

» Vlastnictvi - prokazani poskytnuti sluzby je hlavné¢ z diivodu jejich pomijivosti
znaéné obtizné.

» Neoddélitelnost - pozorujeme ji pii poskytovani sluzeb hned v nékolika
ptipadech. Prvni se nachazi mezi tvorbou a samotnou realizaci sluzby. Realizaci
sluzby si miizeme dopfedu promyslet, ovSiem nekdy na tuto moznost nemusi byt
dostatek Casu. Neodd¢litelnost pozorujeme také mezi realizaci a spotiebou
sluzby tj. zakaznici sluzbu spotiebovavaji béhem samotné realizace. Dalsi
neodd¢litelnost predstavuje to, Ze sluzbu nelze oddélit od osoby, kterd ji
poskytuje.

» Obtizna vyjadritelnost hodnoty sluzby - hodnota sluzby je u rtznych
zdkaznikld rizna. Hodnota, kterou vnima, urcuje jeho spokojenost a ta je
individudlni.

» Proménlivost - sluzba poskytnuta opakované nikdy nebude stejna.
Poskytovatelé sluzeb by se méli ovSem snazit o co nejvyssi jednotnost z hlediska

kvality, postoji k zdkaznikovi, ceny ¢i ¢asu poskytovani sluiby.23

Znacka a baleni patfi k hmotnym prvkim produktu. Oznacovéani sluzeb obchodnimi
znackami, logy a symboly je vyznamnou pomitckou k rozliSeni, které miize byt ztiZzeno

diky nehmotnému charakteru sluzeb. Baleni mtizeme definovat jako néco, co usnadiuje

2 KANOVSKA, L.: TOMASKOVA, E., Doprovodné sluzby. konkurencni vyhoda?, 2009, 7-10s.
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zakaznikim vybér, dopravu a pouzivani zbozi. U sluzeb za baleni tedy muzeme
povazovat naptiklad:

- pouziti obchodni znacky, loga,

- atraktivni prostfedni,

- atraktivni nabidkové materidly.

152 Cena*
Cena vyrobkil a sluzeb musi byt vyvazena tak, aby zdkaznici byli ochotni je platit
a organizace dosahovala zisku. I pro organizace, které neusiluji o vytvafeni zisku, je

tvorba cen klicem vytvarejicim poptavku.

Ceny vyrobkli a sluZzeb jsou ovliviiovdny zaméry organizace, kterd je prodava.
Organizace by méla mit jasné cile ve vztahu k tvorbé cen. Témito cily mize byt
napiiklad pozadavek navratnosti investice nebo dosazeni urc¢itého podilu na trhu. Cilem
neziskovych organizaci muze byt ziskavani novych zakazniki — K tomuto ¢asto slouzi

strategie diferencnich cen, kdy jsou ceny stanoveny odli$né pro jednotlivé segmenty.

Pro stanoveni ceny lze pouzit rizné metody tvorby ceny. Tyto metody se dé€li do tii
hlavnich skupin:
» tvorba cen podle nakladi, kterd vychazi z vyrobni ceny a pfipocitava se k ni
marze,
» tvorba cen podle poptavky, podle které se ceny zvysuji v piipadé zvySovani
poptavky a snizuji v ptipad¢ jejiho poklesu,
» tvorba cen podle konkurence, kde se cena stanovi ve vztahu kcenam

konkurentu.

153 Misto™
Misto je rozhodujicim aspektem marketingu, protoze zdkaznikiim se muze libit néjaky
produkt a mohou byt ochotni za néj zaplatit, ale je také nutné, aby jim byl dostupny.

Misto Ize tedy chapat jako distribucni cesty, které predstavuji zplisob, jakym se produkt

2 HORNER, S.; SWARBROOKE, J., Cestovni ruch, ubytovani a stravovani, vyuziti volného casu, 2003,
175-176, 179-180s.

% KIRACOVA, A., Marketing : destinace cestovniho ruchu, 2003, 107-110s.
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dostava k zakaznikim. Distribuce v oblasti cestovniho ruchu ma 2 zékladni formys;
pfimou a nepfimou. Organizace mize pouzivat jednu z téchto moznosti nebo jejich

kombinaci.

Pfima distribuce znamena, Ze se sluzba cestovniho ruchu prodava piimo zakaznikovi
napft. v recepci hotelu, restauraci nebo informacni kancelafi cestovniho ruchu. Nepiimé
distribuéni cesty probihaji pfes zprostfedkovatele, kterymi jsou v ramci marketingu
destinaci cestovni kancelafe a cestovni agentury. Mzeme se také setkat se specialnimi
distribu¢nimi cestami, kterymi jsou nabizeny produkty incentivni a kongresové
turistiky. Téchto distribu¢nich cest je vyuzivano pii prodeji riznym klubtim, asociacim,

podniklim a sdruzenim, ale také pti prodeji produktu velmi dilezitym osobam.

1.5.4 Propagace
Ulohou propagace je presvédgit potencionalni zdkazniky o koupi. Z tohoto diivodu je
dilezité zvolit vhodnou marketingovou komunikaci. Do marketingové komunikace patii
tyto slozky:
> reklama,
» podpora prodeje,
» osobni prodej,
» PR (public relations),
>

primy marketing.26

Reklama je neosobni forma komunikace. Cilem reklamni kampané je zména
V postojich, nazorech, trendech mysleni ¢i informovanosti potencionalniho zékaznika.
Na reklamu Ize vyuzit pfedevsim reklamni tiskoviny, zvukovou reklamu, audiovizualni
reklamu, venkovni reklamu a internet. Tisténé reklamni prostiedky patii v marketingu
destinaci k nejcastéji vyuzivanym. Patii sem pifedevsim letaky (vyuziti na podporu
specialnich akci), prospekty destinace (obsahuje vyCerpavajici informace o destinaci),
katalogy a inzeraty. Nositeli zvukové reklamy je rozhlas. Nevyhodou této formy je to,
ze zvukova reklama postrada vizudlni stranku, proto je nutné klast velky diraz na

jasnost a srozumitelnost textu. Vyhodou je zcela jisté flexibilita a relativné nizké

% BOUCKOVA, J. a kol., Marketing, 2003, 223s.
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naklady naptiklad oproti televiznim spotim. Nositeli audiovizualni reklamy jsou
televize a kino. Reklamni spoty V televizi jsou finan¢né nakladné, proto jsou spiSe
vyuzivany porady o cestovani, kabelova a regionalni televize. Venkovni reklama
zahrnuje billboardy, znacky na cestach, reklamu na vozech vetejné dopravy, pouli¢ni
panely aj. Pouziti internetu skytd mnoho moznosti pro marketing destinaci. Jedna se
nejen o propagaci pomoci internetovych stranek, ale také o distribuci, rezervaci,
vyzkum aj. Samotné internetové stranky destinace by mély byt atraktivni a aktudlni.
M¢ély by obsahovat zdkladni informace o destinaci, informace o ubytovacich
a stravovacich zatizenich, fotografie, popfipad¢ videa, aktualni piehled planovanych

’ v r e . s 101 vl s SRR ’ 27
akci a veskeré dalsi informace o destinaci dtlezité pro potencidlniho navstévnika.

Podpora prodeje jsou ¢innosti nebo materialy, které maji podnécovat potencionalni
zakazniky ke koupi. Podpora prodeje se pouziva nepravidelné, zejména pfi sezonnosti

trhu. Forma podpory prodeje miize byt napf. poskytnuti slevy nebo darku.?

Osobni prodej ma zasadni vyznam u prodeje sluzeb. Probiha pii osobnim styku prodejce
se zakaznikem, nebo n¢kolika zékazniky. Mezi jeho nevyhody patti zaméteni na malou

skupinu lidi. Vyhodou je viak v&tsi u¢innost a okamzita zp&tna vazba.?

., Public relations — vztahy s verejnosti jsou zaloZeny na vzajemné diivére, pozitivnich
postojich a vzajemném pochopeni.“ Organizace cestovniho ruchu by méla informovat
vefejnost o své ¢innosti. Nejcastéji se public relations vyuziva:

- na budovani vztahti s médii,

- na budovani vnitfnich vztah,

- na budovani vztaht s lokalni komunitou,

- nabudovani vztahi s predstaviteli primyslu.®

2z KIRAL’OVA, A., Marketing : destinace cestovniho ruchu, 2003, 113-121s.

Z HORNER, S.; SWARBROOKE, J., Cestovni ruch, ubytovani a stravovani, vyuziti volného casu, 2003,
209s.

2 Tamtéz 210s.

%0 KIRACOVA, A., Marketing : destinace cestovniho ruchu, 2003, 126-127s.

30



Ptimy marketing v zasad¢ zahrnuje vSechny trzni aktivity, které vytvareji ptimy kontakt
s cilovou skupinou. Mezi hlavni formy pfimého marketingu patii ptedevsim katalogovy
prodej, telemarketing, teleshopping a n¢které dalsi formy vyuzivajici internetu a dalSich

médii.

¢ 1,32
155 Lidé

Lid¢ jsou nedilnou soucasti cestovniho ruchu. Radi se sem nejen zaméstnanci
cestovniho ruchu a zakaznici, ale také mistni obyvatelé destinace. Je potfeba klast urcité

pozadavky na vSechny tyto skupiny lidi.

Zivot mistnich obyvatel je rozvojem cestovniho ruchu pozitivné i negativné ovlivnén.
Vétsinou se upozoriiuje na ty pozitivni vlivy jako je vytvafeni novych pracovnich mist,
zvySovani zivotniho standartu a vyuZiti existence zafizeni v destinaci. Nemély by se ale
opominat také ty negativni vlivy, které mohou vznikat v pfipadé nekoordinovaného
cestovniho ruchu. Dulezité je, aby obyvatelé byli informovani o koncepci rozvoje
cestovniho ruchu a méli moznost se kni vyjadfit. Timto se dosdhne pozitivniho

a vstticného piistupu mistnich obyvatel k navstévniktm.

Zamgéstnanci zafizeni cestovniho ruchu by méli byt kvalifikovani, ochotni a zdvorili.
Reprezentuji totiz destinaci a maji vyrazny vliv na vytvafeni vztahu navS§tévniki
k destinaci a na jejich spokojenost. Vyrazné ptispivaji k dobré povésti a image

destinace. Dalo by se fici, ze pfimo ovliviiuji uspéch destinace na trhu.

31 BOUCKOVA, J. a kol., Marketing, 2003, 239-240s.
32 KIRACOVA, A., Marketing : destinace cestovniho ruchu, 2003, 141-142s.
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2 Analyticka cast

Tato kapitola se vénuje Mikroregionu (MR) Hovoransko. Jsou zde popsany zakladni
udaje o MR Hovoransko, c¢lenské obce, charakteristika oblasti, turistické cile
a zajimavosti a hospodafeni MR Hovoransko vcetné¢ moznosti financovani rozvoje
cestovniho ruchu. Kapitola také obsahuje zakladni informace o cestovnim ruchu

v Jihomoravském kraji. Kapitolu uzavira souhrn analyz Mikroregionu Hovoransko.

2.1 Mikroregion Hovoransko

MR Hovoransko se nachazi v Jihomoravském kraji (JMK), v okrese Hodonin. Je
soucasti Slovacka, vyznamné narodopisné oblasti. MR Hovoransko na vychod¢ sousedi
S MR Novy dviir, na jihovychodé¢ s MR Hodoninsko, na jihu s MR Vitis, na jihozapad¢
s MR Modré hory, na zapadé s MR Hustopeésko a na severu s MR Zdanicko a Babi
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Zdroj: Centrum pro regiondlni rozvoj Ceské republiky : Mapovy server CRR CR [online]. 2009-2010
[cit. 2011-02-19]. Dostupné z WWW:
<http://mapy.crr.cz/tms/crr_a/mikro/index.php?interface=tmv& Theme=mikroregiony&Values=51
0&Ig=#c=3649574%252C5427417&z=5&I=ajax_mikro,ajax_mikro_plochy&p=&>.
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Podnétem pro zalozeni MR Hovoransko bylo pfedev§im to, ze oblast Kyjovsko je
pomérné rozsdhld a pomoci mensich venkovskych regiont je lepS§i moznost ziskat
finanéni prostiedky predevsim ze strukturalnich fondu Evropské unie (EU). Dobrovolny
svazek obci (DSO) MR Hovoransko byl zalozen zakladatelskou smlouvou dle zakona
¢. 128/2000 Sb. o obcich, a to dne 11.4. 2002. Zakladajicimi cleny byly obce Hovorany,
Sardice, Cejé, Terezin, Karlin a Svatobotice-Mistiin. Obec Svatobotice-Misttin pozdéji
z tohoto svazku dne 20.2. 2003 vystoupila. Svazek byl zaloZzen na dobu neurcitou a za

ucelem uskutec¢iiovani kulturné-ekonomického rozvoje oblasti.

Nazev svazku je: Mikroregion HOVORANSKO. Toto pojmenovani podle stiedové
obce Hovorany vzniklo z toho dtivodu, Ze se nenalezlo zadné vyznamné spole¢né misto
krajiny, krajinné zvyklosti ¢i obecné¢ znamé udalosti. MR Hovoransko je pravnickou
osobou, jejimz sidlem je Obecni ufad, Hovorany 45, 696 12 a odpovida vici tietim
osobam veskerym svym majetkem. Clenové svazku (jednotlivé obce) ruéi za zavazky
svazku. MR Hovoransko ma své stanovy, kterymi se fidi. Organy svazku jsou:

- shromdzdéni starostl (nejvyssi organ),

- predseda svazku (statutarni organ),

- mistoptedseda svazku,

- dozor¢i rada (kontrolni orgain).33
Piedsedou svazku je Ing. Josef Grmolec. MR Hovoransko ma své logo, které je

zobrazeno na nasledujicim obrazku 6 - Logo MR Hovoransko.
R REg,
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Obrazek 6 - Logo MR Hovoransko
Zdroj: Interni materialy DSO MR Hovoransko.

%% Obec Hovorany [online]. 2011 [cit. 2011-02-19]. DSO Mikroregion Hovoransko. Dostupné z WWW:

<http://www.obec-hovorany.cz/>.
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MR Hovoransko rozd€luje pomyslna ¢ara v ramci toho, do kterého spravniho obvodu
rozsifené pasobnosti &lenské obce patii. Pro obce Hovorany a Sardice je obci
s rozsifenou piisobnosti Kyjov, pro zbylé obce tj. Cejé, Terezin a Karlin je to mésto

Hodonin.

Dopravni sitt MR Hovoransko obsahuje silni¢ni a Zelezni¢ni dopravu. MR protinaji
silnice II tfidy a nizSich tfid. Silnice ¢. 380 je hlavnim spojenim MR s krajskym
méstem Brnem. Hromadné doprava je propojena s Integrovanym dopravnim systémem
Jihomoravského kraje (IDS JMK). Vétsinu linkové dopravy zajist'uje spolecnost BORS
Bieclav, a. s. a CSAD Kyjov, a.s. Obce Sardice a Karlin nemaji pfimé spojeni s méstem
Brnem, ani s okresnim méstem Hodonin. Pfestupnym mistem je obec Cejé, kterou
protina autobusova linka ¢. 109 na trase Hodonin- Brno a zpét. Tato linka ¢. 109 protina
také horni ¢ast obce Hovorany a obec Terezin. Zelezniéni zastavka se nachazi pouze

v obci Cejé. Jezdi zde vlaky na trase Hodonin-Zajedi.

2.1.1 Obce MR Hovoransko

Mezi obce MR Hovoransko patii Hovorany, Sardice, Cej¢, Terezin a Karlin. Stru¢na
historie téchto obci je uvedena v pfiloze €. 1 — Struéna historie obci MR Hovoransko.
Obce maji mezi sebou blizké vazby. Charakteristické pro vSechny obce je stale zivy
folklor, zachovani tradic a vinafstvi. V kazdé obci se také nachdzi oblast s vinnymi

sklipky.

Hovorany
Obec Hovorany je jednou z vétsich obci MR Hovoransko. Obec méla k 1.1. 2010 2196

obyvatel, katastr ma vyméru 2099 ha.** Obec mé svoji obecni pedet’ a znak. V soucasné
dobé je obec Hovorany piedev§im vinafskou obci, svllj vyznam maji také rozséhlé
ovocné sady. Nachdzi se zde zékladni a matefsk4 Skola, zdravotni stfedisko, posta,
sportovni areal s modernimi tenisovymi kurty, Cerpaci stanice a dal§i obchody
a provozovny. Obec ma 2 kostely — fimskokatolicky kostel sv. Jana Kititele a Chram

Spasitele cirkve Ceskoslovenské husitské. V obci se také nachazi velké mnozstvi spolki

3 Cesky statisticky vrad [online]. 2011 [cit. 2011-02-08]. Pocet obyvatel v obcich. Dostupné z WWW:
<http://www.czso.cz/csu/2010edicniplan.nsf/t/06003C3DD7/$File/13011003.pdf>.
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a zajmovych sdruzeni. Vroce 2010 byla zkolaudovana a slavnostné oteviena

zrenovovana Sokolovna, ktera slouzi jako sidlo konani kulturnich a spolecenskych akei.

Sardice

Obec Sardice je jednou z vétsich obci MR Hovoransko. Obec méla k 1.1. 2010 2227
obyvatel, katastr ma vyméru 1730ha.*®> V roce 2003 byl obci ud&len znak a prapor.
V obci se nachazi kostel sv. Archandéla Michaela, dale zakladni a mateiska $kola,
detaované pracovisté ZUS Kyjov, zdravotni stfedisko, posta, charitni pedovatelské
zafizeni Domovinka, stravovaci zafizeni a obchody. Obec ma bohaty kulturni
a folklorni zivot, ktery zajistuje velké mnozstvi spolki a z&jmovych sdruzeni.
Vyznamnou soucasti jsou také mistni fotbalové oddily.

Obec méla k 1.1. 2010 1266 obyvatel, katastr ma vyméru 1327 ha.*® Obec ma svij
znak. Obec Cej¢ je sidlem nékolika spolednosti a to nejen zemédélskych, ale také
napiiklad strojirenskych. V obci se nachazi mateiska skola a 1. stupen zakladni Skoly,
kostel sv. Vendelina, zdravotni stfedisko, 1ékarna, posta, pohostinstvi a obchody. Obec

ma také své zdjmové spolky a sdruzeni a udrzuje kulturni a spolecensky Zivot.

Terezin

Obec méla k 1.1. 2010 427 obyvatel. Rozloha obce je 382 ha.*” Obec mé svij znak.
Vobci se nachazi kostel Nejsvétéjsiho srdce Pané se hibitovem, hostinec
a obchod. Pasobi zde Sokol Terezin, Rybarsky spolek Terezin a Spolek Terezinskych

vinafd. V roce 2007 se Terezin stal Vesnici roku Jihomoravského kraje.

Karlin
Obec méla k 1.1. 2010 196 obyvatel.*® Karlin je s rozlohou 225 ha nejmensi obci MR
Hovoransko a nachazi se v nejzapadnéjsi ¢asti regionu Kyjovska. V obci se nachdzi

kostel sv. Karla Boroméjského, détské htisté, prodejna smisSeného zboZzi a hostinec. Na

% Tamtéz.
% Tamtéz.
37 Tamtéy.

% Tamtéz.
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okraji obce je motokrosovy areal, kde se nékolikrat do roka konaji zavody. Udrzuje se

r . TN o . v o 139
zde také tradice pofadani hodi a velikono¢ni klepani.

2.1.2 Obyvatelstvo

MR Hovoransko m¢l k 1.1. 2010 celkem 6312 obyvatel a primérny vék byl 41,18 let.
V MR zije o 188 Zen vice nez muzu, pfiCemz prumérny vék zen je také vyssi a to
43,06 let oproti 39,28 letim. Stav obyvatelstva k 1.1. 2010 zobrazuje nasledujici tabulka
1 — Stav obyvatelstva MR Hovoransko k 1.1. 2010 a graf 1 — Stav obyvatelstva MR
Hovoransko k 1.1. 2010.

Pocet obyvatel Pramérny vék
Obec Celkem | Muzi | Zeny | Celkem | Muzi | Zeny
Hovorany 2196 1034| 1162 40,9 38,7 43,2
Sardice 2227 1103| 1124 40,4 39,1 41,7
Cejé 1266 634 632 39,9 37,7 42,2
Terezin 427 198 229 40,5 38,5 423
Karlin 196 93 103 44,2 42,4 45,9
Celkem MR Hovoransko 6312 3062| 3250 41,18| 39,28| 43,06

Tabulka 1- Stav obyvatelstva MR Hovoransko k 1.1. 2010

Zdroj dat: Cesky statisticky iiFad [online]. 2011 [cit. 2011-02-18]. Po&et obyvatel v obcich. Dostupné
z WWW: <http://www.czso.cz/csu/2010edicniplan.nsf/t/06003C3DD7/$File/13011003.pdf>.
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Graf 1 - Stav obyvatelstva MR Hovoransko k 1.1. 2010

% Oficidlni stranky obce Karlin : O obci [online]. 2008 [cit. 2011-02-09]. Dostupné z WWW:
<http://www.obeckarlin.cz/obec.html>.
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Vékovou skladbu obyvatelstva zobrazuje nasledujici tabulka 2 — Struktura obyvatelstva
MR Hovoransko k 31.12. 2009 a graf 2 — Struktura obyvatelstva MR Hovoransko
k 31.12. 2009. Z celkového pohledu na MR Hovoransko je 14% obyvatelstva ve véku
0-14 let, 70% obyvatelstva ve véku 15-64 let a 16% obyvatelstva je ve v€ku 65 a vice
let. V intervalech 0-14 let a 15-64 let jsou poCty Zen a muzi témét vyrovnané. Jinak je
tomu u obyvatel starSich 65 let. Tam pievlada pocet Zen o 263 obyvatelek, tj. 0 26%

vice neZ muzu.

Vék 0-14 let Vék 15-64 let VEKk 65 a vice let

Obec muzi zeny muzi zeny muzi zeny
Hovorany 158 154 742 758 134 250
Sardice 165 165 807 755 131 204
Cejé 98 87 474 437 62 108
Terezin 36 27 132 152 30 50
Karlin 13 9 65 71 15 23
Celkem MR Hovoransko 470 442 2220 2173 372 635

Tabulka 2 - Struktura obyvatelstva MR Hovoransko k 31.12. 2009

Zdroj dat: Cesky statisticky tiFad [online]. 2011 [cit. 2011-02-18]. Méstska a obecni statistika.
Dostupné z WWW: <http://www.czso.cz/lexikon/mos_vdb.nsf/okresy/CZ0625/>.

B Obyvatelé vék 0-14 let
B Obyvatelé vék 15-64 let
u Obyvatelé vek 65+ let

Graf 2 - Struktura obyvatelstva MR Hovoransko k 31.12. 2009

Okres Hodonin se potykd obecné s dlouhodobou vysokou nezaméstnanosti.
Nezaméstnanost v tomto okrese je jednou z nejvyssich v Jihomoravském kraji. Vyvoj
nezamé&stnanosti od roku 2004 do roku 2010 zobrazuje tabulka 3 - Mira

nezaméstnanosti v letech 2004-2010 a graf 3 - Mira nezaméstnanosti v letech
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2004-2010 . Pro srovnani jsou zde uvedeny i idaje o nezaméstnanosti ve stejnych letech

v celém JMK a v celé CR.

2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010

Hodonin 13,7 14,3 13,8 11,3 9,8 13,4 14,9
IMK 10,3 10,1 9,2 7,6 6,2 8,9 10,2
CR 9,2 9,0 8,1 6,6 5,4 8,0 9,0

Tabulka 3 - Mira nezaméstnanosti v letech 2004-2010 [%]

Zdroj dat: Integrovany portal MPSV [online]. 2011 [cit. 2011-02-18]. Casové Fady. Dostupné
z WWW: <http://portal.mpsv.cz/sz/stat/nz/casove_rady>.
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Graf 3 - Mira nezaméstnanosti v letech 2004-2010

Hodnoty miry nezaméstnanosti v jednotlivych obcich jsou uvedeny v nésledujici
tabulce 4 - Mira nezaméstnanosti v obcich MR Hovoransko ke dni 31. 10. 2010. Je
patrné, e nejvyssi mira nezaméstnanosti je v obci Terezin, poté v obci Sardice, Karlin,
nezaméstnanosti v obci Cejé je patrné zplisobena tim, Ze je vyznamnou dopravni tepnou
MR Hovoransko (mé lepSi dopravni dostupnost autobusovymi linkami do Brna
i Hodonina a zelezni¢ni zastavku, na rozdil od ostatnich obci) a je sidlem nékolika

spolecnosti.
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Mira nezaméstnanosti
Hovorany 15,13
Sardice 21,70
Cejc 13,96
Terezin 23,68
Karlin 20,73
MR 19,04

Tabulka 4 - Mira nezaméstnanosti v obcich MR Hovoransko ke dni 31. 10. 2010 [%6]
Zdroj dat: Integrovany portal MPSV [online]. 2011 [cit. 2011-02-18]. Dostupné z WWW:

2.1.3 Ubytovaci a stravovaci zafrizeni

<http://portal.mpsv.cz/sz/local/ho_info/stat_up>.

Ubytovaci zatizeni jsou spiSe soukromého typu. VMR Hovoransko se nenachazi zadny

hotel. Nachazi se zde n€kolik penziont, dal§i moznosti je ubytovani ve vinnych

sklipcich a ubytovani v soukromi. Nasledujici tabulka 5 - Ubytovaci zatizeni v MR

Hovoransko piedstavuje ubytovaci zafizeni, které je v soucasné dobé mozno nalézt na

internetu. Nutno ovSem podotknout, Ze to neni taxativni vycet vSech ubytovacich

zafizeni v MR Hovoransko. Casto se vyskytuje typ ubytovani (pfedeviim ve vinnych

sklipcich), kdy si poskytovatel ziskdva zdkazniky pfes doporuceni znamych.

Ub):t,ova,a Popis a vybaveni Kapacita Cena/noc
zarizeni
» Restaurace
> Uschovna
a ptjcovna jizdnich 21 luzek y
kol (5 pokojii) 330:3,60KC/
Penzion > Wifi dospéld osoba
H Harmonie » Rehabilitace Pokoj s vlastnim 180/dite (}O 15 et
O » Zpr ini socialnim (r moznost
pracova N stravovani)
\ programu volného zafizenim
@) ¢asu
R » Venkovni posezeni
A
N » Soucasti apartma 13-16 lazek (4x
Y vybavena kuchyika dvou az
» Vinny sklipek Ctyflazkové
Ubytovani > Infrasauna pokoje) 250-350K¢&/osoba
Simkova » Uschovna jizdnich (v&etné snidang)
kol Pokoj s vlastnim
» Venkovni posezeni socidlnim
zafizenim
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Penzion Orion

» Spolecenska
mistnost s krbem
> Navstéva vinného

12-16 luzek (3x
dvoultzkovy, 2x
ti{lazkovy
pokoje)

250-350K ¢/osoba
(+ moZznost

sklepa Pokoj s vlastnim stravovani)
socialnim
zafizenim
16 lazek (2x
ctytlizkovy, 1x
» Vinny sklipek osmiltizkovy
Penzion a » Uschovna jizdnich pokoj) 300-350/0s0ba
vinny sklep u kol Dité do 3 let
Machalinkii » Vybavena kuchyn zdarma
» Internet Pokoj s vlastnim
socialnim
zatizenim
Vinarstvi » Vinny sklipek . 380K0/v0 soba
Grmolec » Venkovni posezeni 12 lizek (*+ moznost
snidani)
» Restaurace
» Vinng sklipek 31 Tazek (14x
> Wifi dvoultzkovy
_ » Venkovni posezeni 2 1x tfl’lﬁikox}/]' 330/0soba
Penzion > Hiist& na nohejbal, o0koj) Y| 440/1 osoba na
Sardice volejbal pokoji
» Uschovna jizdnich Pokoj s vlastnim (+ rr}oinf)st
- kol L snidani)
S » Zpracovani socidlnim
A P , zafizenim
programu volného
R casu
D
! Vinarstvi Rodinné ubytovani 4-6 lazek + 1
C Nesporovi véetné socialniho piistylka )
E zafizeni, kuchyné
a terasy
» Vinny sklipek
» Spoleenska
Vinny sklipek N mistno§t 21 luzek
Zdenék Kuchyiika . )
» Venkovni terasa Socialni zafizeni
» Moznost vyjizdky
na koni
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Ubytovani na
Francouzske

VVVYVY V

Jezirko (v 1éte

S moznosti koupani)
Venkovni posezeni
Stolni tenis

Vinny sklipek
Uschova jizdnich
kol

14 Tazek (2x
ctytluzkovy
a lx
Sestilizkovy
apartman)

Apartman
s vlastnim
socialnim
zafizenim,
vybavenou
kuchyni, TV
a internetem.

250-300K ¢/osoba
200K ¢/dité od 6let
Dité do 6 let
zdarma
(+ moznost
snidang)

Ubytovani
Ladislav Ivici¢

Y VY

Venkovni posezeni
Bazén

MozZnost navstévy
vinného sklipku

13 lazek
(1x
dvoultzkovy
pokoj
s pristylkou, 1x
ttilizkovy pokoj
s pristylkou, 1x
ctytluzkovy
pokoj s 2
ptistylkami)

Pokoj s vlastnim
socialnim
zafizenim,
vybavenou

kuchyni, TV,
internetem.

250-300K¢ bez
DPH/osobu
200K¢ bez
DPHY/dité od 6let

Dité do 6 let
zdarma

(+ moZnost
snidan¢)

Penzion
Forman

\ 4

Restaurace
Konferenéni
mistnost

Uschovna jizdnich
kol

45 lazek
(9x ¢tyfluzkovy
pokoj
S moznosti
1 pfistylky)

Pokoj s vlastnim
socialnim
zatizenim, TV,
internetem.

200-400K ¢/osoba
(+ moznost
stravovani)

Ubytovani
Tomas
Damborsky

Venkovni posezeni

4 lazka
Apartma
s vlastnim
socidlnim
zafizenim,
vybavenou
kuchyni

250-350K ¢/osoba

41




270-310K¢/osoba
Dum se zahradou 7 lazek Dité€ do 3 let
zdarma

Ubytovani
V soukromi

Tabulka 5 - Ubytovaci za¥izeni v MR Hovoransko

Zdroj: Vlastni zpracovani dle internetu.

Stravovaci zafizeni, v€etné téch hostinskych se nachazi ve vsech obcich. Nékteré jsou
zapojeny do certifikace Cyklisté vitani — napt. Restaurace Sahara, Restaurace U orla

a Penzion Sardice v Sardicich.

2.1.4 Informacni centra
MR Hovoransko ma svoje vlastni informacni centrum sidlici na Obecnim tufadu

Vv Terezing€. Nejblizsi turistickd informacni centra jsou v méstech Kyjov a Hodonin.

2.1.5 Cinnost MR Hovoransko®

Clenové svazku si kazdoroéné stanovuji provedeni spoleénych akci. Prioritou je
vysadba vefejné zelené v jednotlivych obcich. Na tuto ¢innost od roku 2004 kazdoro¢né
podavaji zadost o dotaci z Krajského ufadu Jihomoravského kraje v rdmci Programu
obnovy venkova v dotaénim titulu ¢. 7. Ziskané penize jsou pouzity piedev$im na
upravu terénu a vysadbu stromil a ketil. Ze stejného programu a dota¢niho tituly byly
také ziskany prostiedky na dovybaveni vini¢nich stezek tj. zfizeni informacnich tabuli

a oddechovych mist.

V roce 2004 bylo zifizeno na Obecnim ufadu v Terezin¢ informacni centrum MR
Hovoransko. Na tuto akci bylo zadédno o dotaci z Krajského ufadu Jihomoravského
kraje v ramci Programu obnovy venkova v dota¢nim titulu ¢. 6. Ziskané penize byly

vyuzity na vybaveni sttediska — ndbytek, PC, software, tiskarna a zZaluzie.

V roce 2005 byl ziizen bezdratovy internet pro obce Hovorany, Cejé a Terezin. Na tuto

4

akci byla také zadana a obdrzena dotace z Krajského tiadu.

“0 Interni materialy DSO MR Hovoransko.
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Mezi akce, které nebyly realizovany, patifi Dim pecovatelské sluzby, jehoZz moznosti
spole¢né vystavby se MR zabyval v letech 2003 a 2004. Dum mél byt vystaven v obci
Hovorany a byl by spole¢nym projektem ptedevsim z toho diivodu, ze ani v jedné obci
se podobné zatizeni nenachdzi a také ani jedna obec si to sama nemize financné
dovolit. Odhadované naklady na tuto akci byly 40 mil. K& Obec Sardice ale pozdéji od
tohoto planu odstoupila, proto byl tento zamér prozatim odlozen. Dale sem patfi také
prazdninovd akce otevienych sklepti ,,Prazdninové putovani Mikroregionem
Hovoransko — oteviené sklepy*. Byla zde moznost ziskani dotace z Vinaiského fondu.
Obec Cejé si nebyla jista, zda by se podilela. Celkovy plan vzal za své, protoZe nebylo
mozné najit spoleéného zéastupce, ktery by vse potifebné zjistil a zafidil. DalSim
nerealizovanym planem byla ,Mezinarodni piehlidka dechovych hudeb v Sardicich
22. rocnik*. Této akce se kromé Ceskych dechovych hudeb mély zcastnit 1 alespon
3 kapely z Rakouska. Z divodu nemoznosti splnéni podminek pro ziskani dotace se
akce neuskutecnila. Nicméné kazdoro¢ni Piehlidka mladeznickych dechovych hudeb se

uskutecnila.

V soucasné sob¢ jsou k dispozici skladaci mapy MR Hovoransko obsahujici zakladni
informace o obcich, vyznamné objekty a rejstifk firem. Obce Hovorany a Sardice
planuji vybudovéani cyklostezky v délce 2,5 km spojujici tyto dvé obce. V Sardicich
prob&hly komplexni pozemkové upravy a pozemky byly vy€lenény do vlastnictvi obce.
Na tizemi Hovoran jsou pozemky obecni. Vystavba prozatim nebyla zapocata. Probihaji
také jednani mezi komisemi obecnich ifadu s cilem naplanovat akce kazdé obce tak,

aby se nepiekryvaly, a domluvit se na spoleénych akcich.

2.2 Turistické cile a zajimavosti

MR Hovoransko miize nabidnout jak piirodni atraktivity, tak kulturné-historické
pamatky. Vyznamnou soucasti turistickych cill a zajimavosti je folklor a dalsi
spolecensko-kulturni udalosti. Ptehled téch nejvyznamnéjSich turistickych cila

a zajimavosti MR Hovoransko je uveden v nasledujicich kapitolach.
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2.2.1 Prirodni atraktivity

Piirodni rezervace Hovoranské louky

Ptirodni rezervace Hovoranské louky se nachazi severné od Hovoran, pobliz vini¢ni
trati. Jde o nejcennéjsi a nejrozsahlejsi komplex stepnich luk na jizni Moravé. Je to
bezles¢ izemi o vyméte 10,5 ha. Vyskytuje se zde fada vzacnych suchomilnych rostlin.

Kolem rezervace vede cyklisticka stezka.*!

Ptadi oblast Hovoransko-Cejkovicko

Do oblasti MR Hovoransko zasahuje také pta¢i oblast Hovoransko-Cejkovicko. Tato
oblast ma rozlohu 1411,8 ha. Z geomorfologického hlediska spadd do oblasti
Hustopecské pahorkatiny, charakteristickym znakem je zvInénd az kopcovitd krajina
Smalym mnoZstvim nestalych vodnich tokid. Cilem ptaci oblasti je zachovani
soucasného charakteru a tradi¢nich zplsobi vyuzivani krajiny. Hlavnimi pfedméty

ochrany Vv této oblasti jsou pénice vlasska, strakapoud jizni a strnad zahradni.*?

Pramen Heliga

Na okraji obce Cej¢ se nachazi pramen Heliga, ktery vyvéra z kruhovité zastiesené
stavby. Tento mineralni pramen obsahuje pfedevsim sirovodik, ktery je vyrazné citit.
Pramen méa ovSem piiznivé ucinky na zdravi clovéka, pfedev§im v oblasti kize
a traviciho traktu. V dobé 18. a 19. stoleti zde byly na zakladé tohoto pramene

vystavény lazng, které se t&ily velké oblibs.*

2.2.2 Historické pamatky

Augustinianské rezidence

Nejvyznamnéjsi historickou pamatkou MR Hovoransko je Augustinidnskd rezidence
v Sardicich. Vznikla v letech 1740-1742 ptestavbou staré sypky. ,, Uvniti- méla kamenné
schodisté, vSechny mistnosti byly klenuté a mély piskovcovou dlazbu.* Stropy byly

vyzdobeny Stukami. Rezidence slouzila jako reprezentativni sidlo brnénskych

* portdl jizni Moravy [online]. 2010 [cit. 2011-02-26]. Co vidét, co zazit. Dostupné z WWW:
<http://www.jizni-morava.cz/?tpl=42&typ=1&id=1067>.

2 SIMECEK, K.; HORA, J. Natura 2000 : AOPK CR [online]. 22.4.2008 [cit. 2011-02-26]. Hovoransko-
Cejkovicko. Dostupné z WWW: <http://www.nature.cz/natura2000-design3/sub-
text.php?id=6052&akce=hledat&ssHledat=hovoransko>.

®JAN, L.; SALE, F.; STEPANEK, V., Cej¢. Déjiny slovdcké obce, 2006, 19s.
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augustinianti, byla vybavena vSemi potiebnymi ufednimi a spolecenskymi prostorami —

prokuraturou, prelaturou, kapli a dal§imi hospodaiskymi a obytnymi mistnostmi.

Rezidence byla i1 letoviskem prelata a mnicha, bydlel zde také opat Johann Gregor

Mendel, zakladatel genetiky a opat Cyril Napp. V soucasné dobé Rezidence prochazi

postupnou rekonstrukci. Je vyuzivana k uméleckym vystavam, koncertim, svatbam

a dal$im spole&enskym udalostem.**

Dale se v MR Hovoransko nachézi kostely a dalsi mnozstvi drobnych sakralnich staveb,

napf.:

2.2.3

Dievény kiiz zroku 1896, Kaple sv. Rocha zroku 1834, Litinova socha
Spasitele z roku 1868 v Hovoranech,

Bozi muka zroku 1749, Kaple sv. Rocha zroku 1890, Smir¢i kamen —
upominka na zabiti Sardického ob¢ana Tatary roku 1609 v Sardicich,

Barokni socha sv. Kajetana z roku 1722 v Cejéi.

Kulturni akce

MR Hovoransko ma bohaty kulturni program po cely rok. Vétsina kulturnich akci je

spojena s folklorem a zachovanim tradic. Vstup na nékteré akce je za poplatek ¢i

zdarma. Probihaji zde kazdoro¢né tyto folklorni akce:

fasank,

mistni koSty vin,

hody,

dny otevienych sklept,

zarazani hory,

folklorni festival muzskych péveckych sbort,

prehlidka mladeznickych dechovych hudeb v Sardicich,
svéceni svatomartinskych vin,

Vénoéni koncert Mladé muziky v Sardicich.

Nejvyznamnéjsi a nejslavnostnéjsi kulturni udalosti kazdé obce jsou zcela jisté hody.

Termin potadani hodu je vétSinou zavisly na tom, komu je zasvécen mistni kostel. Napf.

*“ MIKA, O.;HURT, R ., Sardice :700 let obce, 1986, 38s.
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v Sardicich je kostel zasvécen sv. Archand&lovi Michaelovi; termin hod je tedy
stanoven na vikend kolem 29. zafi, kdy ma svatek Michael. Tato udalost trva nékolik
dni a ve v8ech obcich je ze zakladu stejna. Zacina se dnem, kdy se jede pro majku, coz
byva vétsSinou 14 dni pied hlavnimi oslavami. V dobé hodu se prvni den postavi majka,
dalsi den je jiz hodové veseli, u kterych je nedilnou soucasti vecerni zédbava. V ned¢li,
a dalsich krojovanych. Odpoledne je slavnostni privod krojovanych obci, kdy se jde pro
starku a starka. VétSinou jsou 2 pary. Poté se tancuje pod majka a samoziejmé se kona
i veCerni zabava. Nasledujici den je vénovan opét vecerni zabave, tentokrat maskarni,

vcetné veselych scének.

Kazdoro¢né jsou také potfddany plesy v jednotlivych obcich (myslivecky, krojovy,
vinatsky, spoleCensky aj.), rGzné vystavy, letni zdbavy a diskotéky, divadelni

predstaveni konané pod zastitou Ochotnik ze Sardic aj.

2.2.4 Folklor
V oblasti MR Hovoransko je stale zivy folklor a folklorni tradice. O zachovani téchto

tradic se staraji obce ve spolupraci s nejednim spolkem.

V obci Hovorany ptisobi Hovoranska chasa, dechova hudba Hovorané a cimbalova
muzika Cangla. V obci Sardice funguje Folklorni sdruZeni Sardi¢an, které je tvofeno
5 z4movymi skupinami:

- Slovacky krazek Sardican,

- Muzsky pévecky sbor Muzici,

- Cimbalova muzika Denica,

- Détsky slovacky kriizek Sardianek,

- Seniorsky slovacky krtizek Seniofi.
Dale v obci piisobi mladeznicka dechova muzika Mlad4 muzika Sardice, dechova hudba
Sardi¢anka a dechova hudba Istvanci. V obci Cej¢ plisobi 2 cimbalové muziky
ato:

- Cimbalova muzika Josefa Valka,

- Cimbalova muzika Mladi.
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2.2.5 Kiroj
Kroj je v oblasti MR Hovoransko stale ziva tradice. Je chapan jako slavnostni oblek pfi
prilezitostech jako jsou cirkevni svatky, hody, folklorni tradice a svatby. V kroji také
hraji muzikanti dechovych a cimbalovych muzik. Ve své podstaté v sobé zachycuji
nejen zpisob oblékani a bohatstvi oblasti, ale také zrucnost lidi, ktefi jej zhotovuji.
Obce MR Hovoransko maji stejny kroj, pouze s nepatrnymi malymi odli$nostmi. Kroj
prosel svym vyvojem a ustalil se do dnesni podoby. Krojl je nékolik typt:

- svatecni pro dévce a chlapce,

- polosvatecni pro dévce a chlapce,

- svate¢ni pro Zenu a muze,
45

- pracovni pro Zenu a muze.

Obrazky $ardickych kroji s popisem jsou uvedeny v piiloze &. 2 — Sardické kroje.

2.2.6 Vinafstvi

Oblast MR Hovoransko patii do vinatské oblasti Morava, podoblast Slovacka. Vinafstvi
ma v této oblasti hluboké kotfeny. Nachazi se zde obchodni spolecnosti vénujici se
vyrobé a prodeji vina, ale také drobni podnikatelé ¢i domaci vinafi. Nejcasteji
péstovanymi odrtidami jsou Veltlinské zelené, Miiller Thurgau, Rulandské Sedé¢ a bile,
Modry Portugal, Svatovaviinecké a Cabernet Moravia. V kazdé obci se nachazi oblast
s vinnymi sklipky, kde vinafi radi pfivitaji zdjemce a milovniky vina nejen v dobé
konani dnt otevienych sklept. Plisobi zde také vinafské spolky a to Mendelliv vinaisky
spolek v Sardicich, Spolek hovoranskych vinait v Hovoranech a Spolek Terezinskych

vinafa o.s.

2.2.7 Sport

Ze sportu se v MR Hovoransko vyskytuje predevsim cyklistika. ,, Moravské vinarské
stezky je dlouhodoby projekt ochrany kulturniho dédictvi a rozvoje vinarské turistiky na
jizni Morave. Od roku 1999 je postupné realizovan ve spoluprdci S 280 vinarskymi
obcemi a mnoha dalsimi partnery.* Je zde 10 okruhd vinafskych stezek jednotlivych
vinafskych oblasti a pateini Moravska vinnd stezka, ktera propojuje vSechny stezky.

Kazda stezka ma jinou barvu loga. V kazdé obci na vinafskych stezkach lze nalézt

* SILINK, J.; NESPOROVA, I., Krdsa Sardického kroje, 2009, 19, 38-45s.
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informacni panel s mapou tras v dané vinaiské oblasti. Mapa moravskych vinaiskych
stezek a obrazky smérovych tabuli jsou uvedeny v ptiloze ¢. 3 — Moravské vinatské
stezky. Do oblasti MR Hovoransko zasahuji 3 cyklistické stezky:
» Muténicka v celkové délce 65 km a s maximalnim pfevySenim 100 m, ktera
protina Sardice, Hovorany a Cejé,
» Kyjovska v celkové délce 85 km a S maximalnim prevySenim 250 m, ktera
protina Hovorany, Cejé¢ a Karlin,

> Moravska vinna.*

MR Hovoransko protina také pési Cervené znacend cesta T. G. Masaryka vedouci

z Hodonina do Hustopeci.

Dalsimi sporty jsou napt. rybolov, fotbal, tenis a motokros, ktery je provozovan

v motokrosovém aredlu na okraji obce Karlin. Nulova je v§ak nabidka zimnich sportd.

2.3 Hospodareni MR Hovoransko

DSO se pii svém hospodateni fidi zakonem ¢. 563/1991 Sb., o ucetnictvi, zdkonem
¢. 250/2000 Sb., o rozpoctovych pravidlech izemnich rozpoctl, zakonem ¢. 128/2000
Sb., o obcich (obecni ztizeni) a dal§imi pravnimi piedpisy. Piijmy a vydaje jsou
zavazng Clenény v tzv. rozpoctové skladbé. Toto ¢lenéni se nevztahuje na operace, které
nemaji charakter vefejnych prostfedki. Rozpoctovou skladbu upravuje vyhlaska

Ministerstva financi CR &. 440/2006 Sb., o rozpoctové skladbg.*’

Pti rozpoctovém procesu ma DSO povinnost vypracovavat rozpoctovy vyhled slouzici
ke sttednédobému financnimu pldnovani. Sestavuje se zpravidla na 2 az 5 let. Rozpocet
DSO je finan¢nim planem, ktery slouzi k fizeni financovani jejich ¢innosti. Rozpoctovy
rok je shodny s kalendainim rokem. Rozpocet se sestavuje zpravidla jako vyrovnany

(pfijmy se rovnaji vydajim), mize vSak byt i prebytkovy (piijmy jsou vyssi jak vydaje)

*® Moravské vinarské stezky [online]. 2011 [cit. 2011-03-03]. O vinatskych stezkach. Dostupné z WWW:
<http://www.stezky.cz/czeltrasy/vinarske_stezky/>.

47 PROVAZNIKOVA, R.; SEDLACKOVA, O., Financovini mést, obci a regionii : teorie a praxe, 2009,
109s.
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jen v pfipad¢, pokud schodek rozpoctu je kryt:

- finan¢nimi prostfedky uspofenymi v minulych letech (pfebytkem hospodateni
minulych let),

- finan¢nimi prostiedky ziskanymi z névratnych zdroji (avery, ptjcky) — pfii
zpusobu tohoto kryti je nutné zabezpeceni ptedem tj. DSO musi mit uzavienou
smlouvu o pljéce nebo uveéru, piipadné¢ smlouvu o smlouvé budouci
o poskytnuti ptijcky nebo uvéru,

- vynosy z prodeje financniho majetku (prodejem komunalnich dluhopisit).
Rozpocet miize byt zménén jen v taxativnim vyctu pfi¢in danych zdkonem. Zmény se
provadéji rozpoctovymi opatfenimi evidovanymi v ¢asové posloupnosti. DSO maji
povinnost dle zédkona ¢. 128/200 Sb., o obcich, nechat si piezkoumat hospodateni za
uplynuly rok. Piezkoumdni mize byt provedeno soukromym auditorem za uplatu, nebo
DSO vyuzije pfezkoumani hospodateni ze strany krajského tradu, které je provedeno
bezplatng. Sestaveni zav€retné¢ho uctu DSO je urcitou formou konec¢né kontroly
hospodateni za uplynuly rok. ,, Zdvérecny ucet obsahuje:

- udaje o plnéni prijmi a vydajii rozpoctu v plném clenéni podle platné

rozpoctove skladby,

- udaje o dalsich financnich operacich,

- udaje o tvorbé a pouziti penéznich fondu,

- udaje o hospodareni vSech ziizenych nebo zalozenych organizaci,

- udaje o hospodareni s majetkem,

- wuctovani financnich vztahii ke statnimu rozpoctu a k rozpoctu statnich fondii,
dale také vyuctovani financnich vztahii kjinym rozpoctum (krajii a obci)
a k hospodareni ostatnich subjekti,

’ ’ . rooy v ; 48
- zpravu o vysledku prezkoumani hospodareni.

Jak pro rozvoj cestovniho ruchu, tak pro naplnéni dalSich cili MR Hovoransko, je
dilezité mit finan¢ni prostfedky. Tyto prostfedky jsou pouZzity na provoz MR (vedeni
ucetnictvi, bankovni poplatky aj.) a na uskute¢niovani planovanych ¢innosti a zaméru.

Pfitom zde plati zasada, ze pokud na uskute¢néni néjaké akce nepostaci penize z dotace,

* CESKOVA, M.; KINST, J., Rozpoctovd skladba v roce 2011, 2011, 200-204,207-208,210-211s.
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tak tyto finance doplni obce. Jedna se ovSem jen o obce, kterych se dana akce tyka.
Nedochazi tak tedy k tomu, ze by obec (popf. obce) musela Castecné hradit vlastni

projekt jiné obce (popf. jinych obci), kdyz se na ném nepodili.

Finan¢ni prostiedky mtzou byt ziskdvany jednak z transferi (ptispévkl) clenskych
obci, pak také z dotacnich programti JMK, narodnich dota¢nich programi, dotacnich
programi z fonda EU, Programu rozvoje venkova, grantovych programi raznych
instituci nebo pomoci sponzoringu. Nepatrnou castku piijma tvoii piijaté uroky

Z bankovniho uétu.

Transfery ¢lenskych obci jsou tvofeny penézi, které kazda clenska obec kazdorocné
pfispivd na vlastni zfizeny bankovni ucet MR. Pro kazdy rok je stanovena
Castka/obyvatele (10-20 K¢). Soucasti transferi obci jsou také vlozené penize slouzici

k dofinancovani akci, na které nepostacuje pfijata dotace.

2.3.1 Dotace z fondi Evropské unie
,Fondy EU predstavuji hlavni ndstroj realizace evropské politiky hospodarské
a socidlni soudrznosti. Prave jejich prostrednictvim se rozdéluji financni prostiedky
urcené ke snizovani ekonomickych a socidlnich rozdilii mezi clenskymi staty a jejich
regiony. “ EU disponuje témito hlavnimi fondy:
» Strukturalni fondy
- Evropsky fond pro regionalni rozvoj
- Evropsky socialni fond
» Fond soudrZznosti
Na pravé probihané programové obdobi 2007-2013 ma Ceska republika k dispozici
26,69 miliard eur. Ceska republika si jako kazda Glenska zemé& sjednava s Evropskou
komisi operacni programy (OP), které jsou mezistupném mezi hlavnimi fondy
a konkrétnimi pijemci finanéni podpory. Ceska republika si vyjednala 26 OP; 8 z nich
je zaméteno tématicky (napf. na dopravu, vzdélanost), 7 zemépisné a ostatni umoziuji
pfeshrani¢ni, meziregiondlni a nadregiondlni spolupraci ¢i zajistuji technické,
administrativni a vyzkumné zazemi realizace politiky soudrznosti. OP se dale d¢€li na

prioritni osy, které konkrétné¢ vymezuji pouziti piidélenych financi. Prioritni osy se
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skladaji z oblasti podpory a popiipadé i z podoblasti podpory. Kazdy subjekt, ktery chce
ziskat financni podporu z fondi EU, musi ptedlozit projekt fidicimu orgdnu OP. Je
potieba sledovat aktualni vyzvy k predkladani projektti vyhlasované fidicimi organy
Op 49

Kazdy tématicky OP ma specifické zaméfeni a je uréen pro celou Ceskou republiku
kromé hlavniho mésta Prahy. Patii sem:
» OP Doprava,
OP Zivotni prostiedi,
OP Podnikani a inovace,
OP Vyzkum a vyvoj pro inovace,
OP Lidské zdroje a zaméstnanost,
OP Vzd¢lani pro konkurenceschopnost,

Integrovany operacni program,
50

vV V. V V V VYV V

OP Technické pomoc.

Regionalni OP NUTS II Jihovychod je urcen pro region soudrznosti Jihovychod, ktery
zahrnuje Jihomoravsky kraj a kraj Vyso€ina. Je pro n¢j vyc¢lenéno 704,45 mil. eur, coz
je asi 2,64% veskerych prostiedki uréenych pro Ceskou republiku. Z ¢eskych vefejnych
prostiedkiit ma byt financovani navySeno o 124,31 mil. eur. NUTS II. Jihovychod
obsahuje 4 prioritni osy:

» Dostupnost dopravy,

» Rozvoj udrzitelného cestovniho ruchu,

» Udrzitelny rozvoj mést a venkovskych sidel,

» Technickd pomoc.™

* Fondy Evropské unie [online]. 2011 [cit. 2011-03-12]. Informace o fondech EU. Dostupné z WWW:
<http://www.strukturalni-fondy.cz/Informace-o-fondech-EU>.

% Fondy Evropské unie [online]. 2011 [cit. 2011-03-12]. Tematické operaéni programy. Dostupné
z WWW: <http://www.strukturalni-fondy.cz/getdoc/cbbd7af9-afef-448c-8030-1da7e87b4aa7/Tematicke-
operacni-programy>.

> Fondy Evropské unie [online]. 2011 [cit. 2011-03-12]. ROP NUTS II Jihovychod. Dostupné z WWW:
<http://www.strukturalni-fondy.cz/getdoc/5cda7326-fe7e-4661-98d5-6570f27a0f55/ROP-NUTS-I1-
Jihovychod>.
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Program Evropské tizemni spoluprace zahrnuje:
» OP Preshrani¢ni spoluprace (Bavorsko, Polsko, Rakousko, Sasko, Slovensko),
OP Meziregionalni spolupréce,
OP Nadnarodni spoluprace,
INTERACT II.,
ESPON 2013,
URBACT 11.%

YV V. V V V

2.3.2 Program rozvoje venkova
Program rozvoje venkova (PRV) v obdobi 2007-2013 jiz nespada pod strukturalni
fondy EU, na rozdil od obdobi 2000-2006. Tyto oblasti programu jsou financovany
prostiednictvim Evropského zemédglského fondu pro rozvoj venkova. Ridicim organem
PRV je Ministerstvo zemé&délstvi Ceské republiky. Zprostiedkujicim subjektem je Statni
zemé&délsky intervencni fond. Struktura PRV ma 4 zakladni osy:
» Osa | — zaméfena na zlepsSeni konkurenceschopnosti zemédélstvi, potravinatstvi
a lesnictvi.
» Osa |l — zaméfena na zlepSovani zivotniho prostiedi a krajiny.
» Osa Ill — zamétfena na rozvoj zivotnich podminek ve venkovskych oblastech
a diverzifikaci hospodafstvi venkova.
» Osa IV — metodickd osa Leader, kterd je uskutecnovana prostiednictvim
realizace cilii jednotlivych os I-III, ma napomoci vypracovat strategii rozvoje

uzemi a podpofit projekty pro tento rozvoj.‘r’3

2.3.3 Dota¢ni programy pro rok 2011
Naésledujici seznam je piikladem dotacnich programt pro rok 2011, v rdmci kterych by
mohl MR Hovoransko pozadat o finan¢ni prostiedky v souvislosti s rozvojem

cestovniho ruchu v MR Hovoransko:

%2 Fondy Evropské unie [online]. 2011 [cit. 2011-03-12]. Evropska tizemni spoluprace. Dostupné
z WWW: < http://wwwe.strukturalni-fondy.cz/getdoc/59152886-c941-40c6-b290-
bala36cd1733/Evropska-uzemni-spoluprace>.

>3 EAGRI : Dotace [online]. Ministerstvo zemé&délstvi, 2009-2010 [cit. 2011-03-15]. Zakladni informace
o Programu rozvoje venkova CR. Dostupné z WWW: <http://eagri.cz/public/web/mze/dotace/program-
rozvoje-venkova-na-obdobi-2007/zakladni-informace/>.
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1. Dotace z JMK:

- Dotacni program Program rozvoje venkova Jihomoravského kraje pro
rok 2011,

- Dota¢ni program Podpora vinafstvi a vinohradnictvi v Jihomoravském
kraji,

- Dota¢ni program Podpora propagace regionalnich produktt a specialit
v Jihomoravském kraji,

- Individuélni dotace z rozpoc¢tu JMK 2011.

2. Narodni dota¢ni program — Ministerstvo pro mistni rozvo;:

- Podpora obnovy venkova, piedev§im dotacni titul ¢. 3 — Podpora
spoluprace obci na obnové a rozvoji venkova a dotacni titul ¢. 4 —
Podpora obnovy drobnych sakralnich staveb v obci.
3. Dotace z fondi EU:
» ROP Jihovychod

- Oblast podpory 1.2 — Rozvoj dopravni obsluznosti a vefejné dopravy,
- Oblast podpory 3.3 — Rozvoj a stabilizace venkovskych sidel.
» Integrovany OP
- Prioritni osa 5 — Narodni podpora uzemniho rozvoje, oblast podpory
5.1 — Nérodni podpora vyuziti potencialu kulturniho dédictvi.
» OP Lidské zdroje a zaméstnanost
- Prioritni osy 4A a 4B — Vefejna sprava a veiejné sluzby, oblast podpory
4.1 Posilovani institucionalni kapacity a efektivnosti vetejné spravy.
> OP Pteshraniéni spoluprace Ceska republika — Rakousko
- Prioritni 0sa 1 — Socioekonomicky rozvoj, cestovni ruch a transfer know-
how, oblast podpory 1.2 — Cestovni ruch, kultura a ekonomika volného
cCasu,
- Prioritni osa 2 — Regionalni dostupnost a udrzitelny rozvoj, oblast
podpory 2.3 — Udrzitelné sité a struktury institucionalni spoluprace,
- Fond malych projektii v Jihomoravském kraji.
> OP Pieshraniéni spoluprace Ceska republika — Slovensko
- Prioritni osa I. — Podpora sociokulturniho a hospodaiského rozvoje

pteshrani¢niho regionu a spoluprace, oblast podpory 1.1 — Kulturni
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rozvoj a zachovani tradic, oblast podpory 1.5 — Rozvoj pieshrani¢niho
turismu, oblast podpory 1.6 — Fond mikroprojektd,

- Prioritni osa II — Rozvoj dostupnosti pieshrani¢niho tizemi a zivotniho
prostiedi, oblast podpory 11.2 — Zachovani Zivotniho prostiedi a rozvoj
krajiny.

4. Program rozvoje venkova:

- Osa Il — Kvalita zivota ve venkovskych oblastech a diverzifikace
hospodarstvi venkova, opatfeni — II1.2.2 Ochrana a rozvoj kulturniho
dédictvi venkova (pozadat mutize svazek obci, realizace je mozna v obci
do 500 obyvatel na tizemi CR).

5. Grantové programy raznvych instituci:

- Vinatsky fond,
- Nadace Partnerstvi,

- Greenways 2010.>*

2.4 Cestovni ruch v Jihomoravském kraji

JMK patii k nejnavitévovangjsim oblastem v Ceské republice. Turisté pfijizdi
piedevsim do okresu Brno-mésto, Bieclav a Znojmo. Turisticky se JMK déli do péti
turistickych oblasti: Moravsky kras a okoli, Brno a okoli, Znojemsko a Podyji, Palava
a Lednicko-valticky areal a Slovacko, které zasahuje také do Zlinského kraje.” V IMK
lze nalézt pamatky, které jsou zapsany v Seznamech svétového kulturniho dédictvi
UNESCO, jedna znich je nehmotnou pamatkou — Slovacky verbuik. Nasledujici
tabulka 6 - Navstévnost v hromadnych ubytovacich zafizenich v JMK a graf
4 - Navstévnost v hromadnych ubytovacich zafizenich v JMK zobrazuje navstévnost
v hromadnych ubytovacich zafizenich v JMK v letech 2000-2010. Primérny pocet za
tyto roky je 1 024 434 hostt, z toho 363 078 nerezidentt tj. asi 35% a 661 356 rezidenti
tj. 65%.

% Dotacni programy pro obce Jihomoravského kraje v roce 2011 [onling]. Jihomoravsky kraj ,
08.02.2011 [cit. 2011-03-15]. Dostupné z WWW: <http://www.kr-
jihomoravsky.cz/Default.aspx?PublD=154305& TypelD=7>.

> Portdl Jizni Moravy [online]. 2010 [cit. 2011-04-03]. Turistické oblasti. Dostupné z WWW:
<http://www.jizni-morava.cz/?tpl=30>.
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JMK
Rok Pocet hostd | nerezidenti | rezidenti
2000 910 762 320 263 590 499
2001 901 582 305 650 595 932
2002 817 457 315548 501 909
2003 1050 316 331327 718 989
2004 1022 646 346 324 676 322
2005 1 056 307 367 439 688 868
2006 1 069 258 397 239 672 019
2007 1178 114 432 318 745 796
2008 1185770 451 388 734 382
2009 1041 492 348 076 693 416
2010 1035072 378 283 656 789
Priamér 1024 434 363 078 661 356

Tabulka 6 - Navstévnost v hromadnych ubytovacich zafizenich v JMK
Zdroj dat: Cesky statisticky iFad [online]. 2011 [cit. 2011-03-29]. Cestovni ruch - ¢asové iady.

Dostupné z WWW: <http://www.czso.cz/csu/redakce.nsf/i/cru_cr>.
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Graf 4 - Navstévnost v hromadnych ubytovacich zafizenich v JMK

Zdroj dat:
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Primérny pocet nerezident v hromadnych ubytovacich zafizenich v JMK v letech
2000-2010, dle zemi je:
» Polsko — 69 891 hostd,
Némecko — 54 516 hostu,
Slovensko — 39 246 hosti,
Rakousko — 23 966 hostt,
Italie — 21 434 hostt,
Ostatni zemé& — 154 037 hostt.

vV V. V V V

® Slovensko
B Rakousko
B Némecko

® Polsko

H [talie

m Ostatni

Graf 5 - Primérny pocet nerezidenti v JMK v letech 2000-2010
Zdroj dat: Tamtéz.

vvvvvvvv

zprostiedkovatele jako cestovni kancelare a agentury. Rezervuji si tedy ubytovani ptimo

u poskytovatele sluzeb.

2.5 Souhrn analyz

Nasledné jsou uvedeny silné a slabé stranky, pfileZitosti a hrozby MR Hovoransko.
Tento souhrn je uveden v tabulce 7 - Silné a slabé stranky, pfilezitosti a hrozby MR
Hovoransko.
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Silné stranky (Strengths)

Slabé stranky (Weaknesses)

Siroka nabidka folklornich a
vinarskych akci béhem celého roku
Napojeni na cyklistické stezky
Ptiroda

Kvalitni zemédélské produkty mistni
produkce

Motokros Karlin

Dlouholeta tradice vinafstvi

Velké mnozstvi spolkli a zdjmovych
sdruzeni

Soucast Slovacka — dobra povést
Dobra ob¢anska vybavenost

Piijemné prostiedi obci

Nedostate¢na propagace MR

Nizka informovanost ob¢anii o MR
Nedostate¢né vyuzivani dotaci
Nekvalifikovani pracovnici v oblasti
ziskavani dotaci

Zadévani zpracovani projektovych
dokumentaci k dotacim externim
podnikiim

Nekoordinovany cestovni ruch
Vyssi podil obyvatelstva

Vv poproduktivnim véku

Spatny stav nékterych vozovek

a dopravni obsluznosti nékterych obci

Nulova nabidka zimnich sporti

Piilezitosti (Opportunities)

Hrozby (Threats)

Vyuziti potencionalu cestovniho
ruchu

Ptivedeni turistt do MR

Blizkost hranic se Slovenskem

a Rakouskem — moznost ptreshrani¢ni
spoluprace

Ziskani dotaci

Podpora drobného podnikéani

Skryty potencial — venkovska turistika

Ochrana ptirody a zivotniho prostiedi

Nezaméstnanost v MR
Konkurenéni destinace
Spoluprace na Grovni obci
Spoluprace mezi obcemi

a obyvatelstvem

Tabulka 7 - Silné a slabé stranky, p¥ileZitosti a hrozby MR Hovoransko

Zdroj: Vlastni zpracovani.

Na zaklad¢ analyzy, by se méla pfijmout strategie SO (Strengths, Opportunities), tedy
vyuzit silné stranky na ziskani vyhody. Je diilezité si stanovit cile a postupy, jak téchto

cild dosahnout.
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3 Navrhova cast

Tato kapitola obsahuje navrhy vedouci k rozvoji cestovniho ruchu MR Hovoransko
a popis dopadu cestovniho ruchu na podnikédni. MR Hovoransko by se m¢l zaméfit do
oblasti venkovské turistiky, pro které tu ma vhodné podminky — je sestaven mensimi
obcemi, dulezitou soucasti zivota je vinaistvi a zemédélstvi a jsou zde zachovany
folklorni tradice a lidova kultura. O charakteru této oblasti vypovida také to, Ze se MR
pysni svymi kroji a to u lidi vSech v€kovych kategorii. Dokonce i v dnesni dob¢ lze
spatiit starSi obyvatele MR, u kterych je kroj soucasti kazdodenniho noseni. Venkovska

turistika by byla vhodnym prostiedkem pro zachovani razu této oblasti.

3.1 Definovani vize a cile MR Hovoransko
Vize destinace: MR Hovoransko — oblibeny venkovsky region nabizejici Sirokou $kalu
folklornich a vinaiskych zazitkti a moznosti p&si a cyklistické turistiky.
Hlavni cil: Rozvoj trvale udrzitelného cestovniho ruchu v MR Hovoransko a pfilakani
vice turistl do této oblasti.
Dil¢i cile:
» Koordinace cestovniho ruchu
Propagace MR Hovoransko
Rozsiteni nabidky cestovniho ruchu

Dopravni infrastruktura

vV V VYV V

Ziskani vice finan¢nich prosttedkt

3.2 Koordinace cestovniho ruchu

MR Hovoransko ma potencial cestovniho ruchu, ktery dostate¢né nevyuziva. Pro rozvoj
cestovniho ruchu je dulezitd koordinace Cinnosti. Proto by se v prvni fadé¢ méla
ustanovit skupina osob v ¢ele s projektovym manazerem, ktera by byla zodpovédna za
veSkerou ¢innost tykajici se cestovniho ruchu. Projektovy manazer by méla byt osoba
kvalifikovana pfredevsim na veskeré Cinnosti tykajici se dotaci. Nedochazelo by tak
k tomu, ze MR plati externi spolecnosti za tyto vypracované projekty nemalé castky.
Navic ¢lovek, ktery je soucasti MR daleko 1épe dokaze odhadnout a zmapovat situaci.

Mezi pracovni ndpln projektového manazera by patiilo predevsim:
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- vyhledavani dota¢nich vyzev,

- psani projektovych zadosti v€etné sestaveni rozpoctu,

- realizace a monitoring projektt a akci,

- administrativa,

- propagace MR,

- aktualizace internetovych stranek MR,

- spoluprace s ucetni MR atd.
Projektovy manazer by tuto praci vykonaval na zaklad¢ pracovni smlouvy. Plat
stanovuje zaméstnavatel podle Zakoniku prace, nafizeni vlady k jeho provedeni
a vmezich kolektivni smlouvy, popfipadé vnitiniho predpisu. Plat projektového
manazera odhaduji v hrubé ¢astce na 23 000 K¢&. Kone¢na vyse ovSem zalezi mimo jiné
na dosazeném vzdélani a letech praxe. Do ndkladii za tohoto zaméstnance je nutné
uvazovat také odvody socidlniho a zdravotniho pojisténi odvadéného zaméstnavatelem
za zaméstnance tj. v soucasné dobé 34% z hrubé mzdy (celkem tedy 23 000 + 7 820 =
30 820 K¢).

Stravovaci a ubytovaci zafizeni a dalSi podniky ve c¢lenskych obcich by mély byt
osloveny, zda se chtéji podilet na rozvoji cestovniho ruchu pod vedenim MR. Ti, ktefi
by souhlasili, by byli soucasti propagace MR (internetové stranky, propaga¢ni materialy
aj.). Pfinosem by také bylo navazani spoluprace se spolky a zajmovymi sdruzenimi

v ¢lenskych obcich.

V névaznosti na kapitolu €. 2, tedy analytickou ¢ast, se ur¢i segment potencionalnich
navstévniki. Patii sem tyto zdkladni segmenty:

> Rodiny s détmi

MR Hovoransko lezi v mirné pahorkatin€, tudiZz pro pési a cykloturistiku jsou
zde idealni podminky 1 pro rodiny s détmi. Na silnicich neni pfili§ silny provoz
a nékteré casti cyklistickych stezek vedou i mimo hlavni silnice, coz je vhodné
pro rodiny s détmi z hlediska bezpec¢nosti. Mirna pahorkatina je také vhodna pro

nenarocnou pesi turistiku.
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» Mladi lid¢ a 1idé stiedniho véku

Hlavnim spole¢nym kritériem tohoto segmentu jsou postoje, ndzory a zajmy.
Tento segment méa zijem o folklor a vinafstvi. Uastni se nejriiznéjsich
folklornich akci a ochutnavek vin. Z oblasti sportu je oblibend cykloturistika.
Z hlediska ubytovani upfednostituji penziony a mensi ubytovaci zatizeni.

» Starsi lidé
Tento segment starSich lidi je také typicky svym zdjmem o folklor, pfedevsim

vystoupeni dechovych kapel, kterych se v MR nachézi n¢kolik.

Pro rozvoj cestovniho ruchu je také dulezita zpétnd vazba od lidi, ktefi navstivi MR.
Tuto zpétnou vazbu je mozno ziskat sestavenim dotazniku. Dotaznik by byl umistén
v oslovenych ubytovacich zafizenich a vyhodnocovan 1x roéné. Vyhodnoceni by
provadél MR. Naklady na tisk dotazniku odhaduji na 3 Ké&/dotaznik, tedy pii tisku
500 ks dotaznikli predpoklddam naklady ve vysi 1500 Kc&/rok. Navrh dotazniku je

umistén v piiloze €. 4 — Dotaznik.

Rozvoj cestovniho ruchu neni jen primarné zalezitosti MR. Do budoucna by se rozvoj
cestovniho ruchu mél propojit 1 s dalsSimi MR, neziskovymi organizacemi a popiipadé

celym JMK.

3.3 Propagace MR Hovoransko

MR ma co nabidnout potencialnim navstévnikiim této destinace. V soucasné dobé Si
propagaci zajistuji ¢lenské obce samy. MR jako celek je ovSem propagovan jen zcela
minimalné — napf. mapka MR, propagacni letdk tykajici se drobnych sakralnich staveb

Kyjovského Slovacka a zminka na internetovych strankach obce Hovorany.

3.3.1 Internetova prezentace MR Hovoransko

V dnes$ni dobé je internet povaZzovan za vyznamny zdroj informaci a zédbavy. V ramci
propagace MR Hovoransko by bylo vhodné zfidit internetové stranky. Kazda obec sice
vlastni internetové stranky ma4, ale pro uskutecnéni komplexniho a koordinovaného
rozvijeni cestovniho ruchu v celé této oblasti praveé spole¢né internetové stranky daji

prostor pro vhodnéjsi propagaci MR jako celku. Internetové stranky by si méla také
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ziidit dal$i ubytovaci zafizeni, kterd v soucasnosti ziskdva zdkazniky jen pfes

doporuceni znamych, a jsou tedy tézko dohledatelna pro potencialni turisty.

Internetové stranky MR Hovoransko by mély minimalné obsahovat:
» zakladni informace o MR, jeho ¢innosti a zavérecné zpravy,

aktuality z MR,

seznam ubytovacich a stravovacich zafizeni,

vyznamné pamatky a zajimava mista MR,

informace o kroji,

seznam kulturnich akci — ¢lenskych obci i MR,

moznosti traveni volného Casu,

seznam cyklistickych stezek protinajicich MR,

fotogalerii,

YV V.V V V VYV V V V

odkazy na internetové stranky ¢lenskych obci

A\

odkazy na vinafte, spolky a dalsi instituce.

Néhled mozné podoby internetovych stranek MR Hovoransko je uveden v piiloze
¢. 5 — Nahled internetovych stranek. Cena tvorby www stranek se pohybuje kolem
15000 K¢. Za tuto cenu je mozné si stranky samostatné upravovat vkladanim textu
apod. Dale pak cena domény se pohybuje kolem 250 K¢&/rok, webhosting 900 K&/rok
a dalsi slozitgjsi Gpravy www stranek by MR staly asi 1000K¢/rok. Pokud tedy
nepocitame cenu tvorby strdnek v 1. roce, ndklady na www stranky jsou pfiblizné

2 150 K¢&/rok.

MR Hovoransko by také mohl wvyuzit kpropagaci internetovy server
www.kudyznudy.cz , kde je mozné naptiklad zdarma vlozit pozvanku na pofadanou
akci. Dale je mozno zdarma vlozit pozvanku na portal www.denik.cz v sekci Kulturni

Servis.

3.3.2 Tisténé materialy a informacni cedule
Dilezitou soucasti propagace oblasti cestovniho ruchu jsou tisténé materidly. MR ma
V soucasnosti skladaci mapku zahrnujici informace o c¢lenskych obcich (v ceském,

anglickém a némeckém jazyce) a rejstiik firem. Pro zékladni informace o MR je mapka

61


http://www.denik.cz/

dostacujici a vhodna. Ale pro lepsi reprezentaci a informovanost potencionalnich turistli
by bylo vhodné vytvofit i mensi propaga¢ni letak MR Hovoransko, ktery by pii
rozlozeni byl ve formatu A4. Obsahoval by seznam ¢lenskych obci s kontakty,
nejvyznamnéjsi turistické cile a zajimavosti této oblasti, tradi¢ni akce, polohu
a dopravni dostupnost MR a kontakty na informacni centra a internetové stranky MR.
Cena za zhotoveni kompletniho navrhu a tisk letakt pii 3 000 ks je pfiblizné 66 000 K¢.
Propagace by se také méla objevit v regiondlnich novinach napi. v tydeniku Slovacko
v sekci Servis akci, kde se uvetejiiuji pozvanky do kin, na kulturni akce, vystavy aj.
Akci je nutné nahlasit nejpozdéji do patku pred Gternim vydanim tydeniku. Tato sluzba

je poskytovana zdarma.

Taktéz by se mohly nechat zhotovit uvitaci cedule MR Hovoransko. Umisténi by bylo
bud’ pii pfijezdu do MR Hovoransko ve vSech smérech, nebo pro zacatek alespon na
silnici ¢. 380 na okraji obce Terezin ve sméru na Hodonin a v Hovoranech ve sméru na
Brno. Cedule by byla o velikosti 0,75x1 m. Vhodnym materidlem pouzitym pro
podkladni ceduli je dibond s tim, Zze na této podkladni ceduli je nalepena samolepka
PVC s UV. Cena jedné této tabule je piiblizné 2 000 K¢. Nahled vzhledu uvitaci cedule

je uveden v piiloze ¢. 6 — Uvitaci cedule MR Hovoransko.

Pro reprezentaci MR bych také doporucila vytisknout vizitky s kontaktem na piedsedu
MR a projektového manazera. Predpokladana cena vizitek je 2 K&/ks, pfi tisku 300 ks
tedy celkem 600 K¢. Navrh téchto vizitek je uveden v ptiloze ¢. 7- Vizitka.

3.3.3 Informacni centra

Z hlediska propagace je také vhodné vyuzit sluzeb informacnich center. Z divodu toho,
ze ¢ast MR patii pod spravu Kyjova a ¢ast pod Hodonin, plisobi to mensi komplikace.
Pro ¢ast MR Hovoransko je tedy mozné vyuzivat sluzeb informacniho centra Kyjov

a pro druhou ¢ast informacni centrum Hodonin.

U turistického informac¢niho centra v Kyjové je mozno vyuzit téchto sluzeb:

- zvefejnéni akce v mésicniku KAM v Kyjové a okoli,
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- prezentovani zafizeni podnikatelli Vv oblasti cestovniho ruchu na webovém
portalu www.kyjovsko.cz,
- Mmoznost zvetejnéni spolecenskych, kulturnich a sportovnich akci na strankach
WWW.jizni-morava.cz, www.slovacko.cz, www.ickyjov.cz, www.kyjovsko.cz
v kalendafi akci.
U informacniho centra Hodonin by se jednalo pfedev§im o prezentaci porddanych akci
na strankach mésta Hodonina. Uzévérka je stanovena nejpozdéji do 20. dne v mésici,
predchazejiciho mésici konani akce. Tyto sluzby jsou poskytovany zdarma. Déle pak by
byly do téchto center dodany propagacni materialy tykajici se MR. Pokud by MR

nepozadoval, aby byly prodavany, je tato sluzba také zdarma.

3.3.4 Podpora ze strany obyvatelstva MR Hovoransko

MR Hovoransko existuje jiz od roku 2002. Stale se ale najdou takovi obyvatelé MR,
ktefi o existenci toho MR viibec nevi. Dalsi jsou lidé, ktefi sice védi, ze MR existuje,
ovSem nemaji informace o tom, jak MR funguje, jaké zasluhy mé na rozvoji ¢lenskych
obci a jaky ma zamér do budoucna. Bylo by tedy vhodné obyvatelstvo vice o MR
informovat. Ve vsech ¢lenskych obcich kromé obce Karlin vychazi n€kolikrat do roka
Zpravodaj obce, ktery je dodavan do kazdé doméacnosti. Do Zpravodaji by byla tedy
zaClenéna rubrika tykajici se MR — at’ uz o planovych c¢innostech a akcich, nebo
zhodnoceni téch minulych. Také by pak bylo moZné umistovat pozvanky na pofadané
akce v kabelové televizi v Hovoranech a Cejéi a v rozhlase ve viech obcich. Toto by
vyraznym zpisobem pftispélo k informovanosti obyvatelstva a véfim, ze i k vétsi

podpotfe MR z vlastnich fad.

3.4 Rozsireni nabidky cestovniho ruchu

MR Hovoransko urcita nabidka v oblasti cestovniho ruchu je. Pro vétsi rozvoj a pfinos
cestovniho ruchu, je vhodné tuto nabidku stile rozSifovat. Jeji rozSifeni spociva
V navaznosti na stanovenou vizi — tedy zaméfit se na venkovskou turistiku,
cykloturistiku a pési turistiku. Roz§ifeni muze byt také v pofadani novych akei pod

zastitou MR Hovoransko.
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3.4.1 Akce

Jak jiz bylo uvedeno, kazd4 obec mé svoji nabidku akci. Prvnim diilezitym krokem je
tedy to, aby nedochazelo k piekryvani termint akci v ¢lenskych obcich. Dalsim krokem
je udrzeni a podpora stavajicich akci a mozné usporadani spoleénych akci. Mezi tyto
spole¢né akce muiize napft. patfit:

> Muzikantsky ples MR Hovoransko

I kdyz béhem plesové sezény jsou poiadany plesy v jednolitych clenskych
obcich, bylo by mozné zajistit také spolecny ples. V MR funguje nékolik
dechovych kapel a cimbalovych muzik, které by se tedy mohly v pribéhu vecera
vystiidat v zajisténi hudebniho doprovodu. Mistem konani by byla nejvhodnéjsi
Obecni hala v Sardicich, kterd ma celkové nejvétsi kapacitu z ¢lenskych obci.
Obcerstveni by bylo zajisténo externé. Piedpokladané vycisleni z této akce je
uvedeno Vv nasledujici tabulce 8 - Predpokladané naklady a vynosy Muzikantsky
ples MR Hovoransko. Tombola by byla zajisténa zcasti MR, zc&asti
sponzorskymi dary podnikatelskych subjekti ve ¢lenskych obcich, o které by
bylo pozadano. Ostatni naklady predstavuji naklady piedev§im na vyzdobu,
nakup obdlek do tomboly, volenku aj. Zhlediska toho, ze hala, ve které
piedpokladam uskuteénéni této akce, je v majetku obce Sardice, neuvazuji zde
naklady za prondjem. Vynosy vstupného a volenky jsou stanoveny pii poctu

300 osob, tombola pfi prodeji 1 000 ks obalek.

Naklady Vynosy
Hudebni zajisténi 40 000 K¢ Vstupné (250 K¢&/osoba) 75 000K ¢
Nakup tomboly 30 000 K¢ Tombola (50K ¢/obalka) 50 000 K¢
Ostatni naklady 2 000 K¢ Volenka (50K ¢&/ks) 15 000 K¢
Celkem 72 000K ¢ Celkem 140 000K ¢

Tabulka 8 - Pfedpokladané naklady a vynosy Muzikantsky ples MR Hovoransko

Zdroj: Vlastni zpracovani.

> Kost slivovice a jinych palenek

Tuto akci by bylo vhodné uspofadat zacatkem Cervna, nebo v I1ét€. Jako misto

konani navrhuji venkovni prostranstvi v obci Hovorany nebo Cejé (v piipadé
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nepiiznivého pocasi v sale). Obcerstveni by bylo zajisténo externé. Vzorky by
zajistili péstitelé paleneck z MR a okoli. Nejdtive by byl poskytnut vzorek pro
degustaci, kterd by pfedchazela konani akce. Na samotnou akci by jim byly
poskytnuty sklenéné ldhve o obsahu 0,51. Predpokladané vycisleni této akce je
uvedeno V nasledujici tabulce 9 - Predpokladané naklady a vynosy Kost
slivovice a jinych palenek. Castka hudebniho zajiiténi poéitd s cimbalovou
muzikou. Skleni¢ky by byly pofizeny i s logem MR. Ostatni naklady zahrnuji
pohosténi pti degustaci, naklady na vyzdobu aj.

Naklady Vynosy
Hudebni zajisténi 8 000 K¢ Vstupné (150 K¢/osoba) 52 500 K¢
Lahve (10K ¢&/ks) 3000 K¢
Skleni¢ky (5K¢&/ks) 2 500 K¢
Katalog (10K ¢/ks) 4 000 K¢
Ostatni naklady 2 000 K¢
Celkem 19 500K ¢ Celkem 52 500 K¢

Tabulka 9 - Pfedpokladané naklady a vynosy Kost slivovice a jinych palenek

Zdroj: Vlastni zpracovani.

Propagace na ob¢é tyto konané akce by byla prostfednictvim internetovych stranek,

rozhlasu, kabelové televize ve ¢lenskych obcich a informacnich center.

3.4.2 Venkovska turistika

Venkovskéd turistika pfedstavuje skryty potencial v oblasti cestovniho ruchu.
S venkovskou turistikou je vétSinou spojovana agroturistika a V posledni dob¢ také
hipoturistika. V- MR Hovoransko by se mohlo tohoto potencialu vyuzit a pracovat na
tom, aby se MR stal vyznamnou oblastni venkovské turistiky. Pfinosem k dosazeni
tohoto cile by jisté byl vstup do Svazu venkovské turistiky (SVT), ktery v Ceské
republice existuje od roku 1997 a svou Cinnosti chce predevSim prispét
k ekonomickému, kulturnimu a spole¢enskému oziveni venkova, obnové tradic a udrzbé
krajiny. SVT je sdruzenim podnikateld ve venkovském cestovnim ruchu. Zamétuje se
pfedevS§im na kontrolu kvality ubytovacich kapacit na venkové, poméha pii rozvoji

odbornych schopnosti poskytovatelti sluzeb ve venkovském cestovnim ruchu a ve
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spolupraci s dal$imi institucemi poméha pii propagaci ubytovacich zatizeni svych

«1 o 56
¢lenu.

3.4.3 PéSi turistika a cykloturistika

V soucasné dobé je v MR pouze jedna znafena pési trasa. Jedna se o Cestu T. G. M.
Bylo by tedy vhodné rozsiteni. V tomto ptipadé by se mél MR Hovoransko spojit
s Klubem ceskych turistl, ktefi se staraji o znaceni péSich tras, a vytvofit novou pési
trasu. Tato pé&si cesta by vedla pies cely MR a zahrnovala jeho zajimava mista. Zacatek
trasy muize byt v Terezing, pak smérem na Cejé (s odbockou k pramenu Heliga), dale
pak kolem piirodni rezervace Hovoranské louky do Karlina a odtud do Sardic. V ramci
cykloturistiky je v prvni fadé dulezité, aby soucasna jednani tykajici se cyklostezky
z Hovoran do Sardic podél Hovoranského potoka byla dotazena do zdarného konce

a stezka byla co nejdiive vybudovana.

3.5 Dopravni infrastruktura

Jak jiz bylo feceno, dopravni sit v MR Hovoransko tvoii silnice II. a niZSich tfid
a zelezni¢ni spojeni na trase Hodonin — Zaje¢i se zastavkou v Cejéi. Silnice jsou
V hor§im technickém stavu. Tento technicky stav je nepfiznivy pro rozvoj cestovniho
ruchu jak v MR, tak i v dalSich oblastech podél silnice ¢. 380. Mélo by tedy dojit
K opravé silnic a to pfedevsim silnice II. tfidy ¢. 380 v tiseku u obce Borkovany, silnice
¢. 422 vuseku v Hovoranech a silnice ¢. 419. Vlastnikem silnic II. a Ill. téidy je
piislusny kraj, v tomto ptipadé tedy JMK. Pro feSeni tohoto $patného stavu vozovky je
tedy nutné apelovat na JMK. Co se tyka hromadné dopravy, i kdyz by se situace po
vstupu do IDS JMK méla vyrazné zlepsit, nestalo se tak. Autobusova linkova doprava je
nevyhovujici pro obce, které nejsou na hlavni trase linky ¢. 109 Hodonin-Brno a zpét.
Obzvlasté Spatna je dopravni obsluznost obce Karlin. M¢la by se tedy zvysit frekvence
spoji a zmeénit Casy tak, aby byla lepSi navaznost na spoj linky €. 109 a to S menSim

casovym intervalem piestupu.

% Svaz venkovské turistiky [online]. 2008 [cit. 2011-04-05]. Profil svazu. Dostupné z WWW:
<http://www.svazvt.cz/index.htm>.
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3.6 Shrnuti a vycisleni navrhu

Nasledujici tabulka 10 - Vy¢isleni navrht shrnuje vycisleni predchozich navrhu.

Navrh Cena Poznamka
Tato castka je plat (23 000K¢) +
Projektovy manazer 30 820 K¢ socialni,  zdravotni  pojisténi
odvadéné zaméstnavatelem (34%).
, y Tato cena je pii tisku 500 ks
Dotaznik 1500 K¢ dotaznikii po 3 K&.
Tato céastka je pro prvni rok
Internetové stranky 17 150 K¢ (ol:?se}h e ziizent. Www stravr}ek
a jejich spravu). Cena Vv dalSich
letech je 2 150 K¢&/rok.
Reklama na internetu Na  vybranych internetovych
N zdarma .,
a v tisku serverech, v novinach.
1 . Tato c¢astka je pti 22 Kc/ks pri
Propagacni letak MR 66 000 K¢ poctu 3000 ks.
Uvazuji zde pro zacatek jen
Uvitaci cedule 4000 K¢ 2 uvitaci cedule na vybranych
mistech.
.. y Tato castka je pifi 2 Kc/ks pii
Vizitky 600 K¢ podtu 300 vizitek.
Informacni centra zdarma Kyjov, Hodonin.
Rubrika ve zpravodajich zdarma
Akce: Muzikantsky ples MR
Akce 88 500 K¢ Hovoransko,  Ko$t  slivovice
a jinych palenek.

Tabulka 10 - Vy¢isleni navrhi

Zdroj: Vlastni zpracovani.

Jako jednoznacné nezbytné soucasti vidim projektového manazera a otazku propagace.
Je dulezité, aby se cestovnim ruchem, ziskdvanim dotaci a celkové Cinnosti MR nékdo
zabyval soustavné. Také z hlediska propagace by pro potencialni turisty nemélo byt

problémem najit si jednoduse potiebné informace o MR. V soucasné dobé€ je internet
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jednim z vyznamnych komunikacnich prostfedkli, proto by zaméfeni mélo byt
smérovano pravé na néj, a to ve smyslu vytvofeni internetovych stranek a jejich
aktualizaci, ale komunikaci také provadét pies dalSi internetové servery jako napi.
www.kudyznudy.cz, www.folklornisdruzeni.cz aj. Samoziejmé je nutné neopomenout

titénou verzi propagacnich materiald.

3.7 Ziskani finanénich prostiredki

Rozvoj cestovniho ruchu nebude mozné realizovat bez dostatku financi. Proto by se m¢l
MR zamgéfit na to, aby ziskal co nejvice penéz z dotacnich programi s co nejniz$imi
naklady — tedy nedavat zpracovat projektovou dokumentaci externi spole¢nosti, ale mit
kvalifikovaného zaméstnance (projektového manazera), ktery by tuto Cinnost
vykonaval. Dal$i moznosti ziskdni vice penéznich prostiedkl by bylo zvySeni ptispevkll
obci a to na 50 Ké/obyvatele. Neopomenout by se mél také sponzoring, ktery by zde pti
nalezeni jednoho nebo vice sponzorti mohl sehrat svoji tllohu. Za poskytnuti finan¢nich

prostiedkd by se uvedlo logo sponzora na propaga¢nich materialech, popiipadé¢ jinde,
dle dohody.

Financovani internetovych by bylo mozné podpoftit ¢astkou, ktera by byla vybirana od
stravovacich a ubytovacich zafizeni a dalSich podnikd, na které by byly dany odkazy na
stankach. Tato Castka mize byt spiSe symbolicka, napi. 200 Ké&/rok, ale jisté by

pomohla k financovani provozu stranek.

3.8 Dopad rozvoje cestovniho ruchu na podnikani
Pokud se diky rozvoji cestovniho ruchu stane MR Hovoransko turisticky zajimavym
regionem, bude to mit piinos jak pro obyvatele, tak pro podnikatelskou sféru v oblasti.
Mezi nejveétsi piinosy zcela jisté patii:

- zvySeni piijml podnik,

- nové podnikatelské ptileZitosti,

- sniZeni nezaméstnanosti,

- zvySeni investic,

- vyuziti obyvateli toho, co bylo zbudovéano pro turisty,

- dobra povést MR.

68


http://www.kudyznudy.cz/
http://www.folklornisdruzeni.cz/

Z podnikatelské sféry je tedy piinosem v prvni fadé zvysSeni piijmi podnikt
poskytujicich stravovacich, ubytovaci a dalsi sluzby cestovniho ruchu. Rozvoj
cestovniho ruchu by mél také vyznamny dopad na nové podnikatelské ptilezitosti. Byl
by dan prostor pro vznik novych ubytovacich kapacit a dalSich zafizeni tykajicich se
moznosti traveni volného ¢asu. V ramci venkovské turistiky je mozné zaméfit se do
oblasti agroturistiky ¢i hipoturistiky. Tyto formy turistiky maji sice v souc¢asné dob¢
mensi podil na cestovnim ruchu, ale skryvaji velky potencial a jejich vyznam stale roste
také diky zvySovani vyznamu ochrany zivotniho prostfedi. V MR se nachazi pomérné
dost stravovacich a hostinskych zafizeni. Vhodnou pfilezitosti pro nékterou z nich by
byla specializace na tradi¢ni moravskou kuchyni. Celkové by tedy rozvoj cestovniho
ruchu byl pfinosem v oblasti nezaméstnanosti, se kterou se MR Hovoransko potyka

a podpotfil by Zivnostniky a drobné podnikatele.

Pokud bude rozvoj cestovniho ruchu Uspé$ny a pozitivni, promitne se to do oblasti
investic. Jak samotné obce, tak tfeba podnikatelé, pfipadn€é podniky, budou vice
investovat do zlepSeni vzhledu a vybaveni obci. S timto pfilivem investic a s budovanim
souvisi také to, Ze toto vSechno, co je vybudovano pro ucastniky cestovniho ruchu,
mohou samoziejmé také vyuzivat obyvatelé MR. V neposledni fad¢ pfinese rozvoj
cestovniho ruchu pozitivni vnimani a dobrou povést ¢lenskym obcim a celkové MR

Hovoransko.
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Z.avér

Cilem prace byl rozvoj cestovniho ruchu v MR Hovoransko. Dil¢imi cily byla analyza
MR Hovoransko a popis moznosti financovani rozvoje cestovniho ruchu. Prace je
rozdélena do tfi hlavnich ¢asti, tedy do teoretické Césti, analytické Casti a navrhové

casti.

V teoretické ¢asti jsou informace a poznatky z oblasti cestovniho ruchu a marketingu.
Z hlediska cestovniho ruchu se jedna o jeho fakticky vyznam, kdo je Gcastniky a dale
pak pozitiva a negativa rozvoje cestovniho ruchu. Je zde také popsana specificka forma
cestovniho ruchu — venkovska turistika. Cast vénujici se marketingu je sméfovana do

oblasti marketingu sluZzeb a marketingu destinaci.

Analytickd Cast je zaméfena na popis MR Hovoransko. Je zde popsana jeji pravni
subjektivita jakozto DSO, zplisob hospodafeni a Cinnost, kterou MR v prabéhu let
vykonal. Dale pak je popsan MR z hlediska geografického a demografického. Dulezitou
soucasti jsou turistické cile a zajimavosti, které tvoii potencidl cestovniho ruchu.
Z tohoto hlediska mizeme fici, ze MR Hovoransko ma svuj hlavni potencial v oblasti
pfirody, folkloru, cykloturistiky a vinafstvi. MR by se tedy mél chopit své prtileZitosti
a postupné pracovat na tom, aby se stal oblibenym a casto navstévovanym venkovskym
regionem. Soucasti analytické casti je také popis moznosti financovani rozvoje
cestovniho ruchu a to jak vlastnimi prostfedky, tak cizimi. Vyznam je kladen na dota¢ni

tituly.

V navrhové c¢asti jsou mé konkrétni navrhy pro rozvoj cestovniho ruchu v MR
Hovoransko. Velky diraz kladu na koordinaci vSech ¢innosti, ktera by méla byt pod
vedenim projektového manazera, a dale pak na propagaci MR. Propagace je diilezita jak
u vnitiniho okoli MR, tedy obyvatelstva, tak u vnéj$iho okoli. Vétim, ze diky propagaci
smétujici k obyvatelstvu se MR stane uznavanym subjektem a bude na néj nahliZzeno
jako na prospésny utvar. Na zavér ndvrhové Casti je popsan dopad rozvoje cestovniho

ruchu na podnikani v oblasti.
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Samoziejmosti je, Zze vysledky rozvoje cestovniho ruchu nebudou patrné ihned. Je to
otazka dlouhodobosti, nez se dosahne stanovené vize destinace a MR Hovoransko bude
schopen spésné obstat a prosadit se na trhu cestovniho ruchu. Mé navrhy ale povazuji

za zékladni odrazovy mustek, ktery napomuize v rozvoji.
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Priloha ¢. 1 — Struéna historie obci MR Hovoransko

Hovorany®’

Pamatek ze starého osidleni se naslo pomérné malo, protoze oblast nebyla soustavné
zkoumana. Prvni pisemné zminka pochdzi z roku 1593. Tehdy je zakladéna ves nazvana
Hovorov. Zakladatelem byl Jan IV. z Lipé, nejvyssi mar$al Kralovstvi ¢eského za cisaie
Rudolfa II., ptedposledni potomek tohoto rodu a posledni drzitel hodoninského panstvi.
Prvni osadnici Hovoran byli z byvalé Jugoslavie, Chorvatska. V letech 1536-1544
dochazi k pomérn¢ silné migraci obyvatelstva Bosny a Chorvatska severozapadnim
smérem. Na zakladaci listiné obce se piSe, Zze skupina charvatskych sedlaka ptichazi za
Janem z Lipé a z4da ho o to, aby se mohli usadit na jeho panstvi. Jan z Lipé byl sice
horlivym stoupencem Jednoty Ceskobratrské, pfijimé vSak katolické sedléky s tim, ze
jim povoluje i to, aby si podrzeli svoji viru. Vznikla takto zfejme jediné katolicka obec
v t¢ dobé na hodoninském panstvi. Hodoninské panstvi je roku 1594 prodanu Juliu,
hrabéti ze  Salm-Neuburgu, ten jej pozd¢ji odkazal svému  synovi
a pak se stfidali dalS$i majitelé. Jazykem, kterym mluvili prvni obyvatelé¢ byla tzv.
Cakavstina, charvatské nareci z oblasti pod Zahiebem. Postupem cCasu ale obyvatelé
splynuli s okolim a pfebirali nafe¢i oblasti Hodonin.

Béhem tficetileté valky Hovorany mnoho utrpély, proto musely byt po véalce znovu
obnoveny. Vinohrady, vysazované jiz v dobach predhusitskych, zpustly. Také
charvatska linie uz byla v Hovoranech v mensiné. Roku 1656 zilo v Hovoranech v 45
domech jen asi 220 obyvatel.

Na pocatku 18. stoleti se vyznacovaly Hovorany predevsim nadbytkem ptdy, kterou
nem¢l kvilli ubytku obyvatel kdo obdélavat. Na pusté panské ptid¢ se zakladaly rybniky,
v okoli Hovoran jich bylo asi 15 velkych a 30 mensich. Sedlaci se tedy museli ucastnit
vylovli, ale také hontli, vinobrani, senose¢e a Zni. Hovorany byly pfedevSim
zemé&délskou obci s chovem dobytka.

V letech 1871-1874 v Hovoranech vyhoielo 113 staveni. Proto byl v roce 1875 zalozen
starostou obce Jakubem Bravencem Sbor dobrovolnych hasicl, ktery byl druhym
hasi¢skym sborem na Hodoninsku.

Lpéni na pudé casto brzdilo rozvoj obce. Pti stavbé Zelezni¢ni trat¢ z Hodonina do
Zajeci bylo planovano nadrazi také v Hovoranech. Protoze by ale zabralo kus nejlepsi
pudy, obecni rada tuto moznost odmitla. Stejny osud mél i zamér vybudovani Zelezni¢ni
uhelné drahy ze Sardic na Cej¢.

V dobg 1. svétové valky nastoupilo z Hovoran do valky asi 550 muzi. Mnoho z nich se
jiz domt nikdy nevratilo. Témto hrdinim obc¢ané Hovoran vybudovali pomnik, ktery
byl odhalen 28. ¢ervna 1920 a vroce 1925 druhy pomnik u kostela. Po vzniku

" BELIKOVA, V. a kol. Okolo Hovoran : Hovorany v minulosti a dnes. Hovorany : Obecni tfad
v Hovoranech, 1993. 430 s.



Ceskoslovenské republiky zavladl duch vlastenectvi a T. G. Masaryk byl jmenovan
¢estnym obCanem obce Hovorany.

V roce 1939 dochazi k okupaci Ceskoslovenska. Kronikai obce Véclav Kostelecky byl
roku 1941 zatCen gestapem a jeho zapisky se doby okupace nedochovaly. Stejné tak
nejsou zaznamy z obdobi protektoratu, protoze se kronika nevedla. V roce 1945, na
konci 2. svétové valky, se odehral boj o Hovorany. Trval 36 hodin a na uzemi obce
padlo 102 sovétskych vojakii.

Sardice®

Prvni pisemna zminka o obci je z roku 1286. Podle nélezii na Sardickém katastru Ize ale
usuzovat, ze toto uzemi bylo osidleno jiz v mladsi dobé& kamenné. Jméno Sardice
pravdépodobné vzniklo jiz na konci prvniho tisicileti. Zakladem jména Sardice mohlo
byt osobni jméno germanského pavodu Skard, z néhoz pozdgji vznikl tvar Sard. Sardice
nebyly za vélek nikdy nadlouho zniceny, proto ziejmé se toto jméno zachovalo po tak
dlouhou dobu.

V 2. poloving 11. stoleti pattily Sardice k majetku zemé&panského hradu v Hodoning.
Poté se stal jejich majitelem Sobéhrd, ktery se zaslouzil o jejich rozsifeni z piivodni
malé osady. Zaslouzil se také o ziizeni kostela zasvéceného sv. Michalovi a fary. Roku
1370 se Sardice staly trvalym vlastnictvim augustiniand a jejich prvni osadou. Diky
tomuto doslo k lep§imu rozvoji obecni samospravy, provozovala se zde femesla a vafilo
pivo. S postupem &asu patiily Sardice na n&jaky &as rGiznym majiteléim, ale od roku
1492 byly jiz opét v drzeni augustinianti.

Velky vyznam mélo a ma vinafstvi. Na svazich obracenych k jihovychodu se dafi
hroznlim, ze kterych se vyrabi kvalitni vino. Vyznamnost vinafstvi dokazuje to, Ze se
vinna réva zobrazovala na vSech Sardickych obecnich pecetich. Prosperitu obce
dokazuje také to, ze byl v 16. stoleti zfizen radni dlim, existovala troje jatka, pracovali
zde krej¢i, kovarti, obuvnici, kloboucnici a dalsi femeslnici a obec méla pravo Senku.

Mrwe

svoji dan. Po zpustoSeni v roce 1621 zlstalo v obci jen 98 lidi. Dalsi ni¢ivé viny pfisly
v letech 1623, 1663 (turko-tatarsky vpad) a 1705, kdy byl vypalen kostel, fara, dvir
a velka c¢ast obce. Teprve po uklidnéni téchto véale¢nych udalosti dochazi postupné
k vétsimu osidleni a v§eobecnému rozvoji véetné zemedé€lstvi a femesel.

Obec Sardice byla také vyznamnou hornickou obci. Lignit byl zjistén roku 1830. Na
Sachtach pracovali pfedevSim mistni obyvatelé, které¢ zaucovali hornici z jinych revirt
a bansti odbornici z Cech. O rozvoji svédéi to, Ze bylo otevieno nékolik doli. Z diivodu
zaplaveni vodou byly doly roku 1891 uzavieny a ¢innost byla obnovena od roku 1913.
Tézba trvala ale jen 9 let, poté pro nedostatek odbytu a nerentabilnost byla tézba
prerusena. V roce 1939 zakoupila Sardicky dul firma Bata, a.s., Sachty se musely
odvodnit a opétovna téZba byla zahdjena v roce 1940. Po dobu valky byl dil na n¢jaky
¢as uzavien. V roce 1959 bylo zaméstnano na dolech 310 pracovnikd, v roce 1965 to

58 MIKA, O.:HURT, R . Sardice :700 let obce. Brno : Muzejni a vlastivédna spolecnost, 1986. 268 s.



bylo jiz 557 pracovnik( a v roce 1988 jich bylo 822. Dne 9. ¢ervna 1970 postihla dul
zivelna katastrofa, pfi které zahynulo na dole 34 hornikli. V roce 1992 se v ramci
utlumu té€zby jednalo u zavieni dolu a to 1 pfesto, ze dil mél nejlepsi bansko-technické
podminky, byl rozfaran, z velké ¢asti také odvodnén a uhli mélo nejlepsi vyhfevnost ze
vSech dola v oblasti Jihomoravskych dola. Jako hlavni divod uzavieni dolu se pouzilo
to, ze dal byl nejstars$i a ze tézené uhli mélo kolem 2,5% siry. Tim byla uzaviena
150tileta historie dobyvani uhli v Sardicich.>®

Jiz v 16. stoleti méla obec Skolu, kde se ucilo trochu ¢ist, psat, pocitat, nabozenstvi,
néco o hospodarstvi a hlavné o povinnostech poddanych. V roce 1906 byla postavena
nova skola. Z divodu Castych pozart byl 11. dubna 1898 zalozen hasi¢sky spolek.

1. svétové valky se zucastnilo témét 400 Sardickych muzil, z nichz se 36 nevratilo. Na
jejich pamatku je postaven mariansky pomnik, ktery byl odhalen 4. fijna 1920. V roce
1927-1929 byla vystavéna Meéstanska Skola, ktera v obci funguje doposud. Za
2. svétové valky bylo v Sardicich poskozeno vaznéji jen 10 domi, nejvétsi hmotné
Skody vSak byly zpiusobeny na Sardickém dvofe, kde byl zni¢en vSechen majetek,
vozidla i zasoby. Na pamatku padlym vojakiim byl postaven pomnik, ktery byl odhalen
za velké ucasti dne 30. zati 1945 basnikem Vitézslavem Nezvalem.

Ceié60

Historické osidleni katastru Cejée dokazuji archeologické nalezy. Lidé se koncentrovali
kolem biehtli dnes jiz zaniklého Cej¢ského jezera. Diky mirnému podnebi, trodné pidé
a hojnosti lest a vody byla tato krajina velmi piihodna k osidleni.

Prvni pisemné zminky o obci se objevuji v prvni puli 13. stoleti. Cej¢ byla majetkem
tisnovskych cisterciadek. V roce 1335 ziskalo méste¢ko Cejé pravo vafit a prodavat
pivo a také se sm¢l konat v obvykly den tydenni trh. Prdvo prodavat pivo domécim
i projizdgjicim bylo dilezité z toho divodu, Zze Cej¢ lezela na dileZité cesté spojujici
Brno s Hodoninem a vedouci dale do Uher. Ve druhé poloviné 14. stoleti a po 1éta
husitskych valek pisemné zminky o Cejéi zcela umlkaji. B&hem 15. stoleti byla obec
zpustla. Poté se Cejé stala na n&kolik staleti soucasti hodoninského panstvi. Tticetiletd
valka zahajena ¢eskym povstanim proti Habsburkim pfinesla Hodoninsku mnoho utrap.
O obci Cejé z tohoto obdobi prameny chybi, aviak da se predpokladat, Ze situace zde
byla obdobné t¢zka, jakou mely osudy okolnich vsi.

.,V roce 1769 naridila cisafovna Marie Terezie zordni obecnich pastvin u Cejce, aby
byly na takto ziskané piide zakladany nové osady. Tehdejsi spravce cisarskych statkai,
svobodny pan Posch, povolal z Lotrinska a Franche - Comté francouzské rodiny ke
kolonizaci uherskych statki. Tyto rodiny pochdzely z kraje Besanconského, panstvi

% Informacni server obce Sardice [online]. 2011 [cit. 2011-02-16]. Hornicka &innost v obci Sardice.
Dostupné z WWW: < http://sardice.cz/hornicka-cinnost>.

% JAN, L.; SALE, F.; STEPANEK, V. Cej¢ : Déjiny slovické obce. Cejé : Frantisek Salé - ALBERT,
2006. 528 s. ISBN 80-7326-089-1.
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Dorna, z vesnice Deservillers.” Dodnes ziji v Cej¢i potomci téchto francouzskych

kolonistt, jak je patrné z piijment, které se tam vyskytuji.®!

Cejé v 19. stoleti zadala vzkvétat, vystavéla se zde hospoda i s novymi laznémi. Byla to
vhodna zastavka na cesté z Uher do Brna. Za svoji kratkou lazetiskou slavu vd&ei Cejé
sirnému pramenu ,,Heliga®, ve kterém se zjistilo, ze obsahuje sirovodik, kyselinu
uhli¢itou, uhli¢itan, siran a chlore¢nan sodnaty, uhliitan a siran vapenaty a siran
hotecnaty. Tyto latky se doporucovaly ke koupani proti dné, pfi nemocech kosti, kloubti
a svalq, pii koznich nemocech, ale také proti zacpe a zanétiim dychaciho ustroji. Lazné
se tesily velké oblibe, dojizdéli sem ufednici i dastojnici se svymi rodinami. Lazné
zanikly poté, kdy byl 1é¢ivy pramen piefiznut prokopanim Trkmanky.

V dobé svého mladi zil v Cejéi také prvni prezident Ceskoslovenské republiky — Tomas
Garrigue Masaryk. Jeho rodina se piist¢hovala na jafe roku 1864. V dob¢ ptichodu mu
bylo 14 let. V Cejéi byl také dan na néjakou dobu do uceni ke kovaii Antoninu
BenesSovi. V obci jsou 2 pamétni desky pripominajici, ze zde zil.

Jiz dobé pted 1. svétovou valkou byl Cejé prosperujici méstetko s ekonomickym
potencidlem zahrnujicim napt. mlyn, sladovnu, 4 hostince, hospodatsky dvir, mydlarnu
a 2 cihelny.

Terezin®

Terezin patfi mezi nejmladsi obce okresu Hodonin. Jeji vznik je datovan rokem 1774
a nazev byl pievzat ze jména panovnice Marie Terezie. Existuji také doklady o osidleni
katastru v letech 1424-1430. Osada zaloZzena v roce 1774 sidlila o 400m severngji, ale
z diivodu castych zaplav tehdejSiho Kobyliského jezera byli osadnici pfinuceni se
ptestéhovat do dnedni polohy. Plivodnimi obyvateli byli osadnici z Hovoran a né€kolik
Francouzt.

Nazev Terezin se z neznamého diivodu zmeénil roku 1889 na Terezov a v roce 1910 je
obec opét Ufedni cestou prejmenovana na Terezin. V dobé Napoleonskych valek pattila
obec pod spravu Hovoranské farnosti. Na prelomu 18. a 19. stoleti se obec
osamostatnila, ale v 70. letech minulého stoleti opét doslo k pfesunu spravy obce
i zemédélského druzstva do sousedni Cejée. Od roku 1990 je obec opét samostatna.

Karlin

Pivodni ndzev obec Karlin byl Karlov. Obec byla zaloZzena v roce 1792 knizetem
Aloisem Josefem z Lichtenstejnu, majitelem Zdanského panstvi, a pojmenovana po jeho
manzelce Karoling. Od roku 1989 je Karlin samostatnou obci.?®

U Oficidini stranky obce Cejé [online]. 2011 [cit. 2011-02-12]. Obec Cejé: Historie obce. Dostupné
z WWW: <http://www.cejc.cz/text/historie-obce>.

%2 Obec Terezin [online] 2008 [cit. 2011-02-09]. Nage obec : Historie. Dostupné z WWW:
<http://www.obecterezin.cz/.

% Oficidini stranky obce Karlin [online]. 2008 [cit. 2011-02-09]. O obci. Dostupné z WWW:
<http://www.obeckarlin.cz/obec.html>.
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Piiloha ¢&. 2 — Sardické kroje

Nasledné& jsou zobrazeny fotky Sardického kroje.

Obrazek: Dévée ve svate¢nim

Popis: ¢erné puncochy, vysité vysoké
vrapené boty, spodni kosile, spodni
a vrchni rukévcee, kordulka, spodni
fértochy od nejkratsi po nejdelsi, vrchni
sukné — Cervena vysita pavka -
kanafaska, vysity fértasek, pantle
kolem pasu, nazada obojek, pod krkem
vysité $nirky, na hlavné cepec a na
ném na rozky uvazany Satek turecak, na
kordulce ptipnuta vonicka — rozmaryn s
pantli.

4

Obrazek: Chlapec ve svate¢nim

Popis: vysoké boty, bila vysita koSile-

dvojité rukavy, Cervenice, kordulka
vepiedu spojend pentli, pod krkem
uvazany rizovy stfapcovy Satek, na
hlavé klobucek, v nohavicach vysity
kapesnik, kolem pasu omotany 2m
dlouhy femen, vonicka.

* SILINK, Josef; NESPOROVA, Jarmila. Krdsa Sardického kroje. Sardice : Obec Sardice, 2009. 208 s.



Obriazek: Dévce v polosvateénim

Popis: ¢erné puncochy, vysité vysoké
vrapené boty, spodni kosile, spodni
fértochy, jednoduché rukévce, kordulka
s pentli, vrchni sukné ¢ervenica, kocurak,
na hlavé ¢epec a na ném Satka.

Obriazek: Chlapec v polosvateénim

Popis: Popis: vysoké boty, bila kosile
S vySivanim, na ni pentle, ervenice
S vySitym kapesnikem a femenem, na
hlavé klobucek.

Obrazek: Zena ve svateénim

Popis: ¢erné puncochy, vysité vysoké
vrapené boty, spodni kosile, spodni
fértochy, stejnokroj riznych barev,

kanafaska, kocurak, na hlavé cepec a Satka.

Obrazek: Muz ve svate¢nim

Popis: Bila kosile u krku s vySivanim, pod
krkem Cerny stfapcovy Satek, kalhoty
a marynka, vysoké boty, na hlavé
klobouk.



Obrazek: Zena v pracovnim, dnes Obriazek: MuzZ v pracovnim, dnes

polosvateénim polosvateénim
Popis: nizké boty, modra zastéra, Popis: vysoké boty, platéné kalhoty,
kanafaska, pod ni bila platéna spodnicka modra zastéra, platéna vysivana kosile
bez krajek, jupka, platény cepec S pantli, klobucek.

s hackovanymi krajkami, satek



Priloha €. 3 — Moravské vinarské stezky

o BRNOCHRLICE O, SLAVKOYy Brna —

St MEsTO
NGRS L HRADIATE

Obrizek: Mapa Moravskych vinarskych stezek

Zdroj: Moravské vinaiské stezky [online]. 2011 [cit. 2011-03-03]. O vinai‘skych
stezkach. Dostupné z www: <http://www.stezky.cz/cze/trasy/vinarske stezky/>.

vinahadd stezics vieafekd stecka vinafské stazka viaalekh stezia
84 ke 74 km

Obrazek: Smérové tabule Moravskych vinaiskych stezek

Zdroj: Tamtéz.



Priloha ¢. 4 - Dotaznik

DOTAZNIK

Dobry den,

jsme rddi, e Vas miiZeme piivitat v Mikroregionu Hovoransko. Zdroveri Vis chceme
poZadat o vyplnéni tohoto dotazniku, ktery slouzZi k monitoringu cestovniho ruchu
V mikroregionu. Vyplnéni dotazniku Vam zabere asi 10 minut. Odpovidejte
zakrouZkovanim vidy jedné odpovédi, ktera nejvice prevazuje.

Predem dékujeme za Vas Cas.

RUIDS
K ’)

als
k;'@)
HUWE?iSKO

MR Hovoransko

1. Ze kterého kraje jste prijeli do Mikroregionu Hovoransko?

a) Jihomoravsky kraj

b) Zlinsky kraj

c) Olomoucky kraj

d) Moravskoslezsky kraj
e) Vysocina

f) Pardubicky kraj

g) Kralovéhradecky kraj
h) Liberecky kraj

i) Stiedocesky kraj a hlavni mésto Praha
J) Jihocesky kraj

k) Plzensky kraj

I) Ustecky kraj

m) Karlovarsky kraj

n) Jiny stat, nazev:

2. Pokud pochazite z Jihomoravského kraje, upiesnéte:

a) Z blizkého okoli, ndzev obce: ...........cevvenvenennn...
b) Ze vzdalenéjsiho okoli tj. do 50 km, ndzev obce: ............coevvininnn.
C) Ze vzdaleného okoli tj. nad 50 km, ndzev obce: ..............c.oveneenn.n.

3. Je toto Vase prvni navs§téva Mikroregionu Hovoransko?

a) Ano
b) Ne



4. Jaky byl Vas zdroj informaci o Mikroregionu Hovoransko?

a) Internet

b) Tisténé informacni materialy

c) Televize, radio, noviny

d) Doporuc¢eni znamych

e) Zadny (vlastni znalost mikroregionu)

5. Jaky dopravni prostiredek jste pouzili pri cesté do Mikroregionu
Hovoransko?

a) Autobus

b) Vlak

c) Auto

d) Kolo

e) Kombinovana doprava

6. Jak dlouhy je Vas pobyt zde?

a) 1 den (bez noclehu)
b) 2-3dny

c) 3-5dni

d) Tyden

e) Vice jak tyden

7. S kym jste zde?

a) Sam/sama

b) S partnerem/partnerkou

c) S piateli

d) S rodinou

e) Jiné: ...l

8. Jaky je hlavni icel Vasi cesty?

a) Poznani (folklor, pamatky, historie apod.)

b) Relaxace (rekreace, pobyt v piirod¢, odpocinek, zabava apod.)
c) Sport (cykloturistika, p&si turistika, rybafeni, moto sporty apod.)
d) Navstéva ptibuznych a znamych

e) Jiny: ...

9. Nazev ubytovaciho zarizeni:

10. Jak se stravujete?

a) Vlastni stravovani
b) V ubytovacim zafizeni
€) Ve stravovacich zafizenich v mikroregionu



11. Kolik Vas v priuméru stoji den v Mikroregionu Hovoransko/osobu?

a) Do 200 K&

b) 201-500 K¢

c) 501 - 1000 K&

d) Vice jak 1000 K¢

12. Co Vas zde nejvice zaujalo?

13. Co Vam zde schazi?

14. Jak celkové hodnotite pobyt v Mikroregionu Hovoransko?

a) Pozitivné
b) Spise pozitivné
c) Neutralné
d) SpisSe negativné
e) Negativné

15. Planujete opétovnou navstévu Mikroregionu Hovoransko?

a) Ano
b) Mozna
c) Ne
Divod: ..o

16. Pohlavi:
a) Muz
b) Zena
17. VEk:

a) 0-15let
b) 16-30 let
c) 31-55 let
d) 56 avice let



Priloha €. 5 — Nahled internetovych stranek

Oficidlni internetové strdnky

MIKROREGION HOVORANSKO

HOVORANSRO

s Vitame Vas na strankach

# A Mikroregionu Hovoransko!

# Ubytovdal a stravovdnl

¥ m * 'M Mikroregion Hovoransko se nachazi v Jihomoravském kraji, v okrese Hodonin.
< Follor Je soucasti vyznamné narodopisné oblasti Slovacko.

Pysni se svym stale Zivym folklorem, bohatym
krojem a dlouholetou tradici vinarstvi.

i R0 | vavsieny

— Celkem

Wicoss] i

- Oolise
Copyright © 2011

Andrea Bednarovidova.
All right reserved.

mvorury S GX  vmin

Obrazek: Nahled internetovych stranek

Zdroj: Vlastni zpracovani.



Priloha ¢. 6 — Uvitaci cedule MR Hovoransko

VITA VAS

fOREg

X Ve
T

N

HOVORANSRO

Obrazek: Uvitaci cedule MR Hovoransko

Zdroj: Vlastni zpracovani.



Priloha ¢. 7 — Vizitka

) MIKROREGION HOVORANSKO

HOVORANEXD

Predseda: Ing. Josef Grmolec
tel. 723 123 222

Obecni Gfad Hovorany
Hovorany 45, 696 12
www.mr-hovoransko.cz
info@mr-hovoransko.cz

Projektovy manazZer: Ing. Jan Novik
tel. 608 555 222

Obrazek: Vizitka

Zdroj: Vlastni zpracovani.



