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Budovani konkurenéni vyhody éeskych podniki prostiednictvim kreativni internetové

reklamy v ramci jednotného evropského trhu

1.Aktuélnost’ témy a splnenie cikov dizerta¢nej prace

Téma predlozenej dizettae] prace je aktualna a uzitéd. Aktualnos témy je nesporna
tak v teoretickej, ako aj v aplikaej oblasti vzhadom na to, Ze autorka predstavila
v spol@&nom kontexte témy kreativnej a internetovej reklamayviedla tie aspekty
komunikacie , ktoré su vyuZziteé pre podniky bez rozdielov typu podnikania g&Aitim
dat hodnotovych orientacii spotreliitg. RieSenie Ricového problému dizertacie, ktorym je
vyuzitie konceptu kreativnej internetovej reklang deskom trhu v nadvaznosti na kultarne
hodnoty ceského spotrebifa ako faktora zvySovania konkurencieschopnasskych
podnikov, povaZzujem za prinosné aj ztoho dévodel, tato problematika je jednou
z hlavnych tém rozvoja digitalneho trhu. V kontexi/sledkov prace konstatujem naplnenie
ciela prace, ktorého zameranie konkretizuju zrozuméeacitate’'né formulovan&iastkové

ciele prace.

2.Metody pouzité pri vypracovani dizerta&nej prace

Prefad vyskumnych vedeckych metdd, ktoré vyuzila awodizerté&nej prace je
uvedeny Wasti 3.3. Pri ich vibe sa autorka riadila principmi pouzivanymi vo g
praci. Z tohto dévodu Ja metdd sa da povazavaa spravnu. Autorka pouzila Standardny
vypocet metdd vedeckej prace. V oblasti metod zberuwgéfiva prvky kvantitativneho

a kvalitativneho vyskumu. Pouzivané metody posedimi celistvo a kompaktne.



3.Postup rieSenia problému a vysledky dizertacie wedenim konkrétneho prinosu
doktorandky

Postup, ktory autorka zvolila pri skimani danéhabfmu a jej postrehy pri rieSeni
a sustredeni sa na problémy, s ktorymi sa budeuamkurednej vyhody prostrednictvom
kreativnej internetovej reklamy stretava, povazujeen vémi racionalny a odévodneny.
Autorka dizerténej prace \asti 3.5 uvadza postup rieSenia dizere prace. S dladom
na cié’ prace boli autorkou formulované vyskumné otazklgypotéza.

Uzitocnym postupom rieSenia problému bolo spracovani&ums! v trochcastiach.
Autorka korektne odkazuje na pouZité zdroje aigédkich rozsah je adekvatny. Rovnako
treba oceni rozsah vyskumnych vzoriek v dizenteej praci a snahu autorky porovnéva
dosiahnuté vysledky s vysledkami inych vyskumés.prinos mozno povazovaavrhnutie
konceptu pre hodnotenie kreativnej internetovidigray s aspektom na hodnotové orientacie
deskych spotrebitev, ktory umohuje podnikom a agentiram pdsobiacichCeskej
republike oslovovaceského spotrebifa a ziskétak konkuretnu vyhodu.

Mozno uvies niekd’ko drobnych pripomienok k dizetiaej praci:

a) sitasny stav rieSenej problematiky prindSa ni&kopristupov k metodikdm pouzivanym
na klasifikaciu kultarnych faktory v medzinarodnomarketingu (kapitola 4.4 &asta:ne
4.3), prtom autorka vo vyskumnejasti vyuziva len jeden z nich — hodnotovu orieitac
pod’a Schwartza a ostatné pristupy, najma kulturnednie potla Hofstedeho su vyuzivané
na vnimanieteskej kultiry len v teoretickych pristupoch. Zaiemku by stalo prepojenie
tychto dvoch pristupov aj vo vyskumnigisti a naslednej aplikaciideskych podnikoch;

b) Teoretické vychodiska odkazuju na internetouwdijed ktoré vSeobecne nie sU povazované
za vhodny zdroj odbornej vedeckej literatary. \ppide tejto dizertanej prace vsak ide
o také zdroje, ktoré mozno povazévaa opodstatnené a naprikladcasti venovanej
internetovej reklame (kapitola 4.1) sisto jediné relevantné zdroje, ktoré autorkialej
popisuje ako odborné organizacté vyskumné institicie, ktoré v danej problematike
celosvetovo, resp. geograficky na danom trhu vzaikapublikuju svoje odbornélanky
prave na internete tak, aby boli dostupné Sirokiejornej verejnosti.

Niektoré pripomienky k praktickejasti:

a) v kapitole 5.4.5 autorka uvadza pripadovu StudiB, ktora potla nazvu
zodpoveda online kampani dg@nej pre podnik ZOOT.cz ajej kanal na socialnaitisi
facebook. V pripadovej stadii je vSak rieSeny §jrabzsah online nastrojov aj mimo uvedenu

socialnu sié. AvSak, ako uviedla autorka, ide o tak unikatnigfup v kreativnej internetovej



reklame inovativnej spotmosti ZOOT.cz predavajucej modu, a tak pripadovidi&t
zdobraziuje skut@ny stav vSetkych aktivit podniku v digitdlnom pt&®.

b) Na za&iatku teoretickejcasti (s. 34) autorka popisuje jednotlivé druhy
internetovej reklamy nageskom trhu poth SPIR (Zdruzenie pre internetovy rozvoje), kde
ako druh internetovej reklamy uvadza platenédRky. Vo vyskumnefasti sa vSak tento
druh online propagacie nevyskytui®, je v praxi nemozné. V priebehu obhajoby dizaréh
prace by bolo vhodné uvedenu skimog’ vysvetlr.

V ramci diskusie k dizertaej praci navrhujem tieto otazky:
1.Aka je podla ndzoru autorky’alSia predikcia vyvoja kreativnej internetovejlegRy, ktoru
by mali, ¢i ¢eské podniky, resp. zahrané zoliadnt’ pre svoju existenciu v digitalnom
priestore?

2. Aky typ kreativnej internetovej reklamy bol vyiyzv propagéacii VUT v Brne, za ktoru
ziskalo ocenenie v gazi kreativnych online reklam ako jedina vzdelasaonStitlicia

v Ceskej republike (s. 109)? Aky ddvod sa pripisujeez$iu tejto kampane?

3. Na zé&klade akého kritéria boli vybranéaie kreativnej reklamy v druh&gsti vyskumu?
Pre&o boli zvolené prave tri kampane pre spracovanigapovej Studie v tretefasti

vyskumu?

4. Vyznam pre rozvoj vedného odboru a praxe

Praca predstavuje vedecky prinos v dvoch oblasti®ch prvé, vymedzila teoreticky
ramec kreativnej internetovej reklamy, ktory re&pgk kultirne aspekty dievého
zékaznika. Po druhé, definuje oblasti, ktoré bakdmetom vyskumu a podava subor
navrhov v oblasti internetovej reklamy na ich kéfenu implementaciu. Viaceré
z prezentovanych navrhov su pozoruhodné a nowdta@rgzodpovedaju originalite dizeftee]
prace. Dizerténa praca ma silnu aplikal bazu a prostrednictvom ziskanych vysledkov ako
z kvalitativneho, tak aj z kvantitativneho vyskuritym praca vykazuje aplikay potencial

v oblasti hospodarskej praxe.

5. Formalna Uprava dizertaénej prace a jej jazykovej trovne
Taktiez po formalnej stranke je praca na zodpgueea Urovni. Ocgujem celkovy
logicky postup, jasna dikciu pri formulacii a vykla nie jednoduchych problémov. Pisomné

Gvahy su podopreté nalezitymi t&kami, prefiadmi, obrdzkami a grafmi.



Zaver

Dizertaina praca ,Budovani konkurémi vyhody ¢eskych podnik prostednictvim
kreativni internetové reklamy v ramci jednotnéhoopgkeho trhu“, ktora spracovala Ing.
Ludmila Navratilova z Podnikdtskej fakulty Vysokého ¢enia technického v Brne  igp
kritéria kladené na tento druh prace a preto aalfaon pracu na obhajobu pred skdsobnou
komisiou a po jej UspeSnom priebehu navrhujemitidéul PhD.
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