HODNOCENI OPONENTA DIPLOMOVE PRACE

Diplomant: Bc. Jakub Prochazka
Oponent: Ing. Martin Kopfiva

Diplomant si vybral vramci své diplomové praci téma: ,Marketingové planovani ve
stavebnim podniku®. V dne$ni dob&, kdy vyvoj ekonomické situace je velmi tézko
pfedvidatelny, je dané téma velice aktudlni. Pokud chce byt firma produktivni a
konkurenceschopna je planovani nezbytné.

V teoretické &asti diplomant nejdfive popsal a roz€lenil stavebni trh. Dale se vénoval
jednotlivym strategiim, které lze vyuZit ve stavebnictvi. Nakonec definoval analyzy, kter¢ se
vyuzivaji pfi tvorbé marketingovych plant. Co oviem v teoretické Casti postradam je
definovani pouzitych finanénich ukazatelt z praktické €asti.

V praktické ¢asti diplomant sestavil pomoci poznatkll z teoretické ¢asti marketingovy plan
pro stavebni firmu, ktera plsobi v segmentu vzduchotechniky. Pomoci spravné zvolenych
analyz, které na sebe logicky navazuji, byl postupnymi kroky sestaven marketingovy plén.
Kazda &ast byla vzdy f4dn& okomentovana, coZ potvrzuje peclivy piistup k praci.

Na zakladé predloZzené prace soudim, Ze student pfistoupil ke zpracovani prace zodpovédné a
dovede se velice dobie orientovat v teoretickych oblastech, které jsou potfebné pro sestaveni
samotného marketingového planu. Samotny marketingovy plan je sestaven logicky a obsahuje
viechny kli¢ové kapitoly. Z ekonomického a forméalniho hlediska je prace také v pofadku.
Diplomova prace je pfehledné strukturovand a zpracovana pouze s drobnymi grafickymi
nedostatky. Sestaveny plan lze pouzit v praxi jako metodicky podklad pfi volbé strategie a pfi
tvorbé firemniho marketingového planu.

Dopliiujici otdzka:

O jaké dal3i stupné vyzkumu lze sestaveny marketingovy plan rozsifit?

O jaké dali sluzby by mohla firma roz3ifit své portfolio nabizenych sluzeb?

Klasifikaéni stupeiit ECTS: B/1,5 — velmi dobie
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