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Abstrakt

Tato bakalaiska prace se zabyva navrhem a tvorbou internetovych stranek firmy
Malokapacitni jatka Machag, s.r.o. pomoci jazyka HTML a kaskadového stylu CSS za
ucelem zvySeni poptavky po firme.

Prace obsahuje teoretické poznatky, analyzu vybéru vhodnych nastroji pro tvorbu

internetovych stranek a popis samotného navrhu téchto stranek.

Abstract

This bachelor’s thesis deals with the design and creation of websites firm Malokapacitni
jatka Machag, s.r.o. using HTML and cascading style sheets to increase demand of the
company.

The thesis includes theoretical background, the selection of suitable analysis tools to

create websites and description of the actual design of the site.
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Internetové stranky, WWW, HTML, CSS, webdesign, webové stranky, optimalizace,

internet.
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Uvob

V dnesni dob& je internet jeden z nejvétsich zdroji informaci a vyuziva ho az 2,4
miliardy populace. Mezi hlavni vyuziti internetu patii sdélovani informaci. Mimo to se
ale vyuziva i pro reklamu firem, sdileni dat, komunikaci atd. Stranky jako takové by
mély byt ptehledné, srozumitelné, mely by obsahovat celé a pravdivé informace a mély
by dodrZovat urita pravidla?, s jejichz pomoci lze vytvofit pouZitelny a piistupny web.
Technologie v oblasti tvorby webovych stranek se neustale zlepsuji a je proto dulezité

web aktualizovat a udrzovat Cerstvost uvedenych informaci.

Nevyuziti webovych stranek pro prezentaci firmy je propasnuti velké Sance ziskat
potencialni zakazniky. Uvedeni této firmy na internet i v minimalnim mnozstvi, mtze
dospét k ziskani zakaznika, ktery, kdyby tato webova prezentace neexistovala, by viibec
nemél o firm¢ tuseni. Navic vytvofeni a nasledna sprava kvalitnich webovych stranek
nemusi stdt firmu mnoho penéz a naopak znich muze tézit diky potencidlnim

zakaznikum.

Yinternet  World  Stats [online]. 2012  [cit.  2012-11-12]. Dostupny z WWW:
<http://www.internetworldstats.com/stats.htm>

2 Pravidla  pristupnosti [online]. 2008 [cit. 2012-11-12]. Dostupny  z WWW:
<http://www.pristupnost.cz/soubory/pravidla-pristupnosti.pdf>
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1 CILE A METODIKA PRACE

Hlavnim cilem této bakalarské prace je navrhnout prehledné a optimalizované stranky
firmy Malokapacitni jatka Macha¢ s.r.o. za Gcelem zvySeni poptavky po firm¢ a tim
zvySeni jejiho zisku. Stranky by mély vypadat tak, aby se navstévnici téchto stranek
dozvédeli o aktualnim déni, nabidkach a sluzbach firmy a obecnych informacich o firmé

V co mozna nejvetsi mitfe. Dosazeni tohoto cile jsem rozdélil do nékolika kapitol.

Nejprve se budu vénovat teoretickym poznatkiim o zakladnim programovacim jazyku
pro tvorbu webovych stranek HTML, dale kaskddovému stylu CSS, skriptovacimu
jazyku JavaScript, nejriznéjSim optimalizacim a samoziejmé zakladnim informacim 0

internetu a v§eho, co se internetu tyka.

Dalsi kapitola je vé€novana analyze soucasné situace firmy, analyze konkurence a
analyze stavajicich webovych stranek. Dale jsou v této kapitole také analyzy

ekonomické.

V posledni kapitole se seznamime s postupem navrhu a tvorby té€chto webovych stranek

a zarucenti jejich funk¢nosti.
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2 TEORETICKA VYCHODISKA PRACE

2.1 INTERNET

V dnesni dob¢ se s internetem setkava takika kazdy cloveék a né€kdo by se bez néj
Vv zivoté ani neobesel. Vyuzivame ho ve Skole, v praci, ale i v domacnosti. Nez se ale
internet stal kazdodenni naplni naSich zivotd, proSel dlouhou cestou zlepSovani a

optimalizovani. Vyvoj internetu saha do vladnich, vyzkumnych a arméadnich plant.
2.1.1 HISTORIE INTERNETU

Jednim z hlavnich impulzi pro vznik internetu byla studend vélka, kterd panovala
Vv letech 1947 az 1991 mezi Spojenymi staty americkymi a Sovétskym svazem. Ve
Spojenych statech americkych vznikla myslenka o propojeni vladnich, vyzkumnych a
vojenskych pocitaci. Tato globalni pocitacova sit’ mela fungovat i v piipade, kdyz jeden
zuzli mél vypadek. Kazdy uzel m¢l moznost vysilat a pfijimat zpravy. Hlavnim
meznikem byl rok 1969, kdy se agentuie ministerstva obrany USA s ndzvem ARPA
(Advanced Research Project Agency) podafilo propojit ¢tyfi rizné univerzity v USA.
Sit’ byla pojmenovana ARPANET. V roce 1983, kdy uz sit ARPANET m¢la vice nez
500 uzlu a to i mimo Spojené staty americké, se zavedl protokol TCP/IP. V roce 1992
pocet uzlt uz dosahl milion, v roce 2006 internet vyuzivala miliarda populace, nyni

témer 2,5 miliardy obyvatel (1).
2.1.2 INTERNETOVE PROHLIZECE

Pro obrovské mnozstvi vyuziti internetu pouzivame takzvané internetové (weboveé)
prohlizece. Zcela prvni webovy prohlize€¢ mél stejny ndzev jako projekt, ktery
odstartoval roku 1990, tedy ,,World Wide Web* dnes znam jako www. Byl to prohlizec,
ktery zobrazoval informace jen jako text. Jako prikopnik se oznacuje webovy prohlizec
NCSA Mosaic, na jehoz vyvoji se podileli Marc Andreessen a Eric Bina. Tento webovy
prohlize¢ jiz zahrnoval také grafické rozhrani a hlavné jiz vyuzival odkazy, kterymi se
dalo dostat na dalsi webové stranky. VVzhled tohoto prohlizece mizeme vidét na obrazku

& 1(7.9).
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free emall(@ yahoo.com

Obr. ¢. 1: Vzhled prvniho grafického webového prohliZece Mosaic
(Zdroj: http://www.donmouth.co.uk)

V dnesni dobé jsou K dostani desitky webovych prohlize¢l. Mezi nejznaméjsi a
nevyuzivangjsi patii Internet Explorer (11), Mozilla Firefox (28), Google Chrome (34),
Safari (7) a Opera (20). V zavorkach je oznaCena zatim nejvy$Si verze téchto

prohlizeci. Na nasledujicim grafu je znazornéno vyuzivani téchto nejznaméjsich

prohlize¢i v Ceské republice od tnora 2009 aZ po soudasnost.

StatCounter Global Stats
Top 5 Deskt Tablet & C le Browsers in Czech Republic from Feb 2009 to Feb 2014

40%

30%

20%

10%

0%

Graf & 1: VyuZiti webovych prohlizeti v Ceské republice
(Zdroj: http://gs.statcounter.com)
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Z grafu lze vycist, ze majoritni postaveni Internetu Explorer markantné klesd. Muze za
to nefunk¢nost a Spatnd optimalizace pro webové stranky (viz nize). Internet Explorer
ma ve svéte stale druhou pricku, ale to jen diky tomu, ze je obsazen v zadkladnim balicku
opera¢niho systému Microsoft Windows. Postupem c¢asu se Internet Explorer dostava
do stinu Google Chrome, v Ceské republice je dokonce jiz nékolik let pod Mozillou
Firefox.

213 HTTP

HyperText Transfer Protocol je soubor pravidel (protokolit), které umoznuji komunikaci
mezi pocitaci po internetové siti. Pii této komunikaci nezalezi na umisténi pocitacu.
Server HTTP ma na vybér dvé akce. Prvni akci je, Ze pozadavek klienta pfijme a
uspésné odpovi, druhou moznosti je, ze odpovi neuspésné a to Ciselnym stavovym
kédem. Téchto Ciselnych koda je az 500 a kazdé Eislo predstavuje upozornéni, proc

nebyla odpovéd’ uspésna (4).
2.1.4 HTTPs

Protokol HTTPs je vylepSend forma protokolu HyperText Transfer Protocol. Pismeno
»S* na konci znamend anglické ptidavné jméno ,,secured a jeho piesny pieklad je
zabezpecené. Data, pfenasena pomoci protokolu HTTPs, jsou na rozdil od protokolu
HTTP Sifrovana, coZ znamend, Ze i kdyby tyto data nékdo zachytil, nedokézal by je
rozlustit a precist. Vyuziva se asymetrické kryptografie (pii pfenaSeni dat se pouziva
soukromy kli¢ odesilatele pro zajiSténi autentizace a vetejny kli¢ pfijemce pro
zaSifrovani dat). Mezi nejcastéjsi internetoveé portaly vyuzivajici praveé protokol HTTPs
jsou informacni systémy, emailové portdly, diskuzni féra nebo komunika¢ni média jako

jsou Facebook, Twitter apod. (10).

2.2 TECHNOLOGIE PRO TVORBU WWW STRANEK

Mezi vyuzivané technologie pro vytvareni internetovych stranek patii znackovaci
jazyky HTML a XHTML, bez kterych by se samotna webova stranka neobesla. Jako
dalsi technologie se vyuziva CSS, neboli kaskddové styly, které nam pomahaji dotvaret

textovému obsahu jeho grafickou podobu. Vyuziva se také skriptovaci jazyk JavaScript,

vvvvv
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grafiky. Mezi dulezité technologie patii posledni dobou i PHP, coz je také skriptovaci
jazyk, tzv. hypertextovy preprocesor. Pro mulj navrh webovych stranek firmy
Malokapacitni jatka Machac s.r.o. jsem vyuzil jazyku HTML, CSS a nékolik koda

JavaScriptu.

221 HTML

HyperText Markup Language je znackovaci jazyk, pomoci n¢hoz tvofime internetové
stranky. Cilem HTML je umoznit zobrazeni textovych/obrazovych obsahl stranek.
Pomoci odkazii mizeme propojit jednotlivé obsahy a vytvofit tak kompletni webové
stranky. Vzhledem k faktu, Ze se jednd o znackovaci jazyk, vyuzivime v ném tzv.
znacky (Castéji se pouziva anglicky nazev tag), kterymi tvofime HTML kod. Ten pak po

Spusténi v internetovém prohlize¢i nam zobrazi samotnou webovou stranku (5).

Existuji dva druhy tagii. Prvni jsou parové, které jsou nejcastejsi. Vyznam téchto tagl se
projevi pouze na textu umisténého mezi t€mito tagy, pricemz druhy tag musi obsahovat
lomitko, které ukonéi dany tag (<b>Tuc¢né pismo</b>). Do parovych tagh se daji
vkladat 1 dalsi parové tagy (<body><hl>Nadpis prvni Urovné V tcle
dokumentu</h1></body>). Druhym typem jsou neparové tagy. Ty nam slouzi napiiklad

pro zalomeni fadku (<br>).

Jazyk HTML je oproti jazykim C++, Java a dal$im popularni vzhledem k jeho
jednoduchosti a nizké ndro¢nosti programovani. Navic pro tvorbu webovych stranek
existuji rizné WYSIWYG editory, které automaticky vytvaieji zdrojovy kod a
zjednodusuji tak praci uzivatelim. Diky témto editorim dokdze vytvorit webové
stranky témét kazdy, kdo umi pouzivat pocita¢ a ma alespoit minimalni zkuSenosti
s grafickymi programy. Mezi dalsi vyhody jazyku HTML patii funkénost zdrojového
kodu. Pokud se v ném objevi néjaka chyba, proces se nezastavi, nenahlasi nam zadnou
varovnou hlasku, ale pfeskoci ji a pokracuje dale. Pro zjisténi téchto chyb existuji online

validatory, které jsou voln¢€ dostupné na internetu.
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<!DOCTYPE html PUBLIC "-//W3C//DTD XHTML 1.0 Transitional//EN"

"http://www.w3.0org/TR/xhtmll/DTD/xhtmll-transitional.dtd">
<html>

<head>
<title>Nézev webové stranky</title>
<!-- Prostor pro meta, link, script a dalsi tagy -->
</head>
<body>
<!1-- Télo dokumentu, které se zobrazi uzivateli -->
</body>
</html>
Obr. ¢. 2: Ukazka HTML jazyku
(Zdroj: vlastni)
2.2.2 XHTML

Nov¢jsi verzi HTML je XHTML (Extensible HyperText Markup Language). Vychazi
jak z HTML, tak z XML (Extensible Markup Language). Hlavnim cilem XHTML bylo
zptisnéni v syntaxi znacek. Tyto znaCky musi byt zapsany malymi pismeny, musi byt
uzavieny, nesmi se kfizit s ostatnimi znackami a neparové znacky musi byt ukonceny

lomitkem (<br />) (5).

<?xml version='1l.0' encoding='windows-1250' 2>

<!DOCTYPE html PUBLIC '-//W3C//DTD XHTML 1.0 Strict//EN'
‘http://www.w3.org/TR/xhtml1/DTD/xhtmll-strict.dtd'>

<html xmlns="http://www.w3.0rg/1993/xhtml"' xml:lang="cs' lang='cs'>

<head>
<title>Nazev webové stranky</title>
<!-- Prostor pro meta, link, script a dalsi tagy -->
</head>
<body>
<!-— Télo dokumentu, které se zobrazi uwzivateli -->
</body>
</html>
Obr. ¢. 3: Ukazka XHTML jazyku
(Zdroj: vlastni)
2.2.3 CSS

Diky CSS (anglicky Cascading Style Sheets) neboli kaskadovym stylim miizeme
odd¢lit obsah stranek od jejich vzhledu. Prvni verze CSS byla uvedena v roce 1996.
Nyni se pouziva verze CSS 2.1, ktera byla vytvorena v roce 2011. Ve vyvoji je i CSS 3,
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které nebylo ale oficidln¢ potvrzeno. Nyni se za CSS 3 povazuje vSe nové po verzi CSS

2.1 (5).

Kaskadové styly spolu s HTML jsou zakladem pro tvorbu webovych stranek. ,, Pouzité
styly se uvadeji do hlavicky stranky HTML, do externiho souboru nebo jako radkovy styl
do znacky“ (5, s. 831). Tento externi soubor musi mit koncovku .css a do HTML kédu

se pfipojuje znackou <link> (5).
Hlavni vyhody kaskadovych styli jsou:

e VEtsi a lepsi formatovaci moznosti oproti samotnému HTML.

e Rychlejsi formatovani webovych stranek.

¢ Snadné udrzba webti s CSS formatovanim.

e Jednoducha editace celého webu v jediném souboru.

e Kvalitni pfistupnost webovych stranek pro handicapované uzivatele.

e Stejné zobrazeni ve vSech prohliZec¢ich.

e Zvyseni piehlednosti soubori pouzitych pro tvorbu webovych stranek.

Zvlast’ soubory pro textovou ¢ast, zvlast soubory pro grafickou ¢ast (11).

body {
font-family: Times New Roman;
font-size: small;
background-color: #COC2BF;
background-image: url (images/allback.jpg):
background-repeat: repeat-x;

#navigation {
padding-top: 10px:;
padding-bottom: 10px:;
background-color: #EZ2E2EQ;

Obr. ¢&. 4: Ukazka CSS kédu
(Zdroj: vlastni)

2.2.4 JAVASCRIPT

JavaScript je objektové orientovany skriptovaci jazyk, ktery se vyuziva k tvorbé a

zdokonaleni webovych stranek. Samotny JavaScript vyuziva syntaxe jako programovaci
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jazyky C/C++/Java. Mize se vkladat ptimo do HTML koédu nebo jako u CSS pomoci
externiho souboru. Koncovka tohoto souboru musi byt .js nebo .jse. Nyni je zaklad
fungovani JavaScriptu zakomponovan do webovych prohlize¢i (Mozilla Firefox,
Google Chrome, Internet Explorer a dalsi). Hlavni vyhodou JavaScriptu je jeho
rychlost, jelikoz pracuje ve prospéch klienta. Bohuzel ma i své nevyhody. Vyjma
cookies neumi pracovat se soubory a ne v§echny webové prohlize¢e umi s JavaScriptem
pracovat. To se ale mtize napravit piipadnymi dopliky (6).

<html>

<body>

<script type="text/javascript"> document.write ("Ahoj"); </script>

</body>
</html>

Obr. ¢. 5: Ukazka JavaScriptu v téle dokumentu
(Zdroj: vlastni)

2.3 OPTIMALIZACE INTERNETOVYCH STRANEK
2.3.1 POUZITELNOST

Jednd se o co nejkvalitngjsi zpracovani webovych stranek. Pro zjisténi, zda je web

pouzitelny, existuje pét zékladnich vlastnosti:

o Casova naroénost provedeni tikolu.
e Pochopitelnost.

e Zapamatovatelnost struktury.

e Chybovost.

e Subjektivni uspokojeni.

Casova naro¢nost nam fika, za jak dlouho uzivatel webovych stranek dosahne svého
cile, se kterym je navstivil. Pochopitelnost je také casova vlastnost a to ta, jak dlouho
uzivateli trvd, nez porozumi struktufe webovych stranek. Zapamatovatelnost struktury
nam ukazuje, jak jednoduché je si zapamatovat tuto strukturu. Chybovost nam ftika, jak
Spatné se uzivatel rozhoduje, nez dojde ke svému cili. Subjektivni uspokojeni je

vlastnost citova, tedy jak se navstévnik stranek na nich citi, zda jej nepohorsuji apod.
(112).
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2.3.2 VALIDITA

Jiz vyse jsem zminoval, ze webova stranka se mize zobrazit i pies chyby ve zdrojovém
kodu. Pro zjisténi téchto chyb nam slouzi online validatory. Ty zajistuji spravnou
funkcénost celého webu. Tyto validatory jsou pod zastitou konsorcia W3C
(http://lwww.w3.0rg). Validator existuje jak pro kontrolu HTML zdrojového koédu
(http://validator.w3.org), tak i pro kontrolu CSS (http://jigsaw.w3.org/css-validator) (13).

2.3.3 OPTIMALIZACE PRO PROHLIZECE

I kdyz jsou v dnesni dobé technologie na velmi vysoké urovni, stale je co zlepSovat
vzhledem K optimalizaci na jednotlivych prohlizeCich. Jiz vySe jsem popisoval, co
webové prohlizece jsou, jaké se nyni pouzivaji apod. V této kapitole si vSak pfiblizime
optimalizaci webovych stranek tak, aby se vysledné webové stranky zobrazovaly na
vSech webovych prohlizecich v co mozna nejmensich odchylkach. Problém je hlavné
VvV tom, Ze kazdy webovy prohlize¢ funguje na jiném jadte. Internet Explorer (Trident),

Mozilla Firefox (Gecko), Safari a Google Chrome (WebKit) a Opera (Presto)®.

V posledni dobé se vSak stale pracuje na tom, aby se prohlizee vyrovnaly ve svych
funkénich moznostech a aby se tak predchazelo rozhozenym webovym strankam i ptes
korektni validaci. Hlavnim problémem bylo funkéni pouziti CSS kaskadovych stylu,
které ne vzdy a vSude fungovaly tak, jak mély. Nejvétsim problémem byl webovy
prohlize¢ Internet Explorer, ktery sice v nejnovéjsi verzi jiz spolupracuje jako ostatni
webové prohlizece, ve verzich 10 a nize uZ tomu ale tak nebylo. Graf vyuZivanych
jednotlivych prohlize¢a v Ceské republice za posledni roky je uveden v kapitole

Internetové prohliZece.

Ke zpracovani co nejlepSich webovych stranek je dulezité pfipojit fakt, ktery souvisi
s podporou prohliZzecli. Ne kazdy prohlize¢ totiz podporuje urcity format HTML nebo
CSS kodu. Naptiklad Internet Explorer verze 10 stale spravné nefungoval s tfeti tirovni
CSS kédu. Co se HTML koédu tyce, pak nejnovéjsi verze 5 se spravné zobrazila na
prohliZzec¢ich Google Chrome, Mozilla Firefox, Opera a Safari. V kazdé verzi Internetu

Explorer se testovana prezentace zobrazovala jinak. Verze 10 byla totozna s ostatnimi

3V zavorkéch jsou uvedeny nazvy jader prohlize&u.
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prohlizeci, verze 9 se jiz ale mirné lisila, verze 8 uz nezobrazovala spravné vétsinu CSS

stylu testované webové prezentace, ktera je soucasti zdroje informaci (9).

2.3.4 OPTIMALIZACE PRO ROZLISENI OBRAZOVEK

Mimo optimalizovani pro jednotlivé webové prohlizece je také dilezité optimalizovat
webové stranky pro rozliSeni obrazovek jednotlivych monitori. Ne kazdé webové
stranky se zobrazi stejné na monitoru o rozliseni 640x480 pixeld a na monitoru o
rozliSeni 1920x1080 pixelti. Hlavnim problémem neoptimalizovanych stranek je Spatna
Sitka webovych stranek a nasledné zbytecné a pro uzivatele nepohodlné rolovani
V horizontalnim sméru. V piipadé vysky webovych stranek musi byt také jista omezeni,
ale vzhledem k faktu, ze v dne$ni dobé ma kazda mys kolecko, které se vyuziva praveé
pii rolovani ve vertikdlnim sméru, je vyska stranek nepodstatna. Existuji sice i mysi,
které maji funkci pohybu v horizontdlnim sméru, ale piece jen pro uzivatele, ktery na to

neni zvykly, je to jen ztrata Casu.

Proto se nékdy vyuziva $itky nastavené na hodnotu auto. To sice zamezi rolovani po
horizontdlnim sméru, ale obas to muze nasekat problémy v grafickém ohledu. Na
nasledujicim grafu ¢. 3 je zobrazeno vyuzivani uzivatelii jednotlivych rozliSeni
obrazovek. Podle tohoto se také webdesignéti fidi a nastavuji Sitku webu. V diivéjsich
dobach to byla Sitka 760 pixell, nebot se pouzivalo rozliSeni 800x600 pixeld.
V modernich pocitac¢ich existuji jiz rozliSeni 1 1920x1080 pixeld, avSak jeste
nevymizely pocitace s rozliSenim nizSim, a proto se vyuziva Sitka webovych stranek
1000 pixeld, coz je optimalni jak pro rozliSeni nejvyuzivangjsi rozliseni 1366x768, tak i

pro rozliSeni 1024x768 pixela (14).

21



3,31% -2,80%
3,98%

4,88%

5,26%

5,50%

6,59%

W 1366x768 m1280x800 m 1024x768 m 1920x1080
W 1440x900 m 768x1024 m 1280x1024 m 1600x900
320x568 320x480

Graf €. 2: VyuZiti rozliSeni uZivateli
(Zdroj: http://www.w3counter.com/globalstats.php)

2.3.5 OPTIMALIZACE PRO VYHLEDAVACE (SEQ)

Pojem SEO (v angli¢tiné Search Engine Optimization) je sada technik, ktera se vyuziva
pii  vylepseni webovych stranek pro jejich vyhledavani v online webovych
vyhledavacich. Jde vlastné o to, dostat webové stranky do co mozna nejvyssiho
postaveni pii vyhleddvani na Google.com, Seznam.cz a dalSich podobnych
vyhledéavacich, kterych je na internetu spousta. Diky této optimalizaci se i obsahové
nevyraznd webova stranka muze dostat do popiedi a zastinit tak webové stranky
kvalitnéj$i a navstévovangjsi. Cilem je vybrat si spravnou metodu a spravné ji aplikovat

do svych webovych stranek (15).

Mezi tyto metody patii dva faktory:
e Off-page
e On-page

2.3.5.1  OFF-PAGE FAKTORY

Mezi tyto faktory patii Cinnosti, které se netykaji pfimo editacni ¢asti webovych
stranek. Zejména jde o linkbuilding, coz je ve zkratce budovani zpétnych odkaz.
Zpétné odkazy neboli odkazy, které sméfuji na nas§ web, se vytvareji pii vymeéné odkazii
s weby jinych uzivatelt. V posledni dobé se mezi off-page faktory rozsitily socialni sité
(Facebook, Twitter, Google+, atd.). Tyto socialni sit¢ nemusi fungovat jen jako

informacni servis, ale také jako zpétny odkaz na webové stranky. Mezi dalsi faktory
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patii také registrace do internetovych katalogl (Firmy.cz), umisténi nasi propagované

firmy do map (maps.google.com) a dalsi (15).

2.35.2 ON-PAGE FAKTORY

Tyto faktory jsou na rozdil od off-page faktorti obsazeny ve zdrojovém kodu webovych
stranek. Jde o spravné zvoleni nadpist, textové Casti, spravné zvoleni hlavicky apod.
Podle dilezitosti je to pak tag <title>, ktery udava nazev obsahu webové stranky, dale
pak tag <meta description>, coz je tag ptimo délany pro vyhledavace. Jako dalsi jsou
tagy nadpisové <h#>, kde # udéava pfislusnou hodnotu nadpisu. U on-page faktorti
musime také hledat a vybirat spravna klicova slova, kterd umistujeme do hlavicky
zdrojového koédu. U menSich a jednoduchych webovych stranek se pocet téchto
klicovych slov bude blizit k nékolika desitkam, naopak u obrovskych a casto
navstévovanych webt je potieba vybér téchto klicovych slov stanovit i na stovky. To
muzeme napiiklad zaznamenat u internetovych obchodi, které nabizeji velikou skalu
produktt. Pocet klicovych slov je také dilezity. Neplati ¢im vice klicovych slov, tim
vy$§i bude umisténi naSich webovych stranek na jednotlivych vyhledavacich.

Predevsim jde o Cetnost téchto kliCovych slov na nasem webu (15).

Hlavni vyhodou téchto faktord je pomér nizkych nakladt na jejich realizaci a pocet
potencialnich navstévnikd nasSich webovych stranek. Na druhou stranu je tfeba tuto
oblast pravideln¢ aktualizovat a zdokonalovat za pouziti riznych nastroju, naptiklad

Google Analytics.

2.3.53 PAGERANK

Page Rank je systém hodnoceni dileZitosti webovych stranek od spolecnosti Google
Inc. Zalozili jej zakladatelé Googlu Larry Page a Sergey Brin. Na rozdil od SERPu
(Search Engine Results Page) neni Page Rank zaloZeny na vyhledavani jednotlivé fraze,
ale jde o kvalitu kazdé stranky webu zvlast. Tento systém hodnoceni se zakladéa na bazi
odkazii. Cim vice existuje webil, které odkazuji na nas web, tim je na§ web kvalitngjsi.
Je to jakési doporucovani jiného webu. NemtiZeme ale zapomenout, Ze kazdy odkazujici
web ma svou unikatni hodnotu, ktera je dualezitd pii vypoctu Page Ranku webu

odkazovaného (15).

Také cesky vyhledava¢ Seznam.cz ma podobné hodnoceni webovych stranek, které

nazyva S-Rank (16).
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2.4 ANALYZA VNITRNIHO A VNEJSIHO PROSTREDI

241 SWOT ANALYZA

SWOT analyzu miizeme zafadit mezi jednu z nejcastéjSich vyuzivanych analytickych
metod. V odborné literatuie charakteristika této metody konci zpravidla tim, ze je

uveden vysledek posledni faze provadéni SWOT analyzy a to SWOT matice.

SWOT je akronym z pocate¢nich pismen anglickych slov: Strenghts — silné stranky,
Weaknesses — slabé stranky, Opportunities — pfileZitosti, Threats — hrozby. Je to tedy
akronym pro vnitini silné a slabé stranky podniku, ptilezitosti a hrozby, které mohou

nastat v jeho externim prostiedi.

SWOT analyza se fadi mezi zakladni metody strategické analyzy vzhledem k jejimu
integrujicimu charakteru ziskanych, sjednocenych a néasledn¢ vyhodnocenych poznatki.
Z této charakteristiky jednoznacné¢ vyplyvd, ze u SWOT analyzy pracujeme
s informacemi a daty ziskanymi v prubéhu hodnoceni a analyzy organizace nebo jeji

¢asti pomoci dil¢ich analyz jednotlivych oblasti (18).

2.4.2 PORTERUV MODEL PETI KONKURENCNICH SIL

Analyza vytvotend Michaelem Eugenem Porterem vznikla jako opositni analyza ke
SWOT analyze. Jde o zpiisob analyzy odvétvi a jeho rizik. Jak uz z nazvu vyplyva, jde o
analyzu péti prvkll a to: Stavajici konkurenti, potencidlni konkurenti, dodavatelé,

kupujici a substituty (17).

e Rivalita firem na trhu — tento prvek sleduje déni ostatnich konkurenc¢nich
firem na trhu.

e Hrozba vstupl novych firem — analyza potencidlnich konkurentti, zda je
né&jaka moznost, Ze by nova firma mohla stavajici vytlacit z trhu.

e Vyjednavaci sila dodavatelii — posouzeni, jak mohou dodavatelé ovlivnit
firmu.

e Vyjednavaci sila odbérateli — posouzeni, jak mohou zdkaznici ovlivnit
chod firmy, jde ptfedevsim o cenu a odebirané mnozstvi.

e Hrozba substitutl — analyza, zda produkt ¢i sluzba firmy Ize nahradit

jinym, Casto levné&j$im produktem ¢i sluzbou.

24



2.5 PORIZENI WEBOVYCH STRANEK

V soucasnosti existuje mnoho feSeni, jak si pofidit svoje vlastni webové stranky.
Samoziejmé kazdé feSeni ma své vyhody i nevyhody. V nasledujicich odstavcich si

pfiblizime klady a zapory jednotlivych feseni.
2.5.1 RESENi ZDARMA

Mezi nejuspornéjsi feseni patii urcité feSeni webovych stranek, které jsou zdarma. Tato
feSeni vSak maji hlavni nevyhodu, protoze nemate vlastni doménu. Proto se tato fesSeni

vyuzivaji pro osobni stranky, poptipad¢ testovani apod.

2.5.1.1  VLASTNI RESENI

Prvnim z moZznych feSeni, jak si vytvofit vlastni webové stranky zdarma, je vlastni
feseni, které je nejlepsi pro ¢lovéka, ktery umi tvotit webové stranky. V prvni fazi je
nutné zvoleni webhostingu a zaregistrovani své domény. Mezi nejznaméjsi Ceské
webhostingy patii naptiklad IC.cz. Hlavnim klicem k vytvofeni vlastniho feseni je pak
vytvoteni webovych stranek pomoci HTML kédu a ptipadné dalSich technologii
zajistujici napiiklad design webu apod. Hotové webové stranky se potom importuji na
server. Dal$i tpravy a jejich aktualizace se pak bud’ edituji pfimo na strankach

webhostingu, pfipadné mimo webové prostiedi s tim, ze se znovu musi nahrat na server.

Hlavni vyhodou tohoto feSeni je kontrola nad samotnym webem. Uzivatel ma v editaci
volnou ruku a neni omezovan. Jediné, co bude na téchto strankach navic, je automaticka

reklama od webhostingu. VétSinou v podobé listy umisténé nad vasimi strankami.

Nevyhodou vlastniho feSeni je velka asova ndro¢nost a také to, Ze ¢loveék, aby vytvofil

dobte fungujici webové stranky, musi mit potiebné znalosti.

2512  RESENi S REDAKCNIM SYSTEMEM

Mezi dal$i bezplatné feSeni tvorby webovych stranek patii vyuziti redakéniho systému,
anglicky Content Management Systems (CMS). Jeho vyuziti je ¢asto spojeno
s pravidelnou aktualizaci webovych stranek, vkladani komentéiti pod jednotlivé ¢lanky,
atd. Jako u vlastniho feSeni je prvnim krokem k vytvoieni takovychto webovych stranek
volba webhostingu a registrace domény. Pro vyuziti redakéniho systému je potfebna

podpora skriptovaciho jazyku PHP a také databaze MySQL. DalSim krokem je stazeni
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redakéniho systému a nasledné nahrani na server. Po jeho nahrani ho musime instalovat
a nastavit (vybér jazyka apod.). Poté se jiz mohou V redakénim systému vytvariet

jednotlivé ¢lanky.

Mezi nejznaméjsi redakéni systémy zdarma patii WordPress, Joomla, Drupal a dalsi.
Existuji samoziejm& i placené. Radime k nim napiiklad ExpressionEngine &i

CushyCMS. Tyto redakéni systémy slouzi uz spise pro komer¢ni tcely.

Hlavni vyhodou redak¢nich systému je, ze se ¢lovék nemusi vyznat v kodu a mize
jednoduse spravovat své webové stranky. Na internetu totiz existuje mnoho navodu a

diskuznich for, jak takovyto redakéni systém nainstalovat a dale spravovat.

Vyhodou je neznalost kddu, pak nevyhodou je provedeni takovych webovych stranek.
Po nainstalovani redakéniho systému mate moznost pouze jediného vychoziho
schématu. Existuji sice dal$i schémata, ale ta musite nejprve stahnout a i tak nemusi
spliiovat vaSe pozadavky. Lze je sice pfizpusobit k potfebam sob¢ vlastnim, ale uz jde o
naro¢nou praci s jazykem PHP. Navic muze byt takovyto redakéni systém Spatné

kédovan a tim 1 Spatné optimalizovan pro vyhledavace.

2513 RESENI ONLINE NASTROJEM

Toto feseni tvorby webovych stranek je podobné predchazejicimu. Jde také o webové
stranky, kde je pfedem dand néjaka Sablona. Jen mate tu smilu, ze do nich nemuzZete
zasahovat. VSechny upravy pozadi, pfidavani ¢lankd, navigacnich prvkl se délaji pies
webovy portal. Jde o nejjednodussi feSeni tvorby webovych stranek, ale také o

nejomezengjsi.

Postup pfi takovémto feSeni je jednoduchy. Zaregistrujete si svou doménu na né¢jakém
webovém serveru a po ptihlaseni do administraéni ¢asti muzete jednoduSe spravovat

vewr

Webnode.cz nebo Websnadno.cz.

K nejvétsim vyhodam tohoto systému patii jednoduchost, piehlednost pii tvorbé a
upravé webovych stranek pies tyto nastroje, které jsou navic zcela zdarma, kromé

vyzadani vlastni domény, ktera je jako u ostatnich zpoplatnéna.
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Nevyhodou je, jak uz jsem naznacil, nemoznost ménit strukturu stranek. Obecné je
stranka slozena z hlavi¢ky, menu, téla dokumentu a zapati. Dalsi nevyhodou je urcité
reklama, ktera se miize vyskytovat prakticky kdekoliv na strankach. Navic na rozdil od

redak¢niho systému zde nelze doinstalovat ptipadné potfebné dopliky.

2.5.2 PLACENE RESENi

Toto feSeni vyuzivaji zejména firmy, které se nechtéji na tvorbé webovych stranek

podilet vic, nez je potiebné.

Jde zde vlastn¢ o objednani externiho pracovnika ¢i firmy, ktera webové stranky
zhotovi. Diilezitou soucasti takového feSeni je domluva mezi obéma stranami. Najata
firma poté zpracuje urcity navrh, jak by webové stranky mohly vypadat, a po

prodiskutovani se pak implementuji na webovy server nebo se jesté upravi.

Vyhodu tohoto feSeni vidim v tom, Ze ¢lovék nemusi mit zadné znalosti o tvorbé
webovych stranek, jelikoz najata firma vSe vyiesi. Navic budou vypadat presné tak, jak
si doty¢ny pfeje, coz by v ptipadé online nastroji neslo. Dalsi vyhodou je to, ze pfi
najmuti odborné firmy lze dosahnout velmi kvalitnich a optimalizovanych webovych

stranek (20).

Naopak nejvétsi nevyhodou je velmi vysoké cena, ktera Casto dosahuje 1 desitek tisic
korun. Takovéto stranky by mély byt sice velmi kvalitni a optimalizované, ale vzdy by
se m¢elo vzit v potaz to, jestli neexistuje levnéjsi a dostacujici ekvivalent. Dulezity je
také vybér najaté firmy, jelikoZ ne vSe, co je drahé, je také kvalitni. Firma mize také
nabidnout webové stranky s redakénim systémem. Zakaznik si pak sam spravuje své
webové stranky bez nutnosti potfeby najaté firmy. Tato moznost ale také pfinasi dalsi

vydaje (20).
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3 ANALYZA PROBLEMU A SOUCASNE SITUACE

3.1 MACHAC MALOKAPACITNI JATKA S.R.O.

Tento podnik vznikl v roce 1992 jako Cisté rodinna spole¢nost s hlavnim sidlem v
podbeskydské vesnici Motkov. Pivodni zamér podniku vychazel z poznatki
starodavného femesla. Po dlouhou dobu byla tato prace pro Machacovu rodinu jejich
hlavnim koni¢kem, a proto v tomto duchu zacali podnikat. Zpocatku vedeni firmy spise
pfipominalo vétsi domaci zabijaCku. Prasata se pripravovala postaru, tedy voda se
ohtivala v kotlich, pod kterymi se topilo dievem, a prasatka se pafila v trocich. Veskeré
vyrobky se vyrabély podle ptivodnich receptur a uzeni probihalo v klasickych udirnach
vysusenym dubovym difevem. Na tomto zakladu se zacala budovat tato spolecnost.
Firma se snazi 1 naddle $ifit odkaz starych mistrii tohoto zlatodarného femesla a
produkovat masné vyrobky té nejvyssi kvality. Technologie i provoz firmy se v pribéhu
let hodné¢ zmodernizoval a odpovida piisnym evropskym hygienickym piedpisim, a

proto se zde v duchu téchto tradic vyrabi masné vyrobky.

el
AAachaé
malokapacitni jatka

Obr. ¢. 6: Logo firmy
(Zdroj: soubor od pana Toméase Machace z firmy Malokapacitni jatka Macha¢ s.r.0.)

Nazev: Malokapacitni jatka Machac s.r.o.
ICO: 26844036

DIC: CZ26844036

Pravni forma: Spole¢nost s ru¢enim omezenym

Obor podnikani: feznictvi a uzenafstvi; hostinska Cinnost; specializovany
maloobchod; potfadani kulturnich produkci, zibav a
provozovani zatizeni slouzici zébavé

Sidlo: U Skolky 696, 742 72 Motkov

Kontakt: machac@jatkamachac.cz
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3.2 SWOT ANALYZA

Silné stranky Slabé stranky
- dlouhodoba kvalita vyrobku - umisténi na vesnici
- vybudovana tradice - malé prostory

- stali zakaznici

SWOT analyza
PrileZitosti Hrozby
- pfehledné webové stranky - nemoci dobytka
- kulturni akce - zvySovani cen masa
- utlum chovu zvitat v domacnostech - snizovani zivotni urovné zakazniki

- rozvoz do gastro podnikil, restauraci

Ze SWOT analyzy zjistime, Ze ke slabym strankam podniku patii malé prostory a
$patné umistnéni na vesnici, z ¢ehoz vyplyva, Ze by bylo vhodné se bud’ piemistit do
vétSich prostord, nebo rozsifit stdvajici. Z ekonomického hlediska je ptijatelnéjsi druha

moznost.

K silnym strankam podniku se fadi kvalita vyrobku, vytvoifena tradice a symbioza mezi
obyvateli vesnice a firmou. Marketingova strategie je v této oblasti dobie navrZena a

vyrobni postupy funguji perfektné.

Podniku hrozi nebezpecné nemoci dobytka, a proto je velmi dulezité, aby si dali pozor
na hygienické postupy a zpisoby osetieni masa. Diky zvySovani cen rostou i podnikové
naklady, a proto je zde velmi dulezité, aby si podnik udrzel vysokou kvalitu vyrobkd,
kterd mu zajisti stalé zakazniky. Se sniZovanim zivotni Grovné se d4 bojovat jedinym
zptisobem a to osvétou zakaznikd. Kdyz jim podnik ukaze, ze kupuji nekvalitni
vyrobky, i kdyz jsou levnéjsi, tak je to pro né nevyhodné, jak uz ze zdravotnich divodd,
tak i z cenovych. Napftiklad, kdyz si koupi Spatné upraveny masny vyrobek a pak ho
zpracuji, tak jim znacna ¢ast pfi tepelné Gpraveé zmizi, kdezto kvalitni masny vyrobek

bude mit ztratu mensi.
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Mezi hlavni pfilezitosti, které podnik mize vyuZzivat, patii rizné kulturni akce, kde si
mize vybudovat dobrou reklamu at’ jiz dobfe postavenym stankem, tak kvalitnimi
vyrobky. Dalsi moznost, kterou mohou vyuzit, je davat lidem malé ochutnavkové
vzorky. V piipadé, Ze jim zachutna, mohou si koupit cely kus a obchodnik je mize
odkazat na firemni prodejnu. Dalsi z ptilezitosti je fakt, ze lidé jiz nechovaji tolik
masa a masnych vyrobkii od mensich feznictvi az po velkoobchody. Také rozvoz

vyrobkt do restauraci a gastro podnikit mize zvysit zisk firmy.

Co se ty¢e SWOT analyzy a webovych stranek, tak vylepsenim webové prezentace
firmy se zvysi pocet potencialnich zakazniki. Diky webovym strankam se navstévnici
mohou dozvédét o nejnovéjSich aktualitich, slevovych akcich nebo tfeba o riznych
kulturnich a reklamnich akcich, mezi které patii Reznick}'/ bal, nebo Gcast na vanocnich,
pivovarskych a dalSich specialnich trzich v okoli. Tato oznameni uvédomi névstévnika
webovych stranek a mohou z n¢j udélat potencialniho zékaznika, ¢imz se zvysi prijem

firmy, ktery pak mtize vést ke zlepSeni postoje podniku na trhu.

3.3 PORTERUV MODEL PETI KONKURENCNICH SIL

e rivalita firem na trhu:

Konkurence v okoli Nového Jic¢ina je velka i pfes to, ze ma firma Macha¢ kromé
hlavniho sidla v Mofkové jesté dalSich osm pobocek. Zakaznici totiz maji moznost Si
zakoupit zbozi jak u malych obchodnikii s podobnym zaméfenim, tak i ve
velkoobchodech a hypermarketech. Je jen na nich, jestli si vyberou radéji kvalitu

vyrobkil u firmy Macha¢, nebo cenu v hypermarketech.

e hrozba vstupu novych firem:

MozZnost vstupu nové firmy v oblasti feznictvi a uzenafstvi je pomérné nizkd. Mimo
firmu Macha¢ se vobci totiz nachazi je$t¢ jedna prodejna tohoto zaméieni. Také
zékaznici si jiz zvykli na kvalitni vyrobky a zfejmé tézko by prechazeli k potencialni

konkurenci.
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e vyjednavaci sila dodavatelu:

Na rozdil od velkostatkt, které maji moznost dodavat své zbozi jak do velkokapacitnich
jatek, tak i do téch mensich, jako je firma Machac¢, maji domaci chovatelé a hospodati
pouze moznost zbavit se svého zbozi do malokapacitnich jatek. Vzhledem k faktu, ze

firma se bez dodavatele prakticky neobejde, je tato sila dodavatelii vysoka.

e vyjednavaci sila odbératelu:

Tato sila je také vysoka, jelikoz zakaznici maji moznost zakoupeni masného zbozi jak u
obecniho konkurenta, tak i u pfiméstskych hypermarket. Jen musi pocitat s tim, ze

produkty v téchto hypermarketech nebudou tak kvalitni.

e hrozba substitutu:

Vzhledem Kk tomu, ze maso jako takové neni mozno nahradit ni¢im jinym, je hrozba
substitutd velmi nizk4. Existuji sice masné nahrazky, ale oproti vyrobkiim firmy
Macha¢ maji procento masa minimalni a takovéto produkty uz neni mozno nazyvat

masove.

... 0Chutnejte rozdil

Bé&Zny pirek ze Supermarketu:

... ktery si vyberete Vy 2?2

machac@jatkamachac.cz tel.:556 759 410 www.machac.eu

Obr. €. 7: Porovnani vyrobku z firmy Machac a nahodného supermarketu
(Zdroj: soubor od pana Toméase Machace z firmy Malokapacitni jatka Macha¢ s.r.o.)
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3.4 ANALYZA STAVAJICICH WEBOVYCH STRANEK

V této kapitole si pfiblizime stavajici webové stranky firmy Machac, které vytvofil pan
RNDr. Miroslav Petras na pozadavek od majitele firmy Toméase Machace. Bohuzel jsem
se nedostal k samotnému autorovi, jelikoz jsem nesehnal jediny kontakt, kterym bych
ho mohl oslovit. Musel jsem tedy vyuzit jen informaci od majitele a vefejné dostupny
zdrojovy kod. Jak lze z prvniho pohledu zjistit, stranky nejsou na prvni pohled nijak

atraktivni a pro obycejného ¢loveka také velmi neptehledné.

3.4.1 VZHLED STRANEK

Stranky nejsou pro oko zakaznika atraktivni a hlavné forma aktualit, které jsou pro tento

podnik nejdulezitéjsi, je neptehledna.

? M rrT
Ma haé T
malokapacitni jatka
ﬂ Vyrobky Prodejny Machaé | Rekordy a kuriozity | Kulturni akce | Cerstva nabidka

Domu

zobrazit tento: den | tvden | mésic | rok

25.3.2014 | Moikovsky zaiic 'Byli jsme u toho!'

| pfes nephiznivé podasi se v MofkovE 15. bfezna 2014 Enil jii 7. roénik béieckého zivodu MoF y zajic’. Tento rodnik byl vijimeSny nejen
trafovym rekordem v kategorii muZll, ale také rekordni (Easi - 184 bE250. My jsme méli to Stésti byt sponzorem této Uspéiné sportovni akee.

2 vice i i najdete na na
® LaZcka béZecks liga 2074 odstartovala Morkovskym zajcem - Elanek z novin ZDE
* Atleticky kiub Emila Zatopka - Elanek 3 fotografie na webovych strankich ZDE

V patek 14. inora 2014 se konal jiz 17. roénik Feznického balu spolenosti Machaé Feznictvi a uzenafstvi. Fles s= odehrdl v piijemném prostiedi
Kulturiho domu v Mofkové. TéméF 310 hostii strévilo Valentynskou noc v obleleni lshodného jidia, kvalitniho moku, bohatého programus 2 dobové odénych
hostl. Cely veder provazel moderator radia &as David Jaks a k poslechu i tanci hrils kapels R&K Band a Elton John Revival, Pfedtéte si vice ZDE.

Obr. ¢. 8: Vzhled stavajicich webovych stranek
(Zdroj: http://www.jatkamachac.eu/)

Na obrazku mizeme vidét, jak jsou webové stranky obycejné a neptehledné. Prvnim
velmi neatraktivnim prvkem je hlavicka s logem firmy a fotkou jesté nepiebudované
hlavni budovy firmy. Druhym pro mé nepochopitelnym prvkem je menu, které je
zbyte¢né odsazeno vpravo. Pro firmu je dilezité informovat zakazniky prehlednymi
novinkami a akcemi. T¢€lo dokumentu ma tedy tento nadech, ale také by se daly tyto
informace podat v péknéjsi grafice. Také odkazy na spolupracujici firmy nejsou
umistény dobfe a to ve spodni ¢asti pod aktualitami. Chténd reklama by méla byt na

dobfe viditelném miste.
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3.4.2 ZDROJOVY KOD

Po validaci zdrojového kodu na volné dostupném portalu http://validator.w3.org/ bylo
zjisténo, ze stavajici webové stranky nejsou v zadném piipad¢ validni. Tento validator
nasel ve zdrojovém kodu uvodni stranky celkem 18 chyb a 3 varovani. V optimalizaci
avsak i1 nevalidni stranky maji néjaky vliv na optimalizaci pro vyhledavace. Mimo tyto
chyby kéd také obsahuje zbyteéné pfili§ vlozenych CSS styld, které by mély byt

V externim souboru.

I ptes Spatnou validitu zdrojového kodu lze najit 1 dobré vyjimky. Napiiklad je zde
spravna struktura nadpisd, tedy kod obsahuje pouze jeden nadpis typu <h1>. Co ale tuto
spravnou strukturu brzdi, je pak jeji obsah. Misto nadpisu Domt na Gvodni strance by
klidn€ mohl stat ndzev firmy s mottem. Nasleduji pak nadpisy <h2>. Bohuzel nadpisy
niz8ich stupiill jiz zdrojovy kod neobsahuje. Dal§im dilezitym bodem je obsah kodu,
ktery je dostateéné velky. Také pocet odkazi, jak na strance tak i na externi obsah, je

vysoky.

Co se pfistupnosti tyce, lze vytknout pouze pouziti nesémantické znacky ,b*.
V ostatnim ohledu je webova stranka piistupnd. Nejsou zde zadné vnofené tabulky,
netextové elementy maji alternativni obsah a veSkery text je dobfe strukturovany do

odstavcn.

3.4.3 STRUKTURA A OBSAH WEBOVYCH STRANEK

Jak jiZz bylo zminéno v ptedchozi kapitole, webové stranky jsou nepiehledné a Spatné
feSené. Napftiklad je v menu odkaz na Cerstvou nabidku. Ta by ale méla byt vidéna jiz
pfi piichodu na stranky. Casto se miiZe totiz stat, e potencialni zakaznik uvidi na
uvodni strance aktualitu starou vice jak mésic, a stranku zavte. Ostatni umisténi odkazi,

jako je tfeba nabidka ,,0 firmé*, ,,Kulturni akce* a dalsi., je dobré.

O Uvodni strance se hovofilo v predchozi kapitole. Nyni si projdeme vSechny ostatni
stranky webu. V potadi druhy navigaéni odkaz nam zobrazi stranku O firmé. Je zde
kratky odstavec o historii a vzniku firmy Machac. Pod timto textem je také umisténo

nékolik fotek z prostedi vyrobny masa, prodejny nebo kancelare. Dalsi naviga¢ni odkaz
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zobrazuje sekci Vyrobky, ve kterém firma napiiklad porovnava, jaky je rozdil mezi
kvalitnimi parky jejich firmy a parky ze supermarketu. Je zde také pfiloZzen obrazek,

ktery demonstruje cenu obou produktu.

Nasleduje sekce Kontakty, které jsou dilezitou soucasti kazdych webovych stranek
prezentujicich firmu. Mimo zakladnich tdaja jako jsou adresa, telefon, fax nebo e-mail
firmy, je zde zobrazena vyuzitim funkce GoogleMaps také poloha hlavniho sidla
Vv Motkove. Dilezité¢ udaje jsou také zdkonné informace dle Obchodniho zikoniku
§13a. Déle jsou zde jesté pifimé kontakty na jednatele firmy a vedouciho vyroby.
V sekci Prodejny je pak zobrazena mapa vSech prodejen firmy. V polozce Prodejny je
vyuzito kaskddovych styl, diky kterym se muizeme dostat pfimo na jednotlivé
prodejny, u kterych jsou uvedeny také zakladni udaje o prodejné, tedy adresa

s telefonem a déle také poloha této prodejny.

V dalsi sekci Rekordy a kuriozity predstavuje firma své uspéchy, kterych se ji za svou
dlouhou kariéru podafilo dosdhnout. U nich je probran popis vyroby a jsou také
ptfilozeny fotografie, jak z vyroby, tak 1 z pifedstaveni téchto kuridznich vyrobki.
V sekci Kulturni akce jsou piredstaveny nékteré firemni aktivity. Od klasického
feznického balu az po firemni oslavy. U kazdé z nich je podrobny popis a
samoziejmosti je také fotogalerie. Piedposledni sekce je dle mého nézoru zbytecna.
Jedna se o Cerstvou nabidku, tedy o aktualni slevy v obchodé. Tuto sekci bych, jak uz
jsem psal diive, zrusil a nabidky vkladal na avodni stranku. Posledni sekci v menu jsou
Recepty, kde jde o to, aby si zakaznik nakoupil potfebné suroviny K riznym jidlam.

Proto zde najdeme recepty v obrazkové formé s odkazy na podrobny popis postupu.

V souhrnu bych zanechal sekce O firmé, Vyrobky, Rekordy a kuriozity, Kulturni akce a
Kontakty. Sekci Cerstva nabidka bych piesunul na avodni stranku, kterou potencialni
zakaznik uvidi jako prvni. Sekci Recepty bych zrusil uplné a dal ji do specidlniho
sloupce na kazdou stranku webovych stranek spolu s rychlym kontaktem. Ze sekce
Prodejny bych si vzal pfipad z nabidky jednotlivych prodejen a vytvofil tak pro kazdou

prodejnu specidlni stranku.
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3.4.4 SEO ANALYZA

K této analyze jsem vyuzil volné dostupny online nastroj Www.seo-servis.cz, ktery
vyhodnoti webové stranky c¢iselnou hodnotou. Stavajici webové stranky jsou

ohodnoceny ¢islem 77, coz neni Spatné, ale je zde rezerva pro vylepSeni.

Jako prvni chybéjici ¢ast ve zdrojovém kodu byla podle této analyzy neexistence
souboru robots.txt a sitemap, kterd se ¢asto uklada pod souborem sitemap.xml. Textovy
soubor robots.txt zabranuje nebo naopak umoziuje vyhledavacim prohledavat webové
stranky. VétSinou jde o textovy soubor slozeny z n€kolika fadkd. Robots.txt musi byt
ulozen v kofenovém adresaii téchto webovych stranek, jinak jej vyhledavace
prehlédnou a tento textovy soubor by nespliioval pozadavky administratora. Na rozdil
od robots.txt se da sitemap volné vytvofit na internetu. Pro jeho vytvofeni vyuziji

v praktické ¢asti zdarma program SiteMap Generator.

K dalsimu nedostatku, ktery snizuje SEO hodnoceni, patii obsah 18 HTML chyb ve
zdrojovém kodu a také prebytek vloZzenych CSS styll pfimo v zdkladnim zdrojovém
koédu. Posledni vytkou je pak obsazeni nesémantické znacky ,,b%, kterou bychom mohli

jako i v ptedchozim piipadé zaménit za n¢kolik fadki v externim CSS souboru.

Hlavnim tkolem v ohledu na SEO bylo zobrazeni na nejvyssi pozici ve vyhledavacich.
Pfi tomto hledéani jsem nejprve zadal pojem ,,feznictvi, kde jsem neocekaval vyrazné;si
postaveni. Poté jsem jeSté zkusil klicova slova ,feznictvi moravskoslezsky kraj“.
Bohuzel ani tato klicova slova nestalila, aby se stavajici webové stranky dostaly do
TOP padesati nejvyhledavanéjSich stranek. Za zminku stoji uvedeni star$i webové
domény firmy na map€ u vyhleddvace google.com. Tato doména ptesméruje
navitévnika na novou doménu. Uspé$né vyhledani stavajicich stranek bylo az
s pouzitim klicovych slov ,.feznictvi Novy Ji¢in“, kde se na portalu seznam.cz dostaly
webové stranky na tficatou pozici, u portalu google.com to bylo o néco lepsi a to o tfi

pozice vyse.

S vyuzitim dal§iho volné dostupného online nastroje na strance http://pagerank.jklir.net/
jsem si nechal zjistit jednotlivé hodnoceni stranek, které jsem popisoval v teoretické
casti. PageRank, ktery zpracovava portal google.com, byl pouze 3/10. S-Rank od

portalu seznam.cz byl jesté horsi a to 2/10.
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3.5 ANALYZA KONKURENCE

Vzhledem k velkému mnozstvi velkokapacitnich jatek, feznictvi, uzenaistvi,
hypermarketovych prodejen s masnym zbozim v celé Ceské republice jde majiteli firmy
hlavné o zaméfeni prodeje a zvySeni poctu zakaznikli Vv okoli obce Motkov, tedy

V Moravskoslezském a Zlinském kraji.

K nejvétsim konkurentim patii prodejna firmy Maso — uzeniny Kucera Jan, ktera se
nachazi pfimo v obci. Ale na rozdil od naseho podniku své vyrobky nevyrabi v misté
prodeje, a tedy zakaznik mize pocit'ovat jisté snizeni kvality pii pfevozu. Co se reklamy
tyce, tak kromé registrace v rtiznych katalozich na internetu, kterou ma i nas podnik,

nema tento konkurent Zzadnou webovou prezentaci, coz je urcit¢ jeho nevyhoda.

Dal§im velkym konkurentem pro nas je Reznictvi H&H. Hlavni sidlo vedeni a vyroby
se nachazi v nedalekych Hladkych Zivoticich. Jde o podobny podnik jako je Machag,
avsak s tim rozdilem, Ze pobocek s prodejnami ma celkem 23. Zamétuje se hlavné na
Moravskoslezsky kraj, ale jeden obchod ma také ve Vsetin€. Stejné jako nas podnik je
registrovany také v riznych firemnich katalozich, ale ma také velmi péknou a hlavné

dobie optimalizovanou webovou prezentaci.

V okoli existuje jesté mnoho mensich konkurentt, naptiklad Reznictvi Gold, Reznictvi
Stiborek a dalsi. Tito maloobchodnici by ale naSemu podniku neméli v zddném piipadé
konkurovat. Zato dal$im a obrovskym konkurentem, nejen naseho podniku, ale vSech
ostatnich zaméfenych na masnou vyrobu a prodej, je firma MP Krasno se sidlem ve
ziejmé o nejvétsi firmu s masnou vyrobou na Moravé, ne-li v celé Ceské republice.
Prodejny jejich podniku jsou rozesety po celé Moravé a své zbozi dovazi nejen do
¢eskych hypermarketd, jako jsou Albert, Kaufland, Tesco a dalsi, ale také na Slovensko.
Samoziejmosti u tak rozsifené firmy je webova prezentace, ktera je Sice na oko pékna a
prehlednd, avSak co se optimalizace tyce, neni na tom zase tak dobte. Naptiklad uplné
chybi vypsana hlavicka v ¢ele s klicovymi slovy, popisem, nebo také neobsahuje nadpis

prvni trovné.
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3.6 ANALYZA ZAKAZNIKU

Mimo obycejné zékazniky, ktefi pravidelné nakupuji v podnikovych prodejnach, ma
Machac také pravidelné odbératele. Pro n¢ firma zaméstnava tfi fidice, ktefi rozvazeji
firemni vyrobky po okoli. Kazdy mé svou vyznaCenou trasu pro rozvoz. Jde o tyto
trasy: ostravskou, ktera z velké ¢asti zahrnuje Moravskoslezsky kraj, vsetinskou, ktera
zahrnuje Valassko a také ¢ast okresu Novy Ji¢in a zlinskou, ve které je pak zapadni Cast

Zlinského kraje.

Mezi nejcastéjsi odbératele, kterym firma své produkty dovazi, patii socidlni instituce
(domovy duchodcti), vzdélavaci instituce (zdkladni Skoly, matefské Skoly),

maloobchody podnikateli, restaurace, ale také firemni jidelny (DEZA).
3.7 TOPLIST.CZ

Diky zabudovanému online néstroji Toplist.cz lze zjistit pocet navstévnikli za urcité
obdobi, ktefi se dostali na stavajici webové stranky. V priméru to bylo kolem 600
navstév za den. Lze také zjistit, odkud navstévnici pfisli. Nejcastéj$i navstéva byla z
vyhled4vace google.com a seznam.cz. Mezi dalsi webové stranky pak patfily katalogy
firem Firmy.cz nebo Zivéfirmy.cz. Diky tomuto online nastroji lze také zjistit, jaka

klicova slova u vyhledavani naseho webu zadavali. K nej¢astéj$im patiila:

Reznictvi Roznov, feznictvi Moikov, Macha¢ teznictvi Kopfivnice, jatka Machac,

teznictvi Machac, Machac¢ Frenstat, levné vepfoveé maso a dalsi.

BohuzZel firma nema zaplacené zvyhodnéné sluzby. Ty by se ale daly zdarma nahradit
online nastrojem Google Analytics, diky kterému nejen ze ziskame informace, které
zname 1 z nastroje Toplist.cz, ale také podrobné informace o navstévnicich, zda se na
nase webové stranky vraceji, ¢imz ziskdme zpétnou vazbu, zda je web dobie vyuZivany.
Také 1ze na Google Analytics ziskat podrobné informace o klicovych slovech, diky
kterym se navs§tévnici dostali na na§ web. Vice o Google Analytics je popsano v

kapitole ve vlastnim navrhu feseni.
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3.8 ANALYZA KLiCOVYCH SLOV

vyhledavace musi mit, je pritomnost klicovych slov v textu. Tato analyza je velmi
naro¢néa a mize trvat i dlouhou dobu, nez se vyberou pravé ta spravna klicova slova. Pro
tuto analyzu jsem vyuzil n€kolika online nastroji. Prvni dva jsou Google Adwords a
Sklik, kde jsem postupné zadaval mozna vyhledavana klicova slova, ktera jsem si pak
ovetil v dalsim online nastroj Google Trends, ktery poskytuje informace o objemu

vyhledavanych kli¢ovych slov.

Na stavajicich webovych strankach byl dostatek textu, ale byl Spatn€ zvoleny. Naptiklad
mezi nejcastéj$imi slovy se nachazely cislovky nebo nepodstatna spojeni. Proto je
dalezité vysledky této analyzy aplikovat do webovych stranek a vlozit co nejvice

spravnych spojeni do textu.

Diky témto sluzbam, které Google a Seznam voln¢ nabizeji, jsem stanovil kli¢ova slova,

ktera by méla byt hlavni slozkou webové prezentace. Mezi n€ jsem zaradil:

Prodej veprového masa, Prodej hoveziho masa, Reznictvi Novy Jicin, Jatka Valasské

Mezirici.

Kombinacemi téchto slov bychom méli dosahnout vyssiho vyhledavani na internetu a

tim 1 zviditelnéni firmy jako takové.
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4 VLASTNi NAVRH RESENI, PRINOS NAVRHU RESENI

V posledni kapitole se vénuji samotnému navrhu webovych stranek pro firmu
Malokapacitni jatka Macha¢ s.r.o. Pfi ném jsem vychazel z teoretickych poznatkl z
kapitoly Teoretické vychodiska prace, z kapitoly Analyza problému a soucasné situace

a z pozadavka majitele firmy.
4.1 PROGRAMY A NASTROJE

41.1 PSPAD

Pro editacit HTML a CSS kodu jsem si zvolil volné dostupny PSPad. Tento textovy
editor je vhodny nejen pro vytvafeni webovych stranek, ale také k programovani

Vv jazyku C, C++, Assembleru a mnoho dalSich. Ja jej vyuZziji jen pro editaci HTML

soubort a pro tvorbu kaskadovych stylt.

4.1.2 ADOBE PHOTOSHOP CS5

Pro grafickou tpravu webovych stranek jsem vyuzil trial verzi jednoho z nejlepSich a
nejznaméjSich grafickych editort Adobe Photoshop verze CS5. VétSina grafickych
objektl, které jsem ve vyslednych webovych strankach firmy pouzil, byla ze starSich

webovych stranek. Photoshop se mi hodil jen pfi korektnich upravach fotek.
4.1.3 SITEMAP GENERATOR

O souboru sitemap.xml jiz bylo hovoieno vyse. Abych ho nemusel vytvaiet ru¢né, nasel
jsem na internetu volné dostupny program SiteMap Generator, ktery po zadani adresy
webovych stranek vytvofi ihned soubor sitemap.xml. V jeho nastaveni lze také upravit
vlozeni specialnich elementl, které ndm zobrazi, kdy byla stranka naposled zménéna,

jak Casto je ménéna a také jakou ma stranka prioritu.
4.2 VYBER MOZNEHO RESENI

Pfed samotnou tvorbou téchto webovych stranek jsem se seSel s majitelem a
prodiskutoval jsem mozné vychodiska naSeho problému. Z nabizenych moznosti jsme

thned vyloucili placené feseni na zéklad¢ najati externiho pracovnika, jelikoz jsem byl
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ke tvorb¢ téchto webovych stranek urcen ja. Dale jsme zavrhli bezplatnou verzi pomoci
online nastroje, které by v tomto piipadé nebylo pro webovou prezentaci firmy vhodné.
Zustaly dvé varianty, bud’ vlastni navrh a tvorba webovych stranek ruéné, nebo s
vyuzitim redakéniho systému. Samotna webova prezentace by méla byt jednoducha, a
proto jsem se s majitelem firmy rozhodl, Ze vynechame verzi s redakénim systémem. |
vzhledem k davodu, ze webové stranky by se mély aktualizovat pievazné na hlavni
strance a maximalng jedenkrat tydné, byl vybér jednoduchy. V porovnani s redakénim
systémem je prace jednodussi pro optimalizaci vyhleddvaci a také po grafické strance

je zde mnohem vice moznosti.

Hlavicka Hlavicka

Menu Télo dokumentu Télo dokumentu enu

Paticka Paticka
Obr. €. 9: Vlastni navrh FeSeni ¢. 1 Obr. ¢. 10: Vlastni navrh feSeni ¢. 2
(Zdroj: vlastni) (Zdroj: vlastni)
Hlavicka
Menu

Télo dokumentu

Paticka
Obr. ¢. 11: Vlastni navrh feSeni ¢. 3
(Zdroj: vlastni)
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Po vybéru mozného feSeni webovych stranek jsem piedlozil majiteli firmy své tii
grafické navrhy. Po prodiskutovani jsem se rozhodl, ze nejlepsi zménou bude graficky
navrh ¢. 3. Jde o jednoduchou formu webovych stranek, kdy na prvnim misté je
hlavicka (v nasem piipadé zde bude logo firmy). Pod ni bude vodorovné menu a pod
nim pak hlavni télo dokumentu, ve kterém budou dva sloupce. Levy z nich bude
obsahovat télo dokumentu, které se bude ménit v zavislosti na volbé uzivatele ptes
navigaci. V pravém sloupci pak bude rychly kontakt pro potencialni zakazniky, odkazy
na spiatelené¢ weby a také bonus v podob¢ receptii z naSich vyrobkl pro zakazniky.
V sekci Prodejny se navic objevi dalsi sloupec, kde pijde piechazet mezi jednotlivymi

prodejnami. Dole bude paticka, ktera bude slouzit pro méné dulezité informace.

4.3 ARCHITEKTURA WEBU

Kdyz jsem tedy znal grafickou stranku navrhu, mohl jsem pfejit na samotné
programovani webovych stranek. V ném jsem nejprve musel vytvofit jakousi kostru
HTML, od které se poté odvijely dil¢i ¢asti webu. Kostra je tvofena tfemi zakladnimi

divy. Hlavickou, navigaci (menu) S télem dokumentu a patickou.

e Hlavicka = ,,header*

e Navigace = »havigation®

e Télo = ,stred + , prava“ + (,,leva®)
e Paticka = footere

Vsechno tyto divy budou pak obsazeny v hlavnim divu ,,container®, ktery udava siiku

obsahu webovych stranek, centruje je a nastavuje jiné pozadi.

4.3.1 OBSAH STRANEK

Po pfibliZzeni grafického navrhu je tfeba predstavit jednotlivé zakladni divy webu.
Hlavicka, menu i pati¢ka zlstanou statickymi elementy. Jediny element, ktery nebude

stale stejny, je télo dokumentu, kde se bude ménit obsah dle volby uzivatele.

4.3.2 HLAVICKA

Jde o nejvyssi misto webovych stranek, které obsahuje logo firmy a detailni fotku jejiho

hlavniho sidla. Je to také prvni véc, které si uzivatel v§imne pii vStupu na webové
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stranky. V programu Adobe Photoshop jsem vytvofil jednoduchou hlavicku, kterd
obsahuje logo firmy, hlavni budovu firmy, reklamni motto a jako dopln¢k nabizené

zbozi. Hlavicka bude navic obsahovat nadpis prvniho fadu.

4.3.3 MENU

V této Casti se bude nachazet navigace, pies kterou se uzivatel mize dostat na ostatni

¢asti webovych stranek. Je horizontalni a nachazi se pod hlavickou.
Struktura navigace:

e Domu (Uvodni stranka s nejnové&j§imi informacemi v podniku).

¢ O firmé (Historie, soucasnost a budoucnost firmy).

e Nase vyrobky (Popis vyroby nasich produktt, za jakou cenu).

e Prodejny (Mapa prodejen, zobrazeni podnabidky s prodejnami).

e Rekordy a kuriozity (Popis dosdhnutych rekorda firmy).

e Kulturni akce (Firemni, ale i obecni akce, kterych se firma i¢astni).

o Kontakty (Vypis veskerych kontaktd na firmu, majitele a vedouci

vyroby).
434 TELODOKUMENTU

Tato ¢ast lezi v levém sloupci pod hlavickou. Jen u stranky s prodejnami bude télo
dokumentu ve stiedni ¢asti a jako jedina se bude vyrazné¢ ménit v zavislosti na
potiebach uzivatele, ktery jako prvni uvidi Gvodni stranku s aktualnimi novinkami. Pro
potencidlniho zakaznika je urcit¢ lepSi, aby se dozvédél nejprve o akcich, slevach,

otevieni novych prodejen, nez aby vidél n&jaky ¢lanek o tom, jaka firma je apod.
4.3.5 PATICKA

Posledni ¢asti webovych stranek bude paticka, ktera je umisténa nejnize, presnéji pod
obéma sloupci. V této ¢asti bude jen ta nejméné dulezita informacni ¢ast s majitelem,

editorem a mapou stranek.
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4.4 OSTATNI VLASTNOSTI STRANEK

441 RO0zZLOZENI CSSDIVU

Na nésledujicim obrazku vidime rozlozeni jednotlivych zakladnich elementi <div>.
Prostfedni ¢ast je tvoiena bud dvéma divy ,stred” a ,,prava®“, nebo v ptipadé stranek

souvisejicich s prodejnami navic s divem ,,leva“.

body body

#stred + #prava + (#leva)

Obr. €. 12: Umisténi jednotlivych divi stranek
(Zdroj: vlastni)

4.4.2 BAREVNE SCHEMA

Jelikoz se jedna o firmu, kterd vyrabi masné vyrobky, jiz dlouho pouziva Cervenou a
bilou barvu. Proto budu hlavné pracovat s takovymi barvami, které s nimi budou ladit.

Pouze v obsahu bude pro piehlednost oby¢ejné cerné pismo.
443 STYLPiSMA

Aby byla pro uzivatele webova prezentace piehledna, je tieba zvolit i spravny styl
pisma. Mezi né patii bezpatkové Arial, Tahoma, sans-serif, Helvetica a dalsi. Jako

zakladni styl jsem vybral Tahoma, jako alternativni pak Arial a sans-serif.
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444 FOTOGALERIE

U jednotlivych ¢lankd nékdy najdeme 1 fotogalerii, ktera je vytvofena jednoduchym
zpusobem. Je zde zobrazeno patnéct fotografii ve trech fadcich. Pokud je jich vice, pak
pro jejich zobrazeni slouzi Sipky v horni ¢asti dokumentu. Tyto fotografie funguji jako
odkaz, a kdyz na né klikneme, tak se zvétsi. U nich je také moznost si prohlizet

ptedchozi a nasledujici fotografie pomoci Sipek v horni ¢asti dokumentu.

TLACENKA JAKOU SVET ,NEVIDEL"

Stranka 12 3, obrazky 1 aZ 15z 45

Zpét na hiavni stranu

Obr. €. 13: Ukazka z fotogalerie
(Zdroj: vlastni)

445 NEWSLETTER

Velmi casto se vyuziva na webovych strankach newsletter, coz se volné do Cestiny
preklada jako zpravodaj. Vyuziti tohoto ptednastaveného nastroje je do urcitych hodnot
zdarma, a proto jde také o velmi dobry marketingovy tah. Hlavni silou newsletteru je,
mimo zasilani aktualnich informaci o firmé, také zvyseni diivéryhodnosti u zakazniki.
Muze vést odbératele tohoto newsletteru k objednavkam naseho zbozi, a co je pro chod
firmy dalezité, ziskava k nim zpétnou vazbu. Mimo tyto markentingové vyhody navic

ziskavame dalsi databazi svych odbératelt.

Vytvoteni takového newsletteru je velmi jednoduché. Pro na§ web jsem vyuzil online
sluzbu Mailchimp.com. Navs§tévnik se muze pfihlasit k tomuto odbéru pomoci
externiho odkazu, ktery je na uvodni strance pod rychlym kontaktem, nebo pfimo na
naSich strankach v sekci Kontakty pfes specialni formulat. Kromé emailové adresy jsem

u tohoto odebirani také zatrhl povinné vyplnéni jména nebo nazvu firmy. To by mélo
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vyrazné vylepsit zpétnou vazbu. Jak je lehké pfihlaSeni k odebirani newsletteru, tak je
jednoduché jeho odhlaseni. Pokud odbératel nechce jiz dostavat aktudlni informace o
déni ve firmé¢, staci kliknout na tlacitko pro odhldseni uvedené v kazdém newsletteru.
Po potvrzeni odstranéni své emailové adresy pak nebude odbératel dostavat aktualni

informace.

446 VALIDITAHTML

Pro kvalitni webové stranky musi také platit, Ze jsou validni s normami a pravidly
konsorcia W3C. Pro takovou kontrolu se vyuziva online validator na adrese:
http://validator.w3.org/. Zkontrolovat webové stranky si muZeme tfemi zpusoby.
Vlozenim URL adresy, vlozenim vlastniho souboru nebo vlozenim samotného HTML
koédu. Validator nejprve zjisti jazyk a typ dokumentu a déle podle danych pravidel
vypiSe bud’ chybny vysledek s chybami, které je pro validitu webu tfeba upravit, nebo

vysledek zobrazujici spravnost webovych stranek.

Markup Validation Service
e Check the markup (HTML, XHTML ) of Web documents

Jump To: Congratulations - Icons

This document was successfully checked as HTML 4.01 Transitional!

Result: Passed

SR Prochézet.. | Soubor nevybrén.
File:

Use the file selection box above if you wish to re-validate the uploaded file index.htm!
Encoding: windows-1250 (detect automatically) -
Doctype: HTML 4.01 Transitional (detect automatically) -

Root Element:  himl

Obr. &. 14: Vysledek validace uvodni stranky index.html
(Zdroj: http://validator.w3.org/)

Kontrola HTML ko6du probéhla v pofadku, nebyly nalezeny zadné chyby ani varovani, a
proto mizeme fici, Ze jsou webové stranky validni a splituji veskeré normy a pravidla

pro psani pifechodové verze HTML.

4.4.7 VALIDITACSS

Jak pro HTML kéd, tak také pro kaskadové styly plati urcita pravidla, ktera se ¥idi W3C

konsorciem. K ovéfeni spravnosti téchto pravidel slouzi online validator, ktery se
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nachazi na adrese: http://jigsaw.w3.org/css-validator/. Pokud je koéd CSS stylu $patny,
pak se nam vypisi jednotlivé chyby. V opaéném piipade se zobrazi zelené pole s textem
oznamujicim, Ze je kdd validni, tedy spravny.
Validator vysledkl W3C CSS TextArea (CSS level 3)
Tento dokument ovéruje jako CSS level 3 1

Obr. & 15: Usp&sna validace CSS kodu style.css
(Zdroj: http://jigsaw.w3.org/css-validator/)

Validator ovéfil spravnost kodu souboru style.css, nenalezl zadné chyby a oznacil jej

jako dokument CSS tietiho stupné.

45 SEO

K velmi dulezité vlastnosti webovych stranek patii také jeji optimalizace pro
vyhledavani na internetu. Pro zvySeni umisténi webu v rtiznych vyhledavacich jsem

vyuzil nékolika prvki v HTML kodu.

451 TITULEK

Ke zlepsSeni vyhledavani je jednou Z moznosti nastaveni unikatniho titulku pro kazdou

stranku webu. Jako ptiklad uvadim uvodni stranku, ktera ma titulek:
Malokapacitni jatka Machac s.r.0. Morkov | Vyrobce tradicniho masa a uzenin

U dalsich stranek se pak méni pouze dodatek za ndzvem firmy, ktery zastava stabilni u

vSech stranek webu.

45.2 METADATA

Dalsim vyznamnym krokem pro zvyseni vyhledavani stranek je zapis metadat, které se
pisi do hlavicky HTML kodu kazdé webové stranky. K hlavnim metadatim patii
kli¢ova slova, tedy Keywords a popis stranek Description.

Ke klicovym sloviim jsem zatadil vybér z analyzy klic¢ovych slov a nazev firmy. U
nekterych dalSich dokumentl jsou klicova slova aktualizovana podle jejiho obsahu.

Napiiklad zminka o Reznickém balu, &i riznych rekordech firmy.
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<meta name="keywords" lang="cz" content="Prodej veprového masa, Prodej

hoveéziho masa, Reznictvi Novy Jicin, Jatka Valasské Mezirici" >

Popis pak vypada asi takto:

_n

<meta name="description" lang="cz" content="Machac¢ -Malokapacitni jatka s.r.o.

vyroba, prodej masa a tradicnich uzenin." />

45.3 STRUKTURA A OBSAH WEBOVYCH STRANEK

------

cv v

nasledovat po ném. V nich by se také mély vyskytovat klicova slova. Nadpis prvni
urovné, ktery bude na kazdé strance stejny, bude znit: Malokapacitni jatka Machac |
Pouze u nas najdete kvalitni masné a uzené vyrobky. U ukazky struktury nadpisi nize

jsem zvolil jako ptiklad Givodni stranku:

<hI> Malokapacitni jatka Machac¢ | Pouze u nds najdete kvalitni masné a uzené
vyrobky.

<h2> Machac - Vyroba hovéziho a veprového masa

<h3> Zlevnili jsme pro vas hovézi maso

<h3> Morkovsky zajic: ,, Byli jsme u toho *

<h3> 17. rocnik reznického balu je za nami

<h4> Recepty

<h4> Kontakt

<h4> Odebirejte ndas

Pti prohlizeni jednotlivych stranek zacinaji roboti vzdy co nejvyse v HTML kodu. 1
proto vzhledem k SEO optimalizaci je dilezité upfednostnit text, ktery bude obsahovat

klicova slova pro vyhledavani naSich stranek.

V nasem piipad¢ jsem tak upfednostnil v HTML kodu pozici diva #stred, #prava a
#leva pied divem #navigation. Div #stred obsahuje veSkery ménici se text, ktery je
obsazen na strankach, a proto je umistén nejvySe. Text by mél obsahovat co nejvice

moznych klicovych slov, diky kterym by se mélo zvednout postaveni webovych stranek
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ve vyhledavaci. Div #prava obsahuje ménici se ¢ast s recepty, které také mohou hrat roli
pii vyhledavani. Mimo samotny recept v tomto divu, ktery nasleduje za divem #stred,

také nalezneme adresu hlavniho sidla firmy.

Na strankach prodejen je navic div #leva, ktery obsahuje mésta jednotlivych prodejen. |
jeho jsem upfednostnil pfed divem #navigation, ktery obsahuje pouze menu s obecnymi
nazvy. Diky pozicovani v CSS stylu jsem ale tuto navigaci umistil pod hlavicku webu, a

proto je web pro oko zdkaznika piehledny.

K tomu, aby roboti vyhledavacii zaznamenali zménu obsahu webovych stranek, slouzi
manudlni vlozeni URL naSich webovych stranek do indexu jednotlivych vyhledavaci.
To dosahneme napfiiklad na strankach http://search.seznam.cz/pridej-stranku u Seznamu
nebo https://www.google.com/webmasters/tools/submit-url u Googlu. Timto udrzime
aktudlnost naSich webovych stranek v indexu vyhledavact. Po vlozeni URL do

databaze nelze ale zarucit, Ze se stranka pfi jejim vyhledavani objevi.
45.4 OBRAZKY A ODKAZY

Obrazky na stavajicich webovych strankach byly feseny dobte, tedy kazdy z nich mél
svuj alternativni text pomoci parametru ,,alt. Tento parametr mimo to, ze ma funkci pro
roboty vyhledavact, funguje také jako popis obrazku v piipad€, Zze je ma uzivatel
vypnuté. Ve starSich verzich Internetu Explorer se po prejeti mySi na obrazek ukazal

tento text. Tuto funkce Ize nahradit atributem ,,title”, ktery mize byt i prazdny.

Horsi stav nez u obrazkl byl u odkazli na dalsi stranky webu, ¢i na externi webové
stranky. Ty byly totiZ vétSinou pojmenovany slovem ,,zde* misto kli€¢ovych slov, které s

odkazem souvisi.

455 ROBOTS

Pro vyhledavani je dulezity soubor robots.txt. Ten komunikuje s roboty jednotlivych
vyhledavaci a urcuje, do jaké miry muze robot vyhleddvace prozkoumavat nase
webové stranky. Vzhledem k faktu, Ze webova prezentace neobsahuje zadné dilezité
tajné informace, nechal jsem roboty prozkoumavat veskery obsah kromé slozky images,
kde jsou obsazeny pouze soubory pro graficky vzhled webu. Textovy soubor tedy

obsahuje pouze dva tadky:
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User-agent: *
Disallow: /images/

Indexovani webovych stranek lze také pomoci meta znacky. Na nasem webu jsem

povolil veskeré indexovani:
<meta name="robots" content="all">

456 SITEMAP

Také soubor sitemap.xml v Kofenovém adresafi pomaha vyhledavacim k nalezeni
webovych stranek. Jde vlastné o soubor s jednotlivymi odkazy webovych stranek,
obrazky, videy, ale i dokumenty formatu pdf. Na rozdil od souboru robots.txt piidava
sitemap do vyhledavacich roboti stranky, které by jinak byly téZko dostupné. Pro
vytvofeni souboru sitemap.xml jsem vyuzil volné¢ dostupny program SiteMap
Generator. Soubor obsahuje mimo jiné také vS§echny HTML stranky webu. U nich jsem
vyuzil nastaveni programu a ostatnim strankam jsem dal hodnotu elementu

<changefreq> na mésic. Uvodni strance jsem zadal hodnotu na tyden.

4.6 SOCIALNI SITE A PROPAGACE FIRMY

Pro zvySeni navstévnosti naSich stranek lze vyuzit nejen placené reklamy, ale také
bezplatné na socialnich sitich. Naptiklad portal Facebook.com je jasnym piikladem, kde
potencialni zakaznici pouhym kliknutim na tlacitko ,,Libi se mi“ mohou dostavat
pravidelné akéni nabidky, dozvidat se o riznych kulturnich udalostech, kterych se firma
ucastni, apod. Vytvoreni takové stranky na portalu je jednoduché a rychlé, a proto jsem
ji pro firmu vytvotil a jeji odkaz vlozil na firemni stranky. Mizeme vyuzit i ostatni
socialni sité, naptiklad Twitter, Google+ a dalsi. Nam bude ale zcela stait u nas
nejrozsitenéjsi socialni sit’, a to je pravé Facebook, ktery budu po dohodé s majitelem

spravovat ja sam, nebo, po udéleni pfislusnych pravomoci od mé osoby, nékdo z firmy.

Webové stranky mizeme také propagovat pomoci sluzby AdWords od firmy Google
nebo ¢esky Sklik od Seznamu. Tyto reklamni moznosti jsou uz ale placené, a proto jsem

je majiteli firmy doporucil pouze v ptipadé, ze bude chtit do reklamy vlozit vice penéz.
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4.7 HOTOVE WEBOVE STRANKY

Na nasledujicim obrazku vidime hotové webové stranky firmy Malokapacitni jatka
Macha¢ s.r.o. Nahoie se nachazi hlavicka s novym logem firmy, hlavni budovou a
mottem. Pod ni je umisténa navigace, pod kterou je télo dokumentu s nejnovéejSimi
novinkami, které jsou pro navstévniky z naseho pohledu nejdulezitéjsi, a sloupcem s
recepty a rychlym kontaktem. Dole nas zaujme jednoduché zapati. VSe podkresluje

svétle Sedé pozadi, které nam piipomina zed'.

e K,% Pouzewy nis nnjc{ete kvalitni
ANachac -

3 MASE A uzZens v'tjra]zky

m Nase vyrobkyll Prodejny |[Nase rekordyfKulturni akce Kontakt

Machac - Vyroba hovéziho a veprového masa Recepty

Zlevnili jsme pro vas hovézi maso Hovézi steak s visiiovou
. y LD ) oméckou
Aktualni nabidka z naseho feznictvi a uzenafstvi platna od 21. 4. do 4. 5. 2014.

Po kliknuti na obrazek jej zvétiite

Kontakt

Morkovsky zajic 'Byli jsme u toho!" U Skoky 696 n

74777 Mniknu

Obr. ¢. 16: Kone¢ny navrh webovych stranek
(Zdroj: vlastni)

4.8 SEQO ROZDIL MEZI PUVODNIMI A NAVRHOVANYMI STRANKAMI

Jak miizeme vidét na obrazcich ¢islo 17 a 18, je vzestup stranek, co se ty¢e SEO, docela
vysoky. Z puvodniho hodnoceni 77 jsem dokézal hodnoceni zvysit na 99. Predevsim
chyby v HTML koédu ptispély k tak nizkému hodnoceni piivodnich webovych stranek.
Toto hodnoceni neni sice Upln¢ presnym méftitkem, zda jsou navrhované stranky

z pohledu SEO lepsi, ale urcité je to k jejich prospéchu.

50



Analyza zdrojového kédu U

Adresa: www.jatkamachac.cz/
« Datum testovani: 4. 05. 2014
« Celkové hodnoceni: 77 %

Popisné informace

Titulek Machaé Malokapacitni jatka s.r.0. - Domi
Popls Machaé feznictvi a uzendisM Tradiéni a poctivé femeslo je nade srdeéni zaleditost
Kiicova
Machat feznicvi a uzendfst, feznicvi a uzenafsivi
slova
Info pro
index, follow
roboty
RNDr. Mirostav Petras, hitp iwww rikisystem.cz, Informaéni systémy, webové systémy,
Autor redakéni systémy, prezentace na miru, on-line databaze. Webové aplikace na najwyssi

urovni
robots.txt Neexistuje

Sitemap Neexistuje

Obr. ¢ 17: Analyza zdrojového kodu stavajicich webovych stranek
(Zdroj: http://www.seo-servis.cz)

Analyza zdrojového kédu U

Adresa: www.stolarstviwh.cz/

« Datum testovani: 4. 05. 2014
« Celkové hodnoceni: 99 %

Popisné informace

Titulek Malokapacitni jatka Machac s.r.0. Mofkov | Vyrobce tradicniho masa a uzenin
Popis Machac - Malokapacitni jatka s.r.0. vroba, prodej masa a tradiénich uzenin

Kiidova s Prod_e’i'veproveho masa, Prodej hovéziho masa, Reznictvi Novy Jicin, Jatka Valadské
Mezinci
Info pro roboty | all

Autor Vojtéch Erle
robots.txt Existuie
Sitemap www.stolarstviwh.cz/sitemap.xmi

Obr. ¢. 18 Analyza zdrojového kédu navrhovanych webovych stranek
(Zdroj: http://www.seo-servis.cz)

K analyze navrhovanych stranek jsem vyuzil webhosting kamarada, ktery vyuziva nize

navrhovanou firmu k pronajmuti webhostingu a domény WEDOS Internet a.s.

4.9 EKONOMICKE ZHODNOCENI

Dtlezitym aspektem pro tvorbu novych webovych stranek je také ekonomické
porovnani soucasnych a potencidlnich webovych stranek. Bez zvazeni piinosi a
nakladt budoucich webovych stranek se muze stat, Ze nedojde k naplnéni cile, tedy k

potiebné prezentace firmy v internetovém prostfedi. Néklady na tvorbu nové prezentace
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je mozné vyc¢islit v penézni jednotce, jelikoz webhosting, doménu atd. je tfeba zaplatit.

Naopak ptinosy jdou v tomto piipade vycislit jen potencidln€, ne tedy zdvazné.
4.9.1 NAKLADY

Doposud firma vyuziva sluzeb spolecnosti INTERNET CZ, a.s., kterd mad webové
stranky www.forpsi.com. Firma vyuziva webhosting typu NORMAL LITE a plati za
n¢j 188,- K& mésicné, coz Cini 2 256,- K¢ za rok. Pro webové stranky typu prezentace
firmy je tato Castka zbytecné velka, a proto jsem se rozhodl navrhnout majiteli firmy
webhosting u jiné spolec¢nosti a to WEDOS Internet, a.s., u které by se ¢astka snizila az
na 496,- K¢ za rok a navic by webové sluzby byly na minimalné srovnatelné trovni.
Tato spoleénost méla nejprodavangjsi hosting v Ceské republice za roky 2011 az 2013. |

diky tomu jsem se rozhodl ji navrhnout vedeni firmy.

K potizeni webhostingu typu NoLimit by firma navic ziskala zdarma EU doménu na
jeden rok. Pozdé&ji by pak cena za jeji prodlouzeni Cinila 133,- K¢ ro¢né. Pii prechodu
od konkurence mliZze navic firma ziskat webhosting aZ na dva roky zdarma, coZ by ji

usSetrilo dalSich 726,- K¢.

Vzhledem k tomu, ze se jednd o tvorbu webovych stranek pro bakalafskou praci, je
tento navrh, grafické zpracovani a dal§i pfipadna udrzba zcela zdarma. U tvorby

webovych stranek jinou firmou by naklady na potizeni byly v tisicich korunach.

Niéklady na porizeni

Webhosting 363,- K¢ / rok (vé. DPH)
Zakoupeni domény zdarma k webhostingu
Graficky design zdarma

Tvorba a optimalizace stranek zdarma

Celkem 363,- K¢ / rok (v¢. DPH)

Tabulka ¢. 1: Naklady na potizeni
(Zdroj: vlastni)
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Niaklady na provoz

Webhosting 363,- K¢ / rok (vé. DPH)
Zakoupeni domény 133,- K¢ / rok (v¢. DPH)
Udriba, sprava zdarma

Reklama libovolné

Celkem 496,- K¢ / rok (v¢. DPH)

Tabulka ¢. 2: Naklady na provoz
(Zdroj: vlastni)

4.9.2 PRIME PRINOSY

navstévnost webovych stranek, tim vys$i bude Sance, Ze vznikne novy potencidlni
zakaznik. Dalsi piimy piinos vidim také ve snizeni nékladl na ostatni prezentaci a
reklamu firmy. V dne$ni dobé, kdy ma skoro kazdy pfistup k internetu, je takova
reklama v podobé webové prezentace urcité vyhodnéjsi nez pfipadné letaky, reklamy v

radiich apod.

Vzhledem K piibliznym nakladim 500,- K¢ za rok by byl kazdy pravidelny potencialni
zakaznik ptinosem. Jako piiklad jsem vzal pfijmy z fijna 2013, které nebyly ani
extrémné nizké, ani vysoké. Na jednoho odbératele, ne tedy obycCejného zdkaznika v
prodejné, piipadla utrata cca 10 000,- K¢. Pokud by tedy webové stranky kazdy rok
ptildkaly alespon jednoho pravidelného odbératele, méla by z néj firma ro¢né piijem
120 000,- K¢.

Z toho lze odvodit, Ze investice v podobé novych webovych stranek by se zcela jisté

firmé vyplatila.

4.9.3 NEPRIME PRINOSY

Celkovy vzhled a uspotfadani soucasnych webovych stranek nebylo nijak oslnivé, a
proto k nepfimym pfinosim bude patfit image budoucich stranek, ktery by mél zlepsit

dojem potencialniho zakaznika. Také optimalizace soucasnych stranek neni na vysoké
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urovni. K dal§im nepfimym piinostm patii i jejich vyssi dohledatelnost, kterou zvysime
praveé lepsi optimalizaci budoucich stranek a tu docilime kvalitou zdrojového kodu, jeho

optimalizaci pro jednotlivé vyhledavace.

Nepiimé piinosy tedy mizeme zaméfit na vys$si navstévnost webovych stranek a tim i

zvyseni potencialnich zédkazniki, kteti se pak promitaji do piimych pfinost.

Mezi dalsi ptfinosy novych webovych stranek, které muizeme oznacit jako nepiimé,
slouzi k zlepSeni reklamy firmy, ktera nasledn¢ dovede zakazniky K lepSimu nahledu na

danou firmu.
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ZAVER

Cilem mé bakalafské prace byl navrh novych webovych stranek pro firmu
Malokapacitni jatka Macha¢ s.r.o., vénujici se vyrobé a prodeji masnych vyrobkd.
Stavajici webové stranky, které jsou umistény na adrese www.jatkamachac.cz, chtél
majitel osvézit novym vzhledem a hlavné zkvalitnit zdrojovy kéd a obsah webovych

stranek, ktery by zlepsil jejich postaveni u vyhledavacu.

V teoretické Casti bakalaiské prace vénuji pozornost poznatkiim z prostiedi webovych
stranek. Mimo popisu nejriznéj$ich funkci a moznosti pfi jejich tvorbé se zde nachazi

¢ast, kterou vénuji 1 ekonomickym analyzam.

Prvnim krokem, ktery jsem ucinil pfed samotnym zahajenim tvorby tohoto navrhu, byla
analyza soucasné situace, jak vypadaji stavajici webové stranky, ale i stranky
konkurenénich firem. Po jejich analyze jsem majiteli navrhl n€kolik variant, jak tento

problém fesit a po dohod¢ jsem se svym navrhem zacal. Analyzy popsuji ve 3. kapitole.

Ve 4. kapitole navrhuji nové webové stranky. Mimo jejich grafickou podobu se vénuji

také SEO optimalizaci, ktera na stavajicich strdnkach nebyla dostate¢né fesena.

Co se tyka propagace firmy, zalozil jsem firemni stranku na socialni siti Facebook a
vytvotil newsletter, diky kterému budou mit se zdkazniky zpétnou vazbu. Navic jsem
majiteli doporuéil, pii ptipadné vyssi investici do reklamy, vytvofeni PPC reklamy, diky

které by se navstévnost jejich stranek zvysila.

Momentaln€ nejsou navrhované stranky v provozu, ale jsou ve fazi projednavani s
majitelem firmy. Doufam, Ze timto ndvrhem pomohu firmé k lepSim vysledkim a ke
zlepSeni jejich pozice nejen v internetovych vyhledavacich, ale také na ekonomickém

trhu.
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