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Diplomant si vybral k feSeni ve své diplomové praci téma, které je aktudlni a jeho
vyznam roste zejména pii soucasné ekonomické situaci nejen stavebnich firem — ,,Studie
proveditelnosti, jako soucast marketingového fizeni stavebniho projektu®. Zakladnim prvkem
uspésnosti kazdé stavebni firmy je schopnost efektivné a v€as reagovat na prilezitosti a taky
problémy, které vznikaji v dne$ni dynamicky se ménici dobé S postupnym rozvojem trhu a
globalni integraci toto téma jist¢ bude jednim znosnych faktori pro uréovani strategie
stavebnich firem.

Cilem této prace bylo na zaklad¢ teoreticky ziskanych znalosti zapracovat marketingovy
plan do studie proveditelnosti. A zaroven tento plan aplikovat na modelovém investicnim zameéru
a tento zamér vyhodnotit. DalSim cilem bylo také poukazat na propojeni jednotlivych bodl studie
proveditelnosti s marketingovym planovanim stavebniho podniku. Teoretickd Cast prace je
sestavena v dostatecném rozsahu a z odpovidajiciho a dostatecného mnozstvi zdrojt.
Diplomant se zaméfil na situaci na trhu developerskych projektu. Spravné se zabyval celym
planovacim procesem, kde v logickych navaznostech vyuzival vSech prvki dotykajicich se
marketingového fizeni stavebni firmy a procesu marketingového pldnovani ve vztahu ke
studii proveditelnosti. Pozornost také veénoval jednotlivym analyzdm potiebnych
k marketingovému planovani. Téz se vénoval metodice sestaveni marketingového planu a
jeho postaveni ve studii proveditelnosti. Nekteré zavéry svych analyz ne zcela dostate¢né
interpretoval, mnohdy to vSak bylo zptsobeno tim, ze nemél k dispozici vSechny tdaje,které
by byly nutné.

Zvolené metody vhodné popsal a daji se pouzit i jako voditko pro orientaci stavebnich
firem v moznostech feSené problematiky.

Diplomant pfistupoval ke zvolenému tématu se zaujetim. Pro zpracovéni teoretické
¢asti diplomové prace vyuzil pro néj dostupnych podkladii a to jak obecné literatury, jejiz
rozsah mohl byt vSak vétsi, tak obecné dostupnych tdaji o stavu a vyvoji ekonomiky.

Vychodiskem konkrétnich doporuceni byly vysledky analyz které umoznily ziskani
informaci o soucasné situaci na analyzovaném trhu.

Vysledna diplomovéa prace je dobrou studii do této dnes velmi dilezité problematiky.
Ziskané vysledky mohou byt pouzity jako zékladni voditko pro rozhodovani stavebnich firem
pri volbé jeji strategie.

Otazky: Ktera marketingovd analyza ma dle vaseho nazoru nejvétsi vypovidaci
schopnost pravé v piipade jejiho vyuziti ve studii proveditelnosti?
Doporucil by jste obecné stavebnim firmam takovouto studii a proc?
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