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Abstrakt

Bakalarska prace pojednava o problematice navrhu internetovych stranek pro firmu
Autodoprava Petr Jakubec za ucelem zvyseni povédomi o autodopravé na
internetu. Prace je rozdélena na tii hlavni ¢asti. V teoretické ¢asti jsou popsany vSechny
dalezité pojmy, se kterymi jsem se pii feSeni této prace setkal. Analyticka ¢ast je
vénovana analyze sou¢asného stavu internetovych stranek a analyze konkurence. Cast

prakticka obsahuje vlastni fesSeni problematiky navrhu internetovych stranek.

Abstract

The bachelor‘s thesis deals with the issue of the design of the website for the company
Autodoprava Petr Jakubec in order to raise the awareness of the company on the
internet. The thesis is divided into three main parts. The theoretical part describes all the
important terms that | have met in the process of working on this thesis. The analytical
part introduces the analysis of the current state of the website and a competition
analysis. The practical part includes the author‘s own solution to the issue of the design
of the website.
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UVOD

Internet je dnes samoziejmosti a soucasti skoro kazdé rodiny. Diky neustadlému vyvoji
se Internet stal diillezitou soucasti nas vSech, at’ uz se jedna o Cteni naSich oblibenych
novin na internetu, prohlizeni zprav nebo nakupti on-line. Stejné diilezitou roli pak hraje
Internet 1 pro firmy. Diky dobré propagaci na Internetu je mozné zvysit povédomi o
firmé a prildkat tak nové zakazniky. Velkou roli v tomto piipad¢ hraje kvalitni

internetova prezentace a spravnd optimalizace stranek.

21. stoleti je dobou novych modernich technologii. Velikani na poli IT investuji velké
penize do vyvoje ¢im dal tim vice vykonnéjSich zatizeni. Vysledkem jsou v soucasné
dobé naptiklad velmi vykonné tablety, které jiz dokazi v urcitych ohledech plné
nahradit notebooky a dale chytré telefony, jejichz vymozenosti se zlepSuji kazdym

rokem.

Vyvoj technologii ma tak velky dopad i na samotné tvirce stranek. V dobé, kdy tablety
a chytré telefony nebyly tolik rozsifeny, bylo mozné stranky vytvafet pouze pro
pocitace, piipadné notebooky a nebylo potieba fesit rliznorodost rozliSeni obrazovek.
Tomu vSak uz dnes neni a tablet nebo chytry telefon dnes vlastni uz témét kazdy. Je tak
potieba stranky vytvofit pro jind rozliSeni, aby bylo mozn¢ internetové stranky zobrazit

na kterémkoliv zafizeni bez omezeni.
Cilem tvirce stranek tak je vytvofit internetovou prezentaci, kterou bude mozné spravné

zobrazit na vSech internetovych prohlize¢ich a modernich technologiich bez omezeni a

s maximalni pfehlednosti.
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1 VYMEZENI PROBLEMU A CILE PRACE

Hned tivodem je potfeba vymezit cile prace a feSenou problematiku.

1.1 Vymezeni problému

Jako téma bakalaiska prace jsem si vybral Navrh internetovych stranek pro
Autodopravu Petr Jakubec, ktera zde pusobi jiz 17 let. Soucasny stav internetovych
stranek autodopravé neumoznuje propagaci stranek na internetu pro mozné zvysSeni
povédomi. Stranky jsou z hlediska obsahu a grafického zpracovani nedostatecné, a
proto jsme se s vedenim autodopravy domluvili na vzajemné spolupraci na novych

strankach, které mohou autodopravé s timto problémem pomoci.

1.2 Cile prace

Cilem mé bakalaiské prace je navrhnout a vytvofit nové internetové stranky pro
Autodopravu Petr Jakubec. Ugelem novych stranek méa byt zvyseni povédomi na
internetu a stim spojené ziskani novych zakazniki. Nové stranky by tak méli byt
schopny reprezentovat autodopravu V co nejlep$im svétle, pro mé tak bude velmi

zasadni navrhnout kvalitni vzhled stranek, a také tyto stranky spravné optimalizovat.

Tato prace je rozdé€lena do tii hlavnich Casti:

e Teoreticka ¢ast — v této Casti jsou uvedeny veskeré poznatky, se kterymi jsem
se behem feSeni této problematiky setkal.

e Analyticka ¢ast — tato Cast je vénovana predevsim analyze soucasného stavu
internetovych stranek a také analyze konkurence. Dale jsou zde uvedeny
pozadavky na nové stranky a technické udaje o novych strankach.

e Prakticka ¢ast — Tato cast popisuje vlastni navrh feSeni novych internetovych

stranek od grafického névrhu az po samotnou optimalizaci novych stranek.

12



2 TEORETICKA VYCHODISKA
Tato kapitola je vénovéana dulezitym pojmiim, S jejichz pomoci se budu zabyvat

problematikou névrhu internetovych stranek.

2.1 Internet

Internet je rozsahly systém vzajemné propojenych pocitatovych siti, ve kterych mezi
sebou komunikuji jednotlivé pocitace prostiednictvim protokolu TCP/IP. Hierarchie
tohoto systému se tidi podle definovanych pravidel. V minulosti byl internet vyuzivan
piedevSim pro akademické a védecké ucely, bézny uzivatel mél K internetu pristup
pouze vyjimecné. Dnes je internet pouzivan bézné vemi, prevazné pak pro komunikaci

vice osob mezi sebou, coz internet umoznuje pomérné levnou cestou [1].

Obrazek €. 1: Komunikace na internetu

(Zdroj: Vlastni zpracovani)

2.2 WWW

World Wide Web (WWW) nebo piipadné¢ web v piekladu znamena pavuéina a je
zalozen na internetovém protokolu HTTP. Jednd se 0 soustavu vzajemné propojenych
hypertextovych dokument. Tyto dokumenty jsou umistény na serverech a jsou

adresovany adresou URL. VétSina takovych servert za¢ina doménou www [1].
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2.3 Adresa URL

URL je zkratka z angl. Unique Resource Locator a slouzi k jednoznaénému urceni
umisténi dokumentu. Adresa URL se sklada zadresy serveru a cesty k danému
dokumentu. V piipadé URL se rozlisuji dva druhy adres a to absolutni adresa a relativni
adresa. U relativni adresy je mozné v pfipad¢, ze se odkazovany dokument nachéazi na

stejném serveru, vynechat cestu k danému dokumentu [2].

2.4 Internetova doména

Internetovd doména je adresa internetovych stranek. Tato adresa by méla byt co
nejkvalitnéjsi, aby pfilakala co nejvice lidi — méla by oznacovat obor, byt co nejkratsi a
neméla by obsahovat pomlcky a Cisla. V praxi se lze setkat prevazné s doménou 2. a 3.
fadu, obcas se lze setkat s doménou 4. a 5. fadu. Doména 2. fadu se zapisuje ve tvaru
domena.cz. Doména 3. faddu je oznacovana jako subdoména a zapisuje se ve tvaru

sub.domena.cz [3].

2.5 Webhosting

Jde 0 vypujceni ur¢itétho webového prostoru na cizim serveru. Prostiednictvim této
sluZby miZeme naSe Www stranky umistit na internet bez potteby vlastniho serveru.
Ceny za tuto sluzbu se li$i na zéklad¢ odliSnych nabidek a pfipadné také na sluzbach,
které jsou k webhostingu nabizeny zdarma. Cena tak miZe byt bud’ v fadu par korun az
po tisic korun za mésic. Existuje 1 bezplatna varianta, tzv. freehosting. Avsak v ptipadé
freehostingu ndm vétSinou neni poskytnuta Zadna zaruka ohledné funkénosti a Casto se

stava, ze poskytoval freehostingu umist’uje na nase stranky reklamu [1].

2.6 Technologie tvorby internetovych stranek
V této Casti se budu zabyvat znaCkovacimi a programovacimi jazyky a dale také

kaskadovymi styly.
2.6.1 HTML

HTML je zkratka z angl. HyperText Markup Langue. Jedna se o hypertextovy

znackovaci jazyk, jehoz pomoci se vytvari internetové stranky. Jazyk HTML pouziva
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mnozinu znacek, mezi které se uzavira cast textu. Spoleéné s jazykem HTML se

obvykle pouzivaji i dal$i jazyky, jako napt. CSS, Javascript a PHP [1].

Zdrojovy text v jazyce HTML popisuje prohlize¢i, jakou ma mit dana stranka podobu.
Piikazy v jazyce HTML se nazyvaji znacky. Tyto piikazy musi byt uzavieny ve
Spicatych zavorkach < a > spole¢né se svymi parametry. VSe ostatni, co se nachazi
mimo tyto zavorky je zobrazeno jako prosty text. V jazyce HTML se pouzivaji parové
znaCky (kurziva, zarovnani apod.) a neparové znacky (obrazek). Parova znacka pak
vypada takhle: <znacka>Text dokumentu, na ktery ma znacka vliv</znacka>. Neparova

znacka pak vypada takhle: <znacka> [4].

Struktura HTML koédu

Kazdy HTML dokument by mél zacinat parovou znackou <html> a mél by byt ukoncen
znackou </html>. Mezi témito znackami se nachazi cely zdrojovy text, prohlize¢ tak
bude védét co ma jak zobrazit. V HTML dokumentu je nutno odd¢lit hlavicku a télo
dokumentu. Hlavicka dokumentu se oznacuje parovou znackou <head> a je ukoncena
znaCkou </head>. Krom¢& nazvu stranky, ktery se umistuje mezi znacky <title> a
</title>, se v hlavi¢ce dokumentu dale uvadi odkaz na kaskadové styly a meta tagy,
jako jsou jméno autora, popis stranky, klicova slova, ptipadné také informace pro
roboty. Télo dokumentu je oznaceno znackami <body> a </body> a vse co obsahuje,

ma byt zobrazeno prohlizecem [4].

HTML kod stranky Vysledné zobrazeni v prohlizedi
L] r
ol Nadpis stranky
<TITLE=Nazev internetové stranky</TITLE>
</HEAD=>
<BODY> Prvni odstavec nasi stranlcy.
<H1=Nadpis stranky</H1>

<P>Prvni odstavec nasi stranky.</P>
Vitejte na strance.

</BODY=

</HTML>

Vitejte na strance.

Obrazek €. 2: Ukazka HTML kodu

(Zdroj: Vlastni zpracovani)
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2.6.2 XHTML

XHTML je zkratka z angl. eXtensible HyperText Markup Language. Jedna se o
rozsifitelny hypertextovy znaCkovaci jazyk, ktery je zaloZzen na odkazech na jiné
stranky. Oproti starSimu jazyku HTML se lisi fadou novych funkci, ale také fadou

omezeni [1].

XHTML vs. HTML - hlavni rozdily

Vsechny znacky musi byt povinné ukonceny. Dale musi byt vSechny znacky vcetné
jejich atributi zadany malymi pismeny. VSechny atributy musi mit uréitou hodnotu
uzavienou do uvozovek. Dokument vyzaduje deklaraci XML na zacatku a spravnou

deklaraci doctype. Dokument navic musi byt kodovan v UTF-8 [1].

2.6.3 CSS

CSS je zkratka z angl. Cascading Style Sheets neboli kaskadové styly. Pomoci
kaskadovych styli muzeme uréit zplsob, jak se dany element na strance zobrazi
(mGzeme mu nastavit napf. velikost pisma, barvu, pozadi apod.). Kaskadové styly
nejsou soucasti textu dokumentu a diky tomu je zdrojovy kod Iépe strukturovany.
Kaskadové styly nabizi moznost nastaveni jednotného vzhledu pro dany element

v ramci celého HTML dokumentu jedinym zapisem [5].

Pravidla kaskadovych styla

Kaskadové styly jsou tvoreny z nékolika selektori a minimalné¢ jedné deklarace.
Selektor oznacuje dany element HTML dokumentu, na ktery bude kaskadovy styl
pouzit. Deklarace musi obsahovat minimalné jednu vlastnost CSS a ji odpovidajici
hodnotu. Jednoduchy CSS kod pak mize vypadat takhle: hl (color: blue;). H1 oznacuje
selektor pro nadpis prvni Grovné, deklaraci tvofi vlastnost color s hodnotou blue —

prohliZze¢ diky tomuto zapisu bude védét, Ze nadpis trovné hl bude mit modrou barvu

[6].
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CSS kod stranky Vysledné zobrazeni v prohlizeci

hi { 7
velow. — NADPIS STRANKY
1px dotied blue; ] ]
red;
16px; , Prvni odstavec nasi stranky.
normal; .
justify; w7 y
form: uppercase Vitejte na strance.
}
Obrazek €. 3: Ukazka CSS kodu
(Zdroj: Vlastni zpracovani)
Druhy styla

Celkem mame Sest druhti kaskddovych styld. Patii sem styly prohliZzece, které jsou
Vv piipadé€, Ze nejsou deklarovany zadné styly, nastaveny jako vychozi. Dale mame styly
uzivatelské, které¢ si musi uzivatel sdm vytvofit a nasledné je musi v prohlizeci nastavit
misto stylu vychoziho. Jako dal$i mame styly individualni. Ty jsou spiSe vyuZivany
pro jednorazové pouziti (atribut style). Ctvrtym stylem jsou styly vloZené a ty jsou
nastavovany piimo v HTML dokumentu vzdy pouze pro dany dokument (uvniti
elementu style). Nasledné mame styly pripojené. Jedna se o externi soubory, které jsou
pfipojeny k HTML dokumentu pomoci elementu link v zdhlavi stranky. Poslednim
stylem jsou styly importované. Ty jsou podobné stylim pfipojenym, oproti kterym

vSak umoznuji do pfipojeného externiho souboru se styly vlozit styly dalsi [6].

2.6.4 JavaScript

JavaScript je objektové orientovany skriptovaci jazyk. Pfevazné slouzi k programovani
funkci na internetovych strankach, vétSinou jako soucast HTML kédu. Za pomoci
tohoto skriptu lze ovladat riizné interaktivni prvky umisténé na strance, jako jsou napft.
tlacitka, textova pole, formulafe, apod. Co se tyCe syntaxe, tak se JavaScript nejvice

podoba jazyku PHP [1].
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<script=

var datum = new Date();

var den = new Array( );
varijs = :

js += den[datum.getDay()] +

j5 += datum.getDate() +

j5 += (1 + datum.getMonth()) +

js += datum.getFullYear() +

document.write( js );

</script=

Obrazek €. 4: Ukazka kdédu v jazyce JavaScript
(Zdroj: Vlastni zpracovani)

2.6.5 PHP

PHP je rekurzivni zkratka z angl. Hypertext Preprocessor a jednd se o skriptovaci
programovaci jazyk, ktery se pouziva Kk programovani dynamickych www stranek.
Vétsinou je piimo soucasti jazyka HTML (ptipadné XHTML). Kromé programovani
www stranek 1ze vSak PHP vyuzit také pro vytvareni konzolovych nebo pocitacovych
aplikaci. PHP je jednim z nejrozsifenéjSich skriptovacich jazykt, svoji oblibenost si

ziskal hlavné diky jednoduchosti a velké zasob¢ funkci, které jazyk PHP nabizi [1].

2.7 Statické a dynamické stranky
V rdmci tvorby internetovych stranek se rozliSuji stranky na statické a dynamické.

Jednotlivé vyhody a nevyhody jsou popsany zv1ast’ niZe.

2.7.1 Statické internetové stranky

Za statické stranky jsou povazovany bézné HTML stranky, jejichz obsah je neménny.
Nevyhodou takovych stranek je nemoznost zobrazeni dat z databaze a také fakt, ze
stranky mulze spravovat pouze uzivatel, ktery ma alespoil zakladni znalost jazyka
HTML. Vyhodou je nizsi potfizovaci cena. Statické stranky jsou vhodné ptedevs§im pro

mensi firmy a mohou slouzit jako osobni prezentace na internetu [7].

2.7.2 Dynamické internetové stranky
Dynamické stranky jsou zaloZeny na urcité programovaci technologii (napt. redakéni
systém, elektronicky obchod, apod.) umisténé na serveru a na datech ulozenych

Vv databazi. Stranky jsou sestaveny dynamicky na zékladé¢ pozadavku uzivatele. Oproti
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strankdm statickym se obsah strdnek dynamickych méni na zdklad¢ dat ziskanych
z databaze. Je tak mozné pridavat nové ¢lanky, komentafe, ptipadné je mozné zasilat

zpétnou vazbu pomoci kontaktniho formulaie [7].

2.8 Zpisob tvorby internetovych stranek

V soucasné dob¢ mame hned n€kolik moznosti tvorby internetovych stranek. Bud’ je
mozné si stranky vytvorit sam, pfiCemz jediné naklady budou na hosting a doménu,
pfipadn€ je mozné vyuzit sluzeb jiné firmy, kterd by nam stranky vytvoftila. Posledni

moznosti jsou také volné dostupné internetové sluzby.

2.8.1 Vlastni tvorba stranek

V piipadé¢ zvoleni tohoto zptisobu tvorby stranek jsme odkazani pouze sami na sebe. Je
proto nutné mit v tomto sméru né&jaké znalosti. Pro zprovoznéni www stranek je potieba
sehnat webhosting a doménu, nasledné vytvofit stranky (znalost jazyka HTML,
kaskadovych styld, ptipadné znalost jazyka PHP) a ty pomoci FTP klientu nahrat na
server. V pfipadé, ze je pozd&ji nutné stranky upravit, jednoduse si stranky sami
upravime. Vyhodou je, Ze vSe co je potieba, si mizeme ud€lat sami a nejsme tak na

nikom zavisli [8].

2.8.2 Internetové sluzby

Jedna se o volné dostupné sluzby. Muze se jednat o webové sluzby, kdy je mozné si
vytvofit vlastni stranky dle urcité predlohy nebo se miliZe jednat o redakéni systémy,
kdy je pouze potieba RS nainstalovat na na$ server, nakonfigurovat a pak je jiz mozné

na web nahrat obsah.

Webové sluzby

V tomto pifipadé¢ nemusi mit tviirce stranek téméf zadné znalosti, stranky si pouze
prosttednictvim webového rozhrani nastavi podle urcité piedlohy. Staci se tak
jednoduse zaregistrovat, zvolit jméno stranek a pak je jiz mozné na stranky pridavat
obsah. Webové sluzby jsou vétSinou zdarma, avsak v ptipadé, Ze mame zajem o vlastni
doménu nebo napiiklad chceme odstranit reklamy, je potieba tyto funkce zaplatit.

Nevyhodou webovych sluzeb je, ze uzivatel je omezen funkcemi, které tyto sluzby
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nabizi. Neni tak mozné pridat funkce vlastni, jak je to mozné napi. u redakénich

Vv

[8].

Redak¢éni systémy

Content management system (CMS) neboli systém pro spravu obsahu je vyuzivan
v piipadé, kdy je potieba na stranky ¢asto pfidavat novy obsah (napt. kdyz potiebujeme
psat nové ¢lanky nebo aktuality). Postup v tomto piipadé je jednoduchy — je potieba
sehnat webhosting s moznosti PHP a s databazi MySQL. Dale si musime vybrat
redak¢ni systém, ktery chceme pouzivat a ten si stdhnout do pocitace. Nasledné staci
redakéni systém prostfednictvim FTP protokolu nahrat na server, provést instalaci
(propojeni s databazi) a pak je jiz mozné nastavit redakéni systém podle potieb.
V ptipadé, Ze chceme zménit vzhled stranek, je moznost upravit jiz hotové Sablony nebo
si vytvorit Sablonu vlastni, pfipadné se obratit na firmu, kterd ndm Sablonu zpracuje.
Vyhodou redakénich systémi je velké mnozstvi nabizenych funkci. Kromé nabizenych
funkci je také mozné si naprogramovat funkce vlastni a pak je jednoduse propojit se
stavajicim systémem. Mezi nejpouzivangjsi redakéni systémy patii WordPress, Joomla

a Drupal [8].

2.8.3 Zhotoveni stranek firmou

Tfeti mozZnost je moznosti nejdraz$i — nechat si strdnky zhotovit nékym jinym.
Nemusime tak mit zddné znalosti a v podstaté nemusime ani vynaloZzit Zadnou préaci.
Stac¢i pouze najit firmu, kterd stranky tvoii a s tou se domluvit na tom, jak dané stranky
maji vypadat, k cemu budou stranky slouzit a jaky obsah na nich ma byt. Dale je moZné
se domluvit na nové doméné (piipadné i hostingu) a tim nasSe prace kon¢i. Pak jiz staci
pockat, az firma stranky udéla. VéEtSinou ndm jsou stranky jesté pred Uplnym
zhotovenim ukazany, abychom mohli uvést ptipadné pfipominky. DtlleZité je si pfedem
zjistit jaky redakéni systém firma bude pouzivat (vlastni nebo free) a také si pozdéji
vyzadat hesla do administrace. V pfipadé¢ vyuziti jiné firmy vSak mulze dojit
k problémtim, jako napf. ve vzajemné komunikaci, kdy jsme se nedomluvili na piidani
textli/obrazkl na stranky apod. KdyZ bude potieba stranky aktualizovat, nabizi se nam

nékolik moznosti — bud’ kontaktovat firmu, aby dané stranky aktualizovala, vétSinou je
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vSak potteba si za tuto sluzbu pfiplatit. V pfipadé, ze mame pfistup do administrace

systému, si vSak stranky mtizeme jednodusSe sami upravit [8].

2.9 Webova grafika

Zatimco v pocatcich internetu bylo mozné komunikovat pouze prostiednictvim
piikazového fadku, tak v dnesni dobé€ jiz neni problém pouzivat animovanou grafiku. Za
pomoci piehledného a intuitivniho vzhledu stranek je mozné nase informace
prezentovat zptisobem, ktery jednak zaujme pozornost navstévnikli nasich internetovych

stranek, ale také mtize dopomoci k opétovné navsteve [9].

2.9.1 Zakladni formaty obrazki
V této kapitole jsem vybral pouze zakladni formaty, které¢ jsou bézné¢ pouzivany pro

obrazky na www strankach.

GIF
Format GIF uklada obrazky s maximaln¢é 256 barvami. Hlavni odlisnosti je neztratova
komprese a moznost ukladat obrazky s prihlednosti. Format GIF navic umozinuje ulozit

vice obrazkl v jednom, kdy se jedna 0 tzv. animovany GIF [9].

JPEG

Cilem pfti vytvareni formatu JPEG bylo vytvofit kvalitni metodu komprese v pravych
barvach. Komprese JPEG je ztratova, tedy piivodni a komprimovany obraz se 1i8i podle
stanovené¢ho stupné komprese. Format JPEG se piedevSim pouziva ke kompresi

fotografii nebo vétsich obrazka [9].

PNG
Format PNG pouziva neztratovou kompresi a stejné jako format GIF je schopen ukladat
obrazky s 256 barvami. Rozdilem vSak je moznost ukladat obrazky v pravych barvach

ato azs 16,7 miliony barev [9].
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2.9.2 Barvy

V jazyce HTML se barvy uvadi ve tvaru #RRGGBB, kde se jedna o hodnoty Cervené,
zelené a modré barvy vyjadiené v Sestnactkové soustavé. Jako priklad 1ze uvést zelenou
barvu s hodnotou #00FF00, kde zelena slozka obsahuje hodnotu FF (255), zatimco
ostatni barvy obsahuji hodnotu 0. Krom¢ zapisu v Sestnactkové soustavé jazyk HTML

podporuje zapis nékterych barev slovnim pojmenovanim dané barvy [9].

2.10 Nastroje k tvorbé internetovych stranek
Mezi nastroje, které jsem pouzil pii tvorbé novych stranek, patii jednak internetové
prohlizece, graficky program Adobe Photoshop, déle textovy editor Notepad++,

souborovy manazer Total Commander a analyticky nastroj Google Analytics.

2.10.1 Internetové prohliZece

Pfi vytvareni stranek je nutné dbat na to, Ze vétSina potenciondlnich navstévnika naSich
stranek bude pouzivat rizné prohliZzece, proto by stranky neméli byt optimalizovany
pouze pro jeden prohlizec. Hlavnim problémem s prohlize¢i jsou standardy. Jazyky
HTML, XHTML a CSS vychazi z ptijatych standardii definovanych spole¢nosti W3C.
Ne kazdy prohlize¢ zobrazi obsah stranek tak, jak by mél. To plati pfedev§im u starSich
verzi prohlizecli, zatimco nové verze se snazi tento problém vyfeSit. Mezi hlavni
pouzivané internetové prohlizeCe patii Google Chrome, Mozilla Firefox, Internet

Explorer, Safari a Opera [10].

Tabulka ¢. 1: Popularita internetovych prohlizeci
(Zdroj: [11])

2014 IE Firefox Chrome Safari Opera
Q1 9.9 % 26.3 % 56.5 % 3.9% 1.8%
AN IE Firefox Chrome Safari Opera
Q1 13.6 % 29.4 % 50.0 % 4.1% 1,8 %
Q2 12.4 % 28.2 % 52.6 % 4.0 % 1.7 %
Q3 11.9% 28.3% 53.0 % 3.8% 1.7 %
Q4 10.4 % 26.9 % 54.9 % 3.9% 1.8%
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2.10.2 Adobe Photoshop

Adobe Photoshop umoznuje kompletni spravu fotografii a obrazku, od jejich ziskani az
po vystup v podobé tisku ¢i publikovani. Photoshop je ur¢en hlavné pro profesionalni
fotografy a grafiky. Program nabizi fadu moznosti automatickych uprav, diky cemuz je
vSak vhodny i pro bézné uzivatele. Cena Adobe Photoshop je vyrazné ovlivnéna

nabizenym mnozstvim funkci a nastroji, které jsou také hlavnim lakadlem programu

[12].

2.10.3 Notepad++

(vCetné Cestiny). Je nabizen zcela zdarma a jeho ptednosti je predevSim velké mnozstvi
funkei, jako naptiklad zvyraznéni syntaxi, editace HTML dokumenti nebo prace s vice
dokumenty soucasn¢. Program je velmi rychly a kromé upravy ASCII textl umoziuje
také psani a upravy skripti, vcetné tvorby internetovych stranek v jazyce
HTML/XHTML a kaskadovych styli. Program nabizi i pfipadné stazeni fady dalSich

roz$iteni [13].

2.10.4 Total Commander

Program Total Commander patii mezi nejvice pouzivané spravce souborti. Mezi hlavni
vlastnosti programu patii zobrazeni dvou panelii se soubory a slozkami, podpora
ceského jazyka, rozSitené¢ funkce hleddni, rychly nahled, prace s archivy (napt. ZIP
nebo RAR), integrovany FTP klient aj. Program je vyvijen Christianem Ghislerem a ve

verzi pro PC je siten jako shareware [14].

2.10.5 Google analytics

Google Analytics zdarma nabizi moznost statistickych piehled nasich webovych
stranek. Prostfednictvim webového rozhrani Google Analytics si jednoduse miizeme
zobrazit prehled o tom, zdali jsou nase stranky navstévovany, odkud navs§tévnik na nase
stranky pfichazi, jaké stranky navstévuji a jaké ne, pfipadné na zéklad¢ kterych

klicovych slov byly nase stranky navstiveny [15].
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2.11 Zvlastni soubory internetovych stranek

I ptes to, ze tyto soubory nemaji vyrazny vliv na chod stranek, je dobré jim vénovat
néjaky Cas a ulehcit tak pozdé&ji navstévnikiim problémy. Diky ikonce Favicon je mozné
jednodusSe najit danou stranku mezi zdlozkami a prostfednictvim souboru htaccess je

mozné vytvofit vlastni chybové stranky.

2.11.1 Favicon.ico

Favicon je ikona o rozmérech 16x16 pixelti. Aby byla prohlizeCem spravné zobrazena,
musi byt umisténa v kofenovém adresafi nasich www stranek. Tato ikona je
prohlize¢em vzdy zobrazena pted adresou stranky a to bud’ v adresovém tadku, v horni

¢asti panelu prohlize¢e nebo v zalozkach [1].

2.11.2 .htaccess

Jednd se specialni soubor umoznujici vlastnikovi www stranek upravu vlastnosti
serveru bez nutnosti kontaktovani spravce. Prevazné je vyuzivdn pro zobrazeni
vlastnich chybovych stranek. V piipad¢, kdy tedy chceme nahradit standardni hlasku
404 not found nasi vlastni chybovou strankou, jednoduse do souboru .htaccess vlozime
ptikaz ErrorDocument 404 /nazev_stranky.html a soubor spolu snasi chybovou
strankou nakopirujeme na server. Po zobrazeni stranky, kterd neni umisténa na serveru,
tak jiz nebude zobrazena standardni hlaska 404 not found, ale zobrazi Sse nami
pozadovana chybova stranka. Soubor .htaccess vSak lze vyuzit i v pfipadé€, Ze chceme

blokovat pfistup z urcité IP adresy [16].

2.12 SEO
SEO je zkratka z angl. Search Engine Optimization, v piekladu do cestiny se jedna o
optimalizaci pro vyhledavace. Pomoci SEO muZeme zlepSit pozici naSich www stranek
ve vyhledavacich, jako jsou napt. Google.com nebo Seznam.cz a tim docilit vyssi
navstévnosti nasich stranek a piipadného ziskani novych zakaznikd. SEO obsahuje fadu
¢innosti, jako jsou:

e spravna volba klicovych slov

e tvorba pfistupného a sémanticky spravného webu

e tvorba zajimavého obsahu stranek
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budovani zpétnych odkazl

sledovani priubéznych statistik [17]

2.12.1 On-page faktory

Jedna se o optimalizaci prvki na strance. Patii sem:

Validita stranek — naSe www stranky by méli byt validni. Validita by méla
zarucit spravné zobrazeni stranek prohlizeCem. K ovéfeni validity se pouziva
W3C validator.

Titulek stranky — kazda stranka musi mit unikatni titulek. Titulek nesmi byt
ptili§ dlouhy a mél by obsahovat kli¢ova slova, zobrazuje se totiz také jako
vysledek vyhledavani v jednotlivych vyhledavacich.

Meta tag description — slouzi k popisu obsahu dané stranky. Nejlépe by mél
obsahovat klicova slova, protoze se zobrazi spolen¢ s titulkem stranky ve
vysledcich hledani. Kazda stranka by méla mit unikétni popisek.

Koédovani stranky — pro spravné zobrazeni textu je velmi dulezité definovat
znakovou sadu, navic je tento krok dulezity i pro roboty. Kédovani by mélo byt
uvedeno na vSech strankach.

Nadpisy — velmi dulezity parametr optimalizace. Celkem mame Sest urovni
nadpist od h1 do h6. Nadpis hl by mél obsahovat klicova slova a musi byt na
strance umistén pouze jednou.

Text odkazii — odkazy by méli obsahovat klicova slova, mélo by tedy byt jasné,
kam odkazuji. Odkazy by méli byt co nejstruénéjsi (max. 3 slova). Spatnym
tvarem je klikni zde, spravnym tvarem je pak naptiklad on-page faktory.

Popisek obrazkii — jelikoz robot nijak nezjisti, co za obrazek se na strance
vyskytuje, je potieba kazdému obrazku piifadit alternativni text. Alternativni
text se zobrazi i v piipad¢, ze se z néjakého diivodu obrazek spravné nezobrazi.
Obsah webu — text umistény na strance by mél byt dobie strukturovany. V praxi
se tak hodi pouzivat odrazkové seznamy, béZny text pak umist'ovat do odstavci.
Vhodné je do textu umist'ovat klicova slova. Plati zde pravidlo, Ze kli¢ova slova
na dané strance budou stejné. Dilezité informace je mozné odlisit, naptiklad
zvyraznénim dané casti textu (strong/bold), pfipadné je mozné danou cast

barevné odlisit.
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e Mapa webu — slouzi k informovani vyhledavaci o struktufe stranek a veSkerych

odkazech umisténych na strankach [17].

2.12.2 Off-page faktory

V piipadé off-page faktort se jedna o optimalizaci mimo internetové stranky. V prvnim
bod¢ je dobré dat veédeét jednotlivym vyhledavacim o existenci naSich stranek.
V soucasné dob¢ vyhledavace hodnoti relevantnost a kvalitu zpétnych odkazt (tzv. link-
baiting). Ktomu mize dopomoci vyména odkazt. Dal§im faktorem je propagace
internetovych stranek. Mize se jednat o jednotny styl podpisu v e-mailu nebo
v diskuznich forech, ptipadné se mlize jednat o propagaci na socidlnich sitich, jako jsou

napi. Facebook a Linkedin [17].

2.13 SWOT analyza
SWOT analyza je specialni technika, jejiz pomoci 1ze zhodnotit silné a slabé stranky,
ptilezitosti a hrozby ovliviiujici Gspéch organizace nebo jejich podnikatelsky zameér.
Pomoci SWOT se hodnoti:
e Vnitini faktory — silné (Strengths) a slabé (Weaknesses) stranky, vstupem
muze byt finan¢ni analyza nebo analyza 7S.
e Vnéjsi faktory — piilezitosti (Opportunities) a hrozby (Threats), vstupem mize
byt analyza SLEPT nebo Portertiv model 5 sil [18].

Siiné stranky
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Opportunities

Obrazek €. 5: SWOT analyza
(Zdroj: Vlastni zpracovani)
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3 ANALYZA PROBLEMU A SOUCASNE SITUACE

V této kapitole se budu predevs§im zabyvat analyzou soucasného stavu internetovych
stranek a analyzou stranek konkurence. Na zakladé téchto analyz bude mozné vytvofit

dokonalé¢ internetové stranky.

3.1 Zakladni informace o autodopravé

Autodoprava Petr Jakubec zde ptsobi jiz od roku 1997. Zabyva se dopravou vseho
druhu, piedevs§im v ramci Jihomoravského kraje. V ptipad¢ stalych zakaznikl anebo po
domluvé vsak nabizi i moznost dopravy po celém tzemi Ceské republiky. Za dobu
svého piisobeni autodoprava ziskala fadu stalych zékaznik a to prevazné z oblasti
kovoprimyslu a stavebnictvi. Z hlediska nosnosti je autodoprava schopna ptepravit

naklad az do 6 tun.

Konkurence v Jihomoravském kraji je velikd. Kromé mens$ich autodoprav zde plisobi
fada dlouhodobych firem, jako pftiklad lze uvést konkurenty Autodoprava Valik,
Autodoprava Japo, Autodoprava Hegr, Autodoprava Rab, aj.

Nazev: Autodoprava Petr Jakubec
Sidlo: Za $kolou 651/9, Brno 617 00
1CO: 61421944

Pravni forma: osvC

Datum zaloZeni: 17.12. 1997

Pfedmét podnikani: Silni¢ni nakladni doprava

3.2 SWOT analyza

Na zéklad¢ informaci ziskanych z jednotlivych analyz jsem sestavil SWOT analyzu. Ta

poukazuje na silné a slabé stranky autodopravy a dale na pfilezitosti a hrozby.
Silné stranky

e dlouhodobé ptisobeni

o velkd rada stalych zdkaznik
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e schopnost dostat svym zavazkim

e dobra komunikace se zékazniky

Slabé stranky
e nekvalitni zpracovani soucasnych internetovych stranek

e nedostatecna optimalizace stranek

PrileZitosti
e ziskani novych zakaznikt

e zvySeni povédomi o autodopravé na internetu

Hrozby
e ztrata stalych zakazniki

e zmény legislativy

Nekvalitni zpracovani soucasnych internetovych strdnek jsou dGvodem, proc
autodoprava prostiednictvim internetu neziskala Zadného zdkaznika. Nové internetové
stranky tento fakt mohou zménit. V dnes$ni dob¢ je internet pouzivan hojné, a pokud
chce autodoprava ziskat nové zakazniky, je potfeba mit nejen kvalitni stranky, ale je
také nutné na internetu zvySit povédomi o autodopravé — tomu by meéla dopomoci

optimalizace stranek.

3.3 Soucasny stav internetovych stranek

Soucasné internetové stranky nejsou pro budouci pouziti jiz vhodné a to prevazné
Z hlediska grafického a obsahového zpracovani (jak je také mozné vidét niZze na obrazku
¢. 6). Stranky jsou napsany pouze v jazyce HTML a to bez pouziti kaskadovych styla,
struktura kodu je tak velice nepfehledna a pro budouci Gpravy nepouzitelna. Z pohledu
SEO jsou stranky ve velmi $patném stavu, kod stranek obsahuje fadu chyb a v dalsich

hodnocenich by stranky neziskali ani bod.
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Brno-Jehnice
Brno-Reckavice Ochoz u Br
a Mokra Hora

Brno-Kralovo Pole  Mokra-Hol
Zebétin Brno-Ligen P
Brno :
501 Podali

Brio=Bosonohy Brna-jih Slapanice

Stfelice Moravany Brno-Turany

Modrice

Obrazek ¢. 6: Soucasné internetové stranky Autodopravy Petr Jakubec

(Zdroj: Vlastni zpracovani)

Jak je mozné vidét na obrazku vyse, z hlediska grafického zpracovéani nejsou stranky
moc poutavé a zakaznik tak nema divod se na internetové stranky vratit. Obsahova

stranka je také velmi slab4 — zdkaznik se ze stranek kromé& kontaktu nedozvi téméf nic.

Hlavni nedostatky souc¢asnych internetovych stranek
Soucasné stranky jsou nevyhovujici hned z nékolika divodi. Mezi ty nejhlavngjsi
diavody bych uvedl nésledujici:

e Nepouziti kaskadovych styli — struktura kédu stranek je neptehlednd a pro
budouci Gpravy nepouzitelna.

e Zdrojovy kéd neni validni — ve zdrojovém kédu je pouzita fada nevyhovujicich
(nepouzivanych) parametrii a znacek. Déale zde chybi nadpisy (véetné hl) a kod
obsahuje fadu chyb.

e Nedostatecny obsah stranek — krom¢ kontaktu a sluzeb stranky nenabizi nic
jiného. Chybi zde fada podstatnych véci, které by zdkaznika mohli zajimat.

e Nedostate¢né grafické zpracovani — pouzité barvy na strankach nejsou

vzhledoveé oslnujici a celkové grafické zpracovani stranek neni nijak zajimavé.
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Pro zlepSeni situace je zapotiebi vytvofit novou internetovou prezentaci, ktera bude jak
po grafické, tak i po obsahové strance vice zajimava. Ddle je pak potieba stranky

optimalizovat a zlepsit tak jejich pozici ve vyhledavacich.

3.4 Konkurencni internetové stranky

Jak jsem jiz uvedl, konkurenti v ramci Jihomoravského kraje je hodné, proto nebyl
problém porovnat jednotlivé konkurencni stranky. Ve vétSin€ piipadii se jednd o
statické stranky o jedné, pfipadné vice stran, které jsou jak graficky, tak i obsahové
kvalitné zpracované. VétSina téchto stranek vyuziva placenou narodni doménu CZ.
Kromé¢ téch kvalitné zpracovanych stranek se zde vyskytuji i méné kvalitni stranky, ty
vSak mezi muj zajem nepatii. Jako ptiklad jsem vybral dvé graficky kvalitné zpracované

stranky, které je mozné vidét nize na obrézcich ¢. 7 a 8.

3.4.1 Analyza internetovych stranek Autodopravy Rab
Prvni vybrané stranky patii Autodopravé Rab. Za vznikem téchto stranek stoji

spole¢nost Shockworks, s.r.0.

PREPRAVNI SLUZBY DOMLUVTE SI PREPR/

- Nakladni preprava
O nas
Vo peneYs Spoletnost Autodoprava Rab poskytuje pfepravnl sluzoy ji2 od
roku 2003. Za dobu svého pasobeni si na trhu vytvofil stdlou pozici a
S sttt B piatd ziskal cenné zkugenosti v oboru nakladni autodopravy, Hiavnf
pracovnl napinl spole¢nost je kontejnerova pfeprava, vnitrostamnf |

Kontejnerova doprava mezinarodnf pfeprava, odvoz suti a dalsf.

Kamionova doprava Provozovna Kancelar

Preprava zbosl Trnkova 111 Karel Rab AUTODOPRAVA
628 00 Brno Uvoz 129/88

602 00 Brno-Vever(
% Preprava palet

H 777 336 740
. 549 249 542 IC: 756 07 379

Odvoz suti s
4 infoZautodoprava-rab.cz DIC: CZ7212123831

» QOdvoz zeminy

22
A 3
Dovoz betonu %
< - (]c]
3
Dovoz pisku 3 =
s (c]
> Dovoz Stérku bl
Nakladanf a sklddani hydraulickou Py
<

rukou s pouzitim paletovacich vidif

Obrazek €. 7: Internetové stranky Autodopravy Rab
(zdroj: [19])
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V tomto piipadé byl zvolen tzv. one-page web, kdy se jedna o internetovou prezentaci o
jedné strance. Z hlediska informaci je zde vSe jasné uvedeno a vzhled stranek je také
velmi dobfe zpracovany. Zakaznik zde ma navic moznost vyuzit kontaktniho formulaie

»schovaného* pod tlacitkem poslat poptavku.

SEO internetovych stranek Autodopravy Rab

U obou konkurentii jsem testoval silu webu pomoci internetové sluzby www.seo-
servis.cz. V ramci sily webu jsou analyzovany jednotlivé on-page a off-page. I pies to,
ze stranky z hlediska vzhledu a obsahového zpracovani ptisobi spravng, jejich

optimalizace v pofadku rozhodné neni. Stranky www.autoprava-rab.cz ziskaly celkem

pouhych 27%. Jednotlivé ¢asti analyzy rozeberu nize.

SEO Servis
77% Komplexni analyza zdrojového kodu: 77 %.

Pagerank
Google Pagerank testované stranky: 3M0.

3o

Srank

2/
10 grank testované stranky: 201100.

Pozice na Seznamu
Umisténi webové stranky na Seznamu po zadani prvnich 4 slov titulku: 4.

Sho

Pozice na Google
Umisténi webové stranky na Google po zadani prenich 4 slov titulku: 4.

B/io

8; Popularita URL adresy
19 ohlibenost URL adresy webové stranky: 12.600.
Pocet virskytl URL adresy stranky mezi webovymi strankami z jinych domén.

Obrazek ¢. 8: SEO stranek Autodopravy Rab
(zdroj: [20])

Z obrazku €. 8 je mozné vyc¢ist hned nékolik véci:

e SEO servis — tato Cast se zabyva analyzou zdrojového kodu. Celkem zde
stranky obdrzely 77% a to ptevazné diky chybé&jicimu popisku stranky,
neuvedeni klicovych slov a autora stranek. Stranky navic obsahuji 2 chybné
HTML syntaxe a netextové prvky bez alternativniho popisku.

e Hodnoceni Pagerank a Srank — jedna se o hodnoty dulezitosti internetovych
stranek. Oba algoritmy jsou zaloZeny na hypertextovych odkazech. Jak je mozné

vidét na obrazku €. 8, v obou ptipadech stranky ziskaly velmi nizké hodnoceni.
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e Pozice na Seznamu a Google — jedna se o umisténi stranek po zadani prvnich 4
slov z titulku stranky. V obou piipadech stranky ziskaly polovinu moznych
bodi.

e Popularita URL adresy — =zalozeno na odkazech vedenych na stranky
autodopravy z jinych internetovych stranek. Hodnoceni 8/10 ziskaly stranky

predevsim diky registraci v katalozich na internetu.

Dalsimi hodnocenymi faktory jsou zpétné odkazy a socialni sité. V obou piipadech
stranky ziskaly 0 bodi. Zpétné odkazy jsou dilezité z hlediska pozice stranek ve
vyhledavacich, ¢imz se da zlepSit povédomi o autodopravé. Socidlni sité¢ jsou
v soucasné dob&€ velmi popularni a jejich pouziti mize pomoci K ziskani novych

zékazniku.

3.4.2 Analyza internetovych stranek Autodopravy Mannen, s.r.o.
Druhé vybrané stranky vlastni Autodoprava Mannen, s.r.o. Stranky byly vytvofeny

firmou Internet123.cz.

Na= MARNKNIERN

S.R.0O.

MEZINAR

p= > -
O SPOLEGNOSTI sLuZey VOZOVY PARK AKTUALITY A KONTAKTY
informace o nadifirmé doprava, spedice, logistika vozy, kterymi jezdime kontakty do firmy, volna mista a jiné novinky

: . I RYCHLY KONTAKT
MEZINARODNiI AUTODOPRAVA VELKA BITES U BRNA,

OKR. ZDAR NAD SAZAVOU

Hledate spolehlivého partnera v oblasti y? Pak spedicni N.
MANNEN s.r.0. Sidlime ve Velké Bitesi (pfimo u sjezdu z dalnice D1) v okrese Zd'ar nad Sazavou, * Va3 e-mail
ktera lei mezi Brnem a Jihlavou, nabizi své dopravni sluzby po celé Ceské republice, EU a ve
Svycarsku.

Vas telefon

StézZejni innosti nadi firmy je nakladni doprava spedice i a vytéZovéni vozidel

Prednosti nasi firmy je rozsahly vozovy park, rychlost vyfizeni objednévky. bezpeéné prepraveni na misto
ugeni a vybomy pomér cenalvykon

N. MANNEN - to je spolehlivost, kvalita a flexibilita.

Obrazek €. 9: Internetové stranky Autodopravy Mannen
(zdroj: [21])
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Jedna se o vice strankovou internetovou prezentaci, kde jsou jednotlivé stranky
rozdéleny tak, aby obsah stranek byl co nejptfehlednéjsi. Hlavni stranka je tvofena
zékladnimi informacemi o spole¢nosti, v¢éetné kontaktu a kontaktniho formuléie. Mezi

dalsi stranky patii sluzby, vozovy park a kontakt.

SEO internetovych stranek Autodopravy Mannen, s.r.o.

Stejn¢ jako v pripadé Autodopravy Rab jsem testoval silu webu pro stranky

www.autodoprava-mannen.cz. Stranky celkem ziskaly pouhych 22% a nejvétsi

problémy z hlediska SEO stranek rozeberu nize.

80% SEO Ser_\ns . o _
Komplexni analyza zdrojoveho kodu: 80 %.

Pagerank
Google Pagerank testované stranky: 0/10.

/ Srank
Srank testované stranky: 10/100.

Pozice na Seznamu
@ Umisténi webové stranky na Seznamu po zadani prvnich 4 slov titulku: 4.

8] Pozice na Gocgle
10 Umisténi webové stranky na Google po zadani prvnich 4 slov titulku: 2.

Popularita URL adresy

Oblibenost URL adresy webové stranky: 0.
Poéet vyskytd URL adresy stranky mezi webovymi strankami z jinych domén.

Obrazek ¢. 10: SEO stranek Autodopravy Mannen, s.r.o.
(Zdroj: [20])

Jednotlivé ¢asti analyzy sily webu, které je mozné vidét na obrazku €. 10:

e SEO servis — celkem zde stranky obdrzely 80%. Stranky obsahuji pfili§ mnoho
klicovych slov a pfiili§ mnoho vloZenych kaskaddovych styla. Na strankach se
navic vyskytuje celkem 22 chybnych HTML syntaxi.

e Hodnoceni Pagerank a Srank — Vv obou pfipadech tyto stranky ziskaly jesté
mensi hodnoceni, nez Autodoprava Rab.

e Pozice na Seznamu a Google — v piipadé pozice na Seznamu jsou na tom
stranky stejné, jako Autodoprava Rab, na Google je vSak pozice stranek

Autodopravy Mannen, s.r.o. o 3 body lepsi.
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e Popularita URL adresy — vtomto pfipadé¢ autodoprava neni zaregistrovana

v zadném katalogu.

Ani v tomto piipad¢ autodoprava z hlediska zpétnych odkazi neobdrzela zadny bod.
V piipadé socialnich siti, autodoprava ma jiz od roku 2012 vytvofeny profil na socialni

siti Facebook, avsak jejich aktivita zde je téméf nulova a i tomu odpovida hodnoceni

1/10.

3.5 Analyza klicovych slov pro nové internetové stranky

K analyze klicovych slov jsem pouZil nastroje dvou nejvétsich vyhledavaca v Ceské
republice a to Google Adwords a Sklik. Oba nastroje nabizi moznost statistického
ptehledu vSech vyhleddvanych slov na zdklad¢ zadaného klicového slova (v tomto
ptipadé autodoprava) sefazenych podle hledanosti. Nejdiive jsem kli¢ova slova hledal
v ramci vyhledavace Google. Po sepsani jednotlivych klicovych slov jsem hledal
kli¢ova slova pro vyhledava¢ Seznam. Vzhledem k tomu, ze se klicova slova v obou

ptipadech shodovala, mohl jsem sestavit vyslednou tabulku, kterou je mozné vidét nize.

Tabulka ¢. 2: Seznam Kkli¢ovych slov
(Zdroj: Vlastni zpracovani)
Jednoslovné Dvouslovné Trislovné

autodoprava  autodoprava <Mésto> Nakladni autodoprava <Mésto>
autodopravci  autodopravci <Mgsto>

autodopravce autodoprava cenik
doprava autodoprava <Jméno>
pieprava preprava zbozi

ptepravni sluzby

Pii vyhledani klicového slova autodoprava byla mezi nejhledanéj$imi slovy témér ta
sama slova, vzdy akorat s mensi zménou. Nejhledané€jsimi slovy byly autodoprava a
doprava, dale se zde ¢asto objevovala slova autodopravce, autodoprava <Mésto> a

nakladni autodoprava.

V pripad¢ Autodopravy Petr Jakubec jsem pro tvodni stranku zvolil klicova slova:

Nakladni autodoprava, autodoprava Brno, doprava, autodopravce a Petr Jakubec.
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3.6 RozliSeni novych internetovych stranek
Hned na zacatku je potieba se zamyslet, jaké maji mit stranky rozliSeni. K tomu miize
vypomoci sluzba W3school, ktera se kromé jiného zabyva i statistikou pouzivanych

rozliSeni obrazovek.

Tabulka ¢. 3: RozliSeni obrazovek
(Zdroj: [22])

Rozliseni Leden 2014 Leden 2013
Vétsi 34% 36%
1920x1080 13% 11%
1366x768 31% 25%
1280x1024 8% 10%
1280x800 7% 8%
1024x768 6% 9%
800x600 0.5% 0.5%
Mensi 0.5% 0.5%

Jak je mozné vidét v tabulce €. 3, od roku 2013 se na ptedni pti¢ce drzi rozliSeni vetsi
nez 1920x1080, druhé misto zaujima rozliSeni 1366x768 a na tieti pficce je rozliSeni
1920x1080. Je tedy patrné, Ze v dnesni dobé€ se jiz béZn¢ pouzivaji Full HD monitory,
avsak je také nutno poukézat na rozliSeni 1024x768, které je stale velmi populérni a to
nejen z hlediska tabletd a chytrych telefond, ale také z dtivodu, Ze nékteré firmy neméni

sveé pocitaCoveé vybaveni tak Casto.
V ptipad€ novych stranek jsem se tedy rozhodl, Ze pro ¢ast obsahovou bude pouzita
Sirka 1024px. Stranky budou responzivni, takZe je bude moZzné zobrazit na vSech

zafizenich s maximalni ptehlednosti obsahu stranky.

Vyska stranky bude nastavena pro vSechna rozliSeni tak, aby zahlavi, respektive zépati

bylo pevné fixovano na okraj stranky.

Pro zobrazeni na tabletech a smartphonech budou stranky optimalizovany pro rozliSeni

768px, 600px a 320px. Vice informaci bude uvedeno v ¢asti praktické.
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3.7 Pozadavky na nové stranky

Soucasné internetové stranky byly z fady divodl nedostatecné, a proto byly v ramci

tvorby novych stranek zadany ur€ité pozadavky ze strany vedeni autodopravy:

kvalitni grafické a obsahové zpracovani stranek
piehledna struktura HTML dokumentu s vyuzitim kaskadovych stylt
vybér nového poskytovatele webhostingu a domény

validni a optimalizované stranky

Kromé¢ téchto bodt pozaduje vedeni autodopravy také spolupraci pii vytvafeni stranek,

chtéji tedy mit ptehled o vSem, co bylo provedeno a také chtéji mit moznost volby.

Dalsim pozadavkem vedeni autodopravy pak byla volba svétlého provedeni stranky.
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4 VLASTNI NAVRH RESENI

Pti feSeni problematiky navrhu internetovych stranek jsem mimo jiné fesil také otazku,
jakym zpusobem budou stranky tvofeny. Hned ze zacatku mné bylo jasné, ze
nejlevnéjsi variantou bude si stranky vytvofit sdm — S tim souhlasila také i autodoprava.
Dalsi diilezitou otazkou bylo, zdali se bude jednat o stranky dynamické nebo statické.

V tomto ptipadé jsme se spoleéné s autodopravou domluvili na tvorbé dynamickych
stranek bez administrace. Na strankach se sice nebude ménit obsah, ale autodoprava by
méla rada na strankach umistény kontaktni formulaf. Z ekonomického hlediska zde
nebude oproti strankdm statickym Zzadny rozdil, protoze zprovoznéni kontaktniho

formulafre neni tak slozita operace jako napt. vytvoreni administracniho rozhrani.

4.1 Pouzity software

Prvnim krokem pii navrhu novych internetovych stranek je vytvofeni layoutu a
grafického navrhu novych stranek. K tomuto ucelu jsem zvolil program Adobe
Photoshop. Z aplikaci uréenych k praci s rastrovou grafikou, které jsem si mimo jiné
mohl vyzkousSet i béhem studia, m¢ zaujal Adobe Photoshop nejvice a to hlavné diky
piehlednému vzhledu, jednoduchosti a efektivni moznosti uprav obrazki pomoci fady

filtra a dalSich funkei, které program nabizi.

Dalsim krokem je tvorba novych stranek. K vytvofeni novych stranek jsem se rozhodl
pouzit textovy editor Notepad++, ktery nabizi vSe potiebné k praci s HTML, CSS a
PHP. Prostfedi aplikace je velmi pfehledné, navic program Notepad++ obsahuje fadu
funkeci, které proces tvorby novych stranek zjednodusi. Jednou z téchto funkci je napt.

barevné odliSeni syntaxi a parovych znacek.

Béhem procesu tvorby novych stranek je potieba zkontrolovat, jak se stranky zobrazi
Vv jednotlivych prohlizecich. Nejvice jsem pouzival prohlize¢ Google Chrome. Od roku
2012 se jedna o nejpouzivangjsi internetovy prohlizec€ a praveé proto bylo velice dillezité,
aby se stranky v tomto prohlize¢i zobrazovali spravné. Druhy prohlize¢, ktery jsem
béhem procesu tvorby novych stranek pouzival, byl prohlize¢ Firefox od spole¢nosti
Mozilla, ktery oproti konkuren¢nimu prohlizeci Google Chrome nabizi moznost stazeni

doplitku Firebug. Tento doplnék umoziiuje docasné upravit vzhled stranky piimo
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Vv prohlizeci a diky tomu je mozné zkontrolovat, jak se dana uprava na strance projevi.
Kromé téchto dvou prohlizeci jsem také pouzival prohlize¢ od spolecnosti Microsoft -
Internet Explorer. Jedna se o tfeti nejpouzivanéjsi prohlize¢ a i presto, ze podle
statistik neni oproti prohlize¢im Google Chrome a Firefox tak moc pouzivany, tak
z praxe vim, ze velka fada lidi zde v Ceské republice, a to prevazné ve firmach, tento

prohlize¢ bézné pouziva.

K zjisténi, zdali PHP kod funguje tak jak ma, jsem pouzil balicek EasyPHP. Tento
voln¢ dostupny balicek obsahuje Apache, PHP, MySQL a PHPMyAdmin. Diky tomu je
mozné zobrazit PHP kod na lokdlnim PC a neni tak nutné neustéle ptepisovat soubory

umisténé na serveru.

Jakmile jsou stranky vytvoreny, je potfeba je umistit na server. Pro nahrani souborti na
server jsem pouzil program Total Commander. Jedna se o jeden z nejpouzivangjSich
souborovych manazerti, ktery umoznuje efektivni spravu i vice internetovych stranek

prostiednictvim zabudovaného FTP klienta.

4.2 Vybér domény a webhostingu

Jednim z poZadavkli na nové internetové stranky je také vybér nového poskytovatele
webhostingu a domény. Soucasné internetové stranky byly umistény na freehostingu, ke
kterému byla zdarma pfifazena také i doména. V této cCasti se tedy budu zabyvat

vybérem nového doménového jména, poskytovatele domény a webhostingu.

4.2.1 Vybér domény

Soucasné internetové stranky byly umistény na doméné tfetiho tadu v ramci
freehostingu. Pro nové internetové stranky se vSak vedeni autodopravy rozhodlo
pouzivat placenou doménu druhého fadu. I piesto, Ze vétSina poskytovateli nabizi
Vv soucasné dobé doménu EU za polovi¢ni cenu nezZ je za narodni doménu CZ, tak pro
autodopravu pusobici na ¢eském trhu je mnohem leps$i pouzivat doménu nérodni.

V prvni fad€ je nutné vybrat doménové jméno a ovéfit dostupnost této domény. Na
zakladé konkurencnich stranek jsem se rozhodl vyhledat dvé mozné varianty, a to

autodopravajakubec a adjakubec. Ze strany autodopravy jsem v tomto piipadé dostal
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volnost pfi vybéru. Rozhodl jsem se tak pro doménové jméno autodopravajakubec,

kdy je mozné pozdg&ji zaregistrovat také i doménu autodoprava-jakubec.

Druhym dutlezitym krokem byl vybér poskytovatele domény. Na Ceském trhu plisobi
velké tada poskytovatelll a vétSina z nich se navzajem piedhani v cenovych nabidkach.
Ne vSak vSichni nabizi stejné¢ kvalitni sluzby jako ostatni. Dulezitym faktorem pii
vybéru poskytovatele je hlavné nizka cena, ale i spravna volba certifikovaného
poskytovatele, ktery bude v ptipad¢ problému ochoten pomoci. Plusem navic jsou i
pozitivni reakce na dan¢ho poskytovatele, protoze oblibenost mezi ostatnimi uzivateli

znaci, ze dana spolecnost nabizi kvalitni sluzby.

Tabulka €. 4: Cenova nabidka certifikovanych prodejci domény CZ

(Zdroj: Vlastni zpracovani)

Nazev Cenazalrok Cenaza?2roky
ACTIVE 24, s.r.0. 217,- 433,-
IGNUM s.r.o. 265,- 301,-
WEDQOS Internet, a.s. 151,- 303,-
INTERNET CZ, ass. 151,- 303,-
banan s.r.o. 235,- 469,-
TELE3 s.r.o. 150,- 300,-

Na zéklad¢ porovnani cenovych nabidek jednotlivych poskytovatelli narodni domény
CZ jsem vybral spole¢nost WEDOS Internet, a.s., ktera na ¢eském trhu ptisobi jiz 15
let a nabizi velmi kvalitni servis. Na spolecnost WEDOS jsou navic pozitivni ohlasy 1
od velké tady lidi (pfevazn€ na socidlni siti Facebook). Po ptedloZeni jednotlivych
nabidek poskytovateli domény vedeni autodopravy také souhlasilo s vyuzitim sluzeb

spolecnosti WEDOS Internet, a.s.

4.2.2 Vybér webhostingu

Z divodu, ze soucasné internetové stranky byly umistény na freehostingu, ktery
nenabizel zrovna kvalitni sluzby, je nutné pro nové stranky vybrat nového
poskytovatele webhostingu. Stejné jako v piipadé poskytovatelit domén, tak 1 na poli
webhostingu zde ptisobi velka fada poskytovatelt, jejichz cenové nabidky se velmi lisi.

Kromé cenovych odlisnosti se také lisi jejich nabizené sluzby, coz je jeden z velmi
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dualezitych faktort pro vybér nového poskytovatele. Dale je velmi dilezité, aby soucasti
webhostingu byla i podpora PHP, proto jsem se zamétil pouze na webhostingy, které

tuto sluzbu zdarma nabizi.

Tabulka ¢. 5: Cenova nabidka prodejci webhostingu

(Zdroj: Vlastni zpracovani)

Webovy E-mailové Pocet

prostor schrank subdomén
Active24 Komplet 2 GB Neomezeny - 59,-
Cesky hosting 25GB Neomezeny Neomezeny -
WEDOS NoLimit  Neomezeny Neomezeny Neomezeny 30,-
Forpsi Dynamic 3GB 10 - 96,-
Banan Standard 20 GB Neomezeny Neomezeny 88,-
Station Bus 2GB Neomezeny 1 45 -
Savana 100 Neomezeny Neomezeny 2 30,-

Ze srovnani jednotlivych nabidek vychazi opét webhosting od spole¢nosti WEDOS
Internet, a.s. jako nejlepsi moznost. Z hlediska ceny a nabizenych sluzeb zdarma nema
konkurenci. Neomezeny webovy prostor je urcit¢ velkym plusem a to i1 piesto, Ze
internetové stranky zabiraji malo mista. Dalsi velkym plusem je urcité neomezeny pocet
e-mailovych schranek a neomezeny pocet subdomén. V piipadé budouciho rozsiteni
internetovych stranek tak autodoprava tohoto bonusu mize plné vyuzit. Kromé
uvedenych sluzeb spole¢nost WEDOS nabizi i jiné sluzby, jako napt. moZnost zkuSebni
doby na 7 dni, tydenni zalohovani, statistiky navStévnosti pfes Google Analytics,
provoz webu s www 1 bez www, nonstop zakaznickou podporu a technicky dohled.
Spolecnost WEDOS navic garantuje 99,99% dostupnost. | v tomto ptipad¢ se vedeni

autodopravy rozhodlo vyuzit sluzeb spolec¢nosti WEDOS Internet, a.s.

4.3 Navrh internetovych stranek

Tato ¢ast hraje velmi dileZitou roli v procesu tvorby novych stranek. Ze zacatku je
potieba urcit, jak budou jednotlivé prvky na strance umistény — K tomu slouzi layout
stranek. Na zdklad¢ layoutu je mozné sestavit graficky néavrh, ktery by jiz mél
predstavovat findlni podobu novych stranek. Tato ¢ast prace je tedy vénovana layoutu a

grafickému navrhu novych stranek.
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4.3.1 Layout stranek

Diive nez se pustim do grafického navrhu novych stranek je potteba vytvofit layout
stranek — tedy rozvrzeni jednotlivych prvkl na strance. Oproti grafickému navrhu neni
tolik pfesny a findlni podoba stranek se tak od layoutu mutize lisit. Na zékladé
stanovenych pozadavkd na nové stranky jsem sestavil 2 varianty layoutu, které je
mozné vidét nize na obrazcich €. 11 a 12. Ob¢ varianty jsou navrzeny pro internetovou

prezentaci o vice strankéch a 1isi se predevsim Vv grafickém zpracovani.

Menu

Header

Content

Footer

Obrazek ¢. 11: Layout - prvni varianta

(Zdroj: Vlastni zpracovani)

Hlavnim rozdilem obou variant je vzhled stranky. Prvni varianta nabizi v horni ¢asti
stranky navigacni menu, které¢ bude obsahovat odkazy na dalsi stranky. Pod menu je
umisténa hlavicka, kterd obsahuje tematicky obrazek a logo spole¢nosti. Dal§imi ¢astmi

jsou obsah a zapati stranky.

41



Header Venu

Content Sidebar

Footer

Obrazek €. 12: Layout - druha varianta

(Zdroj: Vlastni zpracovani)

Druha varianta ma oproti varianté prvni jinak rozmisténé prvky — horni ¢ast stranky
tvoti hlavicka (logo spole€nosti) a menu, v obsahové ¢asti navic piibyl postranni panel

urceny pro kontaktni formulaf.

Ob¢ varianty sice vypadaji téméf stejné, avSak ve finalni podob& by byly prvky na
strance jinak rozlozeny a také grafické zpracovani by bylo jiné. Obé varianty, vetné
jejich mozné grafické podoby, jsem predlozil vedeni autodopravy a na zaklad¢ jejich

volby byla vybrana druhd varianta.

4.3.2 Graficky navrh stranek

Na zakladé vybraného layoutu jsem mohl vypracovat graficky névrh novych
internetovych stranek. Graficky navrh velmi pomutze pfi samotné tvorbé stranek a to
diky tomu, Ze je vice presny a vystihuje finalni podobu stranek (rozlozeni stranky

véetné rozliseni, velikosti textu, odsazeni, apod.).
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V ramci grafického navrhu jsem vypracoval jednu variantu ve vice barevnych
provedenich — graficka podoba v pozadavcich na nové stranky nebyla specifikovana,

jedinym pozadavkem bylo svétlé provedeni.

| P AUTODOPRAVA

1I=1 PETR JAKUBEC

Hlavni strana Sluzby Vozidla Kontakty

Autodoprava Brno - Petr Jakubec Kontaktni formular
Proé si vybrat pravé Autodopravu Petr Jakubec? Sechna pole oznadens * jsou f
Jsme rychia a spolehliva firma s dlouhodobou tradici fungujici jiz od roku 1997 se zaméfenim na nakladni dopravu vSeho druhu, *Va$e jméno:
predevsim v rami celého Gzemi CR. Za dobu svého plisobeni si autodoprava ziskala fadu stalych partner(i a to pfevazné z oblasti
K imyslu a i. Na jejich ceni ziskava aci s dalimi firmami.
Z hlediska nosnosti je autodoprava schopna prepravit naklad od 1kg aZ do 6 tun. Dopravu provozujeme valnikovym, plachtovym a *Vas e-mail:

a Y i . které ji ionalné vyskoleni fidici. @
ZboZi p j s minimalnimi ¢asovymi i. NaSe motto je dovést naklad véas a bez poskozeni k Uipiné spokojenosti *“Text zpravy:
zakaznika.

Odeslat
M Sledovat

Co nabizi Autodoprava Petr Jakubec Autodoprava Petr Jakubec - kontaktujte nas
Autodoprava Petr Jakubec nabizi své sluzby pre $im v ramci Jihory ého kraje,
avsak po vzajemné domluvé neni problém dopravy po celém zemi CR. Autodoprava Petr Jakubec
» Doprava materialu a zboZi v ramci celé CR Mobil: 607 519 027
» Profesionalni, spolehlivi a pros i fidici E-mail: info@autodopravajakubec.cz
» Pfiznivé ceny a casova flexibilita Facebook: www.facebook.com/autodopravajakubec
» MoZnost pojisténi prepravovaného nakladu Linkedin: www.cz linkedin.convin/autodopravajakubec

» Dalsi sluZby v ramci autodopravy (napf. stéhovani, apod.)

Obrazek €. 13: Graficky navrh novych stranek

(Zdroj: Vlastni zpracovani)

Na zékladé pozadavkd na nové stranky jsem vytvorfil svétlou variantu a to nejdiive
Vv zeleném provedeni (na zaklad¢ soucasnych stranek). Jako dalsi jsem pak zvolil modré,
oranzové a ¢ervené provedeni. Spoleéné s vedenim autodopravy jsme se rozhodli pouzit

cervené provedeni.

Jak jiz vyplyvalo z layoutu stranek, horni ¢ast stranky tvoii hlavicka obsahujici logo

spolecnosti a naviga¢ni menu s odkazy na dalsi stranky.

Logo autodopravy
Soucasti grafického navrhu bylo i vytvofeni nového loga. V tomto piipadé jsem se
rozhodl vytvofit podobiznu nakladniho vozu z pohledu zepiedu doplnénou a ndpis

Autodoprava Petr Jakubec. Na strankach logo plisobi mnohem Iépe nez jen samostatny
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napis Autodoprava Petr Jakubec, v pfipad¢ polepu vozi vSak mize autodoprava i nadale

pouzivat pouze napis.

Technické udaje

Pouzitym pismem je Arial. Velikost textu odkazi v menu je nastavena stejné jako pro
velikost nadpisi Grovné h2 na 16px. Po pfejeti zméni odkaz v menu pozadi na bilé
(efekt je mozné vidét na obrazku ¢. 13). Velikost textu v obsahové ¢asti je nastavena na

12px.

Na hlavni strance jsem se rozhodl uvést vse dulezité, pficemz ostatni stranky budou
obsahovat ty stejné body akorat vice rozepsané. Rozhodl jsem se tak hlavné z diivodu,

zZe vétsina lidi navstivi pouze Givodni stranku, a proto je vhodné zde vSe podstatné uvést.

4.4 Tvorba internetovych stranek

Tato Cast je vénovana samotné tvorb€ internetovych stranek — od HTML kodu a

kaskadovych styli az po zprovoznéni kontaktniho formulare.

4.4.1 Struktura stranek
Uvodem bych vsak zacal strukturou stranek. Stranky jsou rozdéleny na 4 &asti — hlavni
strana, sluzby, vozidla a kontakty.

e Hilavni strana — ze statistik vyplivd, Ze vétSina navSt€vniku stranek otevie
pouze uvodni stranku a tim to konc¢i. Pravé proto jsem se rozhodl veSkeré
dalezité informace shrnout pravé na tvodni (hlavni) strance. Co se tyce
obsahové Casti, bude zde napsano par vét o autodopravé, nabizené sluzby a
kontakt. Krom¢ toho zde bude i kontaktni formuldf, jehoz pomoci muze
navstévnik napsat dotaz na e-mail autodopravy piimo ze stranek.

e Sluzby — zde budou podrobnéji rozepsany jednotlivé nabizené sluzby vcetné
jejich ptipadnych cen.

e Vozidla — méné podstatné informace, které na hlavni strané nejsou uvedena,
jsou vozidla autodopravy. Na této strance budou popsany jednotlivé vozy vetné

jejich nosnosti.
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e Kontakty — vétsina z informaci z této stranky je jiz obsazena na tvodni strance,
V podrobnéjsi podobé jsou vsak jednotlivé kontaktni udaje uvedeny prave na této

strance.

4.4.2 Struktura HTML dokumentu
Proces tvorby novych stranek za¢ina u HTML dokumentu. Strukturu dokumentu je
mozné vytvorit na zaklad¢é grafického navrhu. Kaskadové styly, Javascript a PHP jsou

od HTML struktury odd¢leny a jsou pouze k dokumentu ptipojeny jako externi soubory.

Jako kazdy HTML dokument i tento bude zac¢inat deklaraci typu dokumentu. Déle bude
dokument pokracovat parovymi znackami <html>. Velmi dualezitou c¢asti je pak
hlavicka umisténa mezi parové ukoncenou znackou <head>. Krom¢ hlavicky musi
dokument obsahovat také télo umisténé mezi znacky <body>, které je uréeno pro

obsahovou ¢ast.

Hlavi¢ka dokumentu

V této casti dokumentu je potieba urcit v jakém jazyce jsou stranky kodovany. Kromé
koédovani je potfeba piipojit externi soubor s kaskadovymi styly a pifipadné také
faviconu. Déle se zde uvadi titulek stranky a dal§i meta tagy, kterymi se budu zabyvat

v kapitole 4.5 SEO.

<meta http-equiv="Content-Type" content="text/html; charset=UTF-8">
<meta http-equiv="Content-language" content="cs">

<link rel="shortcut icon" href="favicon.ico">

Télo dokumentu

Hned na zacatku je potfeba rozdé€lit jednotlivé ¢asti stranky — rozvrhnout strukturu
stranky. V pfipadé téchto stranek jsem pouzil oddéleni pomoci blokového elementu
<div>. Prvni takovou ¢asti je <div id="page">, jejiz pomoci lze nacentrovat stranku na
stted. Dale je oddéleno zdhlavi od obsahové casti a stranka je ukonCena zapatim.
V zéhlavi je navic odd€lena ¢ast s logem od ¢asti s menu. Presnéjsi strukturu téla je

mozné vidét na obrazku v ptiloze 1.
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4.4.3 Kaskadové styly
Umisténim kaskddovych styli do externiho souboru dojde k zptehlednéni struktury
HTML dokumentu. Soubor s kaskadovymi styly si rozdélim na vice ¢asti, kdy kazda

¢ast bude de€lena podle velikosti rozliseni (viz. kapitola 4.5 SEO).

Hlavni ¢ast tvofi vSeobecné nastaveni uzpiisobené pro rozliSeni 1024px a vétsi. Kromé
jiného je zde definovéna velikost pisma a nadpist, barvy, pozadi apod. V piipadé
umisténi loga autodopravy jsem se rozhodl nevkladat logo jako obrazek, ale ptiradit jej
k nadpisu <h1>. Do elementu <div id="header"> jsem ve struktute HTML dokumentu
umistil nadpis prvni Grovné <hl>, do které¢ho je vnofen odkaz na hlavni stranku
autodopravy s identifikatorem "logo", uvnitt kterého je vlozen fadkovy element <span>
obsahujici text Autodoprava Petr Jakubec. Piesngj$i zapis tohoto CSS kédu Ize najit na

obrazku v pfiloze 2.

Po zadani CSS kodu z ptilohy 2 se stane nasledujici: nadpis urovné <hl> zlstane
pfidélen odkazu na Uvodni strdnku autodopravy, ale misto népisu Autodoprava Petr
Jakubec se zobrazi logo spoleCnosti. Vyhleddvace vSak stale tento napis uvidi a 1
v ramci dokumentu zistane nadpis prvni Grovné zachovan ve tvaru <hl>Autodoprava

Petr Jakubec</h1>.

Kromé hlavni ¢asti se zde nachazi 1 nastaveni pro dal$i rozliSeni (tablety a smartphony)
a naptiklad také nastaveni pro tisk, timto se vSak budu zabyvat pozdéji v kapitole 4.5
SEO.

4.4.4 Javascript a PHP

Po vytvoteni vzhledu kontaktniho formulafe v jazyce HTML je potieba uvést formulaf
k Zivotu. K tomu vypomuzou dva dalsi jazyky — Javascript a PHP, s jejiz pomoci je
mozné jednak zkontrolovat, zdali byla vSechna povinnd pole zaddna a dale také
definovat kam a jakym zplsobem ma byt danad zpradva odeslana. Aby byla struktura
HTML dokumentu co nejptehlednéjsi, rozhodl jsem se jak Javascript, tak 1 PHP kod

umistit do externich soubort.
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Na obrazku Vv ptiloze 3 je mozné vidét ukazku ze souboru s Javascriptem. Na daném
prikladu je mozné vidét, jakym zplisobem se ovéfuje spravnost zadanych povinnych
udaji — v tomto piipad¢ se jednd o to, zdali byla e-mailova adresa zadéna ve spravném
formatu ¢i nikoliv. Tento kod kontroluje, zdali byl zadan @ a alesponi jeden znak pred
nim a za nim, déle kontroluje, zdali byla zaddna tecka a doména prvniho tadu (od 2 do 5

znakl).

Pomoci PHP koédu pak jednoduse nastavime zplsob odeslani. V mém ptipadé jsem
zvolil odeslani pfimo na e-mail autodopravy. Navic jsem zde nastavil, aby v piipadé
prazdného emailu (napf. pokud uzivatel otevie soubor odesli.php) e-mail nebyl odeslan

a pouze se vypsala hlaska, Ze je pted odeslanim potieba vyplnit vSechny povinné udaje.

if (Mail("info@autodopravajakubec.cz", $name, $message, "From: " . $contact) )

echo "<p id="true'>E-mail byl uspésne odeslan.</p>"

Kod uvedeny vyse uvadi, Ze ma byt zprava odeslana na e-mailovou adresu autodopravy

se vSemi povinné zadanymi udaji.

4.5 SEO ve zdrojovém kédu

S 24

novych stranek. JednoduSe feceno je potfeba mit validni kod, uvést vSechny dilezité

informace pro vyhledavace a vytvofit kvalitni obsah stranek.

45.1 Vybér kli¢ovych slov
Na zakladé kapitoly 3.5 Analyza klicovych slov jsem jako kombinaci klicovych slova
urcil slova Ndakladni autodoprava, autodoprava Brno, doprava, autodopravce, Petr

Jakubec.
45.2 Validita stranek

Je potfeba mit validni kod hlavné z toho diivodu, aby byly stranky spravné zobrazeny

prohlizecem. K ovéteni HTML a CSS dokumentu jsem pouzil validator W3C.
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This document was successfully checked as HTML 4.01

Strict!

Result: Passed

Vybrat soubor | Soubor nevybran

File :
Use the file selection box above if you wish to re-validate the uploaded file
index.himi
Encoding: utf-8 | (detect automatically) v
Doctype: HTML 4.01 Strict | {detect automatically) -

Root Element: HTML

Obrazek €. 14: Vysledek validatoru W3C pro HTML dokument
(Zdroj: [23])

Dokument byl testovan podle standardi HTML 4.01, a jak je mozné vidét vySe na
obrazku ¢. 14, dokument byl bez chyby.

Blahopiejeme! Chyby nenalezeny!

Tento dokument ovéiuje jako CS5 level 3 |

Abyste svym Etenafim ukdzali, Ze se snaZite vyivofit vzdjemné spolupracujici
webaovou stranku, mliZete tuto ikonu zobrazit na kierékoli strénce, kierd se
ovéfuje. Zde je XHTML, kterou miZete pouZit, abyste tuto ikonu pfidali na svou
webovou stranku:

Obrazek €. 15: Vysledek validatoru W3C pro CSS dokument
(Zdroj: [24])

V ptipadé tohoto testu byla ovéfovana spravnost CSS kodu. I v tomto ptipadé byl
dokument bez chyby.

4.5.3 Optimalizace pro vyhledavace

Pro zlepSeni pozice ve vyhledavacdich dokaze pomoci i par informaci uvedenych
V hlavi¢ce dokumentu. Jedna se o titulek stranky a meta tagy. DalSim krokem je pak
vytvofeni soubort robots.txt a sitemaps.xml, jejiz pomoci dokdzi vyhleddvaci roboti

l1épe indexovat naSe stranky.
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Titulek stranky
Pro kazdou stranku by mél byt zvolen unikatni titulek, mé¢l by obsahovat klicova slova,

protoze je zobrazen vy vysledcich vyhledavani.

<title>Nakladni autodoprava Brno - Petr Jakubec</title>

Jedna se o titulek pro uvodni stranu, tedy pro stranku, kterou je potfeba mit co nejvyse

vvvvvv

mozné stranky vyhledat.

Meta tagy

Jednoduchym zépisem do hlavicky je mozné pfildkat pozornost robotll. Velmi
dalezitym meta tagem je "description", ktery se spolecn¢ s titulkem stranky zobrazuje
ve vysledcich vyhledavani. Tag "keywords" jiz neni tolik dulezity, néktefi dokonce jiz
tento tag neuvadi. Tagem "robots" davdme robotim svoleni nebo zdkaz indexovat

danou stranku nebo stranky.

<meta name="author" content="Petr Jakubec">

<meta name="copyright" content="Copyright © 2014, Autodoprava Petr Jakubec.">
<meta name="description" content="Autodoprava Petr Jakubec je spolehiliva firma
sidlici v Brné, jejimz zamérenim je nikladni doprava po celém vizemi CR.">

<meta name="keywords" content="Nakladni autodoprava, autodoprava Brno,
doprava, autodopravce, autodopravci, Petr Jakubec">

<meta name="robots" content="index, follow'">

Robots.txt
Pomoci tohoto souboru lze robotim zakazat nebo povolit indexovani na nasich
strankach. V ptipadé naSich stranek jsem se rozhodl neindexovat soubory odesli.php,

overeni.js a style.css a soucasn¢ jsem povolil indexovani souboru sitemap.xml.
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User-agent: *

Allow: Sitemap: http://autodopravajakubec.cz/sitemap.xml
Disallow: /style.css

Disallow: /odesli.php

Disallow: /overeni.js

Sitemap.xml
Tento soubor by mél pomoci vyhledavacim se 1épe orientovat v odkazech na nasich

strankach. V ptipadé¢ stranek autodopravy vypada tento soubor nasledovné:

<?xml version="1.0" encoding="UTF-8"?>

<urlset xmIns="http://www.sitemaps.org/schemas/sitemap/0.9">

<url>
<loc>http://autodopravajakubec.cz/</loc>

</url>

</urlset>

Soubor Robots.txt a Sitemap.xml je potieba umistit do kotfenového adresafe nasich

stranek.

45.4 Optimalizace obsahu stranky

Dtlezitou soucasti SEO je optimalizace obsahu stranky. V soucasné dobé se
vyhledavace zamétuji pravé na obsah stranek, nikoliv tfeba na meta tag keywords.
Kromé spravné struktury je tedy zapotiebi zvolit i vhodny obsah — je potieba mit
dostatek textu na strance a pro vyhledavace je vhodné do textu umistit i kli¢ova slova.
Dale je zapotfebi mit na kazdé strance pouze jeden nadpis trovné hl a dodrzet spravnou

strukturu nadpis.
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Stranka neobsahuje vnofené tabulky.

Metextové elementy maji alternativni obsah.

Ma strance je pouZito pouze spravné sémanticke zvyrazi ovani textu.
Text je kvalitné strukturovany do odstavel.

Stranka obsahuje pravé jeden nadpis h1.

) N N N NN

Madpisy na strance jsou spravné strukturované.

Pfehled nadpisd stranky.
=h1=Nakladni autodoprava Petr Jakubec
<h2=Autodoprava Brno - Petr Jakubec
<h2=Co nabizi Autodoprava Petr Jakubec

,,{C.

=<h2=Autodoprava Petr Jakubec - kontaktujte nas
Stranka obsahuje dostatek textu.
Pofet adkazil na strance: 10

Poiet adkazl na externi zdroje: 4

SRCRN

Obrazek ¢. 16: Analyza obsahu stranky
(Zdroj: [25])

Pomoci sluzby www.seo-servis.cz jsem provedl analyzu zdrojového koédu stranky a

zamétil se na obsahovou ¢ést. Jak je mozné vidét z vysledki, vSe je v poradku.

Ze zakona (Obc¢ansky zakonik § 435) je stanoveno, Ze internetové stranky jsou brany
jako obchodni listina a kazdy podnikatel je na strankach povinen uvést:

e jméno nebo nazev firmy

e sidlo nebo misto podnikani

e identifikacni ¢islo

e V pfipadé, Ze je podnikatel zapsan do obchodniho rejstiiku, je povinen uvést tidaj

o zéapisu vcetné oddilu a vlozky.

V ptipadé, Ze tyto informace nejsou na strankach uvedeny, hrozi podnikateli pokuta az

do vyse 50 000 K¢ nebo zakaz ¢innosti az na dobu 1 roku [26].
45.5 Analyza zdrojového kodu

K zavéru této kapitoly jsem se rozhodl provést analyzu zdrojového kodu. Na zéklade

této analyza bude mozné urcit, zdali jsou stranky z hlediska zdrojového koédu v poradku
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nebo nikoliv. Analyzu jsem opét provedl pomoci sluzby www.seo-servis.cz a vysledky

je mozné vidét nize na obrazku ¢. 17.

Analyza zdrojového kédu U

« Datum testovani: 03. 05. 2014
+ Celkové hodnoceni: 98 %
Popisné informace

Titulek Hakladni autodoprava Brno - Petr Jakubec

Autodoprava Pelr Jakubec je spolehliva firma sidlici v Bmé, jejimi zaméfenim je nakladni

s doprava po calém dzemi CR

::i:;:m Hakladni autedoprava. autodoprava Bro, doprava, autodopravce, Pelr Jakubec
INFOPro | e follow

roboty -

Autor Patr Jakubec

Obrazek ¢. 17: Analyza zdrojového kodu
(Zdroj: [25])

Z vysledku tedy vypliva, Zze SEO z pohledu zdrojového kdédu je v poradku a stranky
jsou vhodné pro budouci pouziti. Stranky jsou sémanticky spravné a piistupné a veskeré

potiebné informace pro vyhledavace jsou zadany spravné.

45.6 Optimalizace pro tablety a smartphony
Nedilnou soucasti dnesni doby jsou tablety a smartphony. Z hlediska tviirce stranek je
potieba tedy stranky optimalizovat i pro tato zafizeni. Pro sprdvné zobrazeni stranek na

téchto zafizenich je potfeba do hlavicky stranky vlozit meta tag:

<meta name="viewport" content="width=device-width, initial-scale=1.0">

Tento tag nastavuje spravné méfitko zobrazeni pro smartphony. Stranka se jiz nebude

zobrazovat zmenSena a nebude tak nutno obsah zvétSovat.
Pro optimalizaci jsem zvolil tfi tzv. ,,breakpointy®, tedy rozliSeni, kterd jsou v souc¢asné

dobé€ nejpouzivanéjsi a na kterd se vyplati optimalizaci provadét. Jednéd se o rozliSeni

768px, 600px a 320px.
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4.6 SEO z pohledu off-page faktoru

V podstaté nejdulezitéjsi ¢asti SEO je prave ,,propagace’ stranek na internetu. Samotné
vlozeni meta tagh do hlavi¢ky neni jistotou zlepSeni pozice ve vyhleddvani. K tomu
vSak muZze pomoci pfidani stranek do vyhledavacl a registrace do katalogii a na

socialnich sitich.

4.6.1 Pridani stranek do vyhledavacu a registrace do katalogi
Pfidani stranek do vyhledavani je opravdu jednoduché. V ptipadé vyhledavace Seznam

staéi navstivit stranku www.search.seznam.cz/pridej-stranku a robot si vSe ostatni

dohleda sam. V pfipad¢ vyhledavace Google je postup Uplné stejny, akorat adresa je

www.gooqgle.cz/addurl.

V ptipad¢ registrace do katalogl je potieba nejdiive promyslet, které katalogy jsou pro
nas nejvhodngjsi. V piipad¢ autodopravy jsem doporucil katalogy www.firmy.cz,

www.zlatestranky.cz, WWW.najisto.centrum.cz, www.klikni.idnes.cz a

www.odkazy.seznam.cz

4.6.2 Vytvoreni profilu na socialnich sitich

Socialni sité jsou v dnesni dobé pouzivany téméf kazdym. Prave proto je dilezité mit na
socialnich sitich vytvoreny vlastni profil a dat tak o sob¢ védét. Dulezité je také byt zde
aspon trochu aktivni a snazit se ptildkat co nejvice navstévnikl. Vedeni autodopravy se
rozhodlo pro vytvofeni profilu na dvou socialnich sitich, které jsou zde nejvice

pouzivany a to stranky www.facebook.com a www.cz.linked.com.

4.6.3 Pouziti e-mailu

Kazdy viiz autodopravy je opatfen népisem s logem autodopravy. Stejné tak je potieba
reprezentovat autodopravu na internetu. K tomu by mél dopomoci jednotny vzhled e-
mailu, ktery obsahuje nové logo autodopravy a kontaktni tidaje na autodopravu, véetné

uvedeni odkazu na nové stranky.
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4.6.4 Sledovani statistik

V ptipadé, ze jsou stranky jiz hotovy a umistény na internet, je potieba také sledovat
statistiky navstév. K tomu miize pomoci sluzba Google Analytics, kterd umoziiuje
sledovat pristupy na jednotlivé stranky a dale vede také statistiky o tom, pomoci kterych
klicovych slov byly nase stranky vyhledany. V ptipadé, ze nckteré klicova nejsou
vyhledavana nebo nécktera ze strdnek neni navstévovana, je mozné tuto situaci vytesit

zménou nebo tplnym odstranénim.

4.7 Ekonomické zhodnoceni

Béhem procesu navrhu novych stranek jsem se snazil udrzet naklady co nejniZsi.
Prvnim takovym ptipadem byl vybér vhodného poskytovatele webhostingu a domény.
Pti vybéru jsem musel prehodnotit velkou fadu nabidek a zvolit pravé tu nejlepsi
nabidku, kterd je souCasné i cenové vyhodna. Jednotlivé naklady a pfinosy jsem se

rozhodl rozd¢lit do dvou podkapitol.

4.7.1 Naklady
Jak jsem jiz zminil, pfi navrhu jsem se snazil dodrzet pomér cena/vykon, a tak nekteré

¢asti (napf. vybér poskytovatelil) trvaly déle.

Po zanalyzovani vSech nabidek na trhu jsem vybral jediného poskytovatele jak domény,
tak i webhostingu. Jedna se o spole¢nost WEDOS Internet, a.s, ktera nabizi moznost
pozitivnich ohlast. Soucasti této nabidky je moZnost pracovat s PHP, neomezeny
webovy prostor, neomezeny pocet e-mailovych schranek, neomezeny pocet subdomén a

garance 99,99% dostupnosti.

Tabulka ¢. 6: Naklady na provoz stranek

(Zdroj: Vlastni zpracovani)

Cena za 1 rok

Sluzba )
Narodni doména CZ 303,-
Neomezeny webhosting 360,-
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V ramci vypracovani bakalarské prace jsem se snazil stanovit celkovou cenu za navrh a
zpracovani novych internetovych stranek co nejvyhodnéji pro obé strany. Pro vedeni
autodopravy byla diilezitd nizka cena, coz jsem se snazil dodrzet co nejvice. Na zaklad¢
cenovych nabidek na internetu za sluzby, které jsem autodopravé poskytnul, jsem

stanovil cenu vSech provedenych ¢innosti, které je mozné vidét nize v tabulce €. 7.

Tabulka €. 7: Naklady za vytvoreni novych stranek

(Zdroj: Vlastni zpracovani)

Cinnost Pocet hodin Cer;aDcFe)) :_h( =i
Vytvoteni layoutu a grafického navrhu 7 2500,-
Zhotoveni novych stranek 15 3500,-
Vybér textu pro obsahovou ¢ést 2 300,-
Optimalizace stranek 8 2500,-
Celkem 32 8800,-

Néklady na ptipadnou Upravu stranek se mohou liSit v zavislosti na provadéném tkonu.
V ptipadé jednoduchych, ¢asové nenarocnych ukonil nabizim moZnost Upravy zdarma.

Pro naro¢néjsi upravy bude piipadnd cena stanovena na zakladé odpracovanych hodin

dle stanovené sazby, kterou je mozné vypocitat pro jednotlivé tkony z tabulky ¢. 7.

cvwr

castku zékaznik vSe nepofidi. Déle je nutno brat v potaz i pfipadné riziko s méné
znamymi firmami, jejichz nabidky jsou pravé podeziele nizké. V piipad€ realizace
profesionalni firmou by tak celkova cena mohla byt i o mnoho vyssi a to klidné i pouze

za jednu stranku.

4.7.2 Prinosy

Hlavnim zdmérem pro vytvotfeni novych stranek je zvySeni povédomi o autodopraveé na
internetu a s tim spojené ziskani novych potencionalnich zakaznikd. Veskeré mé usili je
tak vloZzeno do vytvofeni poutavé internetové prezentace, ktera neodradi piipadného
navstévnika od dal$i navstévy. Piinosy jsem se rozhodl déle rozd€lit na piimé a
nepfimé. Pro névratnost investice je potieba ziskat alespont 10 zékazniki, pfiCemz

Vv ptipadé ziskéani stalych zakaznikl je mozné ziskat zdkaznikli mnohem méné.
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Piimé prinosy
e ZvySeni navstévnosti stranek
e Ziskani novych zékazniki

e Uspora vydaji za reklamu

Neprimé prinosy
e Ziskani kvalitnéjSich internetovych stranek
e Ziskani graficky poutavych stranek
e ZlepSeni povédomi o spole¢nosti ha internetu

e Vytvoreni profilu na socialnich sitich
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ZAVER
Vystupem mé bakaldiské prace jsou zhotovené internetové stranky pro Autodopravu

Petr Jakubec. Stranky byly vytvofeny v souladu se stanovenymi podminkami, a proto

povazuji naplnéni hlavniho cile za uspésné.

V prvni Casti prace, Casti teoretické, jsem se zabyval pojmy z problematiky navrhu
internetovych stranek. Diky poznatkim zde ziskanych jsem byl pfipraven pro
praktickou realizaci problematiky. Pfed samotnou realizaci vSak bylo potifeba provést
fadu analyz, s jejiz pomoci je mozné se vyvarovat piipadnym chybam a docilit tak

uspesné cile prace.

Druhou casti je tedy cast analytickd. Ta je vénovana zékladnim informacim o
autodopravé a také analyzou vnéjSiho a vnitfniho prostiedi autodopravy. S pomoci
téchto analyz je mozné zjistit, jaké silné a slabé stranky autodoprava ma, ptipadné jaké
ma prilezitosti nebo co ji nejvice ohrozuje. Kromé toho jsem se zde zabyval konkurenci
a souCasnym stavem internetovych stranek autodopravy. Dale jsem se zde vénoval
technickym tdajim, jako jsou napf. analyza pouZivanych rozliSeni, analyza klic¢ovych

slov a poZadavky na nové stranky ze strany autodopravy.

Cast tieti je zaméfena na praktickou realizaci problematiky. Na po&atku bylo nutné si
vse dopiedu naplanovat — K tomu slouzil layout a graficky navrh stranek. Dale jiz bylo
mozné na zéklad¢ ziskanych poznatkli vytvofit nové internetové stranky. Poslednim
krokem byla optimalizace stranek. Z hlediska velkého poctu konkurentt, ktefi jiz
internetové stranky néjakou dobu pouzivaji, bylo zapotiebi piesné¢ dodrzet vSechny
kroky SEO a stranky optimalizovat jak pro vSechny pouzivané internetové prohliZece,
tak také pro vyhleddvace (Seznam a Google) a moderni zafizeni (tablety a chytré
telefony). Vysledkem je zhotoveni graficky poutavych, nepieplacenych a obsahové
vyhovujicich stranek, které jsou diky spravné optimalizaci schopny naplnit hlavni

pozadavek autodopravy — propagaci na internetu.
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PRILOHY
Piiloha 1: Struktura HTML dokumentu

=div id="page"=
=div id="header'=
=div id="menu"==/dix=
=fdiv=
=div id="content'=
=div id="info"==/dix=
=div id="sidebar"=
=div id="form"==idiv=
=div id="social"==/din=
=fdjv=
=div id="offer"==Idiv=
=div id="contact"==rdiv=
=fdiv=
==
=iy [d="footer"==/d=

Ptiloha 2: Zobrazeni loga autodopravy pomoci CSS

alogo
background: arlimagesflogo.png™ top center no-repeat;
dizplay: block;
float: left;
freight 84
rrargin: Sps Ope Bpx Ao
width: 338
i
div#header span{
dizplay: none

}

Ptiloha 3: Ukazka ovéfeni spravn¢é zadaného e-mailu pomoci Javascriptu

input=farm.contactvalue;

ermail=/+@.+ {2 a5,

email testiinputii=true)

i
alert ™Je nutné wplnit vas e-mail ve spravnérm formata.™:;
form.contact focus(;
return false,



