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Abstrakt

Bakalarska praca sa zameriava na navrh inovacie organizacie basketbalového
turnaja. Praca sa sklada z teoretickych, analytickej a navrhovej Casti. Formou anketové-
ho Setrenia zist'ujem aktualny stav basketbalu na Slovensku. V praci je rozobrany fi-

nan¢ny plan, marketing a management Sportovej akcie.

Abstract

The BA thesis focuses on a proposal for innovation of organization of a basket-
ball tournament. The thesis consists of a theoretical and analytical part and the proposal
proper. A survey was employed in order to investigate the relevant status of basketball-
related activities in Slovakia. The thesis includes a detailed financial, marketing and

management plan for the sporting event in question.

Klucové slova
inovacia organizacie, basketbalovy turnaj, anketové Setrenie, finan¢ny plan,

marketing.
Key words

innovation of organization, basketball tournament, survey, detailed financial,

marketing.
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UVvOD

Sport vo vieobecnosti V na§om Zivote hra velmi ddlezitd tlohu. Vd’aka nemu sa
citime lepSie, ako po psychickej stranke tak po fyzickej. PrindSa ndm viac pozitiv ako
negativ. Cim budeme my vyrovnanejsi a v lepsej fyzickej kondicii, tym budeme musiet
vynakladat’ mensSie finan¢né prostriedky na zdravotnu starostlivost’.

To je jeden z hlavnych dévodov pre¢o by sme mali podporovat’ rozvoj Sportu
u mladeze. Nielenze sa znizi riziko detskej obezity a nasledne aj v neskorsom veku, ale
aj kriminality a d’alsich dolezitych aspektov v naSom Zivote.

Basketbal je jeden zo Sportov, ktorymi to moézeme dosiahnut’. Je to kolektivna
hra, ktoru zalozil profesor James Naismith za u¢elom spestrenia telesnej vychovy pocas
zimnych mesiacov. Hra sa rychlo rozsirila do celého sveta a zaradila sa medzi olympij-
ské Sporty. V Spojenych Statoch Americkych patri basketbal medzi najrozsirenejSie
Sporty. Sleduju ho deti, tinedzeri, dospely. Vd’aka basketbalu hrac¢i mézu dostat’ Stipen-
dium na univerzitu, cestovat’ po svete, spoznavat’ novych l'udi.

Naésledne vznikd otazka, ked’ to moze fungovat’ v zahranici, preco to isté nemdze
fungovat’ aj unas? Stat ¢im d’alej viac vynaklad4 finanéné prostriedky na zdravotnu
starostlivost’, na boj s kriminalitou a podobne. Ano, §tat podporuje $port, ale zvi¢sa st
to dotacie na futbal. Len v tomto roku §tat vy€lenil na modernizéciu 21 Stadidonov na
celom Slovensku 45 miliénov eur, ale na rekonstrukciu zubozenych telocviéni mini-
mum.

Preto som si vybrala aj tito tému. Basketbal som sama hravala viac ako 10 ro-
kov a stale sa mu venujem. Ten $port milujem a je smutné, Ze nie je dostato¢na podpora
pre rozvoj takého nadherného Sportu.

Sport sa hlavne propaguje prostrednictvom jednotlivych $portovych akcii. Deti
sa vacsinou riadia svojimi vzormi, tym ¢o vidia v televizii alebo C€o robia ich rovesnici.
Tym by sme sa mali snazit’ uz deti doviest’ ku Sportu. Nemusia byt’ vrcholovi $portovci,
ale staci, keby ich skusenosti 0 Sporte boli o najpestrejsie.

U kolektivnych $portoch je velkou vyhodou, Ze pri iom nie ste nikdy Sami.
Basketbal, futbal, volejbal nemo6zu hrat’ len jednotlivci. Tieto hry spajaju I'udi, vytvaraja
medzi nimi puto, kamaratstvo, ktoré moze pretrvat’ navzdy. . Rozvija sa tym aj vnima-

nie, pozornost, strategické myslenie. Clovek $portom viac ziskava ako straca.
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Nemdzeme stale len sediet’ a hovorit’ aby sa nieco zlepsilo a ni¢ pre to neurobit’.
Stoji to na spolocnosti ako sa k tomu postavi a ¢o s tym dokaze spravit. Preto si mys-
lim, Ze organizacia medzinarodného basketbalového turnaja je prostriedok, vd’aka kto-

rému by l'udia mohli mat’ va¢si zaujem o basketbal ako aj iné Sporty.

10
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1 CIELE PRACE, METODY A POSTUPY
SPRACOVANIA

Tejto Casti st vymedzené ciele, metddy a postupy spracovania.

1.1 Ciel prace

Hlavnym cielom bakalarskej prace je spracovat’ navrh inovacie organizacie me-
dzinarodného basketbalového turnaja. Najst’ nieco, ¢o by spolo¢nost’ donttilo sa viac
zaujimat’ o tento Sport. Zabezpecit’ dostatok finanénych prostriedkov na pokrytie nakla-
dov, zabezpeCenie sponzorov, propagacie, personalneho zabezpecenia a v neposlednej
rade je praca zamerana aj na rozbor zaujmu l'udi v pred a v produktivnom veku o dany

Sport.

1.2 Metody prace

K splneniu mdjho vyty¢eného ciela som vyuzila skisenosti a odborné znalosti
trénerov basketbalu, manazérov. Taktiez v praci som pouzila poznatky z oblasti socio-
logického vyskumu, kde som vypracovala grafy a anketové Setrenie. V praci som tak-

tiez vyuzila metddu kalkulacie a metodu analyzy SWOT.

Aby prevadzanad analyza bola objektivna a kvalitnd, ur¢ila som kritéria, ktoré
musela splitovat’:
- vyber vhodného subjektu na skimanie;
- zostavenie otazok;
- distribtcia anketového Setrenia;

- vyhodnotenie ziskanych informacii;

Bakalarska préca je rozdelena na tri celky:
- teoreticka Cast’;
- analyza problémov sucasného stavu,

- vlastné navrhy rieSenia.

11

Page 14 of 112



2 TEORETICKE VYCHODISKA PRACE

Teoreticka Cast’ je prvy celok v bakaldrskej praci, ktory riesi zdkladné teoretické
vychodiska a poznatky, na zéklade ktorych som vypracovala projekt Sportovej akcie.
V prvej kapitole si povieme zékladné informacie o obCianskom zdruzeni, o pravnej

forme, ktorou je klub zaloZeny.

2.1 Znaky a funkcie neziskovych organizacii

., Zdkon o dani z prijmu ¢. 366/1999 Z. z. zaviedol velmi Siroky pojem: ,,darnov-
nici, ktori nie su zalozZeni alebo zriadeni na podnikanie®, a to v § 18 ods. 5. Pozname
viac druhov neziskovych organizacii, kazda znich je zriadend za inym ucelom
[1,str. 19].

Obcianske zdruzenie je jeden z pravnych uprav neziskovych organizacii. Vznika
na zéaklade zékona ¢. 83/1993 Zb. o zdruzovani ob¢anov. Tiez tu patria spolky, spolo¢-
nosti, zvizy, hnutia, kluby a odborové organizacie. Ich ciele st stanovené ¢lenmi spo-

lo¢nosti [1].

2.2 Obcianske zdruzenie

., Definicia: Obcianske zdruzenie je pravnickou osobou a sluzi na uspokojovanie
vlastnych zaujmov obcéanov. Obcania sa maju pravo slobodne zdruzovat. Na vykon

tohto prava nie je potrebné Ziadne povolenie Statneho organ [1, str. 47].

2.3 Zalozenie a vznik zdruzenia

Minimalne 3 osoby, z ktorych aspoi jedna musi byt’ spdsobila na pravne ukony,
mozu zalozit obCianske zdruzenie. Nevylucuje sa, ze ¢lenom moze byt aj pravnicka
osoba. Na registraciu sa podad navrh, ktory zakladatel'ské osoby musia podpisat, uveda
pri tom svoje mena a priezviska, trvalé bydlisko a rodné ¢isla. Podstatné je, aby uviedli
osobu, ktora musi byt starSia ako 18 rokov, ¢ize spdsobila na pravne tikony, ktora bude

zastupovat’ a konat’ v mene spolo¢nosti. K navrhu na zaloZenie sa pripoja aj stanovy [1].

12
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2.4 Zaklady ekonomie Sportu

V nasledujucich kapitolach si povieme zakladné definicie telesnej kultury a jej

subsystémy.

2.4.1 Zakladné pojmy a subsystémy telesnej kultury
Telesna kultura je socialnokultirny systém, ktory zabezpecuje Specifickymi te-

lovychovnymi prostriedkami uspokojovanie biologickych a socialnych potrieb ¢loveka.

Sport je fyzicka aktivita tvoriaca zlozku volného &asu a Zivotného §tylu vo vr-
cholovej podobe, prevadzana aj ako profesia. Plni funkcie zdravotné i rekreacné, zahr-
fiuje momenty sut'azivosti a vykonu. Je prevadzana podla urcitych pravidiel. Deli sa na
relaxaénl, vrcholovi avykonnostni. Pocet medzindrodne uznavanych Sportov

Vv sucasnej dobe je priblizne 150. Zakladné delenie: $port individualny a kolektivny [2].

Sportové odvetvie — vznikalo a vyvijalo sa spravidla celkom samostatne a ma
preto vzdy urcité Specifické zameranie danej ¢innosti, v ktorej sa sutazi. Niektoré Spor-
tové odvetvia obsahuji jedint Sportovl ¢innost’ (napr. basketbal), va¢sina vSak obsahuje

radu Casto vel'mi odli$nych $portovych ¢innosti (napr. atletika) [2].

Sportova akcia — je to jednorazova $portova udalost, ktora trva niekol’ko hodin

az niekol’ko dni [3].

2.4.2 Telesna kultira a narodne hospodarstvo
Podstatné vsak je, Ze systém telesnej kultiry a jeho tri subsystémy a nimi produ-

kované ¢innosti a aktivity vyznamne ovplyviiuji jednotlivé odvetvia narodného hospo-
darstva a nasledne rozvoj regionov, pretoZe vytvaraju urcité mnozstvo stabilnych pra-
covnych prilezitosti. Ide hlavne o [2]:

- vyrobcov Sportového vybavenia;

- vyrobcov S$pecialneho Sportového zariadenia;

- predajcov a distributorov Sportového zariadenia,;

- prevadzkovanie Sportovych zariadeni;

- prevadzkovatel’a a organizatorov zavodov a Sportovych akcii;

13
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- ostatné obsluzné ¢innosti, napriklad obcCerstvenie, suveniry, atd.;
- prevadzkovatela zariadenia pre pohybovu rekredciu (cestovny ruch) aj.;

- Cinnost’ oznamovacich prostriedkov, propagacia, atd.

Telesna kultara vo vSetkych svojich potrebach ovplyviiuje priemysel vol'ného Casu, ces-
tovny ruch a mnohé nadvdzné priemyslové odvetvia, vratané sluzieb.

Mobzeme to pozorovat ako v makroekonomickom, tak i mikroekonomickom merani. Ak
chceme zistit' ekonomické vysledky celého komplexu, zistujme to prostrednictvom

priamych i nepriamych ekonomickych dopadov sposobenych externalitami [2].

2.4.3 Nestatne neziskové organizacie v telesnej kultire
Vel'mi doleziti ulohu v telesnej kultare hra existencia nestatnych neziskovych
organizacii. V kapitole sa zoznamime so zakladnymi ekonomickymi pojmami, subjek-

tmi pdsobiacich v telesnej kulture [2].

2.4.4 Charakteristika nestatnych neziskovych organizacii

Nestatne neziskové organizécie si zaloZzené na uspokojovani spolo¢nosti, na do-
sahovanie jej spokojnosti. Finan¢né prostriedky ziskavaju z dodatoénych zdrojov
z dotécii, darov, pripadne z ¢lenskych prispevkov a podobne. Ak spolo¢nost’ dosiahne
zisk, tak ho pouziva spitne na investovanie ¢innosti spolo¢nosti. Neziskové organizacie
st v mnohych prospesnych oblastiach, ako st socialne sluzby, starostlivost’ o zdravotne
postihnutych, ochrana zivotného prostredia, telesnej kulttre, rozvoj spolocenského zivo-
ta a iné. R6znorodost’ je hlavnym rysom a silnou strankou tychto organizacii, no zaro-

ven nastava konkuren¢ny boj o dobrovol'nikov a finanéné prispevky [2].

2.4.5 Nevyhnutnost’ manazérskeho myslenia v neziskovych organizaciach

Na rozdiel od klasickej spolo¢nosti, ktorym hlavnym cielom je dosahovanie zis-
ku, je neziskovd organizicia zaloZzena na uspokojovanie potrieb zakaznikov,
a prinesenie prospechu pre spolo¢nost. Samozrejme musi dosahovat’ maximalnu efek-
tivnost, no jej zdroje st limitované, tyka sa to hlavne finan¢nych prostriedkov

a personalneho zabezpecenia [1].
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Tak ako sa napr. kapitalové spolo¢nosti musia vysporiadat’ s konkurenciou, tak
aj medzi neziskovymi organizaciami panuje konkuren¢ny boj. Nejedna sa tu ani tak
0 ziskavanie zakaznikov, ale o ziskanie finan¢nej pomoci zo strany sukromného
a verejného sektora. Su to granty, dary a podobne.

Neziskové organizacie si musia finan¢né zdroje a pomoc na zabezpecenie chodu

spolo¢nosti ziskavat’ samé. Preto svoju pracu musia robit’ efektivne a ucinne [1].

2.4.6 Personal neziskovej organizacie

Medzi persondl neziskovej organizacie nepatria len zamestnanci, ako u inych
spolo¢nostiach, ale aj dobrovolnici. Kazda spolo¢nost’ je zavisla na personalnom zlo-
Zeni, preto je vel'mi dolezité, aby bol zabezpeceny stlad a dobrd komunikicia medzi
zamestnancami a dobrovol'nikmi spolo¢nosti [1].

Neziskova organizacia pracuje pod vacsim tlakom ako to je u ziskovych orga-
nizacii. Vyplyva to z dovodu, ze je financovana z externych zdrojov, a ten, kto spolo¢-
nost’ financuje, ma pravo vediet, kvoli comu spolocnost’ daného dobrovolnika zamest-
nava a aka je jeho pozicia v spolocnosti.

Ak chce neziskova spoloc¢nost” aby o pracu mali dobrovolnici zaujem, mala by
presne identifikovat’ pracovnu poziciu, o ktorti sa mézu uchadzat’.

Dobrovolnici st Specificky tym, ze im nejde o finanéné ohodnotenie, ale st
otvoreni novym myslienkam, pracu ktort robia, maji radi. S zamerani na pracu
S 'ud’'mi, neboja sa problémov, st flexibilni a chctl sa v praci rozvijat’.

Dolezité pri praci s dobrovolnikmi je, aby sa vrcholovy manazment spolo¢nosti

podelil s viziou a ciel'mi spolo¢nosti. Nemali by dobrovolnikov brat, len ako pomocnu
silu [1].

2.4.7 Financovanie neziskovych organizacii

Ked’ze neziskové organizacie nie su zaloZzené za ucelom zisku, musia financné
prostriedky na chod spolo¢nosti hl'adat’ inde. Zo strany §tatu na Slovensku, su nezis-
kové organizacie podporované minimalne, podpora prichadza skor zo strany zahranic-

nej pomoci, ako napriklad z fondov Europskej unie [1].
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2.4.8 Zdroje financovania pre neziskové organizacie
Neziskova organizicia by nemala mat’ len jeden zdroj prijmu. Musi si zabezpe-
it nezavislost’ od jedného zdroja prijmu, a tak predist’ jeho moznému zlyhaniu.
Mozné zdroje financovania neziskovych organizacii sa [1]:
- sukromné;
- individuélne;
- samofinancovanie;

- podnikanie neziskovych organizacii.

2.4.9 Financovanie neziskovych organizacii zo $tatnych zdrojov
Neziskovy sektor na Slovensku je vo vel'kej miere zavisly na zahrani¢nych zdro-
joch.
Na spolufinancovanie neziskovych organizacii st na Slovensku k dispozicii roz-
ne legislativne mechanizmy, ktoré maja dve zakladné podoby [1]:
- priama forma;

- nepriama forma.

2.4.10 Priama forma podpory neziskovych organizacii Statom
Tato forma podpory je malo rozvinuta a nedostatoéne transparentna. Priama fi-
nancna podpora Statu je neprehl’adnd, nejasnd, informacie su zvyc€ajne nedostupné.
Pridelovanie finanénych prostriedkov z rozpoc¢tu ministerstiev sa v uskutociuje
dvoma sposobmi [1]:
- vopred ur€enym organizaciam, predstavuje to priblizne 65 % z celkovej
sumy;
- na zéklade predlozenia projektu, predstavuje to priblizne 35 % z celkovej
sumy;
- vopred ur¢ené organizacie st napriklad Slovenska humanitna rada, Dob-

rovol'na poziarna ochrana a pod.
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2.4.11 Nepriama forma podpory neziskovych organizacii Statom

Na Slovensku pozname formy [1]:

oslobodenie od dani ;

2 % dane z prijmov fyzickej osoby;

1 % dane z prijmov pravnickej osoby;

odpoc¢tu daru zo zékladu dane.

2.4.12 Financovanie neziskovych organizacii zo suikromnych zdrojov

Pozname nada¢né a podnikové zdroje financovania neziskovych organizacii. St
to nadacie, ktoré mozeme eSte roz¢lenit’ zahraniéné a domace nadacné zdroje; a podni-
katel'sky sektor, ktory si blizSie priblizime [1].

Podnikatel'sky sektor; bohuzial’ v si¢asnosti neoplyva profesionalitou a skuse-
nymi vedicimi pracovnikmi. Prevlada amaterizmus ¢i uz vo vedeni managementu alebo
marketingu, ale slabé schopnosti maju aj s nadvdzovanim vztahov s verejnostou
a zvicsa sa spoliehaju len na jeden zdroj financovania .

To su dovody, kvoli comu podnikatel'sky sektor, nie je dostatocne motivovany.
Dalsim dévodom je pre minimalnu dafiova stimulaciu, vyhod a strategickych prinosov
medzi darcom a prijemcom. Finan¢né prostriedky z podnikovej sféry nie su Casto cha-
pané ako prostriedky pre vytvaranie pozitivnej publicity podniku, motivacia zamestnan-

cov, vznik novych moznosti na trhu, odlisenie sa od konkurencie [1].

Podniky su jeden z potencidlnych finan¢nych zdrojov pre neziskové organizacie.

Podniky by sa mali snazit’ pomoct’ pri budovani komunity, v ktorej podnik posobi.

Spolupraca zo strany podnikového sektoru méze byt v podobe [1]:
- vlastnymi vyrobkami alebo sluzbami;
- prenajom priestorov;
- finan¢nych prostriedkov;
- informaciami;

- zamestnancami a dobrovolnickou pracou.
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Zo strany neziskovej organizacie spétna vizba je v podobe [1]:
- reklamy, PR;
- podakovanie;
- spoloc¢enské udalosti;

- podpora znacky, podpora hlavnej myslienky firmy.

2.4.13 Samofinancovanie a podnikanie neziskovych organizacii

Moze sa zdat’, ze je nevhodné, keby neziskova organizacia dosahovala zisk. Ale
opak je pravdou. Na rozdiel od ziskovych organizécii, u neziskovych organizacii je zisk
pouzity na hlavny ciel’ neziskovej organizacie [1].

Otazkou je, pre¢o by mali organizacie zabezpeCovat’ svoj chod samofinancova-
nim? Je to z dovodu financnej sebestacnosti. Nemusia sa spoliehat’ len na podporu dru-
hych., ich finan¢né prostriedky nie su viazané na ¢as, t. j. pri podpore zo strany stikrom-
ného sektora, je ciel’ podpory, ¢as spotreby véacsinou presne dané, ale ak si organizacia

peniaze zarobi sama, mdze vyuzivat tieto prostriedky, kedy uzna za vhodné [1].

Pozname viacej druhov samofinancovania [1]:
- prispevky ¢lenov;
- predaj vlastnych vyrobkov;
- spoplatnenie poskytovanych sluZieb;

- vyuZivanie hmotnych a nehmotnych statkov.

2.4.14 Financovanie telesnej kultiry z verejnych zdrojov

Je vSeobecne zname, Ze telesnd kultira vykazuje velky podiel externalit, ako
pozitivnych tak aj negativnych. Ked’ze u telesnej kultiury obecne prevlada uroven pozi-
tivnych externalit nad negativnymi je produkcia produktov a sluzieb telesnej kultury v
podmienkach cistej trznej ekonomiky nedostato¢na. Preto je tato produkcia podporova-
na vo forme priamej finan¢nej podpory z verejnych prostriedkov a Statneho rozpoctu.
Tato podpora ma byt tieZ zlozend na ochote prislusného subjektu poskytovat’ verejné
prospesnu sluzbu.

Financovanie telesnej kultiry =z verejnych prostriedkov uzemnych celkov
a Statneho rozpoctu zahtna tieto oblasti [2]:

- dotacie zo Statneho rozpoctu;
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- dotacie z miestnych rozpoctov (z krajskych, mestskych a obecnych roz-
poctov);

- financovanie skolnej telesnej vychovy.

2.4.15 Financovanie §portovych akcii — sponzoring

Sponzoring v Sporte chapeme ako vztah medzi hospodarstvom na jednej strane
a Sportom na druhej strane. Sponzorstvom sa vo vSeobecnosti davaju k dispozicii pe-
nazné prostriedky a sluzby osobam a organizaciam v Sportovej, kulturnej a socialnej
oblasti k dosiahnutiu podnikovo-marketingovych a komunikaénych cielov. Zakladnym

principom sponzorstva je vzt'ah sluzby verzus protisluzby [3].

Sponzor ocakava za svoje penazné, vecné prostriedky alebo poskytnuté sluzby
od sponzorovaného protisluzby. Sponzorstvo nemozno chapat’ ako dobro¢inny dar, vel-
kodusné gesto od podniku.

Kazdy sponzorsky vzt'ah by mal byt zalozeny na vzdjomnych cieloch a vza-

jomne prospesnych prinosoch [3].

Zakladom uspesnej pripravy Sportovej akcie je mat’ zdravy kapital. Vacsina fi-
nancnych prostriedkov na usporiadanie Sportovej akcie by mala plynat’ z partnerstva so
stkromnymi spolo¢nostami, ale podnikatel'sky plan sa tiez moze tykat’ ziadosti o pod-

poru z verejnych zdrojov a U miestnych rozpoctov ¢i grantovej agentury [3].

Sportové akcie poskytuju sukromnym spoloénostiam moznosti ako predstavit
svoju firmu, prezentovat sa a odlisit’ sa od konkurencie. Zaistenie finanénych prostried-
kov od sponzora mdze byt kI'icovy faktor uspechu celej Sportovej akcie, pretoze ked’
mame viac finanénych prostriedkov, mézeme prenajat’ lepSie zariadenia, lepSie vybave-

nie a poskytnat’ ucastnikom aj divakom lepsi komfort a zabavu [3].

Délezité je zistit’, €i partnerstvo s potencidlnym sponzorom moze byt pre dant
akciu prinosom, a ¢i bude akcia prinosom aj pre partnera. Potom sa musime rozhodnut’,

¢o ponukneme sukromnej spolo¢nosti. Aké vyhody a ¢im budeme pre neho atraktiv-
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nym. Tiez je dolezité poznat’ ucastnikov ¢i obecenstvo z demografického hl'adiska, aby

sa ¢o najviac zhodovalo so segmentom sukromnej firmy, ktora oslovime [3].

Aspekt poznania je tiez poCet priamych ucastnikov, tak ale aj pocet ticastnikov,
ktori budi dant Sportova akciu sledovat’ pomocou médii. Potrebujeme tiez vediet’, kol-
ko krat sa dand akcia objavi v novinach, televizii, kol’ko T'udi ju sleduje. Dalsi faktor
pOsobiaci na cenu partnerstva moze byt’, kde sa kona dana akcia, ¢i je to prvy rocnik
akcie a aky je pripraveny sprievodny program pre uéastnikov a pre divakov. Ciastku,
ktor ur¢ime za partnerstvo, musime relativne porovnat’ s tym, kol'ko by partner ziskal

prezentaciou v alternativnej variante v inych médiach [3].

Pri oslovovani partnerov si urobime databazu s vyhodami a zozenieme si kon-
takty na spravne osoby, teda I'udi, ktori rozhodujt o rozdel'ovani penazi na tieto projek-
ty. Pisand ziadost’ musi byt’ profesionalna a mala by byt presved¢iva, odlisna, zvyraziu-
juca vyhody, zamerat’ sa na témy dodlezité pre firmu, moznost’ naviazat’ kontakty s inymi
partnermi, terminy a pokyny, stru¢nost’, prilohy. Vyhodné je, ked’ firmu oslovime zhru-

ba 18 mesiacov pre konanim akcie [3].

2.5 Kalkulacie a rozpoc¢ty

V nasledujtcej kapitole si povieme zakladné informacie o kalkulacii.
2.5.1 Co je to kalkulacia?

Je to vypocet ndkladov, zisku, ceny, pripadne inej financnej veli¢iny na jednotku
vykonu, t.j. vyrobku, prace, sluzby a pod. Jednoducho povedané, je to naturalne vyjad-

reny vykon [4].

Zhrnieme si teda, ¢o st kalkulacie [4]:

- Cinnost, ktora je smerovana k zisteniu nakladov na konkrétny vykon podni-
ku, ktory je presne vymedzeny;

- vysledok vypoctu celkovych nakladov na kalkula¢nt jednotku;

- Cast’ informaéného systému podniku, ktord je tizko spojend s manazérskym

uctovnictvom.
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Kalkulacie su vytvarané roznymi metodami, ktoré st zavislé na [4]:
- predmete kalkulacie;

- spoOsob prirad’ovania nakladov, ktoré sa zistuju alebo stanovuju.

Metoda kalkulacie je teda
- spodsob stanovenia predpokladanej vysky nakladu na uréity vykon podniku;

- zistenie skuto¢nych nakladov na urcity vykon podniku [4].

2.5.2 Matematické rozpustenie nakladov
Oznacenie ,,matematickd metdda“ je zavadzajuce, pretoZze okrem znalosti trojclenky sa
nepredpokladaji d’alsie matematické znalosti. Hovori sa tiez o matematickom rozpus-
teni nakladov podl'a metddy rozdielu a podielu.
Uvedenu metddu mozno pouzit’ za nasledujticich podmienok [4]:

- st zname dve rozdielne situacie ¢innosti;

- predpoklada sa oblast’ vyuzitia kapacity, v ktorej je mozné proporcionalny

priebeh variabilnych nékladov;

- nesmie sa jednat’ o fixné ndklady meniace sa skokom.

2.5.3 Rozpoclty celkové a jednotlivé
- rozpocty celkové st zostavované pre jednotlivé polozky, avSak pre celkova
¢innost’ utvaru;
- rozpocty jednotlivych aktivit potom bert do Givahy néklady podla pri¢iny ich

vzniku. Takéto ¢lenenie je presnejsie [5].

2.5.4 Kalkulacia predajnych cien
Najjednoduchsie je sledovat’ tvorbu ceny v ramci obchodnej kalkulacie [4]:
nakupna cena

+ obchodna prirdzka

= vlastné naklady

+ ziskova prirazka

= predajna cena
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2.5.5 Struktiira nakladov

Kazdy podnik si Struktaru nakladov v kalkulécii stanovuje individudlne, nemozno ju
stanovit’ presne, ktora by platila v§eobecne pre vsetkych.

V kalkula¢nom vzorci st zoskupené jednotlivé polozky nakladov. Zakladnym c¢lenenim
jednotlivych poloziek, z ktorych sa moze skladat’ kone¢na cena je [5]:

1. priamy material

2. priame mzdy

3. ostatné priame naklady

4. vyrobna alebo prevadzkova rézia

= vlastné naklady vyroby

5. spravne rézia

= vlastné ndklady vykonu

6. odbytové naklady

uplné vlastné ndklady vykonu

7. zisk pripadne strata

= cena vykonu

2.6 Poistenie Sportovych akeii

Poistenie Sportovych akcii ¢i Sportovcov je Specialna oblast’ poistenia. Umoziiu-
je uzavriet’ niekol’ko druhov poistnych zmluv, hlavne sa jedna o urazové poistenie, pois-
tenie zodpovednosti, nekonanie akcie [3].

Niektoré poistné spolocnosti poskytuju aj poistenie na:

- Specidlne poistné rizika — Sport

- $pecialne poistné rizika — podujatia
Poistenia chrania znacku, zakaznikov. Kryju hosti, divakov, zabavacov, prevadzko-
vatel'ov, organizatorov, dobrovolnikov.
Zvacsa su v poisteni poskytnuté ndhrada lieCebnych nakladov, cestovné poistenie,

poistenie skodlivej reklamy v médiach a podobne [6].
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2.7 Mikroekonomia v telesnej kulture

Jednotlivymi subjektmi, ktoré mikroekonémia skiima v ekonomii st jednotlivci,
domacnosti ¢i firmy. Hlavnym dovodom skimania tychto subjektov je odpoved na
otazku, ako sa zachovaju po ekonomickej stranke, ak dojde k zmenam cien, dopytu,
ponuky, dochodkov, preferencii, dani, trokov, vladnej politiky, atd. [2].

Pre manazérsku pracu sa to poznatky, ktoré si podstatné pre ucelné
ahospodarne  nakladanie s financiami  aspravou  jednotlivych  $portovych
organizacii [2].

Stranu dopytu prezentujii predovsetkym  individualne vydaje, t.j. vydaje
z rodinnych rozpoctov, ale tiez vydaje ostatnych samostatne pdsobiacich na trhu [2]:

- firmy;
- miestne rozpocty;
- Statne rozpocty.

Stranu ponuky v oblasti telesnej kultary a predovsetkym Sportu mozno charakte-
rizovat’ troma zékladnymi pradmi:

- neStatne neziskové organizacie (jednoty, zvizy, spolky, zdruzenie, fede-

racie, atd.);
- Statnymi a samospravnymi aktivitami v oblasti Sportu a telovychovy;

- podnikatel'skym sektorom.

Do oblasti mikroekonomického skumania telesnej kultiry rovnako patri eko-
nomickd analyza podpornych anadvédznych cCinnosti, suvisiace z findlnej produkcie
statkov a sluzieb $portu, ako su: vyrobcovia Sportového naradia, pomdcok, odevov, to-
panok, vyzivy, ale aj zariadeni a stavieb, obchodnici, Sportova reklama (média), pora-
denstvo, cestovny ruch spojeny s pohybom (ubytovanie, cestovanie, atd.). lotérie, saz-
kové hry, atd. [2].

2.8 Preferencie a uzitok v telesnej kultiare

Ako v mdédnom priemysle urcuje trend ponuku a dopyt, tak to je aj oblasti tele-
snej kultary, avSak su v nieCom odlisné. Spolocenské trendy charakterizuji dlhodoby

pohyb spolocenskych javov. Trendy sa vyznacuju postupnost'ou, su kontinualne a moc
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nemenia svoj smer. Kratkodobé odchylky od smerovej linie vSak nie su vylucené. Tieto
spolocenské trendy maju vplyv rovnako na zivotny §tyl a modeluju ekonomicka ponu-
ku [2].

Globalizacia ; stovky druhov $portu st propagované prostrednictvom olympij-
skych hier, majstrovstiev sveta a najroznejsich Sportovych akcii. Obdobne, ako pri glo-
balizacii obchodu, sa miesto na trhoch stretdvaju Sportovci na Sportoviskach. Prostred-
nictvom médii a tychto zastupcov (Sportovcov a organizatorov) je potom rozsirovany
Sport a jeho myslienky so vSetkymi pdvodnymi znakmi do vSetkych zemi sveta — glo-
balne, na zéklade postupnej liberalizacie medzinarodnych tokov tovarov a sluzieb su tak
Sirené Sportové sluzby, propagované naradie, obleCenie a ostatné Sportové produkty,

¢im je upeviovana integracia d’al$ich zemi prostrednictvom Sportu [2].

2.9 Prijmy a naklady ekonomickych subjektov v telesnej kultire

Mikroekonomické ciele ekonomickych subjektov posobiacich v telesnej kultire
sleduju, okrem tych subjektov, ktoré st priamo podnikatel'sky zamerané, celkom iné
aspekty nez maximalizacia zisku. Z podstaty neziskovych organizacii vyplyva ich orien-
tacia na maximalizaciu Gzitku, zésady efektivnosti prevadzanych ¢innosti a ich hospo-

darnosti [2].

2.9.1 Vyska nakladov na prislusnu akciu
Naklady mozno rozlisit’ na dve zlozky [2]:

- fixné; s rastom objemu outputu sa nemenia. Existuju dva extrémne pri-
pady chovania fixnych nakladov. Na jednej strane musi ekonomicky
subjekt hradit’ tieto naklady aj vtedy, ked’ je otuput nulovy, na druhej
strane sa ich vySka po dosiahnuti urCitych vysSich parametrov vystupu
menia skokovo, na d’alsi vyssi, ale fixna Urovenl (ndjomné, udrzba, za-
kladnych prostriedkov, mzdy spravy, atd.);
variabilné; s rastom objemu otuputu rasta, pricom mézu mat’ podpropor-
cionalnu, proporcionalnu, ¢i exponencialnu zavislost’ na rasticom outpu-

te (spotreba energie, spotreba materidlu, vykonnostni odmeny, atd.)
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Celkové néklady (total costs — TC) st suctom oboch zloziek a vypocitaja sa, ked’
sa vyndsobi mnozstvo inputu, potrebného k produkcii jednotlivych objemov outputov,
jednotkovou cenou inputu. Ostatné produkéné faktory su konstantné (zakladna pod-

mienka) a pripo¢itame ich k celkovému stétu [2].

2.10 Pozitivne a negativne externality

Predmetom zvlastneho zaujmu na vystupe je produkcia pozitivnych
a negativnych externalit. K pozitivnym externalitdm vystupu patri hlavne preukazatel’-
ny vplyv pohybovych aktivit na [2]:

- podporu zdravia ¢loveka;

- tvorbu osobnosti ¢loveka a jeho systému zivotnych hodnét a idei;

- tvorbu a kvalitu socialnych vztahov.

Vo vSeobecnosti vzaté, pozitivne externality pOsobia na rozvoj, uschovanie

a kultivaciu 'udského potencialu [2].

2.10.1 Pozitivne externality

Nésledne su podrobnejSie rozvaddzané jednotlivé zlozky pozitivnych
externalit [2]:

- podpora zdravia ¢loveka;

- formovanie osobnosti ¢loveka a jeho systému zivotnych hodnoét a idef;

- tvorba a kvalita socialnych vzt'ahov.

Podpora zdravia ¢loveka

Ako jeden z najdolezitejSich faktorov pozitivneho pdsobenia telovychovnych
aktivit na ¢loveka je povazovany faktor zdravotny.

Je preukédzané, ze pravidelna pohybova aktivita prinaSa ¢loveku rad pozitiv-
nych zmien. Tieto zmeny prebiehaju okrem iného aj v rade metabolickych dejov. Pozi-
tivna zmena latkovej vymeny sa prejavuje zniZenim rizika vzniku celej rady neinfek¢-

nych onemocneni [2].
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V dosledku disproporcie medzi biologickou dispoziciou a zivotnym Stylom
vznikd rada hromadnych neinfekénych onemocneni, ktoré maji najvacsiu morbiditu
a mortalitu [2].

Zivotny §tyl Gloveka ma tak najvacsi vplyv na zdravie; z biologického hladiska
obsahuje spravny zivotny S$tyl hlavne vyrovnany energeticky prijem a vydaj
a pravidelnu a adekvatnu pohybovt aktivitu. Va¢sina 'udi ma z vyssie uvedeného hl'a-
diska neadekvatny zivotny Styl, ktory ovplyviiuje negativne nielen stcasny zdravotny
stav populacie, ale i prognozu jeho d’alsieho vyvoja.

V nasledujtcich prikladoch st podrobnejsie skimané suvislosti medzi zdravot-

nym stavom a pohybovou aktivitou (PA) ¢i inaktivitou (PI) ¢loveka [2].

Formovanie osobnosti ¢loveka a jeho systému Zivotnych hodnot a idei

Definovanie osobnosti je velmi rozmanité a tazké. Clovek ako bytost’ spoloen-
ska je determinovana spolo¢enskymi vztahmi. To znamena, ze jedine v spolo¢nosti je
¢lovek schopny rozvinat svoje Specifické 'udské vlastnosti.

Za zakladny vztah, pri ktorom ¢lovek rozvija svoje vlastnosti, mozno povazovat
vztah telesnej kultury a pracovny proces. Pri vykonavani Sportovej aktivity, ¢lovek zis-
kava navyky ako napr. dodrZiavanie pravidiel, reguly, etiky, hliZevnatost’ a sut'azivost'.
Tieto vlastnosti sa vd’aka telesnej kulttre, ktora je uz prevadzana na zakladnych skolach
sa prenaSaji do pracovného procesu a vytvaraju potencial kazdého jedinca, ktory vyuZi-

va pocas celého zivota [2].

Tvorba a kvalita socialnych vzt’ahov

Na rozvoj osobnosti ¢loveka a tvorbu socidlnych vzt'ahov neposobi len telesna
kultura, ale taktiez ostatné faktory, ako napr. politické, ekonomické, kultirne a socialne
faktory.

Sportové aktivity nepdsobia len priaznivo na zdravotny stav jedinca, ale Gelovo
viazu ¢as, ¢im pdsobia na zniZzovanie zlo¢innosti a kriminality.

Deti vo vyspelych krajinach st vedené k organizovanému $portu uz v rannom
veku. Moznosti ich aktivnej ucasti sa 1i§i v zavislosti na socioekonomickom statuse

rodiny, mieste bydliska ¢i rasovej prislusnosti [2].
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Sport ma pozitivne socializacné uc¢inky predovsetkym v pestovani zdravej suta-
zivosti, uplatiiovanie Sportovych zrucnosti, pestovanie osobnej angazovanosti

a utuzovanie priatel'skych vztahov prostrednictvom spolkov, klubov a organizacii [2].

2.10.2 Negativne externality

Sport nema len pozitivne dopady. St tieZ identifikované negativne externality.
St znédme pripady dopingu, poskodzovanie zdravia, irazmi v pohybovej rekredcii, atd.
Mnohé Sporty ekologicky negativne ovplyviiuji zivotné Sporty (lyZovanie, turistika,
horské bicykle, motorizmus, atd’.). K najfrekventovanejSim negativnym externalitdm
telesnej kulttry, ktoré su [2]:

- negativne vplyvy na zdravie ¢loveka;

- negativne vplyvy na zivotné prostredie;

- komercionalizacia telesnej kultury.

2.11 Management

V slovencine alebo CesStine anglicky vyraz ,,management® zodpoveda riadeniu.
V sucasnej literatiire mdéZeme najst mnoZzstvo definicii vysvetlenia pojmu management.
Mozno ich rozdelit’ zhruba do troch skupin, a to na definicie zdoraziujtce [7]:

- vedenie l'udi,

- $pecifické funkcie vykonavané veducimi pracovnikmi,

- predmet Stidia a jeho ucel.

Na to, aby firma efektivne fungovala, dosahovala stanovenych cielov sa vyZadu-
je od managementu firmy zvladnutie komplexu naro¢nych uloh.

Manazérske riadiace funkcie [7]:

- plénovanie (planning);

- organizovanie (organizing);

- vyber arozmiestnenie spolupracovnikov, resp. persondlne zabezpecenie

(staffing);
- vedenie l'udi (leading);

- kontrola (controlling).
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Sportovy management moZeme chapat ako riadenie telovychovnych
a Sportovych zvézov, spolkov, klubov, druzstiev, ktoré z Casti akceptujii podnikatel'ské
chovanie. Dalej ide o sposob riadenia v podnikatel'skom sektore vyroby $portového
tovaru, Ci prevadzkovania platenych telovychovnych a Sportovych sluzieb.

Komponent managementu a komercie zahfiia nielen manazérske riadiace funk-

cie, ale aj uctovnictvo, marketing, ekonémiu, financie a pravo [7].

2.11.1 Strategicky postup pre realizaciu Sportovej akcie

Ide 0 jednoduchy Standardizovany subor nadvizujucich desiatich etap, podla
ktorych sa moze orientovat’ kazdy organizator telovychovnych a $portovych akcii [7]:

1. etapa — stucasna situacia

Dolezitou otdzkou v tejto etape je, ako sme na tom? Prehlad sicasného stavu
umozni organizatorovi rozhodnut’ o cieli akcie a prostriedkoch, ktoré k nemu poveda.

2. etapa — Buduice prostredie

Kontrolna otazka: Co mozno predpokladat’? Je treba mat’ jasnu predstavu o tom,
aké rizikd akcia skryva. Predvidate'né rizika by mal organizitor znizit' na minimum
a pocitat’ s Casovou rezervou.

3. etapa — NasSe momentalne moZnosti

V tejto etape si musime zodpovedat’ na otazku, kam aZ sme schopni. Dolezité je
realne zhodnotit’ svoje moZznosti a nedostatky. Len tak moZno definovat’ stupen Uspes-
nosti.

4. etapa — Mozné smery

Pri vymedzeni cielov organizatorom, je mozno urit niekol’ko cielov, z nich
adekvatny vyberieme vzhl'adom k sucasnym moznostiam. Kontrolnd otazka: Kam by
sme mohli ist'?

5. etapa — Nase ciele

Predstavuje stanovenie ciel'ov na zéklade predoslého skimania a pripravy. Kon-
trolnd otazka: Kam chceme dospiet’?

6. etapa — MoZné pristupové cesty

Vo vicsine situacii existuje viacej spdsobov, ako dosiahnut’ vytyceny ciel’. Preto
skor ako uskutocnime akciu, musime zobrat do uvahy vSetky strategické varianty.

V tejto etape je si potrebne zodpovedat’ na otdzku, ako tam moZeme prist’?
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7. etapa — Zvolena cesta stratégie

Ak chceme zvolit najvyhodnejSiu stratégiu, musime zhodnotit® ucinky
a dosledky jednotlivych stratégii. V tejto etape si zodpovieme na otazku, co budeme
robit™?

8. etapa — Program akcie

Kontrolna otazka: Ako Sportovu akciu zorganizujeme? Ked sme vybrali najvy-
hodnejSiu stratégiu pre dany projekt, mézeme sa zaoberat detailmi planu ¢innosti
z hl'adiska, ¢o najlepSieho vysledku. Delegovat’ pracu personalu, stanovit' ¢asovy har-
monogram a sposob kontroly.

9. etapa — Rozpocet

Kontrolna otazka: Co budeme potrebovat? V kazdom projekte je dolezité sta-
novit' rozpocet vydajov a prijmov celej akcie. Strana prijmu musi vyjadrovat typy fi-
nan¢nych zdrojov, ich vysku, st to napriklad poplatky ucastnikov, vstupné, dotacie,
dary od stikromnych osob a do firiem a podobne. Strana vydajov vyjadruje druhy vyda-
jov aich vysku podl'a ¢innosti Sportovych akcii.

10. etapa — Prehl’ad a kontrola

Dolezitou sucastou projektov okrem stanovenia ciel'ov je ich kontrola. Kontro-
la ma tri ¢asové priebehy, a to predbeznd, priebezna, nadvizna. Vd’aka nim kontroluje-
me priebeh akcie, ktory eliminuje vyskyt chyb. Kontroln otazka: Co z toho vyplyva pre

realizaciu?

2.11.2 Podstata rozhodovania

Na zaciatok si zodpovieme na otdzku, ¢o vlastne znamena pojem ,,rozhodova-
nie“? V literatire sa stretdvame s radou roznych definicii, no v hlavnej podstate vsetky
definicie hovoria o tom, Ze rozhodovanie je vol'ba, medzi viacerymi variantmi chovania
veducich pracovnikov ku naplneniu urcitého ciel’a.

Manazér nesie zodpovednost’ za Uspesnt ¢innost’ kolektivu, respektive organi-
zaciu , ktora riadi. Ako riadi a ako v ramci riadenia rozhoduje, zostava viac menej jeho

zalezitostou. Dolezité su vysledky a podl'a nich je hodnoteny [8].
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2.11.3 Organizacna stranka rozhodovania

Zasadny vyznam pre kazdu organizaciu je sposob rozdelenia prace medzi jed-
notlivé funkcné oddelenia. To, ¢o plati o del'be prace vSeobecne, plati eSte vyraznejsie
pre riadiacu pracu a hlavne potom pre rozhodovanie. Spravne rozdelenie rozhodovacej
pravomoci v organizaénej Strukture je pre uspesné riadenie a sprostredkovanie dolezitou

sticastou [8].

2.11.4 Priprava rozhodnutia
Vlastnému rozhodnutiu by mala predchadzat’ vzdy adekvatna a precizna pripra-
va. lde o to, aby ¢lovek, ktory bude rozhodovat, starostlivo premyslel a zvazil vsetky

mozné dosledky a snazil sa eliminovat’ negativne nasledky [8].

2.12 Marketing

V kapitole si povieme podrobnejSie potrebu propagacie, zakladné pojmy

z marketingu a dolezitost’ marketingu v Sportovom odvetvi.

2.12.1 Vplyv psychologie na tvorbu propagaénych prostriedkov
Pre tspeSnu tvorbu propagacnych prostriedkov je dolezitd znalost’ psychologie

spotrebitela. Clovek pri nakupovani a vybere tovaru alebo sluzby je ovplyviiovany
psychickymi procesmi, posobia na neho okolie ako aj zmysly ¢loveka. Preto pri propa-
gacii prostriedkov je délezité vyuzit' poznatky o trhu. Stidie dokazali, Ze &lovek si za-
pamita [9]:

- 20 % z toho, ¢o pocul;

- 30 % z toho, ¢o videl;

- 50 % ¢o pocul a sucasne videl,

- 70 % z toho, ¢o som hovoril,;

- 90 % z toho, ¢o sam robil.

2.12.2 Propagacia
Stucastou marketingového mixu, je komunika¢na ¢innost, s pomocou ktorej
podnikatel’ dostava do povedomia potencialnych zakaznikov informacie o svojom pro-

dukte ¢i sluzbe [9].
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2.12.3 Reklama

Jeden z nastrojov propagacie je platena forma neosobnej komunikacie. Podava
informacie o produkte alebo poskytovanej sluzbe, presvedcuje oich vyhodach
a kvalitach. Reklama sa pouziva pri zavedeni ako nového produktu alebo sluzby, ale aj
stavajuceho. Reklamou sa do povedomia dostdva nielen produkt ¢i sluzba, ale aj sa-

motna organizacia [9].

2.12.4 Tvorba propagacnych prostriedkov
Zakladné ¢lenenie tvorby propagacného prostriedku [9]:
- propagacna myslienka; hovori o tom, 0 ¢om je, a komu je myslienka urcena;
- myslienkovy zamer; vystihuje ho grafika, design, zobrazeni;e
- dokonalé technické prevedenie; je vysledkom kolektivu, netvori ho jednotli-

vec. Na starosti ho maju tla¢iarne, fototlaciarne, zvukové a svetelné techni-

ky.

2.12.5 Tvorba propagacného textu

Propagacny text pomaha v predaji produktov. Je tvoreny na zakladne marketin-
gu, t. j. prieskumu a znalosti trhu.

Aby spravna reklama bola u¢inna a tspe$na, mala by obsahovat’ text, ktory bu-
de [9]:

- konkrétny a vecny;

- presvedcCivy;

- pravdivy;

- zdvorily, decentny;

- putavy,

- nemal by byt’ urazlivy a rasisticky;

- humorny;

- bez pravopisnych chyb a slangovych vyrazov.

2.12.6 Reklama na internete
Internet v dnesnej dobre patri medzi najrozSirenejSie médium medzi l'ud'mi. Za
par rokov sa rozsiril do vSetkych katov sveta, do vSetkych domacnosti. Je obrovskym

zdrojom informacii, ktoré kazdodenne hl'adame a vyuzivame. Preto umiestnenie reklam
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na internetovych vyhl'addavacoch, strankach posluzi ako vel'mi dobry zdroj na ich
prezentéciu a rozsirenie.
Druhy internetovych reklam [10]:
- bannery (reklamné pruzky);
- WWW stranky; World Wide We, v skratke WWW. Pri webovych stran-
kach je dolezitd ako aj uinych druhoch reklam jej grafika. Vzhl'ad
a rozlozenie stranky ma byt’ ¢o najprehl'adnejsie a zrozumitelné, aby za-
kaznik nemal problém s najdenim potrebnych informacii. Nevyhodou
webovych stranok je, Ze same 0 sebe sa nedokazu propagovat’. Ich pro-

pagaciu musime zaistit’ inym druhom reklamy.

2.12.7 Role marketingu v Sporte

Poslednych desiat’ rokov mdzeme pozorovat’ evidentny vyznam a uplatiiovanie
marketingu Vv oblasti Sportu. Je charakteristicky hlavne pre organizacie vyrabajlce
Sportovy tovar, ale mézeme ho vidiet’ aj v marketingovych agenturach, ktoré pripravuja
alebo vyhodnocuju sponzorské projekty pre firmy podporujuce Sport alebo propagujiice
$portové osobnosti, ale i samotné Sportové organizacie [7].

Sportovy marketing prinasa finanéné zdroje pre prevadzkovanie $portovych ak-
tivit, preto sa marketingom zacali vyrazne zaoberat $portové organizacie. Sportové
organizacie, ktoré st po pravnej stranke pravnickymi osobami, obchodnymi spolo¢nos-
tami v oblasti Sportu, prevadzkuji komer¢nt ¢innost’ so Sportovymi produktmi ako
svoju zakladnt aktivitu, neziskové organizacie v oblasti Sportu maji obchodné ¢innosti
ako doplnkov1, v medziach, ako to povol'uju predovsetkym danové zakony danej kraji-
ny.

Do oblasti $portu sa tak dostava sut'azenie o ziskanie zakaznika s inou obchod-
nou spolo¢nost'ou. Zakaznici mézu vel'mi vyrazne prispiet’ k pozitivnemu rozvoju Spor-
tovych organizacii ¢i obchodnej organizacie v Sporte.

Na to, aby obchodné spolo¢nosti boli uspesné a marketing mal vyznam pre
spolo¢nosti, musime sa zaoberat’ systematickou informovanost'ou zakaznikov prostred-
nictvom propagacnych stratégii a definovat’, ako sa Sportovy produkt k zdkaznikovi

dostane [7].

32

Page 35 of 112



V procese mozeme pozorovat’ ako pozitiva, tak aj negativa [7]:

- pozitiva; presne je ur¢ené komu si predavané Sportové produkty (¢lenom,
divakom, sponzorom, $tatu), rozliSuje ponuku Sportovych produktov na cin-
nosti, ktoré mozu priniest’ finan¢ny efekt, a ktoré nie, premysla nad propa-
gaciou Sportu, urcuje proporcionalitu a prioritu dosiahnutia cielov, ziskava
doplnkov¢ finan¢né zdroje, ktoré umozinuje rozvoj neziskovych aktivit;

- negativa; financie urcuji, ¢o ma Sport robit, pozicia financii nereSpektuje
Sportovai odbornost’, marketing vedie k propagécii Sportu, zmluvna zaviz-
nost’ na sponzoroch obmedzuje slobodnu volbu (napr. vo vybere naradia,
V osobnostnych pravach Sportovca), dosiahnutie urcitej tirovne Sportového
vykonu moéze viest k pouzivaniu zakazanych podpornych prostriedkov,

show (zamerana napr. na reklamu).

2.12.8 Marketing Sportovych akcii

Ziskavat’ zakaznikov mdzeme hlavne prostrednictvom Sportovych akcii. Preto
by ich marketing mal mat’ detailne pripravené a zorganizované.

Sportova akcia vyvolava emocie, ktoré ucastnikov akcii ovplyviiuju, vznikaju
predpoklady pre marketingové akcie hlavne v oblasti komunikacie. Ide o reklamu pro-

duktov, starostlivost’ potencialnych zakaznikov [7].

2.12.9 SWOT analyza organizacie Sportovej akcie

Pri priprave Sportovej akcie je ddlezité vypracovat’ analyzu silnych a slabych
stranok, prilezitosti a hrozieb, inak povedané, vypracovat SWOT analyzu. Vd’aka nej sa
mdzeme pozriet na vnutorné aspekty organizacie a Sportovej akcie a sti€asne poskytne
informacie a poznatky, ktoré moézu ovplyvnit’ celkovy uspech.

Analyza nam poskytuje dolezité informacie pre odhad externych faktorov
a situécii, ktoré mozu priamo ¢i nepriamo ovplyvnit’ projekt.

Pri vytvarani SWOT analyzy musime mat k dispozicii vSetky podstatné nalezi-
tosti akcie, do ¢oho spada Casovy harmonogram, rozpocet, persondl, miesto konania,

pocet Gcastnikov, publikum [7].
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Silné stranky
Schopnosti a zru¢nosti v analyze silnych stranok mézeme rozdelit’ do troch ka-

tegorii: silné, priemerné alebo slabé. V danej etape mdzeme napriklad analyzovat’ [7]:

finan¢né planovanie; spada tu utvaranie rozpoctu, actovnictvo, management;

- persondlny management; vyber kvalifikovanych pracovnikov, Skolenia, do-
hl'ad, stimulacia zamestnancov a dobrovolnikov;

- bezpecnost’, ochrana, rizikovy management; zabezpecenie Sportoviska, diva-
ci, Ucastnici Sportovej akcie, personal,

- marketing akcie; spada tu informovanost’ o turnaji, priprava letakov a propa-
ga¢ného materialu, bulletinov, design pozvanok a ich produkcia, spolupraca
logistiky;

- pohostinnost’; pohodlie, hostitel'ské aktivity, kvalita;

- pisomnosti; koreSpondencia, interné zapisky, medidlne vyuzitie;

- riadiace schopnosti; Vv tejto zlozke posudzujeme T'udské schopnosti ako st

presvedcovanie; stimulacia, schopnost’ poslichat’, zru¢nost’ rieSenia problé-

mov;

- iné zrucnosti lebo silné stranky.

Slabé stranky

Na zlozky posudzované v analyze slabych stranok musime posudzovat’ preciz-
ne, aich dosledky by sme mali minimalizovat’ aregulovat. Ide napriklad o
parametre [7]:

- konflikty medzi personalom;

- nedostato¢na kvalifikacia a sklisenosti personalu;

- kréatky nedostatocny €as na planovanie;

- odhadnutie problémov;

- nedostato¢né vybavenie zariadenia;

- iné.
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Prilezitosti

Kazda prilezitost’, ktora sa naskytuje pri organizacii Sportovej akcie by mala byt’
predpokladana a vyhodnoteny jej pozitivny, pripadne negativny dopad. Mozné predpo-
kladané vplyvy [7]:

- buduci partneri;

- buduci sponzori,

- persondlne zabezpecenie;

- priatel'ska spolo¢nost’ v oblasti bussinisu.

Hrozby
Parametre, ktoré sa mozu vyskytnit' v danej analyze, musime posudzovat, ¢o

najdetailnejSie a venovat’ im dostato¢nl pozornost’, aby sme sa vyhli moznym problé-
mom. Spada do nich [7]:

- politicky nepokoj;

- ekonomicka recesia;

- kriminalita;

- pocasie alebo iné neovplyvnitel'né vplyvy;

- 1iné.

Pri planovani Sportovej akcie je dolezité zodpovedat’ si na nasledujice otazky, kto-
ré mozu cely priebeh ovplyvnit’ [7]:
- za akym tcelom organizujeme Sportovu akciu — ziskanie pefiazi a pozornosti
médii, marketing produktu, zdbava zdkaznikov?
- aka je akcia vel’kd — pocet U€astnikov, divakov médii?
- aky je rozpocet akcie — kol'ko sponzorov predpokladdme, pripadne iny zdroj
prijmov?
- kde sa kona akcia; vo vnutri, vonku alebo kombinaciou?
- na kolkych miestach sa bude akcia konat’ a ako d’aleko st tieto miesta od seba?
- aké su poziadavky na zariadenie a spinajii tieto zriadenia poziadavky pre pos-
tihnutych a zdravotné Standardy?
- je potrebné postavit’ alebo vybudovat’ niektoré zariadenia?

- kolko ¢asu je treba pre usporiadanie a demontovanie Sportovej akcie?

35

Page 38 of 112



bude podévané jedlo a ndpoje — ak ano, aké povolenie je potrebné?

aké jedlo je vhodné podévat’?

bude jedlo a napoje poskytované zdarma alebo za predplatené stravné listky ale-
bo sa bude platit’ v hotovosti na mieste?

kol'ko hosti potvrdilo ucast’?

bude zaistena nejaka zabava — ak ano, aka? Kolko vyzaduje pripravy, financ-
nych prostriedkov, personalu?

su planované ceremonialy?

aké doprava bude pre Uc€astnikov zaistend? Stikromna, verejna?

ako bude personal dochddzat’ a odchédzat’ na svoje urcené pracovisko?

aké je pozadované ubytovanie pre Sportovcov, média, divakov?

je zaisteny dostatok ubytovania pre pripadné nepredvidatel'né udalosti?

aké su hygienické predpisy

bude velké cast’ publika vyZadovat’ Specidlne ubytovanie (napr. invalidi, star$i
obyvatelia, prekladatel’)?

bude sa vyberat’ vstupné? alebo bude zdarma, pripadne bude platit’ oboje?

aka je vhodna vysSka vstupenky alebo registraény poplatok?

ako budu vstupenky preddvané a distribuované?

aké je usporiadanie sedadiel?

kol’ko personalu si akcia vyzaduje?

aké dodatocné skolenie bude potrebné pre personal?

je potrebné objednat’ Specidlne vybavenie pre personal?

ako bude distribuované oblecenie pre persondl a icastnikov turnajov?

kol’ko skladovacich priestorov je potrebnych na vybavenie alebo tovar?

ma Sportova akcia nejaké faktory, ktora mézu byt riskantné?

ako bude prebiechat’ propagacia? Kona sa akcia kazdoro¢ne alebo ide o akciu,
ktora sa kona prvy krat

bude sa na akcii predavat tovar? Bude tento tovar licencovany? Kto zaisti
ochrannu znamku?

bude potrebné zohnat’ sponzora?

bude Sportova akcia vysielana v televizii?

aké iné akcie budd pred a po hlavnom programe akcie?

36

Page 39 of 112



2.13 Ludské schopnosti

V nasledujucich kapitolach sa budeme venovat’ 'udskym schopnostiam a ich

spravnym vyuZzivanim v praxi.

2.13.1 Umenie komunikovat’

Efektivne komunikovat’ s ostatnymi 'ud’'mi je najddlezitejSia schopnost’, ktora
by mal ovladat’ kazdy projektovy manazér. Komunikujeme kazdy dei, cely zivot, uz od
utleho detstva. Potom tu vznika otdzka, preco by sme mali komunikécii venovat’ takt
pozornost? Ddvodom je, ze vicSina z nds nevie spravne vyuzit' svoje komunikacné
schopnosti, a stale mame ¢o na nich zlepSovat'.

Komunikéciou chceme dospiet’ k porozumeniu. Komunikacia zahfiia ustny, pi-
somny a neverbalny prenos informécii medzi 'ud'mi. Neverbalny druh komunikécie sa

vyskytuje ako v hovorovej, tak aj v pisanej komunikacii [11].

2.13.2 Zdroje konfliktu v projekte
Konflikty nevznikaju ani tak pred zacatim projektu, ako pocas jeho priebehu. Je
to hlavne kvoli [11]:

- Casovému planu; zvy€ajne je podcenovany. Viacsina projektovych manazé-
rov su optimisti, a nerataju s moznost'ou vyskytu problému, ktory by ¢asovy
harmonogram mohol nabtrat’;

- psychologii; vznika tu osobnostny konflikt a konflikt, ktory vznikd z dovodu,
ze Clenovia timu stratili motivaciu, a nie st ochotni dokoncit’ svoju pracu na
projekte;

- odhad vySky nakladov; projektovy manazér zle vyhodnoti naklady na pro-
jekt, bud’ z dévodu nevhodnych postupov pri odhade, alebo cenu projektu
podhodnoti za uc¢elom ziskania kontraktu;

- poctom pracovnikov; snaha o uSetrenie financnych prostriedkov méze viest
k nedostatku kvalifikovanych pracovnikov, ¢o mdze viest’ k naruSeniu caso-

vého planu.
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2.13.3 Smernice pre jednanie

Pri jednani manaZzér jedna za spolo¢nost’, nie sam za seba, vyjednava s priatel'mi
alebo so spojencami, ni¢ so supermi. Rozhovory vedi Kk dlhodobému prinosu spolo¢-
nosti. V zasadach vyjednavania existuja $tyri kroky [11]:

- oddel'te I'udi od problému;

- Zamerajte sa na zaujmy, nie na postavenie;

- Vytvorte si moznosti vol'by;

- trvajte na Standardoch.

2.13.4 Umenie viest’ kolektiv

Projektovy manazér ma za tlohu pri realizécii projektu dodrzovat’ ¢asovy har-
monogram, rozpocet, kvalitu. Kvoli tomu musi vediet’ pracovnikov stimulovat’ k tomu,
aby vo svojej praci mali motivaciu SVOju pracu robit’ poctivo. Vytvarat im podmien-

ky, kde sa budu citit’ dobre a budi mat’ z prace poteSenie [11].

2.13.5 InSpiracia a zdiel’anie vizie
Kazdy projektovy manazér ma viziu o postupe projektu a o jeho uspe$nom

.....

ktori ma s timom zdiel'at’, sa vizia nikdy nestane realitou [11].

2.13.6 Zahajenie projektu
Ked’ sa projekt zahajuje, vyZaduje to zo strany organizécie Siroku analyzu. Or-
ganizacia musi vyhodnotit’ dostupnost’ zdrojov, aké ma moznosti a ratat’ s pripadnymi

alternativnymi moznostami [11].

2.13.7 Riziko

Pocas zivota projektu sa jeho manazér neustale dostava do konfliktu. Keby ne-
bolo v projekte ziadne riziko alebo konflikt, riadenie projektu by bolo administrativnou
zalezitostou. Riziko by malo byt planovane eliminované tak , aby v pripade jeho vy-
skytu, bol projektovy tim schopny s nim pracovat’ a napravit’ ho.
Pri vyhodnocovani rizika sa musime venovat’ trom hlavnym zlozkam [11]:

udalost’; to je to , ¢o sa moze v projekte prihodit’. Dobré alebo z1é udalosti?

38

Page 41 of 112



- pravdepodobnost, ze sa riziko objavi; to znamena, aka je Sanca, ze
k udalosti dojde?
- dopad na projekt; ukazuje, aké ma riziko na projekt uc¢inok: dobry alebo zly,

ak k udalosti skuto¢ne doslo?

2.14 Basketbal

V kapitolach si povieme 0 historii basketbalu a jeho formach v sti¢asnosti.

2.14.1 Historia basketbalu

Basketbal vznikol uz v 19. storo¢i, konkrétnejsie v decembri roku 1891. V meste
Springfield ho na dnesnej Springield College zalozil doktor Jamesom Naismith. Viedlo
ho k tomu, ze pocas zimy, chcel zabavit' svojich zverencov a udrzat’ ich zaroven
Vv kondicii. Na vyvySené miesto pribil k6§ na broskyne. Loptu hadzali najskor do kosa
s dnom, ked’ze ale zistili, Ze je to nepraktické, prederavili kos zo spodnej strany. Nazov
hre nevymyslel samotny doktor, ale jeho Ziak, a to Basket Ball. Prvy oficialny zapas sa
konal v telocviéni YMCA v januari 1892.

Prvy zensky zapas sa po uprave pravidiel telocvikarkou Sendra Beresnovou, ko-
nal o par mesiacov neskor na skole Smith Collage.

Podobu basketbalu ako ho pozname dnes ziskal az v 50. rokoch 20. storo¢ia. Za-
¢alo sa viacej driblovat’ a pouzivat’ oranzova lopta.

Délezity medznik je rok 1932, kedy vznikla Medzinarodna basketbalova federa-
cia — FIBA. Dalsi délezity krok sa konal o 4 roky neskor, kedy sa po prvy krat dosal na
Olympijské hry [12].

2.14.2 Streetball

Firma Adidas si nechala zaregistrovat’ pod svojim menom oznacenie streetball.
Je to hra o troch hracov proti trom, na polovine basketbalového ihriska na jeden kos.
Zakladné pravidla platia rovnako ako pre normalny basketbal. Pri priaznivom pocasi sa
hrava vonku, inak sa méze hravat’ aj v telocvicni. Pravidla si moéze kazdy organizator

prisposobovat’ potrebam sut'aze [13].
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2.14.3 Vozickarsky basketbal

Zaklady tohto Sportu polozili veterani z druhej svetovej vojny. Rozvinul sa naj-
ma v rehabilitacnych strediskach, kde ho nazvali ,,vozickarsky netball“. Potom sa hra
rozsirila do celého sveta. Vd'aka svojej dynamike a atraktivnemu Stylu hry sa stal vozic-
karsky basketbal najpopularnejsi paraolympijsky Sport [14].

Pravidld su rovnaké ako pre nehendikepovanych basketbalistov. Tento Sport sa
hrava vo vysSe 80 krajinach. Vo vSetkych znich maju hendikepovany basketbalisti
vlastnu ligu, sttaze, turnaje. Riadi ho Medzinarodna federacia vozic¢karskeho basketba-
lu.

Na Slovensku tento $port funguje na rekreacnej baze. Neexistuje liga a prevazne

sa tento krasny $port prevadza v rehabilitatnom stredisku Kovacova [14].
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3 ANALYZA SUCASNEHO STAVU

Tejto Casti bakalarskej prace je spracovana analyza sucasného stavu.

K vypracovaniu analyzy som pouzila dotaznikové Setrenie.
Pre vyhodnotenie moznych rizik a hrozieb som sa pri organizacii turnaju rozhod-

la pouzit’ metdédu analyzy SWOT. Tato metdéda mi md pomoct’ pri rozhodovani a vyva-

rovani sa hroziacich problémov, ktoré mozu nastat’.

3.1 SWOT analyza

Obriazok ¢. 1: SWOT analyza

Vnutorné prostredie

Vonkajsie prostredie

(Zdroj: vlastné spracovanie)
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Silné stranky — vonkajSie prostredie

- finan¢né planovanie; organizatori zaistili sponzorov na turnaj,
ktori znizia naklady vynaloZzené na Sportovu akciu. Tri mesiace pred zaatim
turnaja je uzavierka terminov na prihlasenie alebo pripadne odhlasenie, o je
dostatok ¢asu na rozplanovanie dodatocnych nakladov;

- personalny management; klub ma dostatok ochotnych ¢lenov,
ktory sa dobrovol'ne, bez naroku na mzdu podiel’aju na planovani akcie a na
jej realizacii;

- bezpecnost’; Sportoviskd su vopred pripravené a prispdsobené
poctu ucastnikov turnaja a ich potrebam. Pre divakov je zabezpeceny v ramci
moznosti kapacity telocviéne potrebny komfort na sledovanie zapasov.
V aredly Sportoviska je zabezpecend zdravotnicka pomoc ako aj protipoziar-
na sluzba;

- pohostinnost’; organizatori sa nezameriavaju len na organizéciu
turnaja, ale snazia sa pre ucastnikov pripravit’ aj pestry sprievodny program,
ktory sluzi na propagaciu turnaj, mesta, klubu a na zozndmenie ucastnikov;

- obcerstvenie a napoje; jedalny listok je ucastnikom odoslany vo-
pred, pre pripadné mozné variacie po dohode (ak by trpel niekto alergiou).
Budu pripravené vzdy dve varianty jedla, jedno vegetarianske a jedno maési-

té;
- obchodné oddelenie a marketing; na propagaciu turnaju su pripra-
vené tricka, perniky, bulletiny, materialy o meste a iné;
- riadiace schopnosti; turnaj je pripravovany v dostatocnom caso-
vom predstihu a podiel’aju sa na nom ako manazéri klubu tak aj samotni tré-

neri klubu.

Slabé stranky — vnutorné prostredie
- kapacita priestorov telocviéni ako pre divakov tak pre hracov; te-
locvi¢ne, okrem jednej, nedisponuju dostatocnymi priestormi. Iba jedna telo-
cviéha spliiia oficialne pravidla rozmerov telocviéni.
- nie je umoZneny bezbariérovy pristup; ani jedna telocvicia v Zili-

ne, v ktorej by sa dal hrat’ basketbal nema potrebné bezbariérové vybavenie.
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- miesta na parkovanie; pri telocvi¢niach sa nenachadza dostatocny
priestor na parkovanie, ¢o mdze sposobovat problém u divdkov ako aj

u ucastnikov.

PrileZitosti — vonkajSie prostredie

- turnaj sluzi ako na propagaciu mesta, kraja; medzinarodny bas-
ketbalovy turnaj je dobrym prostriedkom ako predstavit’ krasu nasSho kraja
zahrani¢nym ucCastnikom. Tymto sa mesto a kraj propaguje a ziskava od
ucastnikov finan¢né prostriedky.

- na spoznavanie novych l'udi; kolektivne hry su najlep$im sposo-
bom ako sa spoznat’ s novymi l'ud’'mi.

- naviazanie novych kontaktov; na turnaji sa nespoznavaju len hra-
¢, ale aj tréneri a nadvazuju d’alsiu spolupracu.

- vzbudenie zaujmu o basketbal u mladsich generacii; turnaje su
vybornym prostriedkom ako spropagovat samotny Sport. Uz od zaciatku
olympijskych hier sa Sport propaguje vd’aka velkym hram.

- vybudovanie novych Sportovisk; ak sa turnaju bude uspesny, bude
onl zaujem aj o d’alSie roky, l'udia zacnii mat’ va¢si zdujem 0 Sport, mesto bu-

de nuten¢ vybudovat’ nové Sportoviska pre uspokojenie ich potrieb.

Hrozby — vonkajsie prostredie
- neucast niektorého z timov; uzdvierka prihlasok je 3 mesiace pred
zaCatim turnaja, ale stale hrozi riziko, Ze sa vyskytne u nejakého tymu prob-
1ém sa zcastnit’ turnaja, aj ked’ budi mat’ financné sankcie.
- poveternostné podmienky pocas zahajenia turnaju alebo
Vv priebehu turnaja; pocasie je nevyspytatelné a nemozno ho ovplyvnit. Na
sprievodnu akciu je planovany zvéac¢Sa program vonku, ¢o je dost’ rizikovy

faktor.
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3.2 Klub SSK Zilina — Skolsky $portovy klub Zilina, Budatin

Riadime sa heslom: ,,Jeden klub, jedno srdce, jedna vasen*.

Klub je obcianske zdruzenie, fungujice od roku 2004. Sme diev¢ensky klub,
snaziaci sa zachovat’ basketbalovu tradiciu v Ziline. Od zaéiatku fungovania klubu tré-
nujeme a hravame zapasy na Zakladnej $kole Slovenskych dobrovolnikov v Ziline, inak
znama ako ZS Budatin. Klub ma sice len jedno druZstvo, ale neustéle sa snaZime rozsi-
rit’ nase rady.

V klube si zahralo nespocetné mnozstvo dievcat. Niektoré dievcata boli pri zro-
de klubu a presli s nim az do druhej najvyssej ligy na Slovensku.

Od roku 2011 klub zacal opiat’ trénovat’ s mladymi novymi dievCatami a difa, ze
naviazu a vylepsSia meno klubu.

Uspechy klubu st d’alekosiahle. Druzstvo sa zGi¢astnilo mnohych medzinarod-
nych turnajov, kde slavilo uspechy. Na doméacej pojde tiez nezostavalo na chvoste
a obsadzovalo slusné priecky.

Klub je financovany hlavne s 2 %, podpore rodi¢ov a sponzorskych darov.

Pod jeho zastitou bude turnaj organizovany. Klub bude spolupracovat’ pri orga-

nizécii turnaja s mestom Zilina, ktory bude hlavnym sponzorom.

3.3 Anketové Setrenie - Uvedenie do problematiky

Ako sucast’ bakalarskej prace som sa rozhodla spravit’ a vyhodnotit’ anketového
Setrenie. Mojim ciel'om bolo zistit’ aky je zaujem o basketbal u deti, ¢i ho vobec skusili.

Otazky boli zvicsa uzatvorené a tykali sa najmé zaujmu o basketbal.

Celkové zhodnotenie

Celkovy pocet zucastnenych respondentov bolo 177, 70 chlapcov a 107 dievcat
vo veku od 10 do 15 rokov. Dotaznik prebiehal na dvoch zékladnych $kolach v Ziline.
Konkrétne na Skole Zakladnej skole Slovenskych dobrovolnikov a na Zakladnej Skole
Hliny VII.
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Vyhodnotenie kategérie chlapci s odpoved’ou kladnou, na otazku ¢i pravi-
delne spor

Z celkového poctu chlapcov pravidelne Sportuje 42 opytanych. Dominantny
Sport je futbal, potom nasleduje basketbal, plavanie, volejbal, florball, tance a iné.

Celkovy pocet od trénovanych hodin za tyzdeini je 129. Priemerny pocet hod na

jedného Sportovca na tyzdei je 3,1 hod/tyzden.

Vyhodnotenie kategorie dievéat s kladnou odpoved’ou na otazku ¢i Sportuji
pravidelne

Z celkového poctu opytanych dievEat 64 z nich pravidelne Sportuje. Celkovy po-
¢et hodin za tyzden, ktory trénuji je 206 hodin. Priemerny pocet hodin na jedenu res-
pondentku je 3.2 hod/tyzdeni. Dominantny Sport je basketbal, potom nasleduje atletika,

volejbal, futbal, plavanie, jazda na koni, gymnastika a iné.

Grafické spracovanie otazky ¢. 1 najdete v (grafe 1).

Otazka ¢. 1: Robite nejaky Sport pravidelne?

1. Robite nejaky Sport pravidelne?

120
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Pocet respondentov

HANO 106
ENIE 71

Graf ¢. 1: Robite nejaky Sport pravidelne?

(Zdroj: vlastné spracovanie)
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Z celkového poctu respondentov odpovedalo kladne 106. Predstavuje to 59,89
%. Zaporne odpovedalo 71 respondentov, ¢o predstavuje 40,11 %.

Celkovy pocet hodin, ktory respondenti Sportuju je 335 hodin za tyzden, prie-
merne na jedného respondenta to je 3,2 hod za tyzden, odhliadnuc od druhu Sportu
a pohlavia.

Najpreferovanejsi Sport bol futbal, na druhom mieste skoncil basketbal potom
nasledovali atletika, volejbal, plavanie a iné. Je vel'mi pozitivne, Ze vicSina deti robi

Sport pravidelne, ale mali by sme sa snazit’ o to, aby toto ¢islo len réstlo.

Prehl'adné grafické zobrazenie otazky 2 je ukazané v (grafe 2).
Otazka €. 2: Hrali ste uZ niekedy basketbal?

2. Hrali ste uZ niekedy basketbal?
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Graf ¢. 2: Hrali ste uz niekedy basketbal - celkové zhodnotenie
(Zdroj: vlastné spracovanie)

Z celkového poctu respondentov odpovedalo kladne 116 opytanych. Predstavuje
to 65,65 %, ¢o je pomerne pozitivny vysledok. Negativne odpovedalo 61 opytanych, ¢o
je 34,46 % z celkového poctu opytanych. Je pozitivnym vysledkom, ze takmer 66 %
opytanych uz hralo niekedy basketbal, ale na druhu stranu je otazne pre¢o 34 % ho vo-

bec neskusilo.
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Otazka ¢. 3: Zaujimate sa o basketbal na Slovensku?

Prehl'adné zobrazeni odpovedi na otazku €. 3 je uvedené v (grafe 3).

3. Zaujimate sa o basketbl na Slovensku?
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Graf ¢. 3: Zaujimate sa o basketbal na Slovensku - celkové zhodnotenie

(Zdroj: vlastné spracovanie)

Otazka €. 4: Pozerate basketbal v TV (nielen Slovenské zapasy)?

V (grafe 4) najdete grafické zobrazenie odpovedi na otazku ¢. 4.

Vyssi pocet negativnych odpovedi vyslo pri dotaze zaujmu o basketbal na Slo-

vensku. Z celkového poctu opytanych, negativne odpovedalo 115 Géastnikov, ¢o pred-

stavuje 64,97 %. Kladne odpovedalo 62 ucastnikov, percentudlne vyjadrené to predsta-

vuje 35,03 % opytanych sa aktivne zaujima o basketbal na Slovensku. Nemyslim si, ze

tento vysledok by sme mali brat’ negativne. Ide o to, Ze deti skor nemaju predstavu, ¢o

vSetko dobrého basketbal prinasa.

4. Pozerate basketbal v TV (nielen Slovenské
zapasy) ?
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Graf ¢. 4: Pozerate basketbal v TV (nielen Slovenské zapasy)

- celkové zhodnotenie

(Zdroj: vlastné spracovanie)
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Otazka €. 5: Uvitali by ste, keby déavali v TV viac basketbalovych zapasov?

Grafické zobrazenie odpovedi na otazku €. 5 najdete v (grafe 5).

Z celkového poctu opytanych zaporne odpovedalo 118 respondentov, ¢o pred-
stavuje 66,67 %. Kladne odpovedalo len 33,33 % opytanych. Tento vysledok ma ani

neprekvapuje vzhl'adom na to, Ze zhruba do roku 2013 boli basketbalové zapasy alebo

vysledky z basketbalu prezentované len vynimocne.

5. Uvitali by ste, keby davali v TV viac
basketbalovych zapasov?
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Graf ¢. 5: Uvitali by ste, keby davali v TV viac basketbalovych zapasov?

(Zdroj: vlastné spracovanie)

C celkového poctu opytanych zédporne odpovedalo, Ze nevyzaduje vicSie mnoz-
stvo vysielanych domaécich a zahrani¢nych zapasov 114 opytanych, ¢o predstavuje

64,41 %. Kladne odpovedalo 35,59%.

Otazka €. 6: Myslite si, Ze Stat dostatocne podporuje basketbal na Slovensku?

Zobrazenie odpovedi na otazku ¢. 6 najdete v (grafe 6).
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6. Myslite si, Ze Stat dostato¢ne podporuje
basketbal na Slovensku?

Pocet respondentov

0
EANO

79

ENIE

98

Graf ¢. 6: Myslite si, Ze §tat dostato¢ne podporuje basketbal na Sloven-

sku - celkové zhodnotenie

(Zdroj: vlastné spracovanie)

Z celkového poctu respondentov sa domnieva, ze basketbal nie je dostato¢ne

podporovany Stdtom 98 opytanych, co je 55,37 %. Na druhti stranu 79 opytanych ucast-

nikov, ¢o predstavuje 44,63 % z celkového poctu si mysli, Ze Stat podporuje basketbal

dostato¢ne. Je dost’ znepokojujuce, ze uz deti si myslia, Ze $tat nevenuje dostatocnu

podporu na basketbal. Ked” deti nebudu mat’ dostatocni motivaciu nie¢o vyskuasat' po-

tom ich nepresvedc¢ime aby Sportovali.

Otazka €. 7: Je vo vasom okoli, kde byvate, funkéné basketbalové ihrisko?

V (grafe 7) je grafické zobrazenie odpovedi na otazku ¢. 7.

7. Je vo vasom okoli, kde byvate, funk¢éné

basketbalové ihrisko?
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Graf ¢&. 7: Je vo vasom okoli, kde byvate, funkéné basketbalové ihrisko -

celkové zhodnotenie

(Zdroj: vlastné spracovanie)
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Funkéné basketbalové ihrisko z celkového poctu opytanych nema 92 opytanych,
¢o je 51,98 %. Funk¢né basketbalové ihrisko ma 85 respondentov, €o predstavuje 48,02
%. Je zaraZajuce a zaroven znepokojujuce, Ze takmer 52 % opytanych nema vo svojom
okoli bydliska funk¢éné basketbalové ihrisko. Ked deti nebudt vidiet, ze maji
Vv blizkosti ihrisko, kde by sa mohli zahrat’, tak ich nedontitime aby odlozili svoje table-
ty, poc¢itacové hry a §li sa hrat’ vonku. Mali by sme sa snazit’ aby moznosti na hranie

bolo viac a ¢im pestrejsie by boli, tym lepsie.

Grafické zobrazenie odpovedi na otazku ¢. 8 najdete v (grafe 8).

Otazka ¢. 8: Uvitali by ste, keby bolo viac basketbalovych ihrisk vo vasom

okoli?

8. Uvitali by ste, keby bolo viac basketbalovych
ihrisk vo vasSom okoli?
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Graf ¢. 8: Uvitali by ste, keby bolo viac basketbalovych ihrisk vo vaSom

Pocet respondentov

okoli - celkové zhodnotenie
(Zdroj: vlastné spracovanie)
Postavenie funkéného basketbalového ihriska by z celkového poctu opytanych
uvitalo 95 opytanych, ¢o je 54,24 %. Negativne odpovedalo 81 ucastnikov, ¢o je 45,76
%. Je vel'mi pozitivne vediet, ze deti by o vystavbu novych ihrisk mali zaujem. Preto by

sme mali hl’'adat’ moznosti, ako im to umoznit’.

Otazka &. 9: Keby sa v Ziline konal medzinarodny basketbalovy turnaj, isli by
ste sa pozriet’ na zapasy?

Zobrazenie odpovedi v grafickom prevedeni najdete v (grafe 9).
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9. Keby sa v Ziline konal medzinirodny
basketbalovy turnaj, isli by ste sa pozriet’ na
zapasy?
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Graf & 9: Keby sa v Ziline konal medzinarodny basketbalovy turnaj, isli
by ste sa pozriet’ na zapasy - celkové zhodnotenie

(Zdroj: vlastné spracovanie)

Ak Dby sa v Ziline konal basketbalovy turnaj, na zépasy by sa $lo pozriet 113
opytanych, ¢o je 63,84 % z celkového poctu. Negativne odpovedalo 66 opytanych, per-
centudlne vyjadrené to predstavuje 36,16 %.

Pozitivnym vysledkom je, Ze takmer 64 % opytanych deti by malo zdujem sa
zcastnit’ ako divak na medzinadrodnom basketbalovom turnaji. Tento vysledok je vel'mi
dobrym motivom k tomu, aby sme sa snazili o realizaciou takyto turnajov ¢i uZ basket-
balovych alebo in¢ho druhu Sportu.

Ak maju o to totiz zdujem deti, tym je vicSia pravdepodobnost’, ze budi mat
chut’ si tiez potom samy vyskusat’ basketbal. Na zapasy nikdy nepridu samé, pdjdu nan

ako partia, tym padom pocet deti bude rast’ a rast’.

Vyhodnotenie kategorie chlapci

Otéazka €. 1: Robite nejaky Sport pravidelne?

V (tab. 1) ngjdete prehl'adné zobrazenie odpovedi na otdzku €. 1 v kategorii
chlapcov.

Tabulka ¢. 1: Robite nejaky Sport pravidelne - kategoria chlapci

(Zdroj: vlastné spracovanie)

ort pravidelne?

(7218

1. Robite nejaky
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V kategorii chlapcov kladne odpovedalo na vysSie uvedenu otazku 42 respon-
dentov, ¢o predstavuje 60 % z celkového poctu chlapcov. Nesportuje 40 % z opytanych
chlapcov.

Otazka €. 2: Hrali ste uz niekedy basketbal — kategoria chlapci?

Prehl'adné zobrazenie odpovedi na otazku €. 2 najdete v (tab. 2).

Tabulka €. 2: Hrali ste uz niekedy basketbal - kategoria chlapci

(Zdroj: vlastné spracovanie)

2. Hrali ste uz niekedy basketbal?

Kladne odpovedalo 41 respondentov, co z celkového poctu opytanych chlapcov
predstavuje 58,57 %. Basketbal v danej kategorii nikdy nehralo 29 opytanych, ¢o je
41,43 %. Tento vysledok je na zamyslenie rodi€ov a ucitel'ov telesnej vychovy, ako je
mozné, ze 29 opytanych chlapcov eSte nikdy nehralo basketbal. Je to smutny obraz

dnesnej tirovne znalosti Sportov u deti.

Otazka ¢. 3: Zaujimate sa o basketbal na Slovensku — kategoria chlapci?
V (tab. 3) najdete prehladné zobrazenie odpovedi v kategérii chlapcov na

otazku ¢. 3.

Tabul’ka €. 3: Zaujimate sa o basketbal na Slovensku - kategéria chlapci

(Zdroj: vlastné spracovanie)

3. Zaujimate sa o basketbal na Slovensku?

O basketbal na Slovensku sa zaujima len 21 opytanych ¢o je 30 % z celkového
poctu opytanych chlapcov. Opytanych 49 ucastnikov sa o basketbal na Slovensku neza-
ujima, €o predstavuje z celkového poctu az 70 %. Tento vysledok je znepokojujuci, ale
mal by sluzit' ako motiv nieco s tym spravit. Vymysliet nieCo, aby sa deti zacali o bas-

ketbal zaujimat’ viac.
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Otazka €. 4: pozerate basketbal v TV (nielen Slovenské zapasy)?
Prehl'adné zobrazenie odpovedi na otazku ¢. 4 v kategérii chlapcov

najdete v (tab. 4).

Tabulka €. 4: Pozerate basketbal v TV (nielen Slovenské zapasy) - kategéria chlapci

(Zdroj: vlastné spracovanie)

Basketbal v televizii sleduje 22 opytanych, ¢o je 31,43 % opytanych. Basketba-
lové zapasy ako zahrani¢né, tak i domace nesleduje az 48 opytanych, ¢o predstavuje

68,57 %.

Otazka ¢. 5: Uvitali by ste, keby davali v TV viac basketbalovych zapasov? - ka-
tegoria chlapci?
V (tab. 5) ndjdete prehladné zobrazenie odpovedi v kategérii chlapcov na

otazku ¢&. 5.

Tabul’ka ¢. 5: Uvitali by ste, keby davali v TV viac basketbalovych zapasov - kategoria chlapci

(Zdroj: vlastné spracovanie)

5. Uvitali by ste, keby davali v TV viac basketbalovych zapasov?

Z celkového poctu opytanych by uvitalo viac zapasov v televizii 25 opytanych,
¢o predstavuje 35,711 %. Opytanych 64 ucastnikov nevyzaduje viacej zapasov

Vv televizii. Percentualne vyjadrené to predstavuje 64,29 %.

Otazka €. 6: Myslite si, ze stat dostato¢ne podporuje basketbal na Slovensku? —
kategoria chlapci?
V (tab. 6) najdete prehladné zobrazenie odpovedi v kategorii chlapcov v

otazke €. 6.
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Tabul’ka ¢. 6: Myslite si, Ze $tat dostato¢ne podporuje basketbal na Slovensku? - kategéria chlapci

(Zdroj: vlastné spracovanie)

6. Myslite si, Ze Stat dostato¢ne podporuje basketbal na Slovensku?

Z celkového poctu opytanych respondentov si 30 myslia, Ze §tat dostato¢ne pod-
poruje basketbal na Slovensku, predstavuje to 42,86 %. Negativne odpovedalo 40 opy-
tanych, ¢o predstavuje 57,14 %.

Otazka ¢. 7: Je vo vaSom okoli , kde byvate, funkéné basketbalové ihrisko - ka-
tegoria chlapcov.
Prehl'adné zobrazenie odpovedi na otazku ¢. 7 v kategérii chlapcov

najdete v (tab. 7).

Tabul’ka €. 7: Je vo vaSom okoli, kde byvate, funkéné basketbalové ihrisko? - kategdria chlapci

(Zdroj: vlastné spracovanie)

4

7. Je vo vaSom okoli, kde byvate, funk¢éné basketbalové ihrisko?

Polovicka opytanych respondentov, t.j. 35 opytanych, 50 %, ma a druha polovi-

ca nema funkcné basketbalové ihrisko v okoli svojho bydliska.

Otazka ¢. 8: Uvitali by ste, keby bolo viac basketbalovych ihrisk vo vasom okoli
- kategoria chlapcov?
V (tab. 8) najdete prehl'adné zobrazenie odpovedi na otazku ¢. 8 v kategorii

chlapcov.

Tabulka ¢. 8: Uvitali by ste, keby bolo viac basketbalovych ihrisk vo vasom okoli? - kategoria
chlapci

(Zdroj: vlastné spracovanie)

8. Uvitali by ste, keby bolo viac basketbalovych ihrisk vo vasom okoli?
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Z respondentov by 32 opytanych , o predstavuje 45,77 % , by uvitalo v svojom
okoli vdcsie mnozstvo funkénych basketbalovych ihrisk. Vac¢Sie mnozstvo basketbalo-

vych ihrisk nevyZzaduje 38 opytanych, ¢o predstavuje 54,23 %.

Otazka ¢. 9: keby sa v Ziline konal medzinarodny basketbalovy turnaj, isli by ste
sa pozriet’ na zapasy?

Prehl'adné grafické zobrazenie otazky ¢. 9 najdete v (grafe 10).

9. Keby sa v Ziline konal medzinirodny
basketbalovy turnaj, iSli by ste sa pozriet’ na
zapasy?
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Pocet respondentov

Graf & 10: Keby sa v Ziline konal medzinarodny basketbalovy turnaj,
iSli by ste sa pozriet’ na zapasy? - kategoria chlapci
(Zdroj: vlastné spracovanie)
Z celkového poctu opytanych respondentov sa 37 z nich, ¢o predstavuje 52,86
%, sa Slo pozriet’ na zapasy medzinarodného basketbalového turnaju. Negativne odpo-

vedalo 33 respondentov, ¢o predstavuje 47,14 %.

Vyhodnotenie kategorie dievéata
Otazka ¢. 1: Robite nejaky Sport pravidelne — kategoria dievcata?

V (tab. 9) najdete prehl'adné zobrazenie na otdzku €. 1 v kategoérii dievcat.

Tabulka €. 9: Robite nejaky Sport pravidelne? - kategéria dievcata

(Zdroj: vlastné spracovanie)

1. Robite nejaky Sport pravidelne?
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V kategorii dievcat Sportuje 64 opytanych, ¢o predstavuje 59,81 %. Negativne
odpovedalo 40,19 %.

Otazka €. 2: Hrali ste uz niekedy basketbal — kategoria dievcata?
Prehl'adné zobrazenie odpovedi na otazku ¢ 2 v kategérii dievcat

najdete v (tab. 10)

Tabul’ka ¢. 10: Hrali ste uz niekedy basketbal? - kategoria dievéata

(Zdroj: vlastné spracovanie)

2. Hrali ste uz niekedy basketbal?

Z celkového poctu dievEat hralo uz niekedy basketbal 75 opytanych, ¢o predsta-
vuje 59,81 %. Basketbal nikdy nehralo 40,19 %.

Otazka ¢. 3: Zaujimate sa o basketbal na Slovensku?
V (tab. 11) najdete prehl'adné zobrazenie odpovedi na otdzku €. 3 v kategorii

dievdat.

Tabulka €. 11: Zaujimate sa o basketbal na Slovensku? - kategoria dievcata

(Zdroj: vlastné spracovanie)

3. Zaujimate sa o basketbal na Slovensku?

O basketbal na Slovensku sa zaujima len 41 opytanych, ¢o predstavuje 38,32 %.
Negativne odpovedalo 66 respondentiek, ¢o predstavuje 61,68 %.

Otézka C. 4: Pozerate basketbal v TV (nielen Slovenské zapasy)?

Prehl'adné grafické zobrazenie odpovedi na otazku ¢. 4 v kategérii dievcat

najdete v (tab. 12).
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Tabul’ka €. 12: Pozerate basketbal v TV (nielen Slovenské zapasy)? - kategoria dievéata

(Zdroj: vlastné spracovanie)

4. Pozerate basketbal v TV (nielen Slovenské zapasy)?

Basketbalové zapasy v televizii sleduje len 37 opytanych, ¢o predstavuje 34,58
%. Basketbalové zapasy nesleduje 70 opytanych, ¢o predstavuje 65,42 %.

Otazka ¢. 5: Uvitali by ste, keby davali v TV viac basketbalovych zapasov?

V (tab. 13) najdete prehl'adné zobrazenie odpovedi v kategoérii dievéat na odpoved’ €. 5.

Tabulka €. 13: Uvitali by ste, keby davali v TV viac basketbalovych zapasov? - kategoéria dievéata

(Zdroj: vlastné spracovanie)

5. Uvitali by ste, keby davali v TV viac basketbalovych zapasov?

Z celkového poctu opytanych by 38 respondentiek, ¢o predstavuje 35,51 % by
uvitalo vaésie mnozstvo vysielanych basketbalovych zapasov. Negativne odpovedalo 69

opytanych, ¢o predstavuje 64,49 %.

Otazka ¢. 6: Myslite si, Ze Stat dostatocne podporuje basketbal na Slovensku?
Prehl'adné zobrazenie odpovedi na otazku ¢. 6 v kategérii dievcat

najdete v (tab. 14).

Tabulka ¢. 14: Myslite si, Ze Stat dostato¢ne podporuje basketbal na Slovensku? - kategoria diev-
cata

(Zdroj: vlastné spracovanie)

6. Myslite si, Ze Stat dostato¢ne podporuje basketbal na Slovensku?
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Z celkového poctu opytanych by 49 respondentiek, ¢o predstavuje 45,79 % , sa
domnieva, Ze Stat dostatocne podporuje basketbal na Slovensku. Negativne odpovedalo

58 opytanych dievcat, €o percentudlne predstavuje 54,21 %.

Otazka ¢. 7: Je vo vasom okoli, kde byvate, funkéné basketbalové ihrisko?

V (tab. 15) najdete prehl'adné zobrazenie odpovedi na otdzku ¢. 7 v kategorii dievcat.

Tabulka €. 15: Je vo vaSom okoli, kde byvate, funkéné basketbalové ihrisko? - kategéria dievéata

(Zdroj: vlastné spracovanie)

7. Je vo vasom okoli, kde byvate, funkéné basketbalové ihrisko?

Z opytanych 107 dievcat, 50 z nich, ¢o predstavuje 46,73 %, ma v okoli svojho
bydliska funkéné basketbalové ihrisko. Negativne odpovedalo 57 opytanych.

Otazka ¢. 8: Uvitali by ste, keby bolo viac basketbalovych ihrisk vo vasom okoli?

Prehl'adné grafické zobrazenie na otazku ¢. 8 najdete v (tab. 16).

Tabulka ¢. 16: Uvitali by ste, keby bolo viac basketbalovych ihrisk vo vasom okoli? - kategoria
dievcata

(Zdroj: vlastné spracovanie)

8. Uvitali by ste, keby bolo viac basketbalovych ihrisk vo vasom okoli?

Z opytanych respondentiek by 64 z nich, ¢o percentualne vyjadrené je 59,81 %,
by uvitalo va¢sie mnozstvo funkénych basketbalovych ihrisk vo svojom okoli.  Nega-
tiv

ne odpovedalo 43 z nich, ¢o predstavuje 40,19 %.

Otazka &. 9: Keby sa v Ziline konal medzinarodny basketbalovy turnaj, isli by

ste sa pozriet’ na zapasy?
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V (grafe 11) najdete prehl'adné spracovanie do grafickej podoby na otazku €. 9

v kategorii dievcata.

9. Keby sa v Ziline konal medzinarodny
basketbalovy turnaj, iSli by ste sa pozriet’ na

zapasy?
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Graf & 11: Keby sa v Ziline konal medzinarodny basketbalovy turnaj,
iSli by ste sa pozriet’ na zapasy? - kategoria dievcata

(Zdroj: vlastné spracovanie)

Z celkového poctu opytanych by sa Slo pozriet’ na basketbalové zapasy na me-
dzinarodnom turnaji az 76 opytanych, co predstavuje 70,03 %. Na zapasy by sa neslo

pozriet’ 25 opytanych, ¢o predstavuje 28,97 %.

3.3.1 Vyhodnotenie anketového Setrenia

Vysledky anketového Setrenia ma prekvapili, ale zvac¢Sa nemilo. Ak mam vy-
zdvihnut klady, tak pozitivny vysledok je, Ze vdéSina opytanych deti robi nejaky Sport
pravidelne. Je to priaznivy vysledok, pretoZe c¢o nenaucime Cloveka ked’ je dieta, ne-
nauc¢ime ho, ked’ je uz dospely. Je dolezité budovat’ v detoch zaklady pravidelnej fy-
zickej aktivity.

Celkom dost” deti si uz basketbal aj vyskusalo, ale je smutné, Ze z celkového
poctu opytanych az takmer 35 % deti eSte nehralo basketbal vobec. Vzniké otazka pre-
¢o to tak je? Preco kazdé¢ diet’a si to aspoii nevyskusalo?

Myslim si, ze odpovede na tieto otazky su na dlhu debatu. Ale kazdy rodi¢, uci-

tel’ telesnej vychovy by sa mal nad tym zamysliet’ a skusit’ to zmenit'.
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Zaujem o basketbal bohuzial na moje sklamanie vySiel v zdpornych cislach.
Moze to by spdsobené tym, ze basketbal na Slovensku nepatri medzi populérne Sporty.
Domnievam sa, keby bol zaujem celej spolo¢nosti o tento Sport vacsi a hlavne, keby
bol viac propagovany médiami, tak by deti mali onl va¢si zaujem.

Dalsou otazkou V anketovom Setreni bolo, &i §tat dostatoéne podporuje basket-
bal na Slovensku. Viem, ze deti nem6zu mat’ o tejto problematike dostato¢ny prehl'ad.
Skor ma zaujimal ich vnatorny pocit, dojem. VacSina z nich si mysli, Ze $tat nepodporu-
je dostatocne basketbal na Slovensku. Je dost’ smutné, ze uz deti vo veku od 10 rokov
do 15 rokov si myslia, Ze nie je dostatocna podpora zo strany $tatu. A ked’” uz maju tak-
to negativny postoj deti, ako ich mame potom podnietit’ k tomu, aby zacali Sportovat™?
V inych krajindch maju v tomto smere deti motivaciu, bud’ je to Sportové Stipendium
alebo moznost’ cestovat’. Je vel'k4 Skoda, Ze to nefunguje aj na Slovensku.

Dalsi negativny vysledok anketového Setrenia bol, Ze deti nemaju vo svojom
okoli bydliska funk¢né basketbalové ihrisko a védc¢Sina z nich by nové uvitala, ¢o je
vel'mi priaznivy vysledok.

Najpozitivnejsi vysledok, ktory ma osobne potesil najviac bol, Ze z celkového
poctu opytanych deti takmer 64 % by malo zaujem aby sa zucastnili v roli divéka,
0 medzinarodny basketbalovy turnaj. Toto je len hfstka deti, ale Ziadne dieta by neslo
samé, vzdy treba ratat’ s tym, ze pojdu ako partia, €o privedie viac deti. Na turnaji mozu
objavit’ svoj vzor alebo dostanu len chut si to vyskusat’, ked’ uvidia, ¢o vSetko vd’aka
tomu mézu ziskat’. Preto si myslim, ze organizacia takychto turnajov je vel'mi dolezita

pre rozvoj Sportu a pozitivneho pristupu deti ku Sportu.
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4 NAVRHY VLASTNYCH RIESENI

V tejto Casti bakalarskej praci je vypracovany navrh na inovaciu organizicie

basketbalového turnaju.

4.1 Inovacia organizacie basketbalového turnaja

V Ziline sa dlhé roky konal medzinarodny turnaj pod nazvom Badem. Funguje
uz vyse 22 rokov. Tento turnaj zazili mnohé vekové kategorie, deti ktoré boli pri jeho
zrode, sa stali rodicmi a beri tam zas svoje deti. Bol to uzasny turnaj, na ktory maja
mnohi tie najlepsie spomienky. Kazdoro¢ne do roku 2008 sa konal v $portovej hale, kde
sa hrali vietky zapasy. Sportova hala disponovala 5 ihriskami, ¢o umoziovalo, aby
vSetky druzstva boli na jednom mieste. Nanest'astie po roku 2008 $portova halu zatvo-
rili a turnaj musel byt’ presunuty do viacerych telocvicni.

Negativnom Bademu bolo, ze mu chybal sprievodny program. Momentélne sa
Badem hrava uz len v par vekovych kategériach, hlavne v mini Ziakoch.

Preto som sa rozhodla navrhnat’ inovativny turnaj, ktory bude na trovni tych
najlepsich medzinarodnych turnajov v zahrani¢i.

Chcela by som pritiahnut’ mladez k basketbalu a boli by som rada, keby mesto
a kraj viac podporovali rozvoj Sportu.

Taktiez, ¢oby bolo novinkou v turnaji a vobec na Slovensku, je vozic¢karsky
basketbal. Zilina nedisponuje basketbalovou bezbariérovou halou. Vade vo svete je
vozickarsky basketbal sucast'ou turnajov. Preto si myslim, Ze je to vyborny prostriedok
ako pritiahnut' ¢o najvacsie mnozstvo sponzorov, divakov a ucastnikov a zaroven im
priblizit’ Sport hendikepovanych.

TaktieZ navrhujem pripravit’ pre vSetkych ucastnikov bohaty sprievodny prog-

ram. Na jeho tvorbe uvazujem spolupracovat’ s mestom a krajom Zilina.

4.2 Zilina cup

Zilina cup je medzindrodny basketbalovy turnaj. Nulty ro¢nik sa konal v roku

2013 len v kategorii dievcata starSie mini.
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V roku 2015 av d’alsich ro¢nikoch turnaja navrhujem turnaj rozsirit' o d’alsie

vekové kategorie a spravit’ taktiez kategdriu chlapcov, muzov.

Turnaj by bol organizovany so zdmerom priniest’ basketbal do radov mladsich
ro¢nikov a obnovit’ basketbalovi tradiciu v Ziline.

Turnaj by nadvizoval na tyzden Zilina Zije $portom. Sprievodny program sa-
mozrejme nebude chybat. Najvacsim ldkadlom a zaroven inovaciou turnaju bude stre-
etball basketbal na vozniku spolu s klasickym streetballom, ktory sa bude konat’ poc¢as
sprievodného programu.

Dlhodobym ciel'om je, aby sa v Ziline vybudovala nova bezbariérova $portové
hala, ktora bude sluzit’ vS§etkym nadSencom Sportu.

Turnaj by bol organizovany pod zastitou mesta, ktory by bol hlavnym sponzo-
rom turnaja.

Konal v troch telocvi¢niach. Bohuzial' mesto uz nedisponuje $portovou halou,
Vv ktorej by bola moznost’ odohrat’ vSetky zdpasy na jednom mieste.

Negativnom tychto telocvicni je, ze sa nenachadzaju blizko seba a iba jedna te-
locvi¢ha spiiia oficialne podmienky pravidiel FIBA. Avsak ostatné telocviéne maju vy-
nimku, vd’aka ktorej sa tu zapasy moézu konat’.

V blizkosti kazdej telocvicne sa nachddza Skola s jedalnou, kde sa Gi¢astnici buda
stravovat’.

Cely turnaj by mal trvat’ 5 dni aj so sprievodnym programom. Ten prebehne s
registraciou ucastnikov v prvy den turnaja.

Pre predstavu a pre vytvorenie programu, pravidla a herného systému uvazujem

so 49 druzstvami.

4.2.1 Pravidla turnaja

Pravidla turnaja sa riadia s FIBA pravidlami pre vSetky vekové kategorie s vy-
nimkami:

- druzstvo si mdze zobrat’ 1 time-out za Stvrtinu;

- hra¢ mo6ze mat’ maximalne 4 osobné chyby;

- druZstvo m6Ze mat’ maximalne 3 fauly za Stvrtinu;

- v pripade zhody skoére, hra sa bude predlzovat’ o 2 min.
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Skupiny

- skupiny o 3,4 alebo 5 druzstiev hraju systémom kazdy s kazdym;

-V skupine so 6,8 alebo 10 druzstvami buda vytvorené dve skupiny po 3 druz-
stvach, kde odohraji syst¢tmom kazdy s kazdym, pricom vitazi skupin po-
stupia do findle, ostatné druzstva buda hrat’ podl'a poradia o d’alSie umies-
tnenia;

-V skupine so 12 druzstvami alebo 16 druzstvami budu 4 skupiny, kde jednot-
livé druzstvda budu vyzrebované. V skupiniach odohraju druzstva kazdy
s kazdym a podl'a poradia postupia do findlovych bojov.

Hraci ¢as

- kazda skupina s vynimkou chlapcov a dievéat U12 hraja 4 x 8 min ¢istého
casu;

- pol ¢as trva 5 min;

- prestavka medzi $tvrtinami a time-outom st v trvani 1 minuty;

- chlapci a dievéata U12 hraji 4 x 6 min ¢istého ¢asu.

Lopty

- hra sa s loptami prislusnymi patri¢nej vekovej kategorie, ktoré urcujt pravid-

la FIBA.

Rozpis zapasov

Rozpis je usposobeny pre hranie v 3 telocvi¢niach, ked’Ze ostatné telocvi¢ne nie
st prispdsobené na medzinarodné telocvicne. Harmonogram je nabiti, ale ratame
s pripadnym predlzovanim. Kategorie v jednotlivych telocvi¢niach st namieSané pre

spestrenie a zvysenie atraktivity zapasov. Rozpis zapasov sa nachadza v (prilohe 1).
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4.3 Inovacie v turnaji

Dolezitou tlohou pri organizacii turnaja je nie¢im ho ozvlastnit, aby ucastnici
mali dovod prist, aj ked’ sa nachadzaju tisice kilometrov d’aleko.

Ale dobre pripraveny turnaj nemdze byt len pre ucastnikov. Kazda takato Spor-
tova akcia potrebuje sponzorov, preto je potrebné zabezpecit', aby potencidlni sponzori
mali zdujem prispiet’ na turnaj svojimi finanénymi prostriedkami alebo poskytnutim
protisluzby.

Prvym znavrhov na vylepsenie je usporiadat’ pred turnajom pre Zilinganov
$portovy tyzden pod nazvom Zilina Zije $portom. Vrcholom tohto tyzdia by bol prave
spominany turnaj, kde samotni u¢astnici budi mat’ sprievod mestom. Pocéas celého
tyzdna budia predstavované jednotlivé Sporty, kde si ich ob¢ania budi moct’ vyskusat'.
Navrhujem spolupracovat’ ako so zakladnymi $kolami, tak so strednymi a aj s vysokou
Skolou.

Takze to bude ur¢ené pre vsetkych I'udi ,odhliadnuc od veku, pohlavia ¢i fyzic-
kej zdatnosti. Verim, ze tento tyzden bude vyborny propagacny prostriedok na turnaj.

Ako som spominala vrcholom a ukoncenim $portového tyzdna bude zahéjenie
turnaja, ktory sa by sa konal na ndmesti Ziliny. Kazdy tim tam bude predstaveny
a kazdej krajine zahra patricna hymna.

Po skonfeni ceremonialu bude pokracovat’ program v hrani basketbalu na na-
mesti. Budu pripravené rozne sutaze pre deti, kde budii moct’ vyhrat’ nejaké drobnosti.

Ako vrchol tejto akcie bude streetball na vozniku. Vozickarsky basketbal je
vel'mi zaujimava hra, ktorti by som navrhovala zaradit’ v d’alSich rokoch ako samostat-
nu kategoriu, no zatial’ mesto Zilina nedisponuje funkénou bezbariérovou basketbalo-
vou halou.

Pokra¢ovanim pre Gcastnikov bude Garden party, ktora sa uskuto¢ni v Budatin-
som parku. U¢astnikov, tam budu ¢akat’ §védske stoly, ale aj diskotéka a rozne stit'aze.
Zaroved budi mat’ $ancu si pozriet’ krasnu historicki dominantu Ziliny.

Ako dal$iu inovaciou navrhujem zabezpecit' prehliadku historickych pamiatok
mesta a inych zaujimavosti tak, aby sa dozvedeli u€astnici aj o naSom krasnom Kraji.
Preto kazdy dostane bulletin turnaja, bedeker mesta Ziliny a d’alsie propaga¢né materia-
ly. Taktiez je pre kazdého ucastnika pripravené turnajové tricko, perniky s logom klubu

a logom turnaja, basketbalova kl'icenka, privesky a podobne.
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Inovaciou je aj logo turnaja, ktoré som navrhla sama a nésledne spracovala v po-

¢itaci, (obr. 2).

Obrazok ¢. 2: Navrh loga na turnaj

4.4 Kalkulacia turnaja

V nasledujticej kapitole je navrhnuty predbezny rozpocet so vSetkymi nakladmi

na organizaciu turnaja.

4.4.1 Zahajenie turnaja

Sprievodny program bude zabezpefeny hlavnym partnerom mestom Zilina
a ostatnymi sponzormi turnaja. Bude pokradovanim $portového tyzdiia Zilina Zije $port-
om. Kona v den registracii u¢astnikov. Sprievodny program zabezpe¢i mesto Zilina,
nebudu chybat’ na nej umelci, hudba, obcCerstvenie.

Pre ucastnikov bude tiez pripravena Garden party, na ktorej sa budu Svédske sto-
ly s naslednou diskotékou a sut'azami. Ceny budeme mat’ od sponzorov. Diskotéku za-
bezpeci DJ. Cena na jedného ucastnika na jedlo predstavuje 10 €. Celkovy rozpocet na

naklady na zahajenie turnaju st uvedené v (tab. 17).
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Tabul’ka ¢. 17: Kalkuldcia zahdjenia turnaja

(Zdroj: vlastné spracovanie)

ZAHAJENIE TURNAJA
SUMA
N,av"edn,eho Celkom
ucastnika
Celkovy pocet ucastnikov 10,00 € 8 850,00 € 885
Poce’:F dqbrovol nikov pri 10,00 € 150,00 € 15
zahajeni
Pocet organizatorov 10,00 € 30,00 € 3
Mzda pre DJ/komentatora 0,11 € 100,00 € 885
Vysvetlivky:

Stipec s nazvom Na jedného Gcastnika = a, stipec s nazvom Celkom = b, stipec
s nazvom Pocet ucastnikov, na ktorych sa suma vztahuje = c.

Pouzité vzorce:
al = 10,00 €; a2 = 10,00 €; a3 = 10,00 €; a4 = b4 (100,00 €) / c4 (885) ; a5 (10,11 €) =
b5 (9 130,00 €) / ¢5 (903); b1 (8 850,00 €) = al (10,00 €) * c1 (885); b2 (150,00 €) = a2
(10,00 €) * c2 (15); b3 (30,00 €) = a3 (10,00 €) * c3 (3); b4 = 100,00 €; c5 (9 130,00 €)
=bl+b2+ b3+ b4;cl=885c2=15,c3= 3,c4=2885,c5(903) =cl (885) + c2 (15)
+¢3 (3).

4.4.2 Ubytovanie

Utastnici budi ubytovany v hoteloch s patriénym socialnym zariadenim. Uby-
tovne sa bohuzial’ nenachadzaju v uplnej blizkosti telocvicni, ale G€astnici budt dispo-
novat kartickami na MHD, mapou a presnymi inStrukciami ako sa dostat’ do telocvicne,
takZe nebudu mat’ problém s presunom. Prehl'adné grafické zobrazenie ndkladov na

ubytovanie je zobrazené v (tab. 18).
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Tabul’ka ¢. 18: Kalkulacia nakladov na ubytovanie

(Zdroj: vlastné spracovanie)

NAKLADY NA UBYTOVANIE

SUMA
N’avjedn’eho Celkom
ucastnika

Ubytovanie pre

zahrani¢nych acastnikov 1 noc 10,00€ 8250,00 €

Vysvetlivky:

Stipec s nazvom Na jedného ucastnika = a; stipec s nazvom Celkom = b; stipec s
nazvom Pocet Gcastnikov na ktorych sa suma vztahuje = c.

Pouzité vzorce:

al =10,00 €, a2 (40,00 €) =al (10,00 €) * 4 dni; bl (8 250,00 €) =al (10,00 €)
* ¢l (825); b2 (33 000,00 €) = a2 (40,00 €) * c2 (825); c1 az c2 = 825.

4.4.3 Stravovanie

Stravovanie bude prebiehat’ v Skolskych zariadeniach (Skolskych jedalni), ktoré
sa nachadzaji ned’aleko miesta telocvicne, kde ti€astnici budu hrat’.

Prvy dei turnaja (Stvrtok) Ucastnici maju jedlo vo vlastnej rézii. Vecer budu mat’
spominantt Garden party, ktord je vycislena pri zahdjeni turnaju.

Piatok — pondelok pre zahrani¢nych t¢astnikov budu pripravené ranajky, obed,
vecera. Posledny den turnaja, t. j. v pondelok bude pre zahrani¢nych ucéastnikov bude
miesto vecere pripraveny cestovny balicek s jedlom.

Doméci Ucastnici sa budi stravovat’ rovnako ako zahrani¢ny tcastnici okrem
ranajok a poslednej ve€ere v pondelok, ktoré nemajii zahrnuté v cene. Grafické spraco-

vanie nakladov na stravovanie je zobrazené v (tab. 19).
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Tabul’ka ¢. 19: Kalkulacia nakladov na stravovanie

(Zdroj: vlastné spracovanie)

NAKLADY NA STRAVOVANIE

SUMA
N,av‘]edn,eho Celkom
ucastnika

Strava na 1 deii pre 1 zahrani¢ného
ucastnika - ranajky, obed, vecera (pia- 8,00 €
tok, sobota, nedel’a, pondelok)

Strava na 1 dei pre 1 domaceho uéast-

nika - obed, veCera (piatok, sobota, ne- 7,00 €
dela)

Strava pre domaceho ucastnika — 450 €
pondelok

celkom strava - 2. az 5. den
(zahrani¢ny ucastnici)

S Kl SR - 2 19255 GO 2550€ | 1530,00€ 60

(domaci ucastnici)

32,00 € 26 400,00 € 825

Vysvetlivky:

Stipec s ndzvom Na jedného ti¢astnika = a; stipec s ndzvom Celkom = b; stipec s
nazvom Pocet GiCastnikov na ktorych sa suma vztahuje = c.

Pouzité vzorce:

al = 8,00 €; a2 = 7,00 €; a3 = 4,50 €; a4 (32,00 €) = al (8,00 €) * 4 dni ; a5
(25,50 €) = (a2 (7,00 €) * 4) + a3 (4,50); b4 (26 400,00 €) = a4 * 825; b5 (1 530,00 €) =
a5 (25,50 €) * 60; c4 = 825 (zahrani¢ny Ucastnici), c5 = 60 (doméci Ucastnici).

4.4.4 Prenajatie telocvicne

Turnaj sa bude konat’ v troch réznych telocvi¢niach, ale ceny prendjmu st rov-
naké. Cena telocvi¢ne pocas konania turnaja ¢ini 12 €/hod.

Kazdy telocvicna pocas celého turnaju bude prenajata na 20 hodin na deni. Cely

sumar nakladov na prendjom telocviéni je zobrazeny v (tab. 20).
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Tabulka ¢. 20: Kalkuldcia prendjmu telocviéne

(Zdroj: vlastné spracovanie)

PRENAJOM TELOCVICNE
SUMA
N,avjedn,eho Celkom
ucastnika
Cena na hodinu prenajmu 0,01 € 12,00 € 885
Cena na 20 h prenajmu — 0,27 € 240,00 € 885
1 telocviéna

Vysvetlivky:

Stipec s nazvom Na jedného Gcastnika = a, stipec s ndzvom Celkom = b, stipec
s nazvom Pocet ucastnikov, na ktorych sa suma vztahuje = c.

Pouzité vzorce:

al (0,01 €) =b/c; a2 (0,27 €) = b2 (240,00 €) / c (885); a3 (0,81 €) = b3
(720,00 €) /¢ (885) ; bl = 12,00 €; b2 = 20 hod * bl (12,00 €); b3 (720,00 €) = b2
(240,00 €) * 3 (pocet telocvicni, v ktorych sa hra); cl az c3 = 885.

445 Delegacia rozhodcov

Na cely turnaj bude potrebné zabezpecit’ 27 rozhodcov. Prvy az treti deii turnaju
budu piskat’ vSetci 27 rozhodcovia, Stvrty denl, kedy sa budi hrat’ findlové zapasy sa
vyberie z celkového poctu 18 najlepSich (po kazdom zapase tréneri ohodnotia vykon
rozhodcu znamkou, rozhodcovia ktori budi mat’ najlepsi priemer budu piskat’ druhy den
finalové boje).

Rozhodcovska ucast’ bude medzinarodna. Stravovanie je zabezpecené pre vset-
kych rozhodcov, vratane tych, ktory maja trvalé bydlisko v zilinskom kraji). Strava sa
nezapocitava do mzdy rozhodcov.

Ubytovanie je zabezpecené pre vsetkych rozhodcov, ktory nemaja trvalé bydli-
sko v zilinskom kraji a pre tych, ktory poziadali o ubytovanie. Ubytovanie zabezpecuje
organizator turnaja a nie je zapoc€itané do mzdy rozhodcov.

Na jeden zapas je mzda pre jedného rozhodcu 10 € bez rozdielu vekovej katego-
rie. Prehladné grafické spracovanie nakladov na delegaciu rozhodcov najdete

v (tab. 21).
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Tabul’ka ¢. 21: Kalkulacia nakladov na rozhodcov

(Zdroj: vlastné spracovanie)

NAKLADY NA ROZHODCOV

SUMA
N,%JEdn,ehO Celkom
ucastnika

mzda pre jedného rozhodcu na 1 zipas 0,01 € 10,00 €
mzda pre vietkych rozhodcov na zapas 0,03 € 30,00 €
naklady na ubytovanie na 1 det 0,01 € 10,00 € 885
nakl_ady na ubytovanie — 031€ 270,00 € 385
3 dni pre 9 rozhodcov
naklady na ubytovanie —
4 dni pre 18 rozhodcov 081€ 720,00€ 885
naklady na stravovanie 1 deii 0,01 € 8,00 € 885
nakl_ady na stravovanie — 0.24 € 216,00 € 385
3 dni pre 9 rozhodcov
naklady na ubytovanie —
4 dni pre 18 rozhodcov 0.65€ 276,00 € 885
Celkom 'naklady na 9 rozhodcov 0,55 € 486,00 € 885
na 3 dni
Celkom naklady na 18 rozhodcov 146 € 1 296,00 € 885
na 4 dni

!

Vysvetlivky:

stipec s nazvom Na jedného ucastnika = a; stipec s ndzvom Celkom = b, stipec s na-

zvom Pocet tiCastnikov, na ktorych sa suma vzt'ahuje = c.

Pouzité vzorce:

al (0,01 €) = bl (10,00 €) / cl (885); a2 (0,03 €) = b2 (30,00 €) / c2 (885), a3
(3,59 €)=b3 (3 180,00 €) / c3 (885); a4 (0,01 €) = b4 (10,00 €) / c4 (885); a5 (0,31 €)
= b5 (270,00 €) / c5 (885); a6 (0,81 €) = b6 (720,00 €) / c6 (885); a7 (1,12 €) = b7
(990,00 €) / ¢7 (885); a8 (0,01 €) = b8 (8,00 €) / ¢8 (885); a9 (0,24 €) = b9 (216,00 €) /
c9 (885); al0 (0,65 €) = b10 (576,00 €) / c10 (885); all (0,89 €) =b11 (792,00 €) / c11
(885); al2 (0,55 €) = b12 (489,00 €) / c12 (885); al3 (1,46 €) = b13 (1 296,00 €) / c13
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(885); al4 (5,60 €) = bl4 (4 962,00 €) / c14 (885); bl = 10,00 €; b2(30,00 €) =
b1 (10,00 €) * 3 rozhodcovia; b3 (3 180,00 €) = b2 (30,00 €) * 106 (vietky zapasy); b4
= 10,00 €, b5 (270,00 €) = (b4 (10,00 €) *3 dni) * 9 rozhodcov; b6 (720,00 €) = (b4
(10,00 €) * 4 dni) * 18 rozhodcov; b7 (990,00 €) = b5 (270,00 €) + b6 (720,00 €); b8 =
8,00 €; b9 (216,00 €) = (b8 (8,00 €) * 3 dni) * 9 rozhodcov; b10 (576,00 €) = (b8 (8,00
€) * 4 dni) * 18 rozhodcov; bl1l (792,00 €) = b9 (216,00 €) + b10 (576,00 €); bl2
(486,00 €) = b5 (270,00 €) + b9 (216,00 €); b13 (1 296,00 €) = b6 (720,00) + b10
(576,00 €); b14 (4 962,00 €) = b3 (3 180,00 €) + b7 (990,00 €) + b11 (792,00 €); ¢l az
cl14 = 885.

4.4.6 V.. P.bufet pre rozhodcov

Pocas turnaja bude pripravené pre rozhodcov pripravené Specidlne obcerstvenie,
ktoré je nad ramec stravy ako maji ostatny ti¢astnici. Toto obcCerstvenie je organizator
povinny pripravit. Na vyber budi mat’ oblozené chlebiky, kolace a pitie. Grafické spra-

covanie nakladov na V. 1. P. bufet pre rozhodcov je zobrazené v (tab. 22).

Tabul’ka ¢. 22: Kalkuldcia nakladov na V. 1. P. bufet

(Zdroj: vlastné spracovanie)

Niéklady na V. I. P. bufet
SUMA
N,avjedn,eho Celkom
ucastnika

cena 1 ks chlebicku — 0.0012 € 110 € 885
priemer
::lirllla 40 ks chlebikov na 1 0.05 € 44,00 € 885
cena chleblko.vv na turnaj 0,60 € 528,00 € 885
V troch telocvi¢niach
cena 1 ks kolada - priemer 0,0003 € 0,30 € 885
cena 40 ks kolacov na den 0,01 € 12,00 € 885
cena koldcov na turnaj 0,16 € 144,00 € 885
cena pitia na den 0,01 € 8,10 € 885
cena pitia na turnaj 0,04 € 32,40 € 885
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Vysvetlivky:

Stipec s ndzvom Na jedného t¢astnika = a; stipec s ndzvom Celkom = b; stipec s
nazvom Pocet Gicastnikov na ktorych sa suma vztahuje = c.

Pouzité vzorce:
al (0,0012 €) =bl (1,10 €) / c1 (885); a2 (0,05 €) =b2 (44,00 €) / c2 (885); a3 (0,60 €)
= b3 (528,00 €) / c3 (885); a4 (0,0003 €) = b4 (0,30 €) / c4 (885); a5 (0,01 €) = b5
(12,00 €) / c5 (885); a6 (0,16 €) = b6 (144,00 €) / c6 (885); a7 (0,01 €) =b7 (8,10 €) / c7
(885); a8 (0,04 €) = b8 (32,40 €) / c8 (885); a9 (0,80 €) = b9 (704,40 €) / c9 /885); bl =
1,10 €; b2 (44,00 €) = bl (1,10 €) * 40 ks; b3 (528,00 €) = (b2 (44,00 €) * 4 dni) * 3
telocvicne; b4 = 0,30 €; b5 (12,00 €) = b4 (0,30 €) * 40 ks; b6 (144,00 €) = ((b4 (0,30 €)
* 40 ks) * 4 dni) * 3 telocvicne; b7 = 8,10 €; b8 (32,40 €) = b7 (8,10 €) * 4 ks; b9
(704,40 €) = b3 (528,00 €) + b6 (144,00 €) + b8 (32,40 €); cl az c9 = 885.

447 SOZA
Pre zabezpecenie hudobného doprovodu musi byt zo zakona zaplatené licen¢né
prava. Cena je podla platného sadzobniku Slovenského ochranného zvézu autorského

(SOZA). Grafické zobrazenie nakladov na licen¢né prava st zobrazené v (tab. 23).

Tabul’ka ¢. 23: Kalkulacia nakladov na zaplatenie licen¢nych prav — SOZA

(Zdroj: vlastné spracovanie)

Niklady na zaplatenie licen¢nych prav -

SOZA
SUMA
N,avjedn,eho Celkom
ucastnika

0,34 € 300,00 €

cena na 1 den v 3 telocviéniach

Vysvetlivky:

stipec s nazvom Na jedného ucastnika = a; stipec s nazvom Celkom = b, stipec s na-

zvom Pocet UiCastnikov, na ktorych sa suma vztahuje = c.
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Pouzité vzorce:

al (0,34 €) = bl (300,00 €) / cl (885); a2 (1,36 €) = b2 (1 200,00 €) / c2 (885); bl
(300,00 €) = 3 telocviéne * taxa na 1 deii (100,00 €); b2 (1 200,00 €) = b2 (300,00 €) *4

dni; cl ac2 = 885.

4.4.8 Zapis zapasov

Na kazdom zapase musi byt’ zapisovatel’ a Casomerac. Na cely turnaj je potrebné

zabezpecit’ 36 zapisovatelov.

Na jeden zépas musia byt pritomny 3 zapisovaci, pricom kazdy ma na starosti

ina Cinnost’ - Cas, zapis, signaliza¢nu tabulu. Celkom v jeden telocvi¢ni bude potreb-

nych 12 zapisovatel'ov aby si mohli oddychnut’. Spolu vyhodnotia 106 zapasov pricom

odmena za 1 zapas je 2,00 €. Zapisovatelia budl preskoleny a budi mat’ znalost’ o slo-

venskom zapise. Celkové naklady na zapisovatel'ov st zobrazené v (tab. 24).

Tabul’ka €. 24: Kalkulacia nakladov na zapisovatel’ov

(Zdroj: vlastné spracovanie)

NAKLADY NA ZAPISOVATELOV

SUMA
Na jedného Celkom

ucastnika
mzda na 1 zapas pre jedného zapisova- 0.0023 € 2.00€
tela ’ ’
mzda pre 3 zapisovatelov na 1 zapas 0,01 € 6,00 € 885
naklad na stravu na 1 den pre 0.01 € 700 € 885
1 zapisovatela ’ ’
naklady na stravu na cely turnaj 0,03 € 28,00 € 885
pre 1 zapisovatel’a
naklady na stravu pre vSetkych 36 za- 1,14 € 1 008,00 € 885
pisovatel’ov na cely turnaj
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Vysvetlivky:

stipec s ndzvom Na jedného iastnika = a; stipec s ndzvom Celkom = b, stipec s

nazvom Pocet Gicastnikov, na ktorych sa suma vztahuje = c.

Pouzité vzorce:
al (0,0023 €) = bl (2,00 €) / cl (885); a2 (0,01 €) = b2 (6,00 €) / c2 (885); a3
(0,72 €) =b3 (636,00 €) / 3 (885), a4 (0,01 €) =b4 (7,00 €) / c4 (885), a5 (0,03 €) = b5
(28,00 €) / 885; a6 (1,14 €) = b6 (1 008,00 €) / c6 (885); a7 (1,86 €) = b7 (1 644,00 €) /
c7 (885); bl = 2,00 €; b2 (6,00 €) = bl (2,00 €) * 3 zapisovatelia; b3 (636,00 €) = b2
(6,00 €) * 106 zapasov; b4 = 7,00 €; b5 (28,00 €) = b4 (7,00 €) * 4 dni; b6 (1 008,00 €)
= b5 (28,00 €) * 36 zapisovatel'ov; b7 (1 644,00 €) = b3 (636,00 €) + b6 (1 008,00 €);

cl az c7 = 885.

4.4.9 Poistenie

Poistenie zavisi od spolo¢nosti, s ktorou uzavrie organizator poistni zmluvu.

Poistovne poskytuju postenie:

Specialne poistné rizika — podujatie
na Sport

nekonanie akcie

poistenie zodpovednosti

kratkodobé irazoveé poistenie

Cena zavisi od poistovne, od poctu Gcastnikov. Grafické spracovanie nakladov

na poistenie je zobrazené v (tab. 25).

Tabul’ka ¢. 25: Kalkulacia nakladov na poistenie

(Zdroj: vlastné spracovanie)

Niaklady na poistenie
SUMA

Na jedného

sy g Celkom
ucastnika
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Vysvetlivky:

Stipec s ndzvom Na jedného t¢astnika = a; stipec s ndzvom Celkom = b; stipec s

nazvom Pocet Gicastnikov na ktorych sa suma vzt'ahuje = c.

Pouzité vzorce:

al (0,23 €) = b1 (200,00 €) / c1 (885); bl = 200,00 €; c1 = 885.

4.4.10 DJ/komentator

Aby turnaj bol zaujimavy ako pre divakov tak pre ucastnikov bude turnaj spre-

vadzat’ DJ, ktory zarovenn bude komentovat’ zapasy, vyhlasovat’ a predstavovat’ hracov

pri zacati zapasov. Ide nam o komfort pre vSetkych zucastnenych turnaja a aby sa na

flom dobre citili. Prehl'adné grafické spracovanie nakladov na DJ/komentatora je zobra-

zené v (tab. 26).

Tabul’ka ¢. 26: Kalkulacia nakladov na DJ/komentatora

(Zdroj: vlastné spracovanie)

Vysvetlivky:

DJ/komentator
SUMA
Na jedného Celkom
ucastnika
mzda pre DJ/komentatora na 0.06 € 50.00 € 885
den ’ ’
mzda pre DJ/komentatora na 0.68 € 600.00 € 885
turnaj v 3 telocvi¢niach ’ ’
naklady na stravu na 1 dei 0,01 € 7,00 € 885
naklady na stravu na turnaj 0,09 € 84,00 € 885

Stipec s ndzvom Na jedného ti¢astnika = a; stipec s ndzvom Celkom = b; stipec s

nazvom Pocet tiCastnikov na ktorych sa suma vztahuje = c.

Pouzité vzorce:

al (0,06 €) = bl (50,00 €) / c1 (885); a2 (0,68 €) = b2 (600,00 €) / c2 (885); a3 (0,01 €)
=13 (7,00 €) / ¢3 (885); a4 (0,09 €) = b4 (84,00 €) / c4 (885); a5 (0,77 €) = b5 (648,00
€) / c5 (885); bl = 50,00 €; b2 (600,00 €) = (bl (50,00 €) * 3 telocviéne) *4 dni;
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b3 = 7,00 €; b4 (84,00 €) = (b3 (7,00 €) * 3 komentatori) * 4 dni; b5 (648,00 €) = b2
(600,00 €) + b4 (684,00 €); cl az c5 = 885.

4,411 Predmety pre ucastnikov v cene Startovného

Pre S$portovcov sme pripravil v ramci Startovného tricko, (obr.8). To dostane
kazdy ucastnik. Taktiez kazdy Gcastnik dostane pernik, (obr. 10) akl'd¢enku (obr. 3)
a d’alsie vecné ceny od sponzorov. Dalsej sme pre nich pripravili turnajové mikiny
(obr. 9), tie si buda moct’ zakupit’, ale najlepSich 45 hracov turnaja, ktori sa buda vyhla-
sovat’ na jeho konci ich dostanu v rdmci ocenenia. Grafické spracovanie nékladov na

predmety pre ucastnikov st zobrazené v (tab. 27).

Tabul’ka ¢. 27: Kalkulacia nakladov na predmety pre tucastnikov v cene Startovného

(Zdroj: vlastné spracovanie)

PREDMETY PRE UCASTNIKOV
V CENE STARTOVNEHO
SUMA
Na jedné-
ho ucast- | Celkom
nika
tri¢ko s potlacou 1 ks 5,00 €
naklady na vSetky tricka s
potlacou 1000 ks 5,65€ [5000,00 € 885
naklady na mikinu s potlacou 1 ks 15,00 €
niklady na v§etky mikni s potlacou 45 ks 0,76 € 675,00 € 885
naklady na pernik 1 ks 0,50 €
naklady na vSetky perniky 1000 ks 0,56 € | 500,00 € 885
niklady na tla¢ bulletinu 1 ks 1,00 €
nsklady na tla¢ bulletinu 885 ks 1,00€ | 885,00€ 885
naklady na basketbalova kIi¢enku 1 ks 0,70 €
r r , 4
naklady na basketbalovua kPdcenku 079 € 700,00 € 885
1000 ks
Vysvetlivky:

Stipec s ndzvom Na jedného ti¢astnika = a; stipec s ndzvom Celkom = b; stipec s

nazvom Pocet Gcastnikov na ktorych sa suma vztahuje = c.
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Pouzité vzorce:

al = 5,00 €; a2 (5,65 €) =b2 (5 000,00 €) / c2 (885); a3 = 15,00 €; a4 (0,76 €) =
b4 (675,00 €) / c4 (885); a5 = 0,50 €; a6 (0,56 €) = b6 (500,00 €) / c6 (885); a7 = 1,00
€), a8 (1,00 €) = b8 (885,00 €) /c8 (885); a9 = 0,70 €; al0 (0,79 €) = b10 (700,00 €) /
cl10 (885); all (8,77 €) =bl1 (7 760,00 €) / c11 (885); b2 (5 000,00 €) = al (5,00 €) *
1 000 ks; b4 (675,00 €) = a3 (15,00 €) * 45 ks; a6 (500,00 €) = a5 (0,50 €) * 1 000 ks;
a8 (885,00 €) = a7 (1,00 €) * 885 ks; al0 (700,00 €) = a9 (0,70 €) * 1 000 ks; b12 (
7 760,00 €) = b2 (5 000,00 €) + b4 (675,00 €) + b6 (500,00 €) + a8 (885,00 €) + b10
(700,00 €); c2,c4,c6,c8,c10,c12 = 885.

Obrazok ¢. 3: Basketbalova kl'i¢enka
(Zdroj: www.maad.sk)
4.4.12 Sportové trofeje

Pre vitazov, ale aj pre inych uc€astnikov st pripravené vecné ceny. V kazdej ka-
tegorii buda ocenené najlepsie 3 druzstva, ktoré dostana pohar (obr. 4), medaile (obr.
5), diplom. Na konci turnaju tréneri vybert v kazdej vekovej kategorii 5 najlepSich hra-
¢ov, ktory dostanti vecné ceny od sponzorov turnaja, soSku (obr.6 ) a mikinu turnaja
(obr. 9) Bude vyhodnotenych aj najlepsich trénerov. Budu to tréneri vitaznych druz-
stiev, kazdy z nich dostane sosku (obr.7) a vecné ceny od sponzorov.

Prehl'adné grafické zobrazenie nakladov na Sportové trofeje pre ucastnikov najdete v
(tab. 28).

Obriazok ¢. 5: Medaila pre

Obrazok €. 4: Trofej pre vitazov

(Zdroj: www.maad.sk) vitazov

(zdroj: www.maad.sk)
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Tabul’ka ¢. 28: Kalkulacia nakladov na Sportové trofeje

(Zdroj: vlastné spracovanie)

NAKLADY NA SPORTOVE TROFEJE

-cena 1 ks

figurky za ocenenie najlepSich
trénerov 1 ks

9,00 €

SUMA
N,{Jedn,eho Celkom
ucastnika
cena 1 poharu
za 3 miesto - 40 cm 0,02€ 17.00€
cena 1 pohiru 0,02 € 22,00 € 885
za 2 miesto - 47 cm
cena 1 poharu 0,03 € 27,00 € 885
za 1 miesto - 54 cm
celkom cena celej sady 0,07€ 66,00 € 885
celkom cena pre 9 kategorii 0,67 € 594,00 € 885
cena emblému 1 ks 0,0002 € 0,20 € 885
cena emblémov celkom 0,0061 € 5,40 € 885
ku vSetkym poharom
cena 1 $titku (11 do 20 cm?2) 0,0017 € 1,50 € 885
cena Stitkov celkom ku vSetkym 0,0458 € 40,50 € 885
poharom
cena 1 medaile so stuhou a 0.0012 € 110 € 885
Stitkom
figurky za ocenenie jednotlivcov 0.01 € 8.00 € 885

885
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Vysvetlivky:

Stipec s nazvom Na jedného ucastnika = a; stipec s nazvom Celkom = b; stipec s
nazvom Pocet Gicastnikov na ktorych sa suma vzt'ahuje = c.

Pouzité vzorce:
al (0,02 €)=bl (17,00 €) / c1 (885); a2 (0,02 €) = b2 (22,00 €) / c2 (885); a3 (0,03 €) =
b3 (27,00 €) / c3 (885); a4 (0,07 €) = b4 (66,00 €) / c4 (885); a5 (0,67 €) = b5 (594,00 €)
/c5 (885); a6 (0,0002 €) = b6 (0,20 €) / c6 (885); a7 (0,0017 €) =b7 (1,50 €) / c7 (885);
a8 (0,72 €) = b8 (639,90 €) / c8 (885); a9 (0,0012 €) =b9 (1,10 €) / c9 (885); al0 (0,50
€) = bl0 (445,50 €) / c10 (885); all (0,01) =bl1 (8,00 €) / c11 (885); al2 (0,41 €) =
b12 (360,00 €) / c12 (885); al3 (0,01 €) =bl3 (9,00 €) / c13 (885); al4 (0,09 €) =bl4
(81,00 €) / c14 (885); al5 (0,0006 €) = bl5 (0,15 €) / c15 (885); al6 (0,01 €) = bl6
(4,50 €) / c16 (885); al7 (1,73 €) = bl7 (1 530,90 €) / c17 (885); bl = 17,00 €; b2 =
22,00 €; b3 = 27,00 €; b4 (66,00 €) = bl (17,00 €) + b2 (22,00 €) + b3 (27,00 €); b5
(594,00 €) = b4 (66,00 €) * 9 kategorii; b6 = 0,20 €; b7 (5,40 €) = (b6 (0,20 €) * 3 poha-
re) * 9 kategorii; b8 = 1,50 €; b9 (40,50 €) = (b8 (1,50 €) * 3 pohdre) * 9 kategorii; b10
(639,90 €) = b5 (594,00 €) + b7 (5,40 €) + b9 (40,50 €); b11 = 1,10 €; b12 (445,50 €) =
b1l (1,10 €) * 405 ks ((15 ¢lenov tymu x 3 umiestnenia)*9 kategorii); b13 = 8,00 €,
b14 (360,00 €) =b13 (8,00 €) * 45 (5 hracov z 9 kategorii); b15 = 9,00 €; b16 (81,00 €)
=b15 (9,00 €) * 9 (1 tréner z kazdej kategorie); b17 = 0,50; b18 (4,50) =b17 ((0,50 €) *
9 kategorii) * 3 umiestnenia; b19 (1 539,90 €) =b10 (639,90 €) + b12 (445,50 €) + b14
(360,00 €) + b16 (81,00 €) + b18 (13,50 €); cl az c19 = 885.

Obrizok &. 6: Soska pre najlepsieho Obrazok €. 7: Soska pre najlepSieho
hrita trénera

(Zdroj: www.maad.sk) (Zdroj: www.maad.sk)
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4.4.13 Marketing

Marketing patri medzi najdolezitejSie veci pri konani nejakej Sportovej akcie.
Nielenze sa tym propaguje samotna akcia, sponzori, ale ziskavaju sa aj financné pro-
striedky, vd’aka ktorym turnaj pre ucastnikov, moze byt’ lacnejsi, moze byt pre tcastni-
kov a pre divakov pripraveny lepsi komfort, lepsie sluzby a lepsi sprievodny program.

Pre turnaj navrhujem pripravit tricka s logom turnaja (obr. 8) , mikinu s logom
turnaja (obr. 9), perniky (obr. 10) , nafukovacie ty¢e na fandenie, plagaty (priloha 5),
bulletiny, (priloha 6), webové stranky (priloha 3) a (priloha 4).

Grafiku som navrhovala sama, takze sa usetria naklady za profesionalne grafic-
ké sluzby. Na tricka aj mikiny budi umiestnené reklamy sponzorov.

Pre fantsikov navrhujem pripravit’ predmety na fandenie. Ako pamiatku na tur-
naj si budi moct’ zakpit’ tricko, mikinu, ale ako novinku som navrhla pre nich pripra-
vit' perniky s logom klubu a s logom turnaja. Aby sa dozvedeli o turnaji a mali prehl'ad

0 jeho diani som navrhla bulletiny, (priloha 6), kde najdu vsetky informacie.

20‘5

Fa0eT L1744

Obrazok ¢. 8: : Turnajové tricko
(Zdroj: vlastné spracovanie)
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| 2015 |

Obriazok €. 9: Turnajova mikina

(Zdroj: vlastné spracovanie)

Obrazok ¢&. 10: Pernik s logom klubu

(Zdroj: vlastné spracovanie)
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Prehl'adné grafické zobrazenie ndkladov a vynosov na marketing je zobrazené
v (tab. 29).

Tabul’ka €. 29: Kalkulacia niakladov a vynosov na marketing

(Zdroj: vlastné spracovanie)

NAKLADY A VYNOSY NA
MARKETING
SUMA
suma, za
Celkom ktoru sa
NAKLADY budu ROZDIEL/ZISK
predmety
predavat’
naklady na tricko 5,00 € 15,00 € 10,00 €
s potlacou 1 ks
naklady na tricko s
potlagou 1000 ks 5 000,00 € | 15000,00 € 10 000,00 €
naklady na mikinu s 15,00 € 45,00 € 30,00 €
potlacou 1 ks
naklady na mikinu s
potlacou 1 000 ks 15 000,00 € | 45 000,00 € 30 000,00 €
niklady na pernik 1 ks 0,50 € 1,50 € 1,00 €
naklady na pernik 2 000 ks 1000,00 € | 3 000,00 € 2 000,00 €
naklad_y na nafukovacie tyce na 0.25 € 0,75 € 0,50 €
fandenie 1 ks
naklady na nafukovacie ty¢e na
fandenie 1000 ks 250,00 € 750,00 € 500,00 €
naklady na tla¢ plagatu A3 1 ks 0,34 €
naklady na tla¢ plagiatu 250 ks 85,00 € -85,00 €
niklady na tla¢ bulletinu 1 ks 1,00 €
naklady na tla¢ bulletinu 2000 ks | 2 000,00 € -2000,00 €
. e 907
Ivlaklady na basketbalova kI'a 0,70 € 210 € 1,40 €
¢enku 1 ks
naklady na basketbalova klu-
enku 1 000 ks 700,00 € 2 100,00 € 1 400,00 €

Vysvetlivky:

Stipec s ndzvom Na jedného ti¢astnika = a; stipec s ndzvom Celkom = b; stipec s

nazvom Pocet tiCastnikov na ktorych sa suma vztahuje = c.

Pouzité vzorce:
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al = 5,00 € a2 (5000,00 €) = al (5,00 €) * 1000 ks; a3 = 15,00 €; a4
(15 000,00 €) = a3 (15,00 €) * 1 000 ks; a5 = 0,50 €; a6 (2 000,00 €) = a5 (0,50 €) *
2 000 ks; a7 = 0,25 €; a8 (250,00 €) = a7 (0,25 €) * 1 000 ks; a9 = 0,34 €; a0 (85,00 €)
=2a9 (0,34 €) * 250 ks; al1 = 1,00 €; al2 (2 000,00 €) = all (1,00 €) * 2 000 ks; al3 =
0,70 €; al4 (700,00 €) = al3 (0,70 €) * 1 000 ks; al5 (24 035,00 €) = a2 (5000,00 €) +
a4 (15 000,00 €) + a6 (2 000,00 €) + a8 (250,00 €) +al0 (85,00 ) +al2 (2 000,00 €) +
al4 (700,00 €); b1 (15,00 €) = al (5,00 €) + ((200 % * al (5,00 €)) /100); b2 (15 000,00
€) = bl (15,00 €) * 1 000 ks; b3 (45,00 €) = a3 (15,00 €) + ((200 % * a3 (15,00 €)) /
100); b4 (45 000,00 €) = b3 (45,00 €) * 1 000,00 ks; b5 (1,50 €) = a5 (1,50 €) + ((200 %
* a5 (1,50 €)) / 100); b6 (3 000,00 €) = b5 (1,50 €) * 2 000,00 ks; b7 (0,75 €) = a7 (0,25
€) * ((200 % * a7 (0,25 €)) / 100); b13 (2,10 €) = al3 (0,70 €) * (200 % * al3 (0,70 €))
/ 100); b14 (2 100,00 €) = b13 (1,40 €) * 1000 ks; cI (10,00 €) = bl (15,00 €) — al
(5,00 €); c2 (10 000,00 €) = c1 (10,00 €) * 1 000 ks; c3 (30,00 €) = b3 (45,00 €) — a3
(15,00 €); c4 (30 000,00 €) = c3 (30,00 €) * 1000 ks; ¢5 (1,00 €) = b5 (1,50 €) — a5
(0,50 €); c6 (2 000,00 €) = b6 (3 000,00 €) — a6 (1 000,00 €); c7 (0,50 €) = b7 (0,75 €) *
a7 (0,25 €): ¢8 (500,00 €) = ¢7 (0,50 €) * 1 000 ks; c10 = -85,00 €; c12 = -2 000,00 €,
c13 (1,40 €) = b13 (2,10 €) — al3 (0,70 €); c14 (1 400,00 €) = c13 (1,40 €) * 1 000 Ks;
c15 (41 815,00 €) = c2 (10 000,00 €) + ¢4 (30 000,00 €) + ¢6 (2 000,00 €) + c8 (500,00
€) — ¢10 (2 000,00 €) — c12 (2 000,00 €) + c14 (1 400,00 €).

4.4.14 Lekarska a protipoZiarna sluzba

Pri organizacii turnajov s va¢S§im poctom l'udi ma organizator zakonnti povin-
nost’ zabezpecit’ lekarsku starostlivost’ a protipoziarnu starostlivost’. Ceny na den sa liSia
od vybavenia lekarskej a protipoziarnej sluzby a od spolo¢nosti, ktora danu sluzbu po-
nuka. Prehl'adné grafické zobrazenie nakladov na lekarsku a protipoziarnu Sluzbu su

zobrazené v (tab. 30).
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Tabul’ka ¢. 30: Kalkulacia nakladov na lekarsku sluzbu a protipoZiarnu sluzbu

(Zdroj: vlastné spracovanie)

NAKLADY NA LEKARSKU SLUZBU A
PROTIPOZIARNU SLUZBU
SUMA
Nijedn,eho Celkom
ucastnika

suma sanitky na 1 deii 0,23 € 200,00 € 885
suma sanitky na 5 dni 1,13 € 1 000,00 € 885
suma profipoZiarne] 023 € 200,00 € 885
sluzby na 1 den

suma protipoZiarnej 113 € 1 000.00 € 885
sluzby na 5 dni ’ ’

Vysvetlivky:

Stipec s nazvom Na jedného ucastnika = a; stipec s nazvom Celkom = b; stipec s
nazvom Pocet ucastnikov na ktorych sa suma vztahuje = c.

Pouzité vzorce:
al (0,23 €) =bl1 (200,00 €) / c1 (885); a2 (1,13 €) = b2 (1 000,00 €) / c2 (885); a3 (0,23
€) = b3 (200,00 €) / c3 (885); a4 (1,13 €) = b4 (1 000,00 €) / c4 (885); a5 (2,26 €) = b5
(2 000,00 €) / ¢5 (885); bl = 200,00 €; b2 (1 000,00 €) = bl (200,00 €) * 5 dni; b3 =
200,00 €; b4 (1 000,00 €) = b3 (200,00 €) * 5; bS5 (2 000,00 €) = b2 (1 000,00 €) + b4
(1 000,00 €); cl az c5 = 885.

4.4.15 Sponzori

Turnaj by bol organizovany pod zastitou mesta Zilina. Mesto by prispelo tak fi-
nancne, tak aj vecnymi darmi, ktoré buda sltzit’ na propagaciu mesta a kraja. Ked'ze
turnaj je medzinarodny, bolo by mozné dostat’ dotacie od vysSiecho izemného celku.
Turnajom sa propaguje nielen mesto, ale aj cely kraj. Pridu zahrani¢ny ucastnici, ktori
uréite budi mat’ zdujem sa pozriet’ a navitivit' krasy nasho Zilinského kraja.

Sponzorské dary budu pouzité ako vecné daréeky pre ucastnikov, tak aj na zni-
zenie nakladov celého turnaja a tym paddom sa to odrazi na niZSej cenne Startovného, ¢o

prilédka viacej Gi€astnikov.
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Za jednu stranu v bulletine navrhujem 200,00 €, za pol strany 100,00 €, za jednu
Stvrtinu strany 50,00 €.

Za celé tricko a mikinu pre jedného sponzora navrhujem cenu po 200,00 €, na
tricku alebo mikine nebude zobrazeny ziadny iny sponzor.

Za reklamu na hracskych preukazoch navrhujem 150,00 €. Cena je nizSia
z dovodu, ze sponzor nebude moct’ mat’ vyhradné pravo na samostatni reklamu. Na
karticke bude hlavny sponzor turnaja.

Samostatna reklama s vyhradnym pravom na letdkoch by stidla sponzora
200,00 €.

Za reklamu na priveskoch uvazujem o cene 100,00 €, za reklamu na predmetoch
pre fandenie by bola cena 200,00 €

Za reklamné mantinely, ktoré sa budu nachadzat’ pri ihrisku navrhujem od spon-
zorov 200,00 €.

Prehl'adné grafické zobrazenie kalkulacie vynosov zo sponzorov je zobrazené

v (tab. 31).

Tabul’ka €. 31: Kalkulacia vynosov zo sponzorov

(Zdroj: vlastné spracovanie)

SPONZORI

Na jedného

ucastnika il
vynos z rekliam v bulletine 1,58 € 1 400,00 € 885
vynos z reklam na tri¢ku, mikine, hrac-
skych kartach, letikoch, priveskoch, 2,09 € 1 850,00 € 885

predmetov na fandenie a ostatné
vynos z reklamy na mantineloch pri
ihrisku

finan¢na dotacia od mesta 2,26 € 2 000,00 € 885
ﬁnancgl.a.dotacm od Vyssieho uzemného 339€ 3.000,00 € 885
celku Zilina

finanéné dotacie od ostatnych partnerov | 22,60 € |20 000,00 € 885

5,65 € 5 000,00 € 885

SPONZORI CELKOM 37,57€ |33250,00 € 885
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Vysvetlivky:
Stipec s ndzvom Na jedného t¢astnika = a; stipec s ndzvom Celkom = b; stipec s
nazvom Pocet Gicastnikov na ktorych sa suma vztahuje = c.

Pouzité vzorce:

al (1,58 €) = bl (1 400,00 €) / c1 (885); a2 (2,09 €) =b2 (1 850,00 €) / c2 (885);
a3 (5,65 €) = b3 (5 000,00 €) / c3 (885); a4 (2,26 €) = b4 (2 000,00 €) / c4 (885); a5
(3,39 €) = b5 (3 000,00 €) / c5 (885); a6 (22,60 €) = b6 (20 000,00 €) / c6 (885); bl
(1400,00 €) = 7 stran po 200 € =7 * 200; b2 ( 1 850,00 €) = 200,00 € (tricko) + 150,00
€ (hracske preukazy) + 200,00 € (letaky) + 200,00 (mikina) + 100,00 (priveskoch) +
200,00 € (reklama na predmetoch na fandenie) + 800,00 € (ostatné reklamy, napriklad

na webovej stranke).

4.4.16 Organizatori a dobrovol’nici

Turnaj by mali na starosti 3 pracovnici klubu, ktori dostavaju pravidelntt mzdu
a Vv ramci svojej prace maju aj na starosti organizaciu turnaja. Odmenu za turnaj dosta-
nu vo vyske 100,00 € za cely turnaj.

O ucastnikov a hladky priebeh celého turnaju sa budi starat’ dobrovol'nici, ktori
budu mat’ na starosti pohodlie u¢astnikov, hladky priebeh zapasov v telocvicniach.

Dobrovol'nici mzdu ani finanéni odmenu nedostantl, ale ako kompenzéciu do-
stanu turnajové tricko, daréekové predmety, stravu. Prehl'adné grafické zobrazenie na-
kladov na organizéatorov a dobrovol'nikov je zobrazené v (tab. 32).

Kazdy dobrovol'nik bude mat’ karticku s ozna¢enim STAFF, (obr. 11) a karticku

na cestovanie, (obr. 12) a (obr. 13).

STAFF
TILINA CUP

Obrazok ¢&. 11: Karticka STAFF

(Zdroj: vlastné spracovanie)
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Tabulka ¢. 32: Kalkuldcia ndkladov na organizitorov a dobrovolnikov

(Zdroj: vlastné spracovanie)

Naklady na organizatorov a
dobrovol’'nikov

SUMA

Na jedné-
ho Géast- | Celkom
nika

naklady na stravovanie dobrovol’nikov a
organizatorov na 1 den
naklady na stravovanie dobrovol’nikov a
organizatorov na 5 dni

0,01 € 7,00 € 885

0,04 € 35,00 € 885

niklady na stravovanie pre 3 organizitorov 0,12€ 105,00 € 885

naklady na stravovanie pre 10 dobrovolnikov | 0,40€ |350,00 € 885
nakla(.iy'na odmenu,pre organlzatorov -prel 0.11€ 100,00 € 885
organizatora za cely turnaj

naklady na odmenu pre organizatorov - pre 3
organizatorov za cely turnaj

0,34 € |300,00 € 885

Vysvetlivky:

Stipec s ndzvom Na jedného ti¢astnika = a; stipec s ndzvom Celkom = b; stipec s
nazvom Pocet Gcastnikov na ktorych sa suma vztahuje = c.

Pouzité vzorce:

al (0,01 €) =bl (7,00 €) / c1 (885); a2 (0,04) = b2 (35,00 €) / c2 (885); a3 (0,12
€) = b3 (105,00 €) / c3 (885); a4 (0,40 €) = b4 (350,00 €) / c4 (885); a5 (0,11 €) = bS5
(100,00 €) / c5 (885); a6 (0,34) = b6 (300,00 €) / c6 (885); a7 (0,85 €) =b7 (755,00 €) /
c7 (885); bl = 7,00 €; b2 (35,00 €) = b1 (7,00 €) * 5 dni; b3 (105,00 €) = a2 (35,00 €) *
3 organizatori; b4 (350,00 €) = b2 (35,00 €) * 10 dobrovolnikov; b5 = 100,00 €; b6
(300,00 €) = b5 (100,00 €) * 3 organizatori; b7 (755,00 €) = b3 (105,00 €) + b4 (350,00
€) + b6 (300,00 €); c1 az c¢7 = 885.

4.4.17 Doprava
Pre ucastnikov st pripravené cestovné preukazy (obr. 12) a (obr. 13), vd’aka
ktorym budi moct’ vyuzivat’ mestski hromadna dopravu pocas konania celého turnaju

zdarma. Tieto preukazy poskytne hlavny sponzor turnaja mesto Zilina — Mestska hro-
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madna doprava mesta Ziliny. Tieto preukazy viak buda vyuZitelné jeden tyzden po
skonceni turnaja.
Preukazy budu moct’ ucastnici vyuzit' na volny vstup alebo na vstup s 50 % do
vetkych historickych, kultirnych pamiatok mesta Zilina a celého Zilinského kraja.
Tymto chcem prildkat’ nielen zahrani¢nych ucastnikov, ktori pridu z velkej
dial’ky, ale zaroven tym spropagujeme nas region. Ugastnici samozrejme dostant bede-

ker regionu Ziliny, ktory im bude sluzit’ ako navod, kam sa pozriet'.

TICKETS
S ———

v-.;l - p.
[ e i ot
' mestskie plavdred Zilina

N\ [/ /A 50 % zC INDOOR SWIMMING POOL HILINA
pltl o zdziHkcovgein
Lo s b EA T

Zdorma MDH Zilina o
50-% zlovo na ostotné
M&{‘OW WPWM?{

gIlINA cup RS

L,
Obrazok ¢. 12: V. I. P. Tickets
Obrazok ¢. 13: V. I. P. Tickets

(Zdroj: vlastné spracovanie)
- zadna strana

(Zdroj: vlastné spracovanie)

4.4.18 Startovné

Ako Startovné pre uCastnikov som sa snazila ceny urcit’ tak, aby boli pre ucastnikov
dostupné, aby si ich mohlo dovolit’ ¢im viacej klubov, hracov a aby mali druzstva dévod
sa zucastnit’ turnaja. Cenu som urcila nizsiu ako konkurencia, v ¢om vidim vyhodu

oproti inym organizatorom. Prehl'adné grafické spracovanie ndkladov na Startovné na-
jdete v (tab. 33).
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Tabul’ka ¢. 33: Kalkulacia na vysku Startovného

(Zdroj: vlastné spracovanie)

Vysvetlivky:

STARTOVNE
Pocet ucastni-
Na jedného kov, na kto-
A Celkom ,
ucastnika rych sa to
vztahuje

Startovné pre domaceho dastnika 20,00€ 1200,00 € 60
Startovné pre zahrani¢ného
icastnika S0.00€ ] 41 250,00 €

Stipec s ndzvom Na jedného ti¢astnika = a; stipec s nidzvom Celkom = b; stipec s

nazvom Pocet Gcastnikov na ktorych sa suma vztahuje = c.

Pouzité vzorce:

al =20,00 €; a2 = 50,00 €; bl (1 200,00 €) = al (20,00 €) * cl (60 ucastnikov);
b2 (41 250,00 €) = a2 (50,00 €) * c2 (825 Gcastnikov); b3 (42 450,00 €) = b1 (1 200,00
€) +b2 (41 250,00 €); c1 = 60 ucastnikov; c2 = 825 castnikov.

4.4.19 Sumar kalkulicie celého turnaja

V nasledujticej tabul’ke je spraveny sumar vSetkych nakladov, vynosov, ktoré pri

organizacii vznikli. Turnaj nie je organizovany zo zameranim na zisk. Ak by zisk vzni-

kol, prostriedky budil pouzité na rozvoj a podporu basketbalu v klube. Prehl'adné gra-

fické spracovanie suméru nakladov celého turnaja najdete v (tab. 34).

Tabulka €. 34: Celkova kalkulicia nakladov na turnaj

(Zdroj: vlastné spracovanie)

SUMAR NAKLADOV TURNAJA

SUMA
Na jed-
ného Celkom
ucastnika
. e O el L] 32,00 € |26 400,00 €

Priame na- |ucastnikov cely turna

klady na

ucastnika
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lrllv)ytovrame pre zahrani¢nych 40,00€ |33 000,00 € 825
ucastnikov
strava pre organizatorov 0,12 € 105,00 € 885
strava pre zapisovatelov 1,14 € 1 008,90 € 885
strava pre dobrovol’'nikov 0,40 € 350,00 € 885
strava a ubytovanle pre roz- 201 € 1 782,00 € 885
hodcov
mzda pre zapisovatel’ov 0,72 € 636,00 € 885
mzda pre rozhodcov 3,59 € 3 180,00 € 885
priame naklaflvy t’urn%e na’druzstvo zahra- 79.98€ | 66 461,90 €
ni¢nych ucastnikov
priame néklady turnaje celkom 105,48 € | 67 991,90 €
+
odmena pre organizatorov 0,34 € 300,00 € 885
naklady na predmety pre 877€ | 7760,00€ | 885
ucastnikov
Prevadzkové |naklady na marketing 27,16 € |24 035,00 € 885
naklady naklady na zahajenie turnaju | 10,00€ | 9030,00 € 903
naklady pre Sportové trofeje 1,74 € 1539,90 € 885
niklady na SOZA 1,36 € | 1200,00 € 885
naklady na lekara so sanitkou 1,13 € 1 000,00 € 885
nalflady na protipoZiarnu 113 € 100000 € 885
sluzbu
mzda pre DJ/komentatora 0,77 € 684,00 € 885
RezZijni na- |naklady na poistenie turnaja 0,23 € 200,00 € 885
klady naklady na VIP bufet pre 0.80 € 704,40 € 885
rozhodcov
Vlastni naklady turnaje 53,62 € |47 453,30 € 885
+
Fixné ‘e o
naklady prenajom telocvicne 0,81 € 720,00 € 885
Uplné vlastni niklady turnaje 0,81 € 720,00 € 885
Vynosy z marketingu bez od¢itania nakladov ’ 74,41 € ’ 65 850,00 € \ 885
Naklady na turnaj celkom 56,85 € |50315,20 € 885

Vysvetlivky:

Stipec s nazvom Na jedného ucastnika = a; stipec s nazvom Celkom = b; stipec s

nazvom Pocet GiCastnikov na ktorych sa suma vztahuje = c.
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Pouzité vzorce:

Pre vypracovanie celkovych nékladov bol upraveny kalkulacny vzorec.

Priame naklady na Gcastnika
+ prevadzkové naklady
+ rezijné naklady
+ fixné néklady

- vynosy z marketingovej ¢innosti

= naklady na turnaj celkom

(Zdroj: Vlastné spracovanie podla 5)

4.4.20 Celkova kalkulacia

V celkovej kalkulécii je prehl'adné zobrazenie nakladov na turnaj, predpoklada-

né financné dotacie od sponzorov a finan¢ny zisk zo Startovného. Grafické spracovanie

tychto nékladov je zobrazené v (tab. 35).

TabuPka ¢. 35: Celkova kalkulacia

(Zdroj: vlastné spracovanie)

CELKOVA KALKULACIA
Niaklady na turnaj -50 315,20 €
Finan¢né dotacie od sponzorov + 33 250,00 €
Financny zisk zo Startovného +42 450,00 €
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ZAVER

Cielom bakalarskej prace bolo navrhnut’ inovaciu organizéacie basketbalového
turnaja, ktory bude novym, zaujimavym elementom v zilinskom kraji.

Praca je rozdelend na tri hlavné Casti. Prva Cast’ je venovana teoretickym Vy-
chodiskdm, druha cCast’ sa tyka analyzy sucasného stavu a Vv tretej Casti su rozobrané

navrhy vlastného rieSenia, ktoré spoc¢ivaju v stanoveni hlavnych a vedlajsich cielov.

V teoretickej Casti som sa zamerala na rozbor neziskovych organizacii, na defi-
niciu Sportu, funkcie marketingu a managementu v Sportovom odvetvi, financovanie
a sponzorstvo v Sporte a analyzu SWOT.

Potrebné informacie som ziskala z mnohych odbornych kniznych publikacii,
pomocou ktorych som vypracovala teoreticku ¢ast’ bakalarskej prace.

Tieto poznatky som zuzitkovala aj pri spracovani analyzy sucasného stavu

a navrhu vlastnych riesent.

Dalsim krokom bola analyza si¢asného stavu, kde som spracovala anketové Set-
renie. Z tychto poznatkov som dosla k zaveru, Ze o basketbal by deti mali zaujem, ale
nemaju dostato¢ny priestor a moznosti k naplneniu svojich potrieb.

V analyze SWOT som sa zamerala na problematiku Sportovych akcii, na poziti-
va, ktoré prinaSajii pre spolo¢nost’ a negativa, ktoré hrozia pri kazdej realizacii Sporto-
vej akcie. Podrobne som rozobrala silné a slabé stranky, prilezitosti a hrozby, ktorym by

sme sa pri realizacii Sportovej akcie mali vyvarovat.

V navrhu vlastnych rieSeni som navrhovala inovativne rieSenie organizacie bas-
nost’. V Zilinskom kraji sa takyto turnaj eite nekonal, o moze slizit' na spolupracu so
stkromnymi finan¢énymi partnermi. Turnaj ma spropagovat’ nielen basketbal ale aj sa-
motné mesto a Kraj.

Pre prildkanie ¢o najvdcSieho poctu Ucastnikov z roznych krajin, navrhla som

pre nich bohaty sprievodny program. Turnaj by mal zaroven sluzit' na poukazanie
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moznosti Sportového vyzitia a zlepSenia psychického stavu hendikepovanych Sporto-
VCOV.

Na propagaciu turnaja som navrhla marketingové prostriedky, na ktoré nie je po-
trebné vynalozit’® velké mnozstvo finan¢nych prostriedkov, napriek tomu dostato¢ne

spropaguju $portovua akciu, mesto a Kraj.

Ciel’ mojej bakalarskej prace bol naplneny, navrhované rieSenia su inovativne
a praca bude poskytnuta pre Zilinsky basketbalovy klub ako navod na organizaciu tur-

naja.
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Priloha ¢. 1: Herny systém

PRVY HERNY DEN - PIATOK

Nr. |&as DRUZSTVO KATEGORIA TELOCVIENA
1 9:30 BOYS U12 BUDATIN
2 10:30 GIRLS U12 BUDATIN
3 11:30 BOYS U20 BUDATIN
4 12:45 GIRLS U16 BUDATIN
5 14:00 BOYS U12 BUDATIN
6 15:00 BOYS U20 BUDATIN
7 16:30 BOYS U12 BUDATIN
8 17:30 BOYS U 14 group B BUDATIN
9 18:45 BOYS U16 group A BUDATIN
10 |20:00 BOYS U20 BUDATIN
DRUHY HRACI DEN - SOBOTA
Nr. | ¢&s | DRUZSTVO KATEGORIA TELOCVICNA
13 [8:30 BOYS U12 BUDATIN
16 ]9:30 BOYS U14 group A BUDATIN
19 |10:45 GIRLS U14 BUDATIN
22 |12:00 GIRLS U14 BUDATIN
25 [13:15 BOYS U14 group A BUDATIN
28 [14:30 BOYS U14 group B BUDATIN
31 [15:45 GIRLS U14 BUDATIN
34 [17:00 GIRLS U14 BUDATIN
37 [18:15 GIRLS U12 BUDATIN
40 |19:15 BOYS U12 BUDATIN
41 [20:15 GIRLS U16 BUDATIN
44 121:30 GIRLS U16 BUDATIN
DRUHY HRACI DEN - SOBOTA
Nr. | ¢&s | DRUZSTVO KATEGORIA TELOCVICNA
11 08:00 BOY U16 group A ROSINKY
14 09:15 BOY U16 group C ROSINKY
17 10:30 BOY U16 group D ROSINKY
20 11:45 GIRLS U16 ROSINKY
23 13:00 GIRLS U16 ROSINKY
26 14:15 BOYS U16 group A ROSINKY
29 15:30 BOYS U16 group B ROSINKY
32 16:45 BOYS U16 group C ROSINKY
35 18:00 GIRLS U16 ROSINKY
38 19:15 BOYS U16 group D ROSINKY
42 20:30 GIRLS U16 ROSINKY
45 21:45 BOYS U16 group A ROSINKY
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DRUHY HRACI DEN - SOBOTA
Nr. | &as DRUZSTVO KATEGORIA TELOCVICNA
12 |08:00 GIRLS U18 STAVEBNA
15 |09:15 GIRLS U18 STAVEBNA
18 |10:30 BOYS U20 STAVEBNA
21 |11:45 BOYS U18 group A | STAVEBNA
24 13:00 BOYS U18 group B | STAVEBNA
27 |14:15 GIRLS U18 STAVEBNA
30 |15:30 GIRLS U18 STAVEBNA
33 |16:45 BOYS U18 group B | STAVEBNA
36 |18:00 BOYS U18 group A |STAVEBNA
39 |19:15 GIRLS U18 STAVEBNA
43 |20:30 GIRLS U18 STAVEBNA
46 |21:45 BOYS U20 STAVEBNA
TRETI HRACI DEN - NEDEI’A
Nr. | ¢&as DRUZSTVO KATEGORIA TELOCVICNA
47 ]08:00 BOYS U14 group A | BUDATIN
50 ]09:15 BOYS U14 group B | BUDATIN
53 |10:30 GIRLS U12 BUDATIN
. 2nd placed group A BOYS U14 final :
56 11130 | 3rd placed group B game no.1 BUDATIN
. 2nd placed group A BOYS U14 final :

59 |12:30 | 3rd placed group A game no.2 BUDATIN
62 [13:30 BOYS U12 BUDATIN
65 |[14:45 GIRLS U14 BUDATIN
68 |16:00 1st placed group B BOYS U14 final BUDATIN

- Winner game no. 56 game no.1
71 117:00 1st placed group A BOYS U14 final BUDATIN

- Winner game no. 59 game no.2
74 118:00 3st place group A BOYS U16 9th-12th BUDATIN

— 3rd placed group C place game no.1
75 19:15 3st placed group B BOYS U16 9th-12th BUDATIN

— 3rd placed group D place game no.2
78 [20:30 BOYS U16 Sth-8th| gy s i

place game no.1
81 |21:45 BOYS U16 Sth-8th| gy s riny
place game no.2
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TRETi HRACI DEN - NEDEI’A
Nr.| &as DRUZSTVO KATEGORIA TELOCVICNA
48 (08:00 BOYS U16 group B | ROSINKY
51 |09:15 BOYS U16 group C | ROSINKY
54 |10:30 BOYS U16 group D | ROSINKY
57 |11:45 1st placed group A - 2nd| BOYS U161
" | placed group C final game no. 1 ROSINKY
60 |13:00 1st placed group B - 2nd| BOYS U161
" | placed group D final game no. 2 ROSINKY
63 |14:15 1st placed group C — BOYS U161
"™~ | 2nd placed group A final game no. 3 ROSINKY
66 |15:30 1st placed group D — BOYS U161
"~ | 2nd placed group B final game no. 4 ROSINKY
69 |16:45 GIRLS U 16 ROSINKY
72 |18:00 GIRLS U 16 ROSINKY
76 [19:15 GIRLS U 16 ROSINKY
79 120:30 Winner game no.57 — BOYS U161
"~ | winner game n0.60 final game no. 1 ROSINKY
82 [21:45 Winner game n0.63 — BOYS U161
"~ |winner game no.66 final game no. 2 ROSINKY
TRETI HRACI DEN - NEDEDI’A
Nr. | é&as DRUZSTVO KATEGORIA TELOCVICNA
49 ]08:00 BOYS U18 group A | STAVEBNA
52 |09:15 BOYS U18 group B | STAVEBNA
55 ]10:30 GIRLS U18 STAVEBNA
58 |11:45 GIRLS U18 STAVEBNA
2nd placed group A BOYS U18 )
61 |13:00 |- 3rd placed group B final game no. 1 STAVEBNA
2ndplaced group B BOYS U18 )
64 |14:15|- 3rd placed group A final game no. 2 STAVEBNA
67 |15:30 GIRLS U14 STAVEBNA
70 |16:45 GIRLS U18 STAVEBNA
73 18:00 GIRLS U18 STAVEBNA
1st placed group A BOYS U18 )
77 119:15 |- winner game no. 64 final game no. 1 STAVEBNA
1st placed group B BOYS U18 )
80 |20:30 |-winner game no. 61 final game no. 2 STAVEBNA
83 |21:45 BOYS U20 STAVEBNA
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STVRTY HRACI DEN - PONDELOK

Nr.| &as DRUZSTVO KATEGORIA TELOCVICNA
lost game no. 74 BOYS U16

86 |08:15| - lost game no. 75 11th place game BUDATIN
winner game no. 74 BOYS Ul6

89 |09:30| - winner game no. 75 9th place game BUDATIN
lost game no. 68 BOYS U14

92 |10:45]- lost game no. 71 3rd place game BUDATIN
lost game no. 56 - lost ga-| BOYS U14

95 |12:00| me no. 59 5th place game BUDATIN
3rd placed team - 4th pla-| BOYS U12

98 |13:15]ced team 3th place game BUDATIN
3rd placed team - 4th pla-| GIRLS U16

101 | 14:15 | ced team 3rd place game BUDATIN
3rd placed team - 4th pla-| GIRLS Ul4

103 | 15:30 | ced team 3rd place game BUDATIN

STVRTY HRACI DEN - PONDELOK

Nr.| &as DRUZSTVO KATEGORIA TELOCVICNA
1st placed team GIRLS U12 final

84 |08:00| - 2nd placed team game ROSINKY
lost game no. 78 BOYS U16 7th place

87 |09:00] - lost game no. 81 game ROSINKY
winner game no. 78 BOYS U16 5th place

90 |10:15] - winner game no. 81 game ROSINKY
lost game no. 79 BOYS U16 3rd pla-

93 |11:30]| - lost game no. 82 ce game ROSINKY
lost game no. 61 BOYS U18 5th place

96 |12:45] - lost game no. 64 game ROSINKY
lost game no. 77 BOYS U18 3rd pla-

99 |14:00]| - lost game no. 80 ce game ROSINKY
3rd placed team - 4th pla-| GIRLS U18 3rd pla-

102|15:15 | ced team ce game ROSINKY
3rd placed team - 4th pla-| BOYS U20 3rd pla-

105 | 16:30 | ced team ce game ROSINKY
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STVRTY HRACI DEN - PONDELOK
Nr.| <&as DRUZSTVO KATEGORIA TELOCVICNA
1st placed team — BOYS U12 final
85 | 08:00 |2nd placed team game STAVEBNA
1st placed team — GIRLS U14 final
88 | 09:00 | 2nd placed team game STAVEBNA
winner game no. BOYS U14 final
91 | 10:15 |68 - winner game no. 71 game STAVEBNA
1st placed team - 2nd GIRLS U16 final
94 | 11:30 |placed team game STAVEBNA
winner game no. 79 - BOYS U16 final
97 | 12:45 |winner game no. 82 game STAVEBNA
1st placed team - 2nd GIRLS U18 final
100| 14:15 |placed team game STAVEBNA
winner game no. 77 - BOYS U18 final
104 | 15:45 |winner game no. 80 game STAVEBNA
1st placed team - 2nd BOYS U20 final
106| 17:00 |placed team game STAVEBNA
18:30 CLOSING CEREMONY
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Priloha ¢. 2: Anketové Setrenie

Management v telesnej kultare, 3. roénik ~ VYSOKE UCENI TECHNICKE V BRNE

Vypracovala: Petra Holldnderova

Anketa k bakalarskej praci

[] Muz Vek o,

[] Zena

Fakulta podnikatel'ska

1. Robite nejaky Sport pravidelne? [ ] Ano
- ak 4no, napiste aky ......ccceviiiiiiniiiee e a kol’ko krat za tyzden
2 Hrali ste niekedy basketbal? [1 Ano
3. Zaujimate sa o basketbal na Slovensku? [] Ano
4 Pozerate basketbal v TV (nielen Slovenské zapasy)? [7] Ano
5 Uvitali by ste keby davali v TV viac

basketbalovych zapasov? [ ] Ano
6. Myslite si, Ze §tat dostatocne podporuje

basketbal na Slovensku? [] Ano
7. Je vo vaSom okoli, kde byvate funk¢éné

basketbalové ihrisko? [ Ano
8. Uvitali by ste, keby bolo viac basketbalovych

ihrisk vo vasom okoli? [] Ano
9. Keby sa v Ziline konal medzinarodny turnaj,

i8li by ste sa pozriet’ na zapasy? [ ] Ano

[] Nie

]

Nie

|:| Nie

[ Nie

[] Nie

[ ] Nie
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Priloha ¢. 3: Webova stranka — sekcia o turnaji

Auen AL
Adrenalin

Y £34,000

TAROEY D rosemes
DRUZS VO VIAC AXO KLUD IOT0CALLYEA ZAPOJTE 3A BUNA-CUPF  KONTAXT

6 5 24 48

€ > mé2014
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Priloha & 4: Webov4 stranka — Uvodna4 stranka

Pricvan v cabire
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Priloha ¢. 6: Ukazky bulletinu

Tento rok je prvyg rotnik jeo
konownia. Sme velmi radd, ze sa

Radi Vi privitame of v
b‘MAW ¢ rotw \A‘ok/of/l/v’ 3

!
Zaklady $portu poloZili veterani z druhej svetové] vojny. Rozvinul sa
najma v ilitacny: i kde ho nazvali i y
netball".

Potom sa hra rozsirilia do celého sveta. Vdaka svojej dynamike a
atraktivnemu $tylu hry sa stal i y j j
paraolympijsky Sport,

Pravidla s rovnaké ako pre nehendikepovanych basketbalistov.
Tento Sport sa hrava vo vySe 80 krajinach. Vo vietkych z nich majd

hendikepovany basketbalisti viastnu ligu, sitaZe, turnaje. Riadi ho
i federécia vozi (IWBF)

Na Slovensku tento Sport funguje viac menej rekreacne.
4 BohuZial u nas nemame vlastn ligu a
prevaZne sa tento krasny Sport prevadza
v rehabilitacom stredisku Kovacova,
Preto je naSou inicidtivou tento
Sport rozvijat a prispiet tak k lepdim
moznostiam pre hendikepovanych.

n N gy
s Sl RESPEC1
Lovenskieh dobrovotnikov 122/7, Zilina-Budatin, Slovensk

kLo et 535, a0, b b bl 300 THE GAME
723 > THE OPPONENT
e g THE DIVERSITY
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Priloha ¢. 7: Karta pre hracka - predna a zadna strana

- PUAYER
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