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Student si pro feSeni své bakalafské prace zvolil téma ,,Vstup stavebniho podniku na
novy trh*.

PiedloZena bakaldiskd price v teoretické ¢asti definuje zékladni pojmy a specifika
stavebniho trhu. Dale shrnuje pojem marketing a jeho moZnosti aplikace ve stavebnim oboru
podnikdni. V této ¢asti jsou srozumitelné vysvétleny uZivané pojmy a definice, aviak je to
pouze vy&et z riznych informaénich zdrojii bez jakychkoliv teoretickych vychodisek jejich
vzajemného propojeni.

Cilem praktické Casti bylo stanovit nivrh marketingové strategie vstupu stavajici
slovenské spoleénosti na novy stavebni trh Ceské republiky, ktery byl také v praci dodrZen.
Zacatek praktické &asti seznamuje se sledovanou spole¢nosti Realstav Cachtice s.r.o.,
zejména s jejimi produkty a vyuzivaného komunikagntho mixu. V této ¢asti mi chybi v&tsi
mira vlastni angaZovanosti. Opakujici se spojeni ,,vizualni stranka se mi zda* &i ,,usporadani
odkazli se mi zda“ postrad4 ndvaznost daného tvrzeni na vlastni navrh feSeni. Déle navazuje
situaCni analyza mikro a makroekonomického prostfedi nové zvoleného stavebniho trhu
Ceské republiky. Zde prace obsahuje nepfesné a neuplné informace jako je pojem ,,Dafiovy
zakon®™ &i postup zaloZeni podniku ,navstivit n€kolik Ufadd, instituci a uhradit spravni
poplatky®. Pro stanoveni specifik Ceského trhu a moZného volného prostoru pro nové
pusobeni sledované spolenosti byl proveden marketingovy vyzkum formou strukturovaného
rozhovoru, ktery byl podrobn¢ a piehledné zpracovan. Chybi mi zde skutetnost, zda by
odpovédi tf respondentii byly dostateéné relevantni pro samotné rozhodnuti slovenské
spole¢nosti vstoupit na zvoleny trh. Pf{imé4 konkurence na ¢eském trhu byla definovana za
pomoci mystery shopping a volné€ dostupnych prezentovanych webovych stranek jednotlivych
konkurenc¢nich spole¢nosti a nakonec provedeni SWOT analyzy.

Z v&cného hlediska jasn€ zpracovana prace sjednoznatné formulovanym cilem, ktery
byl obsahem i formou naplnén. Celkové autor prokazal schopnost aplikovat teoretické znalosti ze
studia do prace 1 schopnost se orientovat v dostupnych informaénich zdrojich. Z praktického
pohledu se student dopustil urcitych nepiesnosti, ale s piihlédnutim na rozsahlost a hloubku
tématu maji tyto nesrovnalosti zanedbatelny vliv na celkovou kvalitu bakalafské prace.

Dopliujici otazky:

1. Objasnéte pojem ,,mystery shopping™, vysvétlete jeho specifika a vyhody

2. Jaky je dle VaSeho nazoru vyznam a role stavebniho veletrhu z marketingového
hlediska v moderni dob¢ informaénich technologii.



Po formalni i vécné strance nedoznava diplomova prace zddnych vyznamnych nedostatk,
Diplomovou praci doporucuji k obhajobé.
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