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Marcela Schneiberkova se svou praci s nazvem Nomad — SKOLA 21 vénuje hledani vizualni identity
vzdélavaci a seberozvojové iniciativy. Téma Nomadstvi milenialni generace, které autorka chtéla
puvodné fesit, neni ve finalni podobé prace pfimo reflektovano.

Iniciativa — SKOLA 21 nema fyzicky stalé sidlo, ale sdruzuje tym lektor(, ktery vede jednotlivé kurzy.
Ma horizontalni strukturu vztahl, webové stranky a facebook, kde prezentuje riiznorodé sluzby pod
spoleénou hlavi¢kou. Autorka méla moznost poznat iniciativu ,zevniti — skrze navstévovani kurz(

a skrze aktivni zapojeni se do budovani identity, které provazely schlizky marketingového tymu, jenz
vydefinoval potfeby nové nejen vizualni identity. V tomto procesu sehrala autorka dulezitou roli,
vyziskala velké mnozZstvi vstupnich informaci a dokazala si pro sebe vydefinovat jasné zadani.

Proces exekuce, ktery nasledoval se fidi mottem ,pouzit nastroje radéji nez systém". Toto rozhodnuti
vychéazejici z mistniho Setfeni a marketingového prizkumu hodnotime pozitivné, protoZe se také
domnivame, Ze v tak fluidnim a organickém prostfedi, jakym je SKOLA 21, se rigidni systém nastavuje
sloZité. Zvoleny systém je také dobfe upotfebitelny v prostifedi bez konkrétniho hardware enviromentu.

Lepici paska s potiskem nebo bez se stala zakladnim nastrojem pro oznaceni mista konani kurzu
SKOLY 21. Paska funguje jako prvek identity pouzivany v externi i interni komunikaci. Napf. jako
provizorni orientacni systém v pronajatych prostorach. Tento vizualni prvek autorka prenesla také do
on-line komunikace. Otazkou je, zda tento ,fyzicky" princip je vhodny pro virtualni svét internetu.
Lepici pasky mohly byt pouZity pouze jako metafora, ktera vybizela hledat jiny on-line nastroj, ktery by
podobnych zpusobem vrstvil informace.

| pfes blize popsané hypotézy, je v praxi zvykem postupovat rychleji, vysledky testovat a dale je dle
pozadavk(l upravovat pro realné potieby zadavatele. Autorka se z ¢asti dostala do problematické
pozice ,marketérud, konzultantli a Cl poradc(”, ktefi obvykle vypracuji koncept identity, ale nejsou
schopni sbér informaci disledné napojit na konkrétni fe$eni. Navrh tedy hodnotime také jako
nedopracovany, ale véfime, Ze ma potencial se dale rozvinout

Otazky k rozpravé:

1. Jakym zplisobem hodnoti tvé vysledky marketingovy tym SKOLY 21?
2. Kdo je uZivatelem vizualu — kdo pracuje s nastroji tebou navrzené identity?

Zavéreéné hodnoceni:
Diplomovou praci doporu¢ujeme k obhajobé.
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