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Diplomant si vybral k feSeni ve své diplomové praci téma, které je aktudlni a jeho
vyznam roste zejména pii soucasné ekonomické situaci nejen stavebnich firem -—
,Marketingové planovani ve stavebnim podniku“. Zakladnim prvkem uspéSnosti kazdé
stavebni firmy je schopnost efektivné a v€as reagovat na prilezitosti a taky problémy, které
vznikaji v dnes$ni dynamicky se ménici dob¢.

Cilem bylo sumarizovat teoretickou zdkladnu pro pohyb v oblasti marketingu a
nasledné sestavit marketingovy plan tak, aby vyhovoval stavebnimu podniku nejen
v okamziku sestaveni planu, ale aby bylo mozné jej po drobnych upravach vynucenych
casovou prodlevou a zménami na trhu vyuZit i v budoucich letech. V diplomové praci je
popsana tvorba a uziti firemniho rozpoctu, moznosti podnikového rozvoje, firemni marketing
a jednotlivé marketingové analyzy. Podstatou prace je za pomoci marketingovych analyz
zjistit soucasnou situaci firmy, analyzovat jeji silné a slabé stranky a zaroven urcit hrozby a
ptilezitosti do blizké budoucnosti. Na zéklad¢ téchto vysledki je pak navrhnut marketingovy
plan firmy pro dal$i rozvoj.Diplomant se zaméfil na situaci na stavebnim trhu v prazském
regionu. Spravné se zabyval celym marketingovym procesem, kde v logickych navaznostech
vyuzival vSech prvka dotykajicich se marketingového fizeni stavebni firmy a procesu
marketingového planovéani. Ve spolupraci s vybranym podnikem pak vZdy analyzoval firmu
zejména z pohledu analyzy nutnych pro sestaveni marketingového planu. Pozornost pak
vénoval jednotlivym analyzam pottebnych k marketingovému planovani. Také se vénoval
metodice sestaveni marketingového planu a jeho sestaveni.

Zvolené metody vhodné popsal a daji se pouzit i jako voditko pro orientaci stavebnich
firem v moznostech feSené problematiky.

Diplomant ptistupoval ke zvolenému tématu se zaujetim a nutnou davkou tvotivého
mysSleni, které vyuzil zejména ve zhodnoceni ziskanych vysledkli. Pro zpracovani teoretické
¢asti diplomové prace vyuzil pro néj dostupnych podkladi a to jak obecné literatury, tak

firemnich podkladi podniku se kterym pii zpracovani své diplomové prace spolupracoval.



Vychodiskem konkrétnich doporuceni byly vysledky analyz které umoznily ziskdni
informaci o soucasné situaci na analyzovaném trhu, strategii firmy a naznaceni jejiho
rozvojového potencidlu, pravé v navaznosti na jeji rozvoj.

Po formalni strdnce méa diplomova prace nckolik drobnéjSich nedostatkli co se
formatovani textu tykd a také stylisticky se diplomantovi ne vzdy zcela podafilo dobie
formulovat nékteré skutecnosti. Toto vSak nijak vazné neubiré na kvalité predlozené prace.

Vysledné diplomové prace je dobrou studii do této dnes velmi diilezité problematiky.
Ziskané vysledky mohou byt pouzity jako zakladni voditko pro rozhodovani stavebnich firem

pii volbé jeji strategie.
Otazky: Jaky rozsah subdodavatelskych praci by jste doporucil firmé Mlatek, tak aby

byla stale schopna garantovat nadstandardni kvalitu provadénych praci?

Doporucil by jste firm& Mlatek se soustiedit spiSe na segment B2B ¢i B2C?

Klasifikaéni stupent ECTS: B/1.5-velmi dobie
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