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Abstrakt

Tato diplomova prace se zabyva marketingovymi piedpoklady rozvoje ekologické produkce v
Ceské republice. Je zaméfena na spotiebni chovani zakaznik® na trhu biopotravin, situaci na
trhu biopotravin a také na situaci ekologického zemédélstvi v CR. Cilem prace je prozkoumat
vztah Ceskych spotiebiteld k biopotravindm a pokusit se nalézt postupy pro zlepSeni situace

ekologickych zemédélci.

Abstract

This master’s thesis is engaged in presumptions of organic production development in Czech
Republic. It is engaged in consumer behaviour of the organic market customers, the organic
market situation and also the organic farmers situation in Czech republic. The aim of this
thesis is to explore the relationship of the czech customers to organic food and try to find

methods to improve the organic farmers situation.
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Uvod

Intenzivni metody konven¢niho zemédélstvi za posledniho pil stoleti znatelné
uskodily krajiné Ceské republiky. Vysledkem tlaku konzumniho trhu se stala zemd&dglska
velkoprodukce se zacilenim na nejnizsi jednotkové vyrobni nadklady, bez ohledu na kvalitu
vystupll. Problémy zplsobené nadmérnou chemizaci, pfehnanym hnojenim nebo necitlivou
upravou vodnich tokl, jako zneciSténi Zivotniho prostfedi nebo rychle se tencici zasoby
neobnovitelnych zdrojti, ptfimély zemédélce zabyvat se zlepSenim stavu agroekosystému a
krajiny na venkové€. Potifeba udrzitelného rozvoje zemeédélstvi na venkové je propojena
zaroven s nutnosti obnovy a udrzby zemédélské krajiny v souladu s ochranou okolni piirody.

Refenim napjaté situace by mohlo byt ekologické zeméd&lstvi, které zaziva
v poslednich letech velky rozkvét. Diky touze obyvatel po zdravéjSim Zivotnim stylu, zejména
ve vyspélych zemich svéta, poptavka po ekologickych produktech stile roste a trh bio
produktli je momentalné jednim znejrychleji se rozvijejicich, co se tyka svétového i
evropského méfitka. V Ceské republice je tento trh pom&mé mlady, ovsem jeho rist ukazuje,
ze 1 zde ma trh s bioprodukty velky potencial.

Ekologické zeméd¢lstvi znovuutvari urodnou a pestrou krajinu a udrzuje v rovnovaze

produkeci potravin a ochranu Zivotniho prostiedi.
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1 Cile prace, metody a postupy zpracovani

Ve své diplomové praci se chci zabyvat zejména marketingovymi piedpoklady rozvoje
ekologické produkce v Ceské republice jako soudasti politiky podnikani v odvétvi
udrzitelnych zdroji. Zamétfim se zejména na ndkupni chovéni spotiebitelli biopotravin a
zménu tohoto chovéni. Zvolenou metodikou pro vyzkum pak bude osobni dotazovani
spotiebitelil a vypliiovani dotaznikd. Osobné také hodlam provést vyzkum sortimentu bio
potravin formou jednoduchého mystery shoppingu.

Je také tfeba zmapovat situaci na trhu biopotravin v Ceské republice v kontextu
evropského a svétového trhu jako podkladu pro odhad dal$iho vyvoje. K tomu bude slouzit
SWOT analyza pro identifikaci internich silnych a slabych stranek zkoumaného objektu,
kterym je v naSem pripad¢ Cesky trh s biopotravinami ve vztahu k pftilezitostem a hrozbam,
jejichZ nositelem je vn&jsi prostfedi a Porterliv model péti sil, ktery predstavuje néstroj
zkoumani konkuren¢niho prostfedi. Diky nému Ize 1épe pochopit sily, které na trhu plsobi, a
identifikovat, které z nich maji z hlediska jeho budouciho vyvoje nejvétsi vyznam. Pro
ekofarmare, ktery chce dosahnout uspéchu, je nezbytné rozpoznat tyto sily.

Cilem prace je prozkoumat vztah ceskych spotiebitell k biopotravindm a nalézt
zpusob, jak zvysit povédomi a znalost téchto vyrobki, coz by nasledné pomohlo k riistu trhu
s bioprodukty a pokusit se nalézt dalsi postupy pro zlepSeni situace ekologickych zemédélct.
Vystupem by méla byt identifikace nakupniho chovani spotiebiteld biopotravin v CR a

nalezeni ptilezitosti pro dalsi rozvoj ekologickych zemédélct.

11



2 Teoreticka cast

2.1 Instrumenty
2.1.1 Porteriv model 5 konkurenénich sil — teorie

Porteriv model urcuje konkurenc¢ni tlaky a rivalitu na trhu. Rivalita trhu zavisi na
pusobeni a interakci zakladnich vysledkem jejich spole¢ného pisobeni je jakasi atmosféra ¢i

prostiedi na trhu.
Model urcuje stav konkurence v odvétvi, kterd zavisi na pisobeni péti zakladnich sil:
1. riziko vstupu potencialnich konkurentu,
2. rivalita mezi stavajicimi konkurenty,
3. smluvni sila odbératelu,
4. smluvni sila dodavatelu,

5. hrozba substitu¢nich vyrobkii. (25)

2.1.2 SWOT - teorie

Zakladem vypracovani kazdé marketingové strategie a marketingového planu je celkova
souhrnnd analyza vnitfnich a vné&jSich predpokladi. SWOT analyza je ndstroj pouzivany
zejména k identifikaci silnych (strengths) a slabych stranek (weaknesses), prilezitosti
(opportunities) a ohrozeni (threats). Silné a slabé stranky jsou spojeny s vnitinim prostfedim.

Ptilezitosti a ohrozeni jsou vnéjSimi faktory a jsou spjaty s vn¢j$im prostiedim. (24)

2.1.3 Marketingovy mix (4P) — teorie
Marketingovy mix je kombinaci ¢tyt zdkladnich slozek (prvki) marketingu, které
firma mulze ovlivnit. Pokud je marketingovy mix spravné sestaven tak, aby vhodné

kombinoval vSechny ¢tyfi slozky, méla by firma bez vétSich problémi plnit své marketingové

cile pfi maximalni spokojenosti klienta.

12



Zakladni Ctyii prvky, tzv. ,,4 P podle anglickych nazvi jsou:
= Vyrobek (Product),
= Cena (Price),
= Propagace (Promotion),

= Distribuce (Place).

Vyrobek (Product)

vvvvvv

vSechny sluzby dodavané s vyrobkem. Produkt je cokoli, co Ize na trhu nabidnout, co ziska
pozornost zakaznika, co muze slouzit ke spotfebé a co mize uspokojit ptani nebo potiebu

zakaznika.

Cena (Price)

Cena vyrobku je hodnota penéz, za kterou se produkt prodava zakazniklim a ti jsou
ochotni ji akceptovat. Cena muze zahrnovat i slevy, terminy a podminky placeni, nahrady
nebo moznosti odbératelského tvéru. Cena je jediny nastroj marketingu, ktery tvofi ptijmy,

Spravné stanoveni ceny, zejména u novych vyrobk, je klicové pro dalsi vyvoj firmy,
protoZe je vlastné€ jakymsi kompromisem mezi mnohymi protichidnymi faktory, a tak miize
rizné ovliviiovat poptavku. Pfi stanoveni ceny musi byt zohlednény cile cenové politiky,

poptavka, stanovené naklady i ceny a nabidky konkurence.

Propagace (Promotion)

Propagace urcuje, jak se spotiebitelé o produktu dozvi a jak bude vyrobce (Ci

poskytovatel sluzby) s potencidlnimi klienty komunikovat pfi prezentaci svého produktu.

Mezi zédkladni cile propagace patii informovat potencidlni zakazniky o produktu a
zvysit poptavku. Déle pak propagaci 1ze odlisit produkt od konkuren¢nich produkti, zdiraznit
jeho hodnotu nebo uzitek a budovat cilenou image. Prostfedky ke komunikaci se zdkazniky je
tteba vhodné zvolit, aby korespondovaly s cili marketingu. K tomu slouzi rizné nastroje

propagace, tzv. komunikaéni mix.
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Distribuce (Place)

Ukolem distribuce je dopravit produkt od vyrobce ke spotiebiteli. Je tieba, aby
zékaznik mohl nakoupit produkt na vhodném misté, vhodné dob¢, vhodném mnozstvi, které
potiebuje.

Proces distribuce ma mnoho ¢lanki a vyrobce musi zohlednit distribucni cesty,

dostupnost distribucni sité, prodejniho sortimentu, zdsobovani a dopravy.

Komunika¢ni mix tvofi:
= Reklama — je placena forma neosobni propagace pro Sirokou vefejnost,
zprostiedkovana obvykle reklamni agenturou a prezentovana pomoci riznych médii.

= Podpora prodeje — je kratkodobé stimulovani spotiebitele k rychlé koupi produktu pfi
jeho cenovém zvyhodnéni. Vyuziva se napt. pii zavedeni nového vyrobku na trh.

= Public Relations (PR) — je vytvafeni a udrZovani pozitivni image podniku na
vefejnosti, ma nejdelsi ptisobeni na zakazniky. Cilem PR je ziskat podporu lidi nebo
instituci, které mohou pozitivné ovlivnit vnimani podniku vetejnosti.

= QOsobni prodej — je proces puisobeni na zakaznika prostiednictvim osobniho kontaktu.

Jejim cilem je predstaveni produktu se zamérem dosazeni. (1)

14



2.2 Co je ekologické zemédélstvi

Ekologické nebo bio zemédélstvi mizeme chdpat jako zemédélsky systém, ktery
produkuje Cerstvé potraviny, piicemz respektuje pfirozené piirodni cykly. Tyto potraviny jsou
vyprodukovany podle ptisnych pravidel respektujicich zivotni prostiedi a zvitata.

Ekologické zeméd¢€lstvi obhospodatfuje pidu bez pouzivani umélych hnojiv,
chemickych piipravki, postiikl, hormont a umélych latek a umoziuje tak produkovat vysoce
hodnotné a kvalitni potraviny
zemédelské politiky EU. Nejvétsi zastoupeni v CR ma ekologické zem&délstvi zejména v
podhorskych a horskych oblastech s vyssim podilem trvalych travnich porosti.

Cilem ekologickych zemédélci je vyroba potravin a napoji té nejvyssi kvality s

diirazem na chut’ a nutri¢ni hodnoty stejné€ jako u ostatnich konven¢nich producentt. (29)

2.2.1 Produkce ekologickych rostlin

Biozemédélec nahrazuje chemické latky jako pesticidy a hnojiva biologickymi
postupy. Proto je nutné, aby znal dikladné¢ biologické zakonitosti a vyuzival je. V
ekologickém hospodaieni jsou porosty vice vystaveny Skodlivym cinitelim, piedevsim

Naptiklad systém osevil je pro ekozemédélce zasadnim opatienim. Diky stiidani
plodin se udrzuje a zlepSuje Grodnost pudy, stabilizuji se procesy humifikace a mineralizace,
zvySuje se mikrobidlni aktivita pady, pfijem dusiku, potlacuje se napadeni rostlin chorobami a
skadci, zvySuje se biodiverzita a stabilita ekosystému. To vSe vede k zefektivnéni produkce.

(29)

2.2.2 Ekologicka zivo¢isna produkce

Chov hospodatskych zvifat zaznamenal velky rozvoj diky ekologickému hospodatfeni
s pfevahou travnich porosti v méné zemédélsky piiznivych oblastech. V Ceské republice se
rozviji pfedev§im chov masného skotu, chovy prasat a driibeze zatim nedosahuje rozvinutosti
jako v rozvinutych zemich EU.

Uloha hospodaiskych zvifat je vyznamna — jako producenta organickych hnojiv se

schopnosti vyuzit velké mnozstvi biomasy. (31)
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2.3 Historie ekologického zemédélstvi

2.3.1 Zagatky

Ekologické zeméd¢lstvi v Evrop€ vzniklo z iniciativy zemédé€lcti a spottebiteld, kteti
se jiz pfed nckolika desetiletimi vydali alternativni cestou oproti tehdejSim rychle se
rozvijejicim trendim konvenéniho zemédélstvi. Vznikla dobrovolnd soukromé skupina
ekoproducenti se svou certifikaci — ovSem bez vlivu statu — kdy si svazy ekozemédélct
vytvorily také vlastni pravidla i vlastni kontrolu. Kdyz pfisli na trh se znackou BIO, piekvapil
je velky zajem konecnych spotiebiteli. Tak vypadaly zacatky celoevropského programu
biozemédélstvi.

V poloviné 80. let byl v Evropé zaznamenan rychly rist produkce biopotravin a
ekologického zemédé€lstvi, coz pfitdhlo pozornost uradi. Diky vysokym cendm a mnohym
vyhodam, které mohl ekologicky sektor poskytnout, uznala Evropska komise, ze je nutné
zavést systém kontrolnich mechanismii a pravidel na ochranu spotiebitelt i producentt. V CR

zacinalo ekologické zeméedélstvi stejnym zptisobem po roce 1989. (28)

2.3.2 Uzakonéni

Ptelomovym byl pro ekologické zemédélstvi v  EU rok 1991, kdy bylo v Evropé
uzdkonéno formou nafizeni Rady. Od té doby logicky roste 1 z4jem stitu na tomto
perspektivnim segmentu zeméd¢€lstvi. Stat se snazi o to, aby kontrolni systém byl nezavisly,
efektivni a transparentni.

Provedeni revize legislativy bylo iniciovano Evropskym akénim planem pro
ekologické zemédelstvi v roce 2004. Ministii zemédélstvi EU se dohodli na opatienich
zaméfenych na zjednoduseni a vylepseni stavajici legislativy ekologického zeméd¢lstvi.

Od roku 1991, kdy byla piijata prvni zkoordinovand pravidla v EU, se ekologické
zemédé€lstvi znacné rozrostlo. Trhem fizend politika dodala mnohym zemédélcim odvahu
prejit na ekologickou produkci a stavajicim ekologickym zemédélcim vylepsit si technologii
nebo zptsoby ekologické produkce. Nové technologie a postupy potiebovaly ptizplsobeni
pravniho ramce a rozSifeni plsobnosti legislativy. Politika EU se zaméfila na zjednoduseni

celé legislativy EU, v¢etné politiky ekozeméedélstvi. (41)
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2.4 Rozdil mezi bio potravinami a konvenénimi potravinami

Biopotraviny jsou vyrabény podle stejnych bezpecnostnich standardi jako ostatni
potraviny a jsou v souladu s evropskym potravinovym zakonem.

Nejzasadnéjsi rozdil je ten, ze ekologicti zemeédélci nepouzivaji v boji proti Skiidcim a
plevelim chemické prostiedky jako naptiklad syntetické pesticidy. Témto problémim
ptedchazi pfedevsim viceletym stfidanim plodin a vybérem odolnych odrtd.

Dale nepouzivaji konzervacni latky a dochucovadla, ale usiluji o zachovani co
nejcerstvejSich produktd s diirazem na sezénni produkci, kterou smétuji na regionalni i lokalni

trhy.

2.5 Principy a pravidla bio zemédélstvi

Ekologicti zemédélei dosahuji svych cilii na zaklad¢ fady principti a béznych postupt,
které jsou zaméfeny na minimalizaci negativniho ptisobeni ¢lovéka na zivotni prostfedi, a
které zajiStuji, aby tento zemédélsky systém fungoval maximalné piirozené¢ v souladu s

ptirodou.
2.5.1 Postupy pro rostlinnou vyrobu

Typické postupy ekologického zemé&délstvi zahrnuji:

= Stfidani plodin, coz je nezbytny piedpoklad u¢inného vyuzivani mistnich zdrojt a boji
proti Skidctim,

= Je kladen velky dliraz na urodnost ptdy, biologickou aktivitu pidy a obsah humusu,

=  Velmi pfisné limity pro pouzivani syntetickych pesticidi a hnojiv a antibiotik u
hospodatskych zvitat, potravinovych aditiv a pomocnych latek pii zpracovani a
pouzivani jinych podobnych latek,

= K vyZiveé rostlin Ize vyuZivat jen organickd hnojiva, jako jsou hntij a kompost,

= Naprosty zakaz pouzivani GM (geneticky modifikovanych) organismt,

* Vyuzivani mistnich zdroji napf. statkovych hnojiv nebo krmiv vyprodukovanych
piimo na farmé,

= Vybér rostlinnych a Zivoc¢iSnych druht odolnych vii¢i chorobam a pfizplisobenych a
tedy vhodnych k mistnim podminkam,

* Chov hospodafskych zvifat na pastvé, ve venkovnich vybézich a celkoveé s

dostacujicim prostorem k Zivotu a krmeni ekologickymi krmivy,
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=  Pouzivani rozdilnych chovatelskych postupii odpovidajicich a vyhovujicich riznym
druhtim hospodafiskych zvifat,

= Regulace plevelu je provadéna mechanickymi metodami, jako je naptiklad spravné
zpracovani ptdy,

= Plevell by mélo byt Siroké spektrum, kde mezi nimi dochazi ke konkurenci, a tak se

stabilizuje ekosystém.

2.5.2 Postupy pro chov zvirat

= Diiraz na pohodu zivota zvifat (angl. welfare), tedy napiiklad moznost vybéhu. Jsou
zakazany vazné chovy skotu, nebo klecové chovy driibeze,

= Zvitata musi zit v prostfedi, které odpovida jejich fyziologickym a etologickym
podminkam,

= Je zakdzédno podavat antibiotika, pokud to neni nutné, latky na podporu ristu,

hormonalni ptipravky.

2.5.3 Geneticky modifikované organismy

Obor zvany genové inZenyrstvi je pomérné mlady, poprvé byly geneticky
modifikované organismy vytvotfeny pied 30 lety. Umoziuje pfenaset geny mezi rdznymi
biologickymi druhy. Geny jsou totiz nositelem genetické informace. Pfirozend “vyména
informaci” v pfirod¢ probihd pouze mezi jedinci stejného, pfipadné Gzce ptibuzného druhu,
ale genetické inzenyrstvi dokaze v laboratornich podminkach provést i jinou kombinaci genti.

Tento zplsob je v ptirodé nedosazitelny. Tak vznikaji geneticky modifikované
organizmy oznaCované jako GMO. Metody GMO nasly uplatnéni také v zemédélstvi a
vyprodukovaly rostlin a zvitat s Iépe vyuzitelnymi vlastnostmi, jako jsou vyssi vynosy, vyssi
urodnost, vys$si odolnost proti nékterym skiidctiim.

Oblasti jesté priliS neprobadanou jsou vztahy geneticky modifikovanych organismu k
dal$im slozkam ekosystému, nelze odhadnout jak GMO zaptisobi na pfirozeny ekosystém, ale
existuje realné nebezpeci, ze narusi biodiverzitu. Existuji obavy, ze takto upravené potraviny
mohou mit negativni dopad na zdravi obyvatel napiiklad ve formé alergii a novych odolnych

bakterii i na ekosystém. (41)
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2.6 Farma

Farma je pocatecnim mistem ekologického procesu. Zde se produkuji cerstvé
biopotraviny, které nésledné putuji ke zpracovatelim, do ndkupnich fetézcti nebo piimo ke
spotiebitelim.

Ekologické farmy pii péstovani plodin a chovu hospodaiskych zvirat vyuzivaji
ptirodu, ale jsou zaroven i jeji soucasti. Obvykle jsou samozasobitelské a produkuji pestrou
Skalu rostlinnych 1 zivociSnych potravin v biokvalité. Nékteré farmy jsou zaroven i

zpracovateli — napiiklad jsou vybaveny jatkami.

2.6.1 Aktivity

Ekologicti zeméd¢lci dbaji na soulad mezi pfirodou a lidmi pouzivanim metod, které
jsou praktické a soucasné k ptirodé Setrné. Piikladem mutze byt mechanické odstranovanim
plevelll misto pouzivani herbicidl. Pracuji také formou uzavieného zemédé€lského cyklu.
Napftiklad zdravé pidni prostiedi, dosazené pouzivanim chlévského hnoje a vysokym
obsahem organickych latek, znacn€ podporuje Urodnost, snizuje riziko eroze pldy a ztraty
zivin a vody. Krom toho vstupy, jako je organické hnojivo a krmivo pro zvitfata, byvaji
produkovany na stejné farmée nebo v jejim okoli, jako jsou pak nasledné spotiebovavany.

Ekologicti zeméd¢lci jsou si védomi, Ze zdrava piida a tcta k Zivotni prostfedi maji

rozhodujici vyznam pro zdravi obyvatel, zvifat a v podstaté celého ekosystému.

Snazi se o to podporou nékolika klicovych aktivit a cili:

= Zodpovédné vyuzivani energie a ptirodnich zdrojt,
= Péce o biologickou diverzitu,

= PécCe o regiondlni ekologickou stabilitu,

= ZvySeni trodnosti ptudy,

= Péce o kvalitu vody,

= Péce o zdravi a pohodu zvitat,

= Uspokojovani specifickych potieb zvitat.

Pro tyto aktivity vyuzivaji ekologi¢ti zemé&d€lci pfirozené a mnoha lety provétrené
metody, jako je napi. udrzovani dobrého zdravotniho stavu zvifat pravidelnym pohybem a
ptistupem k volné pastvé, v kombinaci s modernimi védeckymi poznatky, jako je sledovani

mnozstvi zZivin, které jsou potfebné pro optimalni kvalitu a produkci. (30)
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Metody ekologického zemédélstvi vyplyvaji ze zakonnych pozadavkil stanovenych
pro uzivani ekologickych log a oznacovani. Diky specifickym podminkdm dané farmy
zahrnuji 1 hleddani novych postupl, vychazejicich ze zékladnich principi ekologického
zemédelstvi. Naptiklad nové Nafizeni EU o ekologickém zemédélstvi uvadi, ze trodnost a
biologickou aktivitu pidy lze udrzovat a zvySovat viceletym stfidanim plodin, aplikaci
chlévského hnoje a kompostovaného organického materidlu z ekologické produkce.
Zemédelci si tak mohou mezi t€émito metodami vybrat podle toho, kterd jim bude nejlépe

vyhovovat. (31)

2.7 Zpracovatelé

Ekologicti zpracovatelé, ale také prodejci a distributofi potravin maji za cil zasobovani
cerstvymi a autentickymi potravinami vyrobenymi v souladu s ptirodou a okolim. Aby jejich
vyrobky mohly nést ekologické logo a oznaCovani EU nebo jiného clenského statu, je

zapotiebi dodrzovat ptisna pravidla pro zpracovani produktii.

Dulezita pravidla pro zpracovani bioproduktii pfedstavuji:

* Produkci zboZi pfedevsim ze surovin zemédélského plivodu,

= PouZivani pouze takovych konvencnich zemé&d¢€lskych surovin, které jsou schvalené
Komisi nebo ¢lenskymi staty EU,

* PouZivani piisn€ omezeného poctu aditiv a pomocnych latek pii zpracovani, které jsou
schvaleny Komisi za pfesné danych podminek,

= Zakaz pouzivani ochucovadel a barviv a jinych syntetickych vstup,

= Zajisténi ptrisného oddéleni ekologickych a konvencnich slozek po celou dobu
skladovani, manipulace a zpracovani,

= Zékaz pouZivani geneticky modifikovanych organismt (GMO). (42)

2.8 Sortiment

Zatimco ekologické zemédélstvi usiluje o to, aby hospodaieni s pfirodnimi zdroji
vychazelo z tradi¢nich kofenii zemédé€lstvi a minimalizovalo naruSovani ekosystému,
ekologické zpracovavani se snazi reflektovat rozlicné chuté a narocnost ve vybéru potravin

moderniho spotiebitele.
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Ekologicti zemédé€lci pracuji Casto s méné znamymi druhy rostlin a hospodaiskych
zvitat, jeZ jsou odolnéjsi proti Sklidcim, nemocem a lépe se piizpisobuji mistnim a sezénnim
podminkdm, a tim poskytuji ekologickému zpracovatelskému sektoru podstatné Sirsi

sortiment produktt.

Kromé sortimentu ovoce, zeleniny a masa moderni bioprodukty zahrnuji naptiklad:

= Pivo,

* Vino vyrobené z ekologickych hrozn,

= Jogurt,

= Kolace,
= Pecivo,

= Chléb,

= Cerealie,
= SuSenky,

=  Ovocné dZusy,

=  Konzervované ovoce a zeleninu,
= Hotové pokrmy,

= Kavu,

= Cqj,

= Vyzivu pro déti.

2.8.1 Bioosiva

V soucasné dobé se stala predmétem diskuzi otazka pouzivani certifikovanych bioosiv
v ekologickém zemédélstvi. Podle platné legislativy ekologického zemédélstvi je mozné
pouzivat konvencni rozmnozovaci materidl v ekologickém zeméd€lstvi. Z hlediska zvySeni
diavéry spotrebitele v produkty ekologického zemédélstvi je vhodné, aby byl v co mozna
nejveétsi mife pouzivan rozmnozovaci materidl certifikovany pro ekologické zemédélstvi.

Konvenéni rozmnoZzovaci materidl je také mozné pouzit pouze v piipad€, ze bio
rozmnozovaci material neni na trhu dostupny. Konven¢ni rozmnozovaci materidl ale nesmi

byt oSetien nepovolenymi latkami. (41)
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2.9 Mista prodeje biopotravin

Biovyrobky bylo moZno v minulosti pofidit zejména ve specializovanych prodejnéch.
V soucasné dob¢é si nachdzeji své misto v obchodnich fetézcich a pocet nadkupl ve
specializovanych prodejnach poklesl. Rozmach biopotraviny zazivaji pravé i diky tomu, ze
vstoupily do velkych obchodnich fetézcii. Biopotraviny lze pofidit naptiklad v obchodech
jako Billa, Tesco, Interspar nebo Coop. Stile vyznamnéjS$im se stdva piimy prodej na farmach
kde ma zakaznik moznost navéazat pifimy kontakt s producentem anebo jeho obdoba — prode;j
,biobedynek®.

Biopotraviny Ize dnes koupit na nejriznéjSich mistech, od stdnku na farmé prtes
trznice, vSechny formaty maloobchodu, lékarny, restaurace az po internetové obchody. Diky
rostoucimu zajmu spotiebitelil o plivod potravin a znalost jejich producenta se pomérné rychle
rozviji pifimy marketing. Pfimy marketing poskytuje moznost komunikace producenta a
zéakaznika a navazani vztahu a divéry. Diky tomu se v této dobé& rozmahaji kanaly distribuce,
které poskytnou zdkaznikovi jesté néco navic, jakousi ptidanou hodnotu napiiklad ve formé
osobniho kontaktu a poskytnuti informaci, jako jsou jiz zminéné biorestaurace, biokavarny,
biopekarny. Tyto subjekty mohou nejsnazsi a nejpiijemnéjsi cestou zdkaznikovi dokazat, ze

co je zdravé, mize byt také chutné. (5)

2.10Pozitiva biozemédélstvi

2.10.1 Vyzivna hodnota

Biopotraviny pifinasi vyhody v oblasti zdravotni nezavadnosti a kvality. Biopotraviny
jsou kvalitni potraviny s lepsi vyzivnou hodnotu — napt. vys$si obsah vitamini, zejména
vitamind C a E, vy$$i obsah minerdlnich latek. Ekologicky vypéstovana zelenina ma niZsi
obsah dusi¢nant az o 50% a niz8i obsah pesticidii o vice nez 90% v porovnani s konvencni

zeleninou. (41)

2.10.2 Hospodareni ve specifickych oblastech

Ekologické zeméd€lstvi je vhodnym zpisobem hospodateni v chranénych pasmech

narodnich park, chranénych krajinnych oblastech a padsmech ochrany vod.

2.10.3 Zachazeni se zviraty

Vedle ekologickych pravidel musi dodavatelé bioprodukti zachédzet rozdilné od

konvenc¢nich chovatelll s hospodaiskymi zvitaty. Zakézany jsou velkochovy, kde napftiklad
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slepice stravi cely Zivot namackany jedna na druhé v klecich nebo prasata ziji na zeleznych
roStech v boxech. Zvifata musi mit vybéh a dostdvaji také kontrolovand krmiva z
ekologického zemédélstvi. Zdravym kuslim se nesmi rutinné podéavat antibiotika, hormony

anebo jiné chemickeé latky. To vSe piispiva k lepsSimu Zivotu zvitat.

2.10.4 Atraktivita venkova

Ekologické zemédélstvi prospiva piirodé a zivym organismim, ale také vede ke
zlepSeni stavu krajiny. Ozdraveni venkovské krajiny muze vést i k SirSimu socio-
ekonomickému prospéchu, jakym je zvySujici se zdjem o venkovské oblasti a venkovsky
zivotni styl. Navzdory soudobému trendu masového st€éhovani lidi do mést se tak venkov
stavd pro mistni obyvatele pfitazlivéjSim mistem pro Zivot a jiz se vytvoiil novy trend —

st¢hovani obyvatel z velkomést na venkov.

2.10.5 Kvalita vody

Ekologické zeméd¢€lstvi pomahd udrzovat a Casto i zlepSovat kvalitu vody, protoze
redukuje celkové mnozstvi chemikalii pouzivanych v zemédélstvi, které by jinak skoncily v
jezerech, fekach, potocich a ostatnich vodach. Piesnéji je zakdzano uzivat syntetickd hnojiva a
pesticidy, stejn¢ jako uzivani hormont a antibiotik u zvifat, ¢imz se snizuje riziko, ze by se
tyto chemikalie dostaly z farmy do vody.

Snizuje se tak 1 riziko eutrofizace vodniho prostfedi — to znamend nadmérné
pfemnoZeni fas zpusobené prusakem nebo splachnutim Zzivin do vody. To sniZzuje obsah

kysliku a ohrozuje zivotaschopnost vodnich rostlin a zivocichd.

2.10.6 Obnovitelné zdroje energie

Ekologické zemédélstvi je ptihodna cesta k produkei obnovitelnych zdrojt paliv, a tak

k niz$i zavislosti obyvatel na neobnovitelnych zdrojich energie naptiklad diky biomase. (41)

2.11Negativa biozemédélstvi

* Nutny je vys$i podil lidské prace, kterd je méné efektivni, oproti béznému
zemé&délstvi,

= Nizsi vynosy zemédé€lské produkce,

* Vys$i riziko podnikant,

= Drazsi technologie.

23



2.12Legislativa

Pravidla ekologického zemé&délstvi, se nevztahuji pouze na produkci a zpracovani
bioproduktti, ale také na jejich oznacovani a marketing.

Pravidla ekologického zemédélstvi a vyroby biopotravin jsou upravena ceskou i
evropskou legislativou. Biologické zemédé&lstvi je v CR vymezeno zakonem &. 242/2000 Sb.,
o ckologickém zemédélstvi. Ten je v souladu sevropskou normou pro BIO produkci
Natizenim Rady (EHS) ¢. 2092/91 z 24. ¢ervna 1991 o ekologické produkei zemédélskych

vyrobkl a oznaCovani zemédélskych produktii a potravin.

Od 1. 1. 2009 plati zcela nova evropska legislativa, ktera je stejna pro vSechny ¢lenské
staty EU (nafizeni Rady 834/2007, provadéci natizeni Komise 889/2008). Dale plati narodni
zakon €. 242/2000 Sb., o ekologickém zemé&délstvi.Od 1. ledna 2009 je v platnosti nova
legislativa pro ekologické zeméd¢lstvi, ktera je stejnd pro vSechny clenské staty EU.
Konkrétné¢ jde o natizeni Rady (ES) ¢. 834/2007 o ekologické produkci a oznacovani
ekologickych produktii a o zruSeni natfizeni Rady (EHS) ¢. 2092/91 a natizeni Komise (ES) ¢.
889/2008, kterym se stanovuji provadéci pravidla k nafizeni Rady (ES) €. 834/2007. Nové
nafizeni Rady dopliiuje natizeni Komise (ES) €. 1235/2008, kterym se stanovuji provadéci

pravidla pro dovoz biopotravin ze tietich zemi.

Od 1. 7. 2010 bude platit povinnost oznacovat vSechny biopotraviny logem EU, které
je zatim pouze dobrovolné. Zaroven budou vyrobci muset oznacovat ptivod jednotlivych
slozek biopotravin — zda jde o slozky pochazejici z EU, mimo EU, nebo zda jde o kombinaci
obou moznosti. V ptipadé, ze vSechny slozky budou doméciho ptivodu, 1ze tuto biopotravinu

oznatit jako ,,zemédélska produkce CR.

Od 1. 7. 2010 také nabude ucinnosti nafizeni Komise (ES) ¢. 710/2009, kterym se
stanovi pozadavky pro ekoakvakulturu, v podminkach CR to bude znamenat piedeviim nové
nafizeni o podminkach chovu sladkovodnich ryb v ekologickém zemédélstvi. V soucasné
dob¢ se také zacina projednavat natizeni k biovinu, které by mélo obsahovat ucelend pravidla
pro tuto oblast a které by mélo nabyt uc¢innosti také 1. 7. 2010.

Dodrzovani legislativnich pravidel je garantovano stitem a kazdy ekologicky
zemédé€lec a vyrobee biopotravin musi byt registrovan na ministerstvu zemédélstvi a podléha

pravidelnym kontrolam statem povéfenych kontrolnich organizaci.
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Natizeni EU o ekologické produkci stanovuje takova pravidla pro péstovani plodin,
chov hospodatskych zvitat, zpracovani potravin a krmiv pro zvifata, aby vysledné produkty
mohly byt oznaceny jako ekologické. Evropské logo bylo vytvofeno za ucelem snadnéjSiho
rozpoznani BIO produktt a je také povinné doplnéno kédem C741 kontrolnich organizaci,

které certifikuji ekologické producenty a dohliZi na né&. (41)

2.12.1 BIO logo

Biopotraviny lze v Ceské republice oznacovat ¢eskou narodni znackou, 1 evropskym

logem pro bio potraviny.

Narodni znadeni

Ceské oznaceni BIO, které si vyslouzilo ptiléhavou prezdivku ,,biozebra“, se v CR
pouziva jako celostatni ochranna znamka pro biopotraviny. Logo je mozné pouzit pouze
v souladu s ustanovenim zdkona ¢. 242/2000 Sb. o ekologickém zemédélstvi, ve znéni

pozd¢jsich predpisii, a vyhlasky ¢. 16/2006 Sb., ze dne 6. ledna 2006.

Obrazek 1 - Bio logo CR (,,biozebra*)
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Evropské znaceni — stavajici

Kulaty znak oznacujici ekologickou produkci je definovan v natfizeni Rady 834/2008
o ekologické produkci a oznacovani ekologickych produkti a o zruSeni natizeni (EHS)

¢.2092/91. Jeho uzivani je do 30. 6. 2010 dobrovolné.

Obriazek 2 - Stavajici bio logo EU

Evropské oznaceni — nové

Na zacatku roku 2010 zvetejnila EU vysledky soutéZe na nové BIO logo, které bude
od 1. ¢ervence 2010 oznacovat vSechny biopotraviny vyrobené v EU.

Vitézem se stalo logo "Euro-leaf”, neboli "Euro list", které ziskalo 63 % vSech hlast.
Logo s motivem listu s evropskymi hvézdami znazoriuje hvézdy EU seskupené ve tvaru listu
na zeleném pozadi. Staré logo jiz nevyhovovalo legislativnim pozadavkiim. Uzivani nového
loga bude povinné.

Logo budou moci také pouzivat dovozci biopotravin do EU. Vedle EU biologa budou

moci byt nadale pouzivany narodni ¢i soukroma loga, oznacujici biopotraviny.(43)

Obriazek 3 — Nové bio logo EU
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2.12.2 Kontroly

K ziskani certifikace a loga bio producenta je tieba projit ptisnou kontrolou. K té jsou
povéteny soukromé kontrolni organizace KEZ o.p.s., ABcert AG, organizacni slozka a
Biokont, s.r.o.

Diky zvySujicimu se poctu ekologickych zemédélci byl od 1. 1. 2010 povéfen
kontrolami Ustfedni kontrolni a zkusebni tistav zemédélsky (UKZUZ). Pravidelné kontroly za
ucelem ovéteni dodrzovani zadkonnych pozadavkl podstupuji vSichni ekologicti zemédélci
minimalné jednou do roka.

Tyto kontroly se tykaji zejména ovéefeni dodrZzovani pravnich piedpist tykajicich se
krmiv a potravin a pravidel o zdravi zvifat a dobrych Zivotnich podminkach zvitat. Na zéklad¢
splnéni podminek, které kontroly zkoumaji, smi déale nabizet své vyrobky jako ekologické,
uzivat logo EU nebo logo nékterého z ¢lenskych stati EU pro ekologické zemédélstvi a Cerpat
dotace. Pokud je to nutné, probihaji i doplitkové kontroly.

Hlavnim diivodem Ministerstva zemédé&lstvi CR pro rozsiteni systému kontrol je snaha

o zvySeni transparentnosti kontrolniho procesu a nezavislost statniho organu.

2.12.3 Pokuty

Znacka bio ma slouzit zékaznikim jako =zaruka kvality vyrobku vzeslého
z certifikované ekologické produkce. Poruseni povinnosti, je podnétem k t€m nejptisnéjSim
postihlim, ke kterym patii nejen vysoké pokuty, ale samoziejmé odebrani i certifikace.
Pokud naptiklad vyrobce neopravnéné pouziji predpony "BIO" ¢i "EKO", hrozi mu pokuty az

v milionovych ¢astkach. (30)

2.12.4 Akeni plan

Vzhledem ktomu, Ze¢ v CR nebyl dostate¢né rozvinut vyzkum a vzdé&lavani
zemédglca, pristoupilo Ministerstvo zemédélstvi CR k sestaveni Akéniho planu pro rozvoj
ekologického zemédélstvi do roku 2010, ktery mél podpoftit dalsi vyvoj domdaciho trhu
s produkty ekologického zemédélstvi a informovanost spotiebitelské vetejnosti a také

reagoval na vyvoj v této oblasti v EU. (41)
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2.12.5 Dotace

Zemédélci jsou k prechdzeni na bio produkei a jejimu rozsifovani podporovani fadou
dotac¢nich nastroji, a to narodnich ¢i evropskych.

Od roku 2007 je statni podpora ekologickych zemédélcti 1 vyrobcetli biopotravin feSena
v ramci Programu rozvoje venkova 2007-2013. Podporu mohou ziskat i formou bodového
zvyhodnéni pfi hodnoceni investi¢nich projektl v nékterych opatienich Osy 1 a III také
vyrobci a zpracovatelé biopotravin — napiiklad pro: Podporu mladych zemédélca,
Modernizaci zemédélskych podnikd, Podporu cestovniho ruchu, Pfidavani hodnoty

zemédélskym a potravinarskym produktim.

Zemédglci ziskavaji své dotace na plochu. Sazby jsou rizné — pro rok 2009 byla vyse
dotaci:
= 155 EUR/ha pii hospodafeni na orné pid¢, s vyjimkou péstovani zeleniny nebo

specialnich bylin,

= 89 EUR/ha pti hospodateni na travnich porostech pro 100% ekologického zemédélce

(bez soubéhu s konvenénim zemédélstvim), 71 EUR/ha pro zemédélce se soubehem,
= 849 EUR/ha, pti obhospodatovani vinic, ovocnych sadli nebo chmelnic,

= 564 EUR/ha pti péstovani zeleniny nebo specidlnich bylin na orné ptid¢. (41)
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3 Analyticka cast
3.1 Ekologické zemédélstvi ve svété
3.1.1 Plocha
Po celém svéte¢ je ekologicky obhospodatovdno vice nez 32 milioni hektart

zem&délské plochy na vice nez 1,2 milionech bio farem. Oproti roku 1999 se do roku 2008

zvysila rozloha ploch vyuZivanych pro bio zemédé€lstvi témét o 300%.

Vyvoj plochy ekologického zemédélstvi ve svété
(v milionech ha)
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Obrazek 4 - Vyvoj plochy ekologického zemédélstvi ve svété 1999 - 2008
Zdroj: SOL, FiBL & IFOAM 2010

Nejvétsi plochy bio zemédélstvi se nachédzeji v Australii a Oceanii, asi 35%, dale pak v
Argenting, Cing a Indii, oviem nejvétsi poptavka po bio potravinach se vyskytuje Evropé a
Severni Americe, kde je také nejvétsi trh s bio potravinami. Navzdory této vysoké poptavce je
v téchto dvou regionech nedostatecnd nabidka bio potravin, takZe musi byt uspokojovana
importem z jinych zemi, napiiklad z Afriky, kde je vétSina bio produkce urcena k exportu,
protoze taméjsi trh bio potravin je kvili chudobé malo rozvinuty a poptavka po bio produkce
je zde nizkd. VétSina certifikovanych bio potravin z Afriky urcenych k exportu putuje na
evropsky trh.

Také rist bio produkce v Australii a Oceénii byl silné ovlivnén vysokou popravkou po

bio potravinach v Evropé a Severni Americe. (35)
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Zdroj: SOL, FiBL & IFOAM 2010

Zejména v zemich Jizni Ameriky, kde se bio zemédélstvi vyskytuje na raznych
stupnich rozvinutosti téméf ve vSech zemich, zaznamenala plocha bio zemédélstvi velky
narist, zvySuje se zde tedy produkce bio potravin, a to zejména v Argentiné¢ a Brazilii.
Meziro¢ni nartlist plochy bio zeméd¢lstvi v Jizni Americe v letech 2007 a 2008 byl témét 2%

a byl nejvétsi, co se obecné kontinentl tyka a produkce byla z vétSiny urcena pro export. (35)
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Vyvoj plochy ekologického zemédélstvi
dle kontinentt (v milionech ha)
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Obrazek 6 - Vyvoj plochy ekologického zemédélstvi dle kontinenti 2007 - 2008
Zdroj: SOL, FiBL & I[FOAM 2010

Jak je vidét v nasledujici tabulce, nejvétsi plocha bio zeméd¢lstvi se nachazi
v Austrdlii a Oceénii, asi 12 milionti hektar, nasleduje s pomémné velkym odstupem
Argentina se 4 miliony hektart. Dalsi tfi zem¢& maji téméf stejné¢ velkou rozlohu bio
zem&dalstvi, jsou to Cina, USA a Brazilie a jejich rozloha bio zemé&d&lstvi se blizi 2 miliontim

hektart. (35)

10 zemi s nejvétsi plochou ekologického zemédélstvi
v roce 2008 (v milionech ha)
14 4 12,1
12
10 -
8
6 - 4,01
‘2‘ ] . 1,85 1,82 177 413 1,02 1 093 0,91
0 - = = = /A == == | =
@ o @ R o2 o 4 @ ) o
oS & oF R ,515\ JQJ\%{~ & & Q\;b &
ol & 2 & RN o
> \e R <5
NA
<
S
V

Obrazek 7 - 10 zemi s nejvétsi plochou ekologického zemédélstvi v roce 2008

Zdroj: SOL, FiBL & IFOAM 2010

31



3.1.2 Vyvoj trhu

V celém svété utratili v roce 2009 spotiebitelé za biopotraviny zhruba 39 miliard EUR,
zatim nejvice utratili v roce 2008, a to 40 miliard EUR. Tento mirny pokles je pravdépodobné
zpusoben svétovou finan¢ni krizi a mizeme piedpokladat, ze v budoucnu trh opét poroste,
jako doposud stabilné rostl.

Od sledovaného roku 2001, kdy spotiebitelé za bioprodukty utratili 16 miliard EUR,
do roku 2009 zaznamenal celosvétovy trh s biopotravinami nardst o 23 miliard EUR, to je
zvySeni o témet 150%. Nejvetsi riist zaznamenal trh v letech 2002 a 2003, a to z 18 miliard
EUR na 23 miliard EUR, coZ je narGst o témet 28% a v letech 2007 a 2008 z 33 miliard EUR
na 40 miliard EUR, to je narist o 21%. (35)

Vyvoj spotreby biopotravin ve svété (v mid. EUR)
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Obriazek 8 — Vyvoj spotieby biopotravin ve svété 2001 - 2009

Zdroj: SOL, FiBL & IFOAM 2010
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3.2 Ekologické zemédélstvi v Evropé

3.2.1 Plocha

Od pocatku 90. let minulého stoleti se v Evropé bio produkce rapidné rozrostla témet
ve vSech statech. V roce 2008 bylo v Evropé obhospodarovano pies 8 milioni hektarti bio
zemé&délské plochy na vice nez 200000 farmach, z toho na izemi EU plocha pifesahovala 7,5
milionti hektarti. Procentudlné vyjadieno, podil bio zeméd¢€lské plochy na celkové zemédélské
plose v EU je asi 5%, celkové v Evropé je to asi 2%.

Mezi zemé s nejvétsi plochou bio zeméd&lstvi patii Spanélsko se 1,3 miliony ha,
nasleduje Italie s 1 milionem ha, Némecko, UK a Francie. Nejvétsi podil biozemédélstvi na

celkové plose zemé&délstvi v Evropé mé Lichtenstejnsko, Rakousko a Svycarsko.(34)

5 zemi s nejvétsi plochou ekologického zemédélstvi v Evopé
v roce 2008 (v milionech ha)
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Obrazek 9 - 5 zemi s nejvétsi plochou ekologického zemédélstvi v Evropé v roce 2008
Zdroj: Eurostat

3.2.2 Vyvoj trhu

Evropsky trh s biopotravinami je vysoce rozvinuty a stale roste, spotfeba biopotravin
vroce 2009 dosahla 21 miliard EUR, coZ je oproti roku 2008 nartst o 3 miliardy EUR.
V letech 2001 az 2009 se tedy velikost trhu biopotravin v Evropé zdvojnésobila a meziro¢ni
rust trhu je stabilni, kolem 10%. Pokud budeme evropsky trh s biopotravinami porovnavat
s trhem svétovym, pak lze vycist, Ze tvoii za sledované obdobi 2001 az 2009 stale zhruba jeho

polovinu. Od roku 2002, kdy zatim naposledy poklesl, trh stabilné roste. Zajimavé je, Ze
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v letech 2008 a 2009 nekopiruje svétovy trend poklesu trhu, naopak evropsky trh v obdobi
2008 a 2009 dokonce vzrostl o 16%, coz je nejvice od roku 2003. (34)

Vyvoj spotieby biopotravin v Evropé a ve svété (v mid. EUR)
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Obriazek 10 — Vyvoj spoti‘eby biopotravin v Evropé a ve svété 2001 - 2009
Zdroj: Eurostat

Nejvétsim evropskym trhem s biopotravinami je Némecko, kde celkovy prodej
biopotravin v roce 2008 ¢ital 5,8 miliardy EUR, Velka Britanie s 2,61 miliardami EUR, tésné
za Britanii byla v roce 2008 Italie s 1,97 miliardami EUR a Velka Britdnie a tyto Ctyfi zemé
dohromady tvofti az 75% objemu prodeje biopotravin v Evropé. Vyrazny nartst ve spotiebe
zaznamenaly v posledni dobé také zemé ve Skandinavii. Nejvice biopotravin na jednoho

obyvatele spotiebuji v Dansku, Rakousku a Svycarsku, a to ptes 100 EUR na hlavu. (36)

5 zemi s nejvétSim trhem biopotravin v Evropé vroce 2008 (v
mld. EUR)
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Obrazek 11 - 5 zemi s nejvétsim trhem biopotravin v Evropé v roce 2008
Zdroj: Green marketing
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3.3 Ekologické zemédélstvi v CR

3.3.1 Plocha

Ekologické zemé&délstvi zaziva v CR rapidni rozvoj. K nejvétsimu nériistu ckologicky
obhospodatrované plochy doslo v letech 1997 — 2003, a to predevS§im v navaznosti na obnoveni statni
podpory ekologického zemédélstvi od roku 1998. Vroce 1991 byla plocha ekologického
zemé&délstvi pouhych 17507 ha, zatimco v roce 2009 to bylo jiz asi 400000 ha, coz je zvétSeni
plochy asi 23 nésobné. Posledni vétsi narlist plochy probehl v letech 2008 a 2009, kdy
vzrostla asi o 80000 ha, to je asi o 25%. Hlavni slozku pidniho fondu ekologického
zemédé€lstvi tvori travni porosty, a to asi 88%, dale orna ptida zaujima asi 10%, trvalé kultury

a ostatni plochy zaujimaji asi 1%. (36)

Vyvoj plochy ekologického zemédélstvi v CR (ha)

450000 -
400000 +
350000 +

400000

300000 +
250000 -
200000 -
150000 +
100000 -

50000 -

0 |
N
o)

y\q

281535

254995 263299 254987
235136
217869

165699

110756
71621

17507 15371 15667 15818 14982 17022 20239

g & P H H
NN NN

A O
o O
NN

312890 320308

Obrazek 12 - Vyvoj plochy ekologického zemédélstvi v CR

Zdroj: MZe CR

Vzhledem ke stale se rozsifujici bioprodukcei je potieba zvétSovat i plochu, na které se
ekologické zemédélstvi uskutectiuje. Pokud bude trend nasledovat sviij minuly a soucasny
vyvoj, pak se od roku 2010 do 2015 plocha ekozemédélstvi se zvysi z 460 000 ha na 630 000
ha, tedy témét o 200 000 ha, tedy az 0 37%. (7)
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Vyhled na vyvoj plochy ekologického zemédélstvi v CR (ha)
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Obrazek 13 . Vyhled na vyvoj plochy ekologického zemédélstvi 2010 - 2015
Zdroj: AGRObase

Vyvoj podilu ekologické zem&d&lské plochy na celkové zemédélské plose v CR
zhruba kopiruje vyvoj plochy ekologického zemédélstvi, to znamend, Zze v letech 1991 az
1997 se pochyboval jen mezi 0,35% a 0,47% a velké zvySeni zaznamenal v roce 1998, kdy se
zvysil na 1,67%. Od tohoto roku se neustale zvysuje a v soucasné dob¢ dosahuje podil plochy

ekologického zem&délstvi asi 10% z plochy celkového zemé&dglstvi v CR. (41)

Vyvoj podilu ekologické zemédélské plochy na celkové
zemédélskeé plose CR (%)
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Obrizek 14 - Vyvoj podilu ekologické zemédélské plochy na celkové zemédélské plose CR 1991 - 2009
Zdroj: MZe CR
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Téchto 10% podilu plochy ekologického zemédélstvi na celkové zemédélské plose
zemé&délstvi fadi CR mezi 10 zemi s nejvétsim podilem bio zemd&délské plochy na plose
celkového zemédélstvi na svété. Paradoxem je, Ze Italie, kterdA ma druhou nejvétsi plochu
ekologického zemédélstvi je zhruba na stejné pozici. V tabulce miiZzeme pro nazornost vidét,
jaky podil mé ta kterda z 10 zemi. Udaje jsou zroku 2008, kdy CR méla podil 8%, ale
rozlozeni a podily budou v soucasné dobé podobné a pro ndzornost ndm udaje poslouzi dobfe.

(35)

10 zemi s nejvétsim podilem ekologického
zemédélstvi na celkové plose zemédélstvi
v roce 2008 (v %)
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Obrazek 15 - 10 zemi s nejvétsim podilem ekologického zemédélstvi na celkové plose zemédélstvi v roce
2008

Zdroj: SOL, FiBL & IFOAM 2010
Ministerstvo Zemédélstvi CR usiluje o daldi zvétSovani plochy ekologického

zem&délstvi 1 jeho podilu na celkové zemédélské plose. Pokud se to podafi, pak bude rist

podil stabiln¢ zhruba o 10% ro¢né a v roce 2015 bude podil ekologické zemé&délské plochy na
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celkové zem&délské plose skoro 15%, ¢imz se CR timto ukazatelem zafadi mezi nejvyspélejsi

zemé Evropy jako Rakousko nebo Svycarsko. (7)

Vyhled na vyvoj podilu ekologické zemédélské plochy
na celkové zemédélské plose CR (%)
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Obriazek 16 - Vyhled na vyvoj podilu ekologického zem&d&lstvi na celkové zem&d&lské plose CR 2010 -
2015

Zdroj: AGRObase

3.3.2 Vyvojtrhu

Rostouci poget ekofarem jen potvrzuje potencial trhu s bioprodukty v CR. Zatimco
vroce 1990 v CR hospodatily ekologicky pouze tii farmy, v roce 1991 byl podet ekofarem 132,
v roce 2009 byl uz jejich pocet dvacetindsobny. Pouze v letech 1994 a 1995 a také 2004 a
2005 zaznamenal vyvoj poctu ekofarem mirny pokles, a to 0 3% a 1%. V roce 2009 byl narist

rapidni — o témet 900 farem, coz znaci rist o 45%. (8)

Vyvoj poétu ekofarem v CR
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Obrazek 17 - Vyvoj poctu ekofarem v CR 5
Zdroj: MZe CR
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Vyhled na budouci vyvoj v letech 2010 — 2015 nepocita jiz s tam razantnimi piibytky
farem, nicméné pocita se stabilnim, asi 10% rastem poctu ekofarem. Nartst oproti roku 2009

by mél byt asi 67% s 4 500 ekofarmami v roce 2015. (7)

Vyhled na vyvoj poétu ekofarem v CR
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Obrazek 18 . Vyhled na vyvoj po¢tu ekofarem v CR
Zdroj: AGRObase

Trh s biopotravinami v CR roste a tempo riistu se zvy3uje. Napiiklad v roce 2004 bylo
dosazeno celkového obratu 270 miliont korun, coz je 0,12% celkové spotieby potravin a tim
ani zdaleka nedosahuje Grovné vyspélych evropskych zemi. Kazdy obyvatel CR v priméru
utratil za biopotraviny v roce 2004 jen 27 K¢.

Pocet vyrobcl biopotravin pifesahl v soucasné dobé jiz 500, ovSem podil spotieby
biopotravin na celkové spotfebé byl vroce 2008 pouhych 0,75% a zhruba 176 K¢ na
obyvatele na rok. V roce 2008 spotiebovali obyvatelé CR oproti sledovanému roku 2004 o
560% vice biopotravin, a to téméf za 2 miliardy korun. Podpora ze strany statu je nezbytnou
soucasti celkové osvéty, kterd se prodejem a poptavkou po bio potravinach piimo souvisi

Nejrychleji rostoucim segmentem trhu je biopecivo a biovino, pfesto ma trh
s biopotravinami v CR jestd znaéné rezervy. V porovnani s ostatnimi postkomunistickymi
zemémi ma oviem CR trh s biopotravinami pomé&mé rozvinuty a piiblizné 30% produkce je
exportovano. (8)

Nejvétsi podil na bioprodukei maji obiloviny, kterych bylo vroce 2008
vyprodukovano asi 30 500 tun, z toho nejvice pSenice a ovsa. Déale je vyznamna produkce

okopanin, tedy zejména brambor, ktera ptesdhla 3 800 tun, produkce zeleniny byla celkové
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téméet 3 000 tun, produkce luskovin asi 1 700 tun a produkce pramyslovych plodin cekem
pfedstavovala témét 1 300 tun.

Na ekologickych farmach bylo v roce 2008 chovano témét 230 000 kust zvitat. Vice
nez polovinu, asi 152 000 kusi tvofil skot, z toho bylo asi 41% certifikovanych jako bio.
Druhou nejpocetnéjsi skupinou byly ovce s poctem témét 65 000 kust, kterych bylo asi 34%
certifikovanych jako bio. (8)

Vyvoj spotieby biopotravin v CR (v milionech K¢)
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Obriazek 19 - Vyvoj spotieby biopotravin v CR 2002 - 2008
Zdroj: CSU

Pro rlst poc¢tu biofarmari hovoii 1 fakt, ze dotace od statu pro jejich podnikatelskou
¢innost v posledni dobé stoupaji velkou rychlosti. Tato dotaéni podpora byla realizovana formou
pfimych dotaci na zakladé natizeni vlady.

Zatimco v roce 1998 se jednalo o pouhych 48 milionti korun, v obdobi 2002 az 2006
byla jejich vySe uz ¢tyfnasobna, ovSem s pomérné malym ristem, asi 94 milioni korun,
v roce 2005 dokonce s klesajici tendenci.

Naopak roky 2007 a 2008 ptinesly markantni navySeni, a to o 232 milioni korun
v roce 2007, coz predstavovalo téméer 76%, a o 151 miliond korun v roce 2008, coz bylo

navyseni asi 0 28%. (8)
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Vyvoj vysi dotaci v ekologickém zemédélstvi v CR (K&)
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Obrizek 20 — Vyvoj vysi dotaci v ekozemédélstvi v CR 1998 - 2008 o
Zdroj: CSU

3.3.3 Zahraniéni obchod CR s biopotravinami

Zahrani¢ni obchod CR s biopotravinami je pomérné &ily, at’ uZ se jedna o dovoz nebo
o vyvoz. Diky vstupu do EU usnadnil zahrani¢ni obchodu s biopotravinami. Nejvice se
biopotraviny vyvazeji na Slovensko a do vychodni Evropy. Hlavni exportni komoditou jsou
obiloviny, a to az z 50% celé bioprodukce CR. Ro&né biozemédélci utri za exportované
vyrobky asi 130 az 150 milionii korun.

Nejvice se do CR dovéazi biopotraviny z Némecka a Rakouska a ostatnich zemi
zapadni Evropy a mezi nejvétsi dovozni firmy patii naptiklad Country Life, PRO-BIO nebo
bionebio. V roce 2008 se do CR dovezly ze zahraniéi biopotraviny za vice nez 1 miliardu
korun. Hlavni dovédzenou komoditou jsou zpracované biopotraviny denni potieby jako nealko
napoje, mlécné vyrobky, téstoviny, ale také kutata a Cerstvé ovoce a zelenina.

Na grafech podilu dovozu biopotravin na celkovém mnozstvi spotieby biopotravin
v letech 2005 — 2008 je patrné, ze pomér dovezenych biopotravin na celkové spotiebé
biopotravin je v&tsi nez téch biopotravin, které jsou vyprodukovany v CR. Riist je patrny
zejména v obdobi 2005 — 2007, kdy se z 54% zvysil pomér dovezenych biopotravin na 62%.

V roce 2008 vsak tento trend zaznamenal pokles na 57%, coz by mohlo znacit piiklon
k vyuzivani tuzemskych zdroji anebo pokles produkce zahrani¢nich dodavatelii v dusledku
krize. Vzhledem k absenci dat z dalSich nemtzeme sledovat dalsi vyvoj a toto tedy nemtizeme

tvrdit s jistotou. (8)
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Vywoj podluimportovanych potravin na celkove
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Obrizek 21 - Vyvoj podilu importovanych potravin na celkové spoti-ebé biopotravin v CR 2005 - 2008
Zdroj: Green marketing

3.4 Porterovych 5 konkurencnich sil

Model péti sil predstavuje nastroj zkoumani konkuren¢niho prosttedi. Diky nému lze
1épe pochopit sily, které na trhu pilisobi, a identifikovat,
které z nich maji z hlediska jeho budouciho vyvoje nejvétsi vyznam. Pro ekofarmafte, ktery

chce dosdhnout uspéchu, je nezbytné rozpoznat tyto sily.

3.4.1 Hrozba substitu¢nich vyrobku

Pokud se zamé&fime velmi tzce na trh, pak nika bio potravin je t€Zko nahraditelna, ne
vSak, pokud uvazujeme obecnéji. Zakaznici mohou snadno piejit na konvencni potraviny,
zejména v posledni dobé&, v obdobi svétové finan¢ni krize je toto riziko vysoké.

Také mohou pii koupi konvenénich potravin zafadit do jidelnicku vice ovoce a
zeleniny, popiipad€ i vitaminové dopliiky, takze se naplni jejich pocit potieby ,,zdravého
stravovani®. Silnym substitutem bio produkti jsou i stale vice oblibené ,,regionalni* produkty,
diky své Cerstvosti a pocitu podpory malych zemé&d¢lca.

Hrozbu substitu¢nich vyrobkil povazuji za vysokou.
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3.4.2 Riziko vstupu potencialnich konkurentt

Trh bio potravin neni nasyceny a zcela nepochybné laka nové producenty ke vstupu.
Ke vstupu na trh je samoziejmé¢ potieba investice, zalezi do jist¢ miry na ochoté bank
poskytovat ptjcky. Financovani vybudovani farmy Ize také castecné fesit dotacemi od statu a
EU. Vyssi ceny biovyrobkli mohou byt také lakadlem pro nové vstupujici bio producenty jako
faktor pro vyssi trzby. Pocet bio zemédélci stile razantné stoupd, ovSem poptavka neni
uspokojena.

Prekazkou pomérné silnou je nutnost prochdzet piisnymi kontrolami a ziskat

certifikaci.

Riziko vstupu potenciondlnich konkurentii povazuji za stfedné vysoké az vysoké.

3.4.3 Vyjednavaci sila zakaznikt

Jak jiz bylo zminéno, poptavka po biopotravinach je vys$si nez nabidka a pokud chce
zakaznik opravdu kvalitni biopotraviny, nezbyva mu, nez nakupovat z dostupnych zdroji a za
stanovené ceny. Zakaznici, ktefi nakupuji bio potraviny, se jevi jako méné cenové citlivi.

Vyjednavaci silu zakaznikii povazuji za nizkou.

3.4.4 Vyjednavaci sila dodavatelu

Poptavka po bioproduktech je vysSi nez nabidka a nékteré se musi dovazet ze
zahrani¢i, zde je pak samoziejmé vyjednavacim faktorem kurz mény. Ceskych dodavatelt je i
pies zvySujici se pocet ekofarem nedostatek, coZ zvySuje jejich vyjednévaci silu, na druhou
stranu, pokud neprodéavaji pfimo, ale vyuzivaji k distribuci prodejni fetézce, pak se jejich
vyjednavaci sila snizuje. Vyjednavaci sila dodavatelii také zavisi na jejich velikosti, ti veétsi
maji samoziejmé veétsi vyjednavaci silu. Tuzemsti dodavatelé maji obvykle smluvné zajistény
odbyt u vyrobcil nebo specializovanych obchodd, stravovacich zatizeni nebo maloobchodnich
fetézc.

Vyjednavaci silu dodavatelti povazuji za stfedni.

3.4.5 Rivalita mezi konkurenty v odvétvi

Rizni vyrobci biopotravin nabizeji rizné produkty a sluzby, coz mize snizovat
rivalitu mezi nimi. Velci bioproducenti mohou byt zvyhodnéni diky velikosti produkce a

moznym uspordm z rozsahu, coZ jim umoziuje snizit cenu oproti mensim konkurentim, coz
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miiZe vést ke zvyseni rivality. Na druhou stranu, trh s biopotravinami v CR jesté neni zdaleka
nasycen a biofarmafi proto nemusi jesté¢ vyraznéji pocitovat konkuren¢ni boj, 1 kdyz situace
neni takova jako na pocatku 90. let minulého stoleti, kdy bylo biofarmaii jen nékolik malo.

Rivalitu mezi konkurenty povazuji za malou az stiedni.

3.5 Marketingovy mix — 4 P

3.5.1 Product (Vyrobek)

Produktem na trhu s biopotravinami jsou samoziejm& biopotraviny, jak
v nezpracovaném stavu, tak zpracované. Biopotraviny jsou kvalitni Cerstvé potraviny, které
neobsahuji chemické konzervanty a ochucovadla, jsou obvykle pestré diky péstovani
v riznych regionech a sezdnnosti.

Zakladem nabidky biopotravin jsou rtizné druhy obilnych zrn a semen pro nakli¢ovani,
cerstva zelenina a ovoce. Tento sortiment je dale dopliiovan o potravinatské vyrobky jako
dzemy, pomazanky, ¢okolddové polevy, med, ovocné a zeleninové $tdvy nebo uzeniny a

pecivo. Rozsifenim EU o nové staty se nabidka biopotravin jesté zpestfila.

Nejrozsitenéisi kategorie v maloobchodnich fetézcich

Dle poctu bio potravin nabizenych v maloobchodnich fetézcich se nejvice dari
kategorii Kojenecka a détska vyZiva. Pocet polozek této kategorie se zvysil od ledna roku
2009 do prosince roku 2009 ze 146 na 225, tedy o 54%. Dominantni postaveni v kategorii
maji vyrobky znacky HiPP (89 vyrobk).

Na druhém misté v poctu polozek je kategorie Pecivo trvanlivé a pekarenské vyrobky,
kterd zaznamenala jeSt¢ vétsi narlst nez ta piedesla — o 52% ze 110 polozek na zacatku roku
na 167. Kategorie Mléko a vyrobky z mléka zaznamenala nartst o 36% ze 111 na 151 na
konci roku, kategorie Nealkoholické napoje byla na pocatku roku 2009 zastoupena 68
vyrobky a na konci roku to jiz bylo 101, cozZ je narlst o 48%), kategorie Maso a vyrobky
zmasa se od poateéniho poétu 53 zvysila na 66 snarGstem o 24,5%, kategorie Caje
zaznamenala nartst ze 42 polozek na 59 a procentualné o 40%, kategorie Téstoviny rostla
z pocatecnich 40 na 54, coz je nartst o 35%, kategorie Cukrovinky a ¢okolada zaznamenala
markantni rist o 126%, z poc¢atecnich 23 na 52 na konci roku, kategorie Kofeni rostla v roce
2009 o témer 44% z pocatecnich 32 na konecnych 46, kategorie Kofeni a semena rostla o

45% z 31 na 45, kategorie Sladidla, cukr a med rostla z po¢atecnich 36 na kone¢nych 44, to je
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rist o 22%, kategorie Konzervované a nakladané potraviny rostla znacné€ o 115% z 20 na 43,
kategorie Obiloviny rostla mirn¢ z 38 na 43, to je o 13% a kategorie Snidanové ceredlie
vzrostla 0 19% z 36 vyrobkil na zacatku roku 2009 na 43 vyrobki na konci roku 2009.
Absolutné nejvyssi narlsty poc¢tu polozek byly zaznamenany u méné zastoupenych
biopotravin. Na prvnim misté to byla v roce 2009 kategorie Chlazené potraviny a lahtidky, o
300% ze 2 na 8 vyrobkli od 4 rlznych dodavateli. Druhy nejvétsi nariist zaznamenala
kategorie Kéava a obilné kavy, kde se pocet polozek zvysil o 175%. Doslo také k nartistu poctu

polozek v kategorii Cerstvé pecivo, z 6 na 14, tedy o 133%. (8)

Vyvoj mnozstvi 15 nejvétsich polozek biopotravin prodavanych v maloobchodnich fetézcich v
€R 2009
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Obrazek 22 - Vyvoj mnoZstvi 15 nejvetsich poloZek biopotravin prodavanych v maloobchodnich Fetézcich
v CR 2009

Zdroj: Green marketing

Podil Cerstvych a trvanlivych biopotravin nabizenych v maloobchodnich fetézcich se
pohybuje okolo poméru tii ¢tvrtin ve prospéch trvanlivych a ¢tvrtiny pro Cerstvé potraviny. Je
to dano snadnéj$im skladovanim a dopravou trvanlivych potravin a také tim, Ze v CR se
prodava vice dovezenych potravin ze zahranici, které jsou z vétsi miry zpracované a trvanlivé.
Posledni zjiStény udaj je zcervna 2009, kdy byl podil cerstvych biopotravin 23% a
trvanlivych 77%. (8)
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Lze usoudit, Zze v piipadé pfimého prodeje, naptiklad z farmy bude podil Cerstvych

potravin naopak dominovat nad podilem trvanlivych potravin.

Podil trvanlivych a ¢erstvych biopotravin v maloobchodnich
fetézcich 2009

o Cerstvé
| Trvanlivé

Obrizek 23 - Podil trvanlivych a €erstvych biopotravin v maloobchodnich retézcich 2009
Zdroj: Green marketing

Fair Trade
Fair Trade (Cesky Spravedlivy obchod) je zpisob obchodu s drobnymi péstiteli z rozvojovych
zemi, ktery klade diraz na socialni i ekologické aspekty. Obchod funguje tak, ze dohody jsou
uzavieny pfimo s vyrobci, je stanovena pevna cena a ta jde ptimo k t€émto vyrobcim. Cena je
pfitom podstatné vyssi nez ta, za kterou se vyrabéji a dodavaji do fetézct obvyklé potraviny.
Cilem projektu je pomoci rozvojovym zemim, zejména pak détem, které jsou casto na ukor
vzdélavani nuceny k praci.(6)

Vyrobky Fair Trade jsou stale obliben&jsi jak ve svété, tak i v CR. Rust obliby v CR
doklada vzristajici obrat, ktery byl v roce 2006 asi 10 miliont korun, ale v roce 2007 stoupl
na 27 milionii korun, coZ je nariist o 170%. V roce 2008 zaznamenal dalsi velky nartist na 41

milionti korun, to je o 54%. Celkova svétova spotieba vyrobku Fair Trade byla v roce 2008

2,9 miliardy EUR. (8)
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Vyvoj prodeje Fair Trade vyrobk( v CR (v milionech K¢&)
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Obrazek 24 - Vyvoj prodeje Fair Trade vyrobki v CR
Zdroj: Green marketing

Nejoblibenéjsi jsou vyrobky jako kakao, ¢okoldda, kéva, ¢aj a cukrovinky. Vybér
bioproduktti Fair Trade v maloobchodnich fetézcich strmé stoupa. Za rok 2009 se pocet
nabizenych produktd zdvojnasobil na kone¢nych 28 a v inoru 2010 stoupl jejich pocet na 60,

coz je o neuvétitelnych 114%. (8)

Vyvoj poctu vyrobku Fair Trade v maloobchodnich retézcich
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Obrazek 25 - Vyvoj po¢tu vyrobki Fair Trade v maloobchodnich Fetézcich
Zdroj: Green marketing
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3.5.2 Price (Cena)

Biopotraviny jsou proti konven¢nim potravinam v CR draz§i o 40 az 350 procent,
zpracovani s velkym podilem ru¢ni prace, takze vynosy biovyrobct jsou nizsi. Roli hraji 1
vyssi ndklady na baleni a distribuci v mensim rozsahu. (8)

Objem zpracovavani biopotravin je niz$i, naopak produkéni cyklus delsi nez je tomu u
konvencnich potravin. Vyssi cenu lze chépat jako ptiplatek za kvalitu potravin, které musely
projit ptisnymi kontrolami a eticky aspekt bioprodukce. VSechny tyto aspekty zvysuji cenu
kone¢ného produktu.

Cena samoziejmé zavisi 1 na mistu ndkupu. Nejenze budou ceny biopotravin rozdilné,
pokud budeme nakupovat piimo u farmare, ve specializované prodejné, anebo
v supermarketu, ale liSit se od sebe budou zejména v riznych prodejnach a maloobchodnich
tfetézcich dle naroc¢nosti distribuéniho fetézce a politiky daného subjektu.

Pokud budeme srovnavat ceny biopotravin a konvencnich potravin pfevedené na
stejnou mérnou jednotku a budeme ptredpokladat ndkup v maloobchodnim fetézci nebo
specializovanych prodejnach (tedy neptimou distribucni cestu), zjistime, ze nejvétsi rozdily
v cené jsou u Cerstvych potravin ur€enych k okamzité spotebé, naopak u trvanlivych potravin
ceny nejsou tolik markantni.

Pro srovnani si miizeme uvést kratky vycet béznych potravin, u kterych byla
porovnavana cena a které se daly zakoupit jak v bio kvalit¢ ve specializované prodejné, tak
jako konvenéni potraviny v klasickém maloobchodnim fetézci. Jak jiz bylo zminéno, u
trvanlivych potravin nebyly rozdily v cen¢ zasadni a pohybovaly se v ramci korun. U téstovin
byl rozdil v cené asi 6,4% a u mosStu o néco vyssi, a to 10,6%. Cerstvé potraviny, které se
snadno kazi, byly v biokvalité citeln¢ drazsi, mrkev o 226,7% a Sunka o 251,5%. Tyto udaje
povazuji za orientacni, protoze cena v prubéhu casu kolisd a navic pfi nédkupu v jinych
subjektech se mohou ceny liSit. Naptiklad pfi ndkupu piimo u farmare nebo pomoci systému
biobedynek se jedna o piimy prodej a cena bude nizsi — ceny biobedynek se zeleninou pro 1 —

2 osoby na cca tyden se cena pohybuji od 200 K¢ vyse.

Potravina Cena bio (K¢&) Cena konvencni [Rozdil (KE|Rozdil (%)
téstoviny (necelozrnné) 500g 25 23,5 1,5 6,4
most (nebo juice 100%) 1! 26 23,5 2,5 10,6
mrkev (1kg) 49 15 34 226,7
veprova Sunka (lisovana) 200g 116 53] 83 251,5

Obrazek 26 - Srovnani cen vzorku konvencnich a bio potravin

Zdroj: PRO-BIO Liga
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3.5.3 Promotion (Propagace)

Biopotravina je pomérné ndrocné zbozi na propagaci. Prvni krok musi zédkaznikiim
piedstavit principy ekologického zeméd¢lstvi a vyroby biopotravin, zpisob nezavislé kontroly
a certifikace. Dale je potieba potenciondlnim konzumentim vysvétlit, pro¢ za biopotravinu
zaplati n€kolik desitek procent vic nez za podobny vyrobek konvenéniho zemédélstvi.

Masova konvenéni produkce potravin v poslednich 60 letech odcizila spotiebitele a
vyrobce a poskodila jejich divéru. Bioproducenti a obchodnici ziskavaji zpét davéru
zakaznikd diky informovani o produktu, o jeho cesté, kterou produkt urazil od biofarmy, az na
stiil zdkaznika. Diky etické hodnoté maji biopotraviny vyhodu v tom, Ze jejich piibéh je
hoden vypravéni, na rozdil od anonymnich, homogennich znacek konvencnich potravin.
Spottebitelé biopotravin védomé vyhledavaji znacky, které maji osobnost.

Diky informacim, odkud biopotravina pochazi, kdo ji vypéestoval, jaké usili to stélo, co
farmat udélal pro to, aby prave jeho biopotravina byla ta nejlepsi.

Kvuli nediivétivosti spotiebiteld je tieba vybudovat divéru diky tzv. word-of-mouth,
neboli osobni doporuceni mezi zdkazniky. Informovanost lze také zlepSit prostrednictvim
letackti s vysvétlenim, o jaké zbozi jde, ¢i pomoci ochutnavek v prodejnach nebo piimo na

farmé&. V porovnani se zahrani¢im propagace biopotravin v Ceské republice zaostava.

Podpora statu

Podpora propagace biopotravin ze strany statu je nezbytnou soucasti celkové osvéty,
ktera s prodejem a poptavkou po bio potravinach p¥imo souvisi. Ministerstvo zemédé&lstvi CR
podporuje bio myslenku propagacni kampani v oblasti biopotravin, kterd potrva tii roky.

Kampan je financovana z 50% Statnim zemédélskym intervenénim fondem a z 50%
Evropskou unii. Celkové investice dosahnou cca 28 milionti korun a doba trvani kampan¢ je
10/10/2007 — 9/10/2010. (38)

Kampati s nizvem ,,Ziju bio* je zaméfena na zvy3eni a rozvoj vieobecnych znalosti o
biopotravinach a ekologickém zeméd¢€lstvi. Kampan Ize zaznamenat na billboardech,
v tiskové inzerci, na plakatek naptiklad v ordinacich, supermarketech nebo na internetovych

strankach www.jimebio.cz. Ministerstvo zemédé&lstvi CR podporuje ekologické zemé&délstvi

také akci Mésic biopotravin a ekologického zemédélstvi, ktery byl vyhlaSen pro mésic zafi.

(40)
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Ostatni propagace

Propagacni formou producentli vyloZené ceskych biopotravin je napiiklad soutéz
Ceska biopotravina roku, kterou od roku 2002 vyhlasuje Potravinaiskd komora Ceské
republiky a PRO-BIO Svaz ekologickych zemédélct. (40)

Dalsi propagacni akce probihaji pod zaStitou organizaci jako Hnuti duha, Green

marketing, Asociace soukromého zeméd¢lstvi a na jejich internetovych strankach.

3.5.4 Place (Misto, distribuce)

Jakmile bioprodukt opusti branu zemédé€lského podniku, musi ve vétSiné piipadd
projit jesté nckolika fazemi dodavatelského procesu, nez dorazi ke konecnému spotiebiteli.

Kazda z téchto fazi je spojena s podobnou Urovni péce, profesionality a dodrZovani
ekologickych pravidel, které jsou pozadovany po ekologickych zeméd€lcich. Tim je zaruceno,
ze koneény produkt je diveéryhodny a je opravnén pouzivat certifikovanou znacku.

Distribucni cesty, kterymi jsou biopotraviny dopravovany ke spotiebitelim, musi
odpovidat poptavce modernich zdkaznikii. Pokud se spotiebitel rozhodne pro nakup nebo
konzumaci bioproduktd, musi mit divéru v jejich ptivod, a to na jakémkoli misté. To zajistuje
dodrzovani ptisnych pravidel EU pro bio produkci a jejich znaceni.

Kromé sloZeni a nutri¢ni hodnoty vyrobku, které jsou uvedené na vSech produktech,
oznacovani bioproduktii pomaha spotiebitelim dozveédét se rizna fakta jako naptiklad jména
posledniho ucastnika dodavatelského fetézce, ktery s produktem nakladal napt. producent,
zpracovatel nebo obchodnik.

Ekologické zemédélstvi je samoziejmé soucdsti dodavatelského ftetézce, ktery
zahrnuje zpracovani potravin, distribuci, zdsobovani maloobchodniho sektoru a konecné
spotiebitele.

Ekologické zeméd¢lstvi by se ale mélo snazit o kratké prepravni vzdalenosti na trh a
klast velky ddraz na produkci v sezong. Distribuénim kanalem muze byt blizka farma, na

které byly potraviny vyprodukovany, nebo mistni trzisté ¢i stanek u cesty.
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Kazdy ¢lanek dodavatelského fetézce je zaméten tak, aby vyznamné podporoval piinosy

produkce biopotravin v celé fad¢ oblasti jako:

= Qchranu zivotniho prostredi,
»  7Zivot zvifat,

= Diuvéru spotiebiteld,

= Spolecnost,

=  Ekonomiku statu.

Typické distribucni cesty, jejichz prostfednictvim se bioprodukty dostanou az ke

kone¢nym spotiebiteliim, zahrnuji:

=  Maloobchodni fetézce,

= Specializované obchody,

= Mistni trhy,

= Prodej pfimo z farmy, na které byly potraviny vyprodukovany,
= Bedynkovy systém*,

= Restaurace,

= Internetové obchody.

Maloobchodni Fetézec (supermarkety apod.)

V Evropé€ se supermarkety stavaji oblibenym mistem prodeje biopotravin a biondpojii.
Piiblizné 80 % prodejii biopotravin v CR se odehrivd v maloobchodnich fetézcich
supermarketd, hypermarketti a drogerii. Spotfebitel zde miize nalézt specializovana a vétSinou
viditelné oznacend oddé€leni s biopotravinami a biondpoji. Mnohé z obchodnich fetézch
nabizeji pfedev§im biopotraviny pod svou vlastni privatni znackou, naptiklad Tesco Organic,

Albert Bio. (31)
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Pocéty polozek v maloobchodnich fet€zcich

Pfi detailn¢jSim pohledu na maloobchodni fetézce v roce 2009, zjistime, Ze pocet
polozek biopotravin se v jejich nabidce meziro¢né zvysil o 47 %, z 1 046 v lednu 2009 na

1 536 v prosinci 2009. (8)

Vyvoj poctu jednotlivych biopotravin v
maloobchodnich fetézcich v CR v roce 2009
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Leden roku 2009 Prosinec roku 2009
Obdobi

Obrazek 27 - Poiet jednotlivych biopotravin v maloobchodnich Fetézcich CR v roce 2009

Zdroj: Green marketing

Nejvétsi pocet biovyrobklli na konci roku 2009 nabizela dm drogerie, ktera
zaznamenala nejvyssi pocet vyrobkli o 149% ze 148 na zacatku roku na 458. Druhy nejvétsi
pocet biopotravin byl zaznamenan v Albert hypermarketu, kde bylo k dispozici v lednu 2009
vyrobkl 239 a v prosinci 275, coZ je narlst jen o 19,5% a je to témé&f polovicni mnoZstvi
prvni dm drogerie. Velké navyseni poloZzek biopotravin zaznamenal také Interspar ze 179 na
252, to je 0 41% a Globus zvysil pocet biopotravin dokonce o 62%, ze 150 na 243.

Tesco nabizelo na pocatku roku 2009 208 polozek a na konci roku 235 to je navyseni
o 13%. Kaufland navysil pocet polozek v biokvalit¢ 20,5% ze 190 na 230. Albert
supermarket zaznamenal narlst biopotravin ze 122 na 153, to je rust o 25,5%, Billa navysila
pocet biopotravin ze 120 na 143 o 19% a drogerie Rossman zvysila pocet biopotravin z 83 na
103, tedy o 24%.

Pokles o 8% v poctu biopotravin zaznamenaly prodejny COOP, a to z 85 polozek na

pocatku roku na 7 polozek na konci roku. (8)
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Vyvoj poctu biopotravin v jednotlivych
maloobchodnich fetézcich v CR 2009

500 | 45

@ Leden roku 2009
B Prosinec roku 2009

Obriazek 28 - Pocet biopotravin v jednotlivych maloobchodnich Fetézcich v CR 2009
Zdroj: Green marketing

Biotrhy

Trhy s potravinami jsou tradi¢ni formou prodeje, kde lze nalézt mezi producenty
koncepénich potravin ty nejmensi biozemédélce. V dnesni dobé jsou trhy v CR bohuzel spise
vyjimkou — naptiklad Zelny trh v Brn¢, ovSem sili tendence, prosazujici vznik novych trZnic,
jako tfeba nové v Praze.

V zahranici jsou trhy s potravinami bézné. Jsou predevsim zarukou opravdu Cerstvych,
kvalitnich a narodnich pochutin, regionalnich potravin a chutovek. VétSinu trznic ve
svétovych metropolich navstévuji v hojném poctu i turisté. Pfitom pravé trh je misto, kde se

sejdou tfi uzce spjaté skupiny:
= nakupujici,
= farmari,

= odbornici (§éfkuchari).
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Specializované obchody

Specializované obchody jsou formou maloobchodu, ktery nabizi pouze bioprodukty.
Spotiebitel si mlize vybrat z obvykle Siroké Skaly biovyrobkt a ziskat informace od Skolené¢ho

personalu, pfi¢emz ovSem musi zohlednit pon¢kud vyssi cenu.

Prodej primo od zemédélcu

Dalsi moznosti je nakup biopotravin ptfimo od péstiteli nebo chovateld, jak se tika
»prodej ze dvora“. Zde lze nakoupit biopotraviny levné&ji, protoze jsou vynechdni vSichni
subdodavatelé. Velkou vyhodou je, pokud ma spottebitel biofarmu ve svém okoli. Takto
muze také spotfebitel snadno ziskat informace o pivodu potravin, které nakoupi, rtizna

doporuceni o uchovavani, zpracovani a konzumaci biopotravin.

Bedvnkovy systém

Zajimavy je také tzv. systém biobedynek, ktery obdobou ndkupu biopotravin piimo od
zemédglcd. Je znamy piedevsim v zahraniéi, ale pomalu se za&ina prosazovat i v CR.

Na zakladé tohoto systému Ize odebirat zeleninu a ovoce ptimo od zeméd¢lce, ktery
Casto zajiStuje dodani svych produkti az ke svému zékaznikovi. Je tedy pohodlnéjsi pro

spotiebitele. (23)

Restaurace a stravovani

Evropské restaurace a cateringové spolecnosti stale vice vyhledavaji bioprodukty,
které by mohli nabizet na svych jidelnich listcich. V poslednich letech roste pocet nové
otevienych luxusnich restauraci, ktefi nabizej vyhradné biomenu.

V nékterych zemich ziskdva mlad4d generace biospotiebiteld své prvni zkuSenosti s

Internetové obchody

Mezi progresivni zplisoby ndkupu poslednich let patii nakupovani prostfednictvim
nejriiznéjsich e-shopli na internetu. Vybér biopotravin na internetu je velky a je zde mnoho e-
shopi, které se na bio pfimo specializuji. Pfednosti je, Ze na internetu Ize jednoduse a v klidu

porovnavat ceny jednotlivych produkti a vybrat ten nejvyhodné;jsi.
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3.6 SWOT analyza ekologického zemédélstvi v CR

3.6.1

Strenghts ( Silné stranky )

Tradice zemé&délské vyroby v CR je znaéna, jsou zde dlouholeté zkusenost a know-
how,

Vysoka kvalita,

Zadny obsah hormont, geneticky upravenych latek a pesticidii — bio potraviny jsou
tedy Setrnéjsi ke zdravi,

Setrngjii k Zivotnimu prostiedi,

Dobré jméno bio produkce diky Setrnosti k pfirodé€ a lepSimu zachédzeni se zviftaty,

Fungujici systém kontroly.

Weaknesses ( Slabé stranky )

Mensi produkce — produkovani konvenc¢nich potravin je mnozstevné efektivngjsi,
Vyssi naklady,

Vyssi cena,

Distribucni fetézec neni optimalni a zejména zpracovatelsky ¢lanek je nedostatecné
vyvinuty,

Horsi dostupnost,

Nizké investice do propagace ze strany bioproducentt,

Dobry vztah lidi k zivotnimu prostiedi neni dostate¢né podporovan.

Opportunities ( Prilezitosti )

Trendy zdravéjsiho zZivotniho stylu,

Spotiebitelé se vice zajimaji o plivod potravin,

Spotiebitelé jsou vice uvédoméli o etickych tématech, napt. zachazeni se zviraty,
nic¢eni zivotniho prostiedi,

Podpory a dotace o statu a EU,

Propagace bio potravin ze strany statu a EU,

Vzristajici averze proti konzumnimu stylu Zivota a velkym fetézctm,
Bedynkovy systém,

Catering — nabizeni produktl restauracim nebo pro rizné spolecenské aukce,
Snaha o zjednoduseni legislativy EU,

Pouceni se ze zahranic¢i, naptiklad z Velké Britanie.
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3.6.4

Threats (Hrozby)

Neznalost a neuvédomélost starSi generace o bioproduktech a aspektech
zivotniho prostredi,

Cena je stale vyznamnym faktorem, ktery ovliviluje chovani spotiebiteld,
Svétova financni krize mliZe mit negativni dopad na trh s biopotravinami,
Import bio potravin ze zahraniéi, zejména rychle rostouci bioprodukte v Cing,
Ptisna pravidla a kazdoro¢ni kontroly,

Administrativni naro¢nost,

Skandaly v zemédélstvi,

Negativni ptirodni jevy.

3.7 Vyhodnoceni dotaznikového Fizeni chovani spotrebitelii

ochrany

Dotaznikového Setfeni se zcastnilo 102 respondentl a byl provadén predevsim

osobnim dotazovanim béhem mésice dubna v Brné. Dotazovani spotiebitelé reprezentovali

spektrum péti socio-ekonomickych skupin, a to:

Vy88i manaZzersky, administrativni nebo profesionalni stuper

Stfedni manazersky, administrativni nebo profesionalni stuperi

Kontrolni, ufedni niz8i administrativni nebo profesionalni stupen

Kvalifikovany pracovnik

Caste¢né kvalifikovany nebo nekvalifikovany pracovnik

Dlichodce, vdova (vdovec), obCasny pracovnik, nezaméstnany, student

Z dotaznikového Setfeni vyplynulo, ze nejCastéj§i misto ndkupu je suverénné

supermarket se 76% kladnych odpovédi a 22% respondentii odpovédélo, ze nakupuje

v lokalni prodejné potravin. Jiné moZznosti mista nakupu byly zanedbatelné.

56



90 ~
80
70
60
50
40 -
30
20
10

% respondent

76

Supermarket

Kde nejc¢astéji nakupujete potraviny?

22
1 0 1
Lokalni mala Trhy Internet Jina moznost
prodejna potravin
Misto nakupu

Obrazek 29 — Graf dotaznikového Setieni ¢. 1

Na otazku, zda nakupuji biopotraviny, odpovédéla vétsi skupina dotazovanych kladné,

ato z 57%, ve 43% ptipadi byla odpoveéd’ zaporna.

Zajimavé je, ze vétSina respondentti s kladnou odpovédi, byly Zeny. Dale se

vyskytovala kladné odpovéd’ ve vétSin€ piipadl u vékového zejména od 27 do 45 let. Zaporna

odpovéd’ se vice vyskytovala u muzi a ve vékové kategorii nad 55 let.

Nakupujete biopotraviny?

Ne
43%
Ano
57%

Obrazek 30 - Graf dotaznikového Setieni €. 2
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Pouhych 5% dotazovanych nakupuje biopotraviny Castéji béhem tydné, 2% z nich

zodpovédélo, Ze biopotraviny nakupuje dokonce denné. Neékolikrat do meésice nakupuje

7

biopotraviny 30% dotazovanych a 65% alespoii n¢kdy, tedy méné nezZ mesicné.

Z respondenti, kteti nakupuji potraviny Castéji do tydné, byla vétsi ¢ast Zen a celkove

se jednalo ve vétsing ptipadi o dotazované do veéku 35 let.

Pokud ano, jak ¢asto?
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01 o | — :
Denné Nékolikrat do tydne  Neékolikrat do mésice Méné Casto nez
mésicné
Cetnost

Obrazek 31 - Graf dotaznikového Setieni ¢. 3

NejcastejSim zpusobem, jak se respondenti dozvédéli o biopotravinach, bylo ve 27%
ptipadi v obchodé a ve 20% na internetu. Ostatni vysledky uz byly pomérné vyrovnané,
podobny pocet respondentii, a to 16%, ziskal informace z televize nebo v Casopisech a
novindch. 11% dotazovanych odpovédélo vesmés, ze jim informace poskytli znami, rodina,

kolegové v praci a 10% se o biopotravinach docetlo v letacich nebo na plakatech.

Jak jste se o biopotravinach dozvédéli?
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Obrazek 32 - Graf dotaznikového Setieni ¢. 4
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Nejvice zajimala dotazované jako potencidlni spotiebitele biopotravin zelenina, a to ve
26% ptipadu, déle je zajimaly zhruba nastejno mlé¢né vyrobky a ovoce s 21%, v 18% piipada
se dotazovani zajimali o maso, v 11% o cereélie a ve 3% o vejce. Zelenina, mlécné vyrobky a

maso byly zajimavé zhruba stejné pro Zeny i pro muze, cerealie ve vétsing piipadu zajimaly

zeny.
Ktera oblast biopotravin Vas nejvice zajima?
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Obrazek 33 - Graf dotaznikového Setieni ¢. 5

Dvé nejvétsi skupiny respondentd, obé po 22%, byly ochotny za kilogram rajskych
jablek zaplatit 30 K¢ a 40 K¢, pomérné velka skupina 28% by byla ochotna zaplatit 45 K¢ —

50 K¢. Nasla se dokonce mensinova skupina 2%, ktera by byla ochotna zaplatit az 65 K¢.

Jakou nejvyssi cenu byste byli ochotni zaplatit za potraviny v
bio kvalité?
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c
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Obrazek 34 - Graf dotaznikového Setfeni €. 6
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Za jablka v bio kvalité¢ je 20% dotazanych zaplatit az 40 K¢ za kilogram, 16%
dotazovanych by bylo ochotnych zaplatit 35 K¢ a 18% by zaplatili maximalné 30 K¢. Dalsich
16% by za bio jablka nezaplatilo vice nez 20 K¢&. 7% se zda pfijatelnych az 45 K¢ za kilogram
jablek.

Jakou nejvyssi cenu byste byli ochotni zaplatit za potraviny v
bio kvalité?
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Obrazek 35 - Graf dotaznikového Setieni ¢. 7

Za kilogram brambor v biokvalité by bylo 27% dotdzanych ochotno zaplatit 22 K¢,
zato 18% dotazanych by nezaplatilo vice nez 10 K¢, 16% dotazanych by zaplatila maximalné

19 K¢, dalsich 16% by bylo ochotno zaplatit 25 K¢&.

Jakou nejvyssi cenu byste byli ochotni zaplatit za potraviny v
bio kvalité?
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Obrazek 36 - Graf dotaznikového Setieni ¢. 8
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Nejvétsi skupina 24% dotazovanych by za bio mrkev zaplatila maximalné 21 K¢&, dalsi
4 skupiny respondentli jsou pomérné¢ vyrovnané kolem 14%, a ceny, které by tyto skupiny

byly ochotny zaplatit se rizni od 15 K¢ do 27 K¢&.

Jakou nejvyssi cenu byste byli ochotni zaplatit za potraviny v
bio kvalité?
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Obrazek 37 - Graf dotaznikového Setieni ¢. 9

Pro 30% dotazovanych by byla maximalni pfijatelnd cena za litr biomléka 19 K¢,
dalSich 22% by bylo ochotno zaplatit az 25 K¢, pro 14% dotazovanych by byla maximalni
cena 16 K¢ a 12% dotazovanych by zaplatilo 22 K¢.

Jakou nejvyssi cenu byste byli ochotni zaplatit za potraviny v
bio kvalité?
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Obrazek 38 - Graf dotaznikového Seti‘eni ¢. 10
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Za bily jogurt v bio kvalité by nejvétsi skupina 27 % dotazovanych zaplatila az 13 K¢,
dalsich 27% by nezaplatila vic nez 10 K¢ a dalsi pocetna skupina 22% dotdazanych by
zaplatila az 16 K¢.

Jakou nejvyssi cenu byste byli ochotni zaplatit za potraviny v
bio kvalité?
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Obrazek 39 - Graf dotaznikového Setieni ¢. 11

Nejvetsi cast, a to 23% dotdzanych je ochotna za 10 vajicek v bio kvalité zaplatit 31
K¢, 15% by zaplatilo 34 K¢, 6% by zaplatilo 37 K¢ a dalSich 15% respondentd by zaplatilo az
40 K¢. 4% respondenti by bylo ochotno zaplatit az 46 K¢.

Jakou nejvyssi cenu byste byli ochotni zaplatit za potraviny v
bio kvalité?
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Obrazek 40 - Graf dotaznikového Seti‘eni ¢. 12

62



Nejvétsi skupina dotdzanych, 26%, by byla ochotna zaplatit 120 K¢ za kilogram
vepiové pecené s kosti, 17% dotazovanych by zaplatilo az 150 K&, 13% respondentl je
ochotno zaplatit 210 K¢ a 9% dokonce 270 K¢. Najdou se 4% respondenttl, kteti jsou ochotni
zaplatit 300 K¢ a vice.

Jakou nejvyssi cenu byste byli ochotni zaplatit za potraviny v
bio kvalité?
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Obrazek 41 - Graf dotaznikového Setieni ¢. 13

Pokud by potraviny v bio kvalit¢ byly k mani za stejnou cenu jako ty konvencni,
nakupovalo by 42% dotazanych jen potraviny v bio kvalité¢ a 25% byly potraviny kupovalo
pul na pil. Ostatni dotdzani by v riznych pomeérech kupovali vétSinu biopotravin. 2%

dotazanych by dale kupovala pouze konvencni potraviny.

Pokud by ceny biopotravin byly stejné jako ceny ostatnich potravin, jaky pomér
nakupu by obé skupiny zaujimaly? (BIO:Ostatni)
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Obrazek 42 - Graf dotaznikového Seti‘eni ¢. 14
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3.7.1 Vyhodnoceni dotaznikového Setreni

Z dotaznikového Setfeni vyplynula fada zajimavych poznatki, které byly zcela
evidentni ze zodpovézenych otdzek, a nckteré dalSi poznatky, které jsem =ziskala diky
osobnimu dotazovani a kratkému rozhovoru s respondenty.

Zcela ziejmé je, Ze o biopotraviny se vice zajimaji Zeny neZ muzi a spotiebitelé zhruba
do 50 let, ktefi patii do stfedni a vysSSi pfijmové skupiny a maji stiedoskolské nebo
vysokoskolské vzdélani.

Byly to také Zeny, které zejména odpovidaly, Ze nakupuji biopotraviny vickrat tydné.
Vzhledem k tomu, ze pouze 30% respondentii nakupuje biopotraviny ne€kolikrat do mésice a
vétsina, tedy 60% méné Casto nez mesicné, je videt, jak malo cesti spotiebitelé biopotraviny
vyhledévaji.

Také se potvrdila pfevaha maloobchodnich fetézcl, hlavné supermarketti, kde
nakupovalo 76% dotazanych, ale napiiklad na trzich, kde je zbozi mnohdy kvalitngjsi a
cerstvejsi, nakupovalo jen 1% z dotdzanych, zbytek dotazovanych nakupoval potraviny
v lokélnim obchod¢ nebo jinde. Zajimavé je, Ze ani jeden z dotdzanych neodpovédél, ze
nakupuje potraviny pies internet.

Nejvice respondenti se o biopotravinach dozvédélo v obchod€, coZz znaci, Ze
propagace v obchodech se zlepSuje a biovyrobky jsou pro zdkazniky dobie viditelné a
identifikovatelné. Zajimavé je, ze 1 ostatni informacni zdroje maji pomérné vysoky podil a
maji vice méné stejné zastoupeni, takze spravné plni svou propagacni funkci a nemély by byt
podceniovany. Jeden z nejvyznamnéjSich zdroju jsou lidé ze zdkaznikova okoli a jejich osobni
doporuceni. Ve vyzkumu ziskal sice jen 11%, ale o to siln€ji na zdkaznika ptisobi.

Nejvice dotazovanych se zajimalo o zeleninu, mlééné vyrobky, ovoce a maso, coz jsou
potraviny, které nejsou trvanlivé. MliZze to znacit i fakt, Ze si spojuji biopotraviny se zdravym
zivotnim stylem a s ¢erstvosti potravin.

Pokud by méli dotazovani spotiebitelé posoudit, co je laka na koupi biopotravin, tak
nejvice respondentll uvedlo chut’ a ochranu zdravi. Naopak véc, kterd je odrazuje od koupé, je
jednoznacné cena a Castecné horsi dostupnost. Vysokd cena je obecné piijimana jako nejvétsi
bariéra ndkupu vice biopotravin.

Pti dotazu, zda respondenti znaji n€které biovyrobce, jich 66% neznalo Zadného a 34% ano,
coz je pomérné vysoké ¢islo. Nejvice jmenovali biopekarnu Zemanka a Country Life.

Kdyby byla cena biopotravin stejnd jako cena téch konvencnich, pouze 42%
dotdzanych by nakupovalo jen biopotraviny. VéEtsi ¢ast respondentli by presto kupovala v

néjakém mnozstvi konvencni potraviny, Ctvrtina dotdzanych dokonce z 50% a 2%
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respondentli by nekupovalo Zadné biopotraviny a zistali by u konvencnich. Tato 2% jsou
spotiebitelé, které biopotraviny nezajimaji, a miizeme predpokladat, ze je nebude zajimat ani
zdravy zivotni styl nebo Zivotni prostfedi. Dle dotaznikd to byli respondenti bud’ star$i
generace, anebo byli mladSi a patfili k méné kvalifikovanym nebo nekvalifikovanym

pracovnikim, tudiz mizeme piedpokladat, ze spadaji do nizkych platovych ttid.

Pii dotazovani na cenu, kterou by byli respondenti ochotni zaplatit za jednotlivé
biopotraviny, jsem se zejména u muzl setkala s tim, ze chtéli cenu odvodit od té, za kterou
kupuji konvenéni potraviny, ale nedokézali ji urcit. To svédci o faktu, ze ndkup potravin muzi

pfenechavaji Zenam.

Rajska jablka
56% respondentl bylo ochotnych za bio rajska jablka zaplatit 30 K¢ az 40 K¢, dalSich 28%

pak 45 K¢ az 50 K¢&. Pritom cena kilogramu konvencnich rajskych jablek se momentalné

pohybuje okolo 40 K¢, takze vétSina nebyla ochotna zaplatit vice, nez plati obvykle.

Jablka
54% respondenttl, coZ byly nejpocetnéjsi skupiny, byli ochotni zaplatit za bio jablka 30 K¢ —
40 K¢. Ptitom cena kilogramu konvenc¢nich jablek se pohybuje okolo 25 K¢, takze vétSina

byla ochotna zaplatit minimalné o 5 K¢ vice, to je 0 20% vic.

Brambory
59% respondentli bylo ochotnych za bio brambory zaplatit 19 K& — 25 K¢. Pfitom cena

konven¢nich konzumnich brambor se pohybuje kolem 12 K¢ za kilogram, takze vétSina byla

ochotna zaplatit vice minimalné o 7 K¢ vice, to je skoro o 60% vic.

Mrkev

U bio mrkve byly skupiny dosti vyrovnané a vétsinu tak tvorilo 78% respondentl s pomérné
Sirokym rozpétim ceny, kterou jsou ochotni zaplatit mezi 15 K¢ a 27 K¢. Pritom kilogram
konven¢ni mrkve se momentalné pohybuje okolo 18 K¢, takze vétSina nebyla ochotna zaplatit

vice nez obvykle.
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Mléko
64% respondentii bylo ochotnych zaplatit za litr bio mléka 19 K¢ — 25 K¢&. Ptitom cena litru
konven¢niho mléka se pohybuje okolo 16 K¢, takze vétSina byla ochotna zaplatit vice

nejméné o 3 K¢, to je skoro o 19% vic.

1.

Bily jogurt
76% respondentii bylo ochotnych zaplatit za bio jogurt 10 K& — 16 K¢. Pfitom cena kelimku

konven¢niho jogurtu se pohybuje okolo 6 K¢, takze vétSina byla ochotna zaplatit vice

nejméne o 4 K¢, to je 66%.

Vejce
51% respondentii bylo ochotnych za bio vejce zaplatit cenu 28 K¢ az 34 K¢. Pritom cena 10
Ks konvenc¢nich vajec se pohybuje okolo 28 K¢, takze vétSina spiSe nebyla ochotna zaplatit

vice nez obvykle.

Veprova pecené s kosti

69% respondentl bylo ochotnych zaplatit za vepifovou peceni s kosti 120 K¢ — 210 K¢&. Pfitom
cena konvencni veptfové pecené s kosti se momentalné pohybuje okolo 100 K¢ za kilogram,

takZe vétSina byla ochotna zaplatit vice minimalné o 20 K¢, to je 20%.

Vyhodnoceni cenového priuzkumu dotazniku

Za bio rajska jablka, mrkev a vejce nebyli respondenti ochotni zaplatit vice, nez
obvykle plati za konven¢ni potraviny, jinak za vétSinu dotazovanych potravin ano, nejvice se
tak projevili u bio bilého jogurtu, za ktery by byly ochotni zaplatit o 66% vice.

Vysledky této analyzy ukazuji, ze védomosti o cenach biopotravin mezi spotiebiteli
nejsou spravné a Ze obecné rozsifeny nazor, ze jejich cena je prili§ vysoka.

Pfitom ochota zaplatit za biopotraviny je u vétSiny dotazovanych pomérné vysoka, jak
je vidét naptiklad u jiz zminovaného bilého jogurtu. To m¢ vede k zadvéru, Zze a¢ mozna

nevédomky, nepovazuji spotiebitelé cenu biopotravin za hlavni bariéru pro jejich nakup.
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3.7.2 Typicky spotrebitel biopotravin

Biopotraviny konzumuji zejména vzdélangjsi a sofistikovani 1épe situovani lidé, kteti
vyznavaji urcity zZivotni styl a jejich Cistd mésicni mzda neni nizs$i nez primérna. Mnozi
z nich by se dali zaradit do skupiny LOHAS (Lifestyle of Health and Sustainability). Jedna se
o skupinu spotiebitelil, ktefi dbaji o zdravi, Zivotni prostedi, osobni rozvoj, trvale udrzitelné
chovani k pfirodé, etiku a socialni spravedlnost. Termin vznikl v USA, ale termin se §ifi v
globalnim méftitku. (39)
starat se o svij vzhled a zdravy zivotni styl, ale také jsou citlivéj$i na spolecenskd a eticka
témata, kterych se ekologické zemédélstvi dotyka. Také obvykle nakupuji potraviny pro
rodinu.

Biopotraviny nakupuji také mladé maminky, protoze véfi, ze biopotraviny jsou to

nejlepsi pro jejich dité. Tyto Zeny jsou obvykle v domacnosti.

3.8 Problémy a bariéry v dal$im riistu podle biozemédélcii v CR

3.8.1 Prechod na bioprodukci

Problémem zeméd¢lce, ktery se rozhodl piejit na bioprodukci , mize byt preklenovaci
obdobi béhem 2-3 let, kdy zavadi nové technologie a metody, uci se, jak pravné ekologicky
hospodafit a kdy dochazi k poklesu produkce, ktery ovSem jest¢ nemiize kompenzovat vyssi

cenou biovyrobki, protoZe svou produkci nesmi jesté nabizet jako bio.

3.8.2 Byrokracie

Byrokracie, slozitost zdkona a nesmyslné pozadavky tfedniki, nejen napiiklad zadosti
o dotace, ale né€ktefi zemédélci stale fesi zdlouhava restituéni fizeni. Pravni a administrativni
ramec podnikani v ekozemédé€lstvi tak brzdi vyvoj tuzemskych farmaii, misto toho, aby
pomahal. Zmény predpisi zplsobuji nejistotu a nestabilitu v systému a nepfijemné

znevyhodiuji farméte a jejich snahy. (18)
3.8.3 Financovani

konven¢ni produkci. Zejména mali zemédélci maji problémy dosahnout na potiebné
financovani, at’ uz v podob¢ statnich dotaci, nebo tvéru od banky. Zejména nyni, v dob¢ krize

banky nejsou pfili§ ochotné poskytovat Gveéry.
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3.8.4 Zpracovani biovyrobku

Zpracovani produktd pifimo na farmé se vénuje jen malo biozemédélcli. Zpracovani
biopotravin je nejslabdim &ldnkem dodavatelského fetézce v oblasti biopotravin v Ceské
republice. Je nezbytné zajistit podporu zpracovani bioprodukti pfimo na farmach i pro vyrobu
biopotravin obecné. Dilezité je také zvysit pocet fungujicich certifikovanych mist na porazku
hospodatskych zvirat, tedy bio jatek.

Mnohé farmy, které by staly o rozsifeni i na vyrobni jednotku ovS§em nardzi na ptisné
prvotni produkce. Pfitom legislativa je stejna jako v ostatnich zemich EU, zde je opét problém
v az ortodoxnim vykladu legislativy ufedniky. Pfitom kdo je biozemédélec a jesté zpracovava,
je na tom Iépe diky ptidané hodnoté, ktera zvysuje cenu vyrobku.

Déle si takovou investici mohou dovolit jen velké farmy, protoze poptavka po
biopotravinach sice roste, ale stale je jesté natolik mala, ze se malym producentim nemuze
vyplatit roz§ifovat farmu o zpracovatelskou jednotku.

Zdarnym piikladem farmy, které se povedlo rozsifit i na zpracovatele svych je
Sasovskd biofarma, ktera ziskala certifikaci kromé prvotnich produkti na mnohé své
zpracované vyrobky a v tnoru roku 2010 zde byla oteviena prvni ¢eskd faremni veptrova
biojatka. Farma musela splnit ty nejpiisnéj$i hygienické a veterinarni pozadavky, které jsou

kladené na velké masozéavody.

3.8.5 Prilis mnoho travnich porostt

Plocha orné plidy je nedostatecna, prevlada trvaly travni porost, ktery ¢ini az 90%
z celého fondu ekologické zemédelské pidy. Hospodatreni na trvalém travnim porostu potom
na dotacich pfinasi podstatné vyssi ekonomicky ptinos, nez obhospodatovani orné pidy, které

vyzaduje mnoho rucni prace napi. pii pestovani zeleniny a bylin.

3.8.6 Vyvoz je vyhodnéjsi

Biozemédélci Casto radé€ji prodavaji své vyrobky do ciziny, protoze tam maji moznost
vydélat vice penéz. Tim se snizuje mnoZstvi biopotravin a poptavka jesté vic roste. Vice nez
polovina mnozstvi biopotravin se tak musi dovazet ze zahrani¢i. Navic neni odbyt biopotravin
v CR dobfe organizovan. Podobnou situaci je i vyhodnost prodeje bioskotu z pastvin do

konvec¢niho vykrmu.
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3.8.7 Pulstoleti komunistické destrukce farmarstvi

Jednim z tady divodu, pro€ u nds faremni zpracovani neni pfili§ rozvinuté, je také
pretrzend kontinuita malych podnikateli v zemédélstvi. Oproti CR, kde se po tu dobu
prosazovala druzstevni velkovyroba, v zdpadni Evropé bylo faremni zpracovani bézné i po

druhé svétové valce. Navazat na tak dlouhou pauzu a pietrzeni tradice neni jednoduché.

3.8.8 Nedostatek pracovnich sil

Zemé&délstvi se mnohym lidem nezda byt atraktivnim a perspektivnim oborem praci, a
tak je prace v této sféfe neldka. Jsou zde nizsi platy a tato prace ma malou prestiz. Farmafti
jsou casto zavisli na pomoci rodinnych pfislusnikii a sezénnich zaméstnancti, které ovSem

vzdy musi zaucit a zapracovat, coz samoziejmé situaci komplikuje.

3.8.9 Nedostate¢ny distribucni retézec

Spatna organizace odbytu a malo zpracovatelskych jednotek zejména pro Zivo¢isnou
produkci jsou jedny =z hlavnich pficin, které snizuji funkEnost produkce a obchodu
s biopotravinami. Této situaci jest¢ nahrdva neochota ke spolupraci mezi farmami samotnymi
a nebo mezi jimi a obcemi, naptiklad pfi neochoté obce prodat nebo pronajmout biozemédélci

dal$i pidu, budovy anebo stroje. Je to také nasledek nevrazivosti a zavisti ¢i osobnich spora.

3.8.10 Bio potraviny z Ciny

Cina uz zagina byt problémem i pro vyrobce biopotravin v EU a je jen otazkou &asu,
kdy &esti biovyrobei pociti jeji konkurenci. Cina se jiz stala jednim z nejvétsich soucasnych
svétovych producentli biovyrobkl. Pritom ¢inské firmy doma prakticky neprodévaji, veskera
produkce se vozi predevsim do Evropy a do severni Ameriky.

Certifikace je zatim problematicka, protoze Cina nema v sou¢asné dobé standardy pro
ekologické zeméedélstvi a tamni vyrobky certifikuji zahrani¢ni kontrolni a certifikacni organy.
Je ale jen otazkou &asu, kdy tento problém Cina vyfesi. Diky nizké cené tak bude

predstavovat velkou konkurenci v trvanlivych biopotravinach. (20)
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4 Navrhy pro dalsi rust trhu

4.1.1 Zlepseni distribuce

Malé farmy by mohly situaci alesponi ¢astecné vytesit spolupraci, aby ziskaly vétsi
vyjednévaci silu jako celek, tedy vytvaret odbytova ¢i marketingova ,,druzstva” a tak 1épe
zhodnocovat svoji produkci.

Také by se mély soustfedit na podporu regionalizace, kterd by jim umozZiovala
jednodussi a kratsi cestu k zdkaznikovi.

Vyrobce si musi stanovit, zda zvoli distribuci pfimou, viz. Biobedynky a prodej ze
dvora, nebo nepiimou jako je dodavani do maloobchodnich fetézct.

Prvni varianta je vhodnd spiSe pro mensi zpracovatele, kteti nejsou schopni zajistit
konstantni pozadované mnozstvi na distribuci fetézct, a méli by proto soustredit své Usili na
piimy prodej Cerstvych potravin. Dle dotaznikového Setfeni maji spotiebitelé nejvétsi zajem
pravé o Cerstvé bio potraviny, jako je zelenina (26%), mléné vyrobky (21%), nebo ovoce
(21%). Tyto pozadované produkty lze diky pfimé distribuci a regiondlni politice vyrobce
zakaznikovi poskytnout.

Druhou variantou je prodej biovyrobkll prostfednictvim obchodnich fetézct. Tato
varianta je vhodna pro vétsi producenty, nebo pro druzstvo nékolika menSich. Vyrobce si
musi byt védom, Ze cena produktu bude kvili del§imu distribu¢nimu fetézci a nakladiim na
dopravu a skladovani pro koncového zakaznika vyS$$i. Nespornou vyhodou je fakt, Ze
maloobchodni fetézce jsou preferovanym mistem ndkupu pro vétSinu spotiebitell, dle
dotaznikového Setfeni az 76% spotiebitelii preferuje pro nadkup potravin tato mista. Tuto
variantu by také méli preferovat vyrobci, kteti jsou zaroven i zpracovatelé bioproduktl, nebot’
ty jsou v mnohych piipadech trvanlivéjsi a doprava a skladovani pro né neni tolik
problematicka, jako je tomu u Cerstvych potravin, které rychleji podléhaji zkaze.

Prodej biopotravin pies internet bych doporuc¢ovala pouze jako doplitkovy, protoze dle
dotaznikového Setfeni nakupuje potraviny pres internet jen velmi malo spotiebitelti a je zde
navic opét aspekt skladovani a dopravy, ktery nemusi byt schopen zarucit zdkaznikovi
pozadovanou Cerstvost potravin. Tento zpiisob prodeje bych doporucovala pouze pro trvanlivé

produkty.
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4.1.2 Regionalizace

Vzhledem k tomu, ze zdkazniky zajimaji zejména Cerstvé potraviny, méli by ekologicti
zemédé€lci usilovat o to, aby je také mohli k zdkaznikovi v co nejcerstvéjSim stavu dostat.
Toho Ize docilit dodavanim produktii pouze v rdmci svého regionu, ¢imZ navic snizi néklady
na distribuci a emisi Skodlivin diky dopravé na mensi vzdalenosti. Diky tomu se také zvysi
pestrost nabidky a unikatnost jednotlivych regionti, coz muze zvysit zajem zakazniki o rizné

regiondlni speciality.

4.1.3 Lepsi propagace

Investice do internetové reklamy a propagace, které kladné ovlivni poptavku po
bioproduktech, které farma nabizi, jsou v dnesni dobé samoziejmosti. Dle dotaznikového
Setfeni je internet druhym nejcastéj$Sim mistem ziskévani informaci o biopotravinach.

Nejcastéji informace o bioproduktech ziskali respondenti v obchodech, ve 27%. Proto
bych doporuc¢ila do obchodli umistovat informacni letdky nebo tiskoviny zdarma. Ty jsou
také Castym zdrojem informaci respondentl a navic si je mohou odnést domt a tam peclivé
prostudovat. MoZnosti jsou také tematické informacni stanky, coz je ale pomérné nakladna
varianta. Akce na podporu prodeje, které propaguji biopotraviny, by mély mit také
informativni funkci o zdravi, protoze to je podle dotaznikového Setieni druhy nejsilngjsi
diivod, pro¢ biopotraviny zékaznici kupuji. Soucasti takovych akci mohou byt ochutnavky
nejlépe trvanlivéjSich biopotravin, naptiklad suSenek, uzenin, vina, nebo mistnich specialit,
rozdavani letdki s informacemi o biopotravinach srecepty na pokrmy, protoze chut
biopotravin je pro zakaznika nejsilnéjsi diivod ke koupi a je zna¢né¢ subjektivni.

16% dotazovanych ziskalo informace o biopotravinach z televize. Pro ekologické
zemédé€lce je reklama v televizi pfili§ drahd a tento informacéni kandl je spiSe zalezitosti
propagace biopotravin stitem v ramci programi jako naptiklad Bio do Skol nebo Rozvoj
venkova.

Na podporu regionalnich ekofarméiti bych také navrhovala poucit zdkazniky zejména
o zajimavostech o vyrobci, jeho farmé, zplisobu péstovani rostlin a chovu zvirat nebo vyroby

a zpracovani produktu.

4.1.4 Bio do skol a firemnich jidelen

Bio do skol je projekt, ktery ma zavést do Skol zdravéjsi a kvalitn€j$i stravovani.
Prostiednictvim Skolniho stravovani 1ze pozitivné piisobit na déti a mladez tak, aby se pojem

"biopotravina" stal pfirozenou soucasti jejich zivota a svilij postoj mohli pfendSet na dalsi
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generace. Projekt je financovan z Evropského socidlniho fondu a ze statniho rozpoctu a je
inspirovany podle reality show po vzoru britského populdrniho kuchate Jamieho Oliwera.
Skoly se tak mohou stat pravidelnymi odbérateli potravin od ekofarmatd, coz je jisté
piilezitost pro pravidelny odbyt vyrobka. Z toho plyne doporuceni pro ekofarmy, aby se
informovali a v pfipadé¢ zajmu zapojili do tohoto projektu. Z dotaznikového prizkumu
vyplynulo, Ze zna¢nou skupinou biospotiebitelii jsou maminky, které cht&ji pro své déti to
nejlepsi a biopotraviny pro né predstavuji zdravou stravu pro déti. Proto je také kojenecka a
détska strava nejvice zastoupenou polozkou v maloobchodnich fetézcich (v soucasné dob¢ az
225 rtiznych polozek).

Velkou piilezitosti je pro bioproducenty také spoluprace s vefejnym stravovanim — se
Skolami, firemnimi jidelnami a nemocnicemi. Pokud existuje zpisob, jak bez vétsich ndklada
a ekologicky Setrné dopravit biopotraviny do vétSich meést, napiiklad pokud je ekofarma
pobliz daného mésta, nebo ma vyrobce dodavatelskou smlouvu s néjakym gastronomickym
zafizenim, muize byt jednou z moznosti i rozvazka hotovych jidel nebo nabidnout své

produkty cateringovym spolecnostem.

4.1.5 Agroturistika

.....

velmi atraktivnim zplisobem zejména pro mladé lidi, jak si oddychnout od velkomésta a
zkusit vSedni Zivot na venkové. Rist trhu biopotravin, stejné jako riist poctu ekofarem a
zvétujici se podil ekologické zemédélské pudy svédéi o rostoucim zajmu zékazniki v CR o
biopotraviny a ekologické zemédélstvi.

ZvySeny zajem spotiebitelil je ptilezitosti k prezentaci ekologické produkce ptimo na
farmé. Farmy casto pofadaji skupinové exkurze po farmeé s vykladem, ¢imz prohlubuji u hosta
povédomi o chodu farmy, ale i zdjem ostatnich lidi o nevSedni zkuSenost. Zdkaznik se
zapojuje do snadno zvladnutelnych zemédélskych praci, naptiklad péce o koné&, nebo krmeni
jehnat, ale také mulze ochutnat domaci bio kuchyni a také piimo na farmé zakoupit
biopotraviny v nejcerstvéjsi formé, jaké lze docilit. Agroturistika je zajimava zejména pro
mladé lidi, kteti se mohou zapojit do déni na farm¢, nebo rodiny s détmi jako varianta

rodinného vyletu.
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4.1.6 Energie z bioplynu

Na farmé lze vcelku snadno zaclenit do ob¢hu bioplynovou stanici. Bioplyn vznika
rozkladem organickych latek, a tak mé na farmé Siroky prostor pro vyuziti, at’ uz se jednd o
suroviny potravinarského ptivodu, z odpadového hospodafstvi, anebo vypestovanou fytomasu,
kterou mizeme nazyvat znaméj$im pojmem biomasa. Bioplyn 1ze pouZzit napiiklad na topeni,
ohfev vody, pohon spalovacich motorti nebo turbin, anebo pro vyrobu elektrické energie.

Vykup vzniklé energie, kterou farma nespotiebuje, je zatim garantovan statem na
zakladé podpory vyroby elektfiny z biomasy dle zdkona ¢. 180/2005 Sb., o podpoie vyroby
elektiiny z obnovitelnych zdroji energie, na principu tzv. zelenych bonusii a tato garance
vykupu trva 20 let. Biomasu vyprodukovanou na farmé lze také prodat ¢i dale zpracovat na

kapalna dopravni paliva, tzv. biopaliva prvni generace jako nahrada za naftu, nebo benzin.
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5 Zaver

Cilem této diplomové prace bylo prozkoumat vztah ceskych spotiebiteld k
biopotravinam a nalézt zpusob, jak zvysit povédomi a znalost téchto vyrobkt, coz by nasledné
pomohlo k rastu trhu s bioprodukty a pokusit se nalézt dalsi postupy pro zlepSeni situace
ekologickych zemédélci.

Mezi metody, které byly pouzity, pattilo dotaznikové Setteni, pii kterém byly osobné
pokladany otazky ohledné biopotravin respondentim ve mésté¢ Brné, dale mapovani vyvoje
trhu s biopotravinami v CR, EU, ale i ve svété a pouZiti nékterych marketingovych nastroji,
jako napftiklad marketingového mixu, neboli 4 P.

Trh s biopotravinami je nejrychleji rostoucim segmentem trhu s potravinami v CR,
ptesto je jeho podil na celkovém trhu velmi maly, asi 1%. Potencial trhu s biopotravinami je
znacny, jeho rast je od roku 2003 az o 50% rocné a v roce 2008 spotiebovali konzumenti
v CR biopotraviny za téméf 2 miliardy K& Roste i plocha ekologicky obhospodafované
plochy a v sou¢asné dobé tvoii asi 10% z celkové plochy zeméd&lstvi v CR, coZ nés fadi mezi
10 zemi snejvétsim podilem plochy ekologického zemédélstvi na ploSe celkového
zemé&délstvi na svété. Diky dotacim statu a EU se také zvySuje pocet ekofarem, ktery je nyni
kolem 3000. Nicméné poptavka jiz prevySuje nabidku a vice neZ polovina biopotravin na trhu
se musi dovaZet ze zahranici, a to pfevazné zpracované potraviny trvanlivéjSiho charakteru.

Z vyzkumu piitom vyplynulo, ze spotiebitele zajimaji hlavné Cerstvé potraviny jako
zelenina, mlé¢né vyrobky nebo ovoce. Déle bylo zjisténo, ze bio potraviny nakupuje 57%
dotazovanych, ovSem vétSina tak ¢ini méné¢ Casto nez mési¢né, a 34% dotazovanych dokonce
znalo néjakého vyrobce biopotravin. Nejvice informaci o biopotravinach ziskali respondenti
pfimo v obchodé.

Spotiebitelé biopotravin jsou zejména vzdelangjsi a sofistikovanéjsi obyvatelé, ktefi
patii do stfedni nebo vyssi piijmové kategorie a v€ku zhruba do 50 let. Biopotraviny nakupuji
zejména zeny, které se staraji o chod domdcnosti, zajimaji se vice o zdravou stravu a chtéji tu
nejzdravejsi stravu také pro své déti. Nejvice lakava je podle respondentli na biopotravinach
chut’, naopak nejvétsi bariérou koupé je cena. Analyza dotazniku ale dokazala, ze spotiebitelé
jsou ochotni za biopotraviny zaplatit vice pen¢z. Kdyby byla cena biopotravin stejna jako
cena téch konvencnich, nejvétsi skupina respondentil by nakupovala jen biopotraviny a ¢ast
respondenti by kupovala v néjakém mnozstvi bio i konvenéni potraviny. Typickym

spotiebitelem je zastupce skupiny LOHAS (Lifestyle of Health and Sustainability). Jedna se o
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skupinu spotiebitelli, kteti dbaji o zdravi, zivotni prostfedi, osobni rozvoj, trvale udrzitelné
chovani k pfirod¢, etiku a socialni spravedlnost.

Pro dalsi rtst trhu je dilezity dlouhodoby, férovy a na divére zalozeny vztah mezi
dodavateli a obchodniky, zaroven je nutné vyhnout se situacim, kdy by se mohla divéra
ztratit. Distribuce je nejslabsim ¢lankem na trhu s biopotravinami. Maloobchodnici musi zacit
budovat trvale udrzitelna partnerstvi se svymi dodavateli a vyuzivat vice lokalnich producentti
a také je preferovat pfed témi zahrani¢nimi. Malé farmy zase mohou utvaret spoleCenstvi a
druzstva, kterd by jim zajistila lepsi vyjednéavaci pozici pii odbytu svych produkti. Navic by
biozemédélci meli vice usilovat o postoj proti svétové globalizaci, protoze mySlenka
bioprodukte je v souladu s obchodem hlavné na regiondlni bazi, ktery jediny mize zarucit
nejvyssi Cerstvost a Setrnost k pfirodé. Obchod na regiondlni bazi je schopen dorucit
biopotraviny od producenta ke spotiebiteli v kratkém case a na mensi vzdalenost pfi
spotfebovani méné energie na vyrobu oballi nebo upravu biopotravin a pfi emisi méné
Skodlivych latek, které znecistuji ovzdusi.

Podpora ze strany stitu je nezbytnou soucdsti celkové osvéty, kterda s prodejem a
poptavkou po bio potravinach piimo souvisi. Stat ale komplikuje existenci a rist
ekologickych zeméde€lcti pfrilisSnou byrokracii a velmi pfisnym dodrzovanim pravidel
stanovenych EU. To napiiklad zabratiuje, aby v CR vzniklo vice farem se zpracovatelskou
jednotkou své bioprodukce.

Dalsimi piilezitostmi pro ekologické zemédélce jsou projekty typu Bio do skoly a
dodavky do jidelen, které by jim zajistily odbyt, nebo agroturistika, coz je i zajimava forma
prezentace ekofarmy. Ekofarma také vyprodukuje velké mnoZstvi biomasy, kterou lze
zuzitkovat v bioplynové stanici na vyrobu elektrické energie, coz je jeden ze zptusobl vyroby
energie pomoci obnovitelnych zdroja, jejiz vykup je garantovan statem.

Ekologické zeméd€lstvi je vnimano také jako feSeni problému vylidiiovani venkova,
odlivu pracovnikli ze zemédé€lské prvovyroby, protoze muze ptildkat zejména mladé lidi a
rodiny na venkov. Biopotraviny a s nimi spojeny trend zdravého Zivotniho stylu bez
chemikalif a navratu k tradicim, je pom&rné nové zéleZitost, v CR zatim stile méalo rozvinuta.
Pozitivni fakt je, Ze spotiebiteld v CR, kterym zalezi na tom, co ji, pfibyva. At je to pro
chutové vnimani, autenti¢nost potravin, nebo proto, ze spotiebitelé chtéji pfispét k ochrané
zivotniho prostfedi, ke zlepSeni hospodateni s pfirodnimi zdroji, pohod¢ zvifat, ¢i chtéji
podpofit venkovské obyvatelstvo.

Prognézy predpovidaji i nadale rist trhu s biopotravinami v CR a ten tak zajimavou

podnikatelskou prilezitost.
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7.2 Primérné ceny vybranych potravinarskych vyrobkii ¢. 1
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7.3 Prumérné ceny vybranych potravinarskych vyrobku ¢. 2
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Reprezentant ve 20. tydnu 2010 mérna CR
(17/5/2010) jednotka| prdmér
Hovézi maso zadni bez kosti 1kg 177,41
Veprovéa pecené s kosti 1kg 97,51
Sunkovy salam 1kg 114,73
Kurata kuchana cela 1kg 55,28
Miéko polotu¢né pasterované 1L 15,60
Eidamska cihla 1kg 119,40
Jogurt bily netu¢ny 150ml 6,04
Vejce slepici Cerstva 10ks 27,33
Maslo Gerstvé 1kg 107,57
Rostlinné maslo 1kg 79,44
PSeni¢na mouka hladka 1kg 8,52
Ryze loupana dlouhozrnna 1kg 34,26
Téstoviny vaje¢né 1kg 30,91
Chléb konzumni kminovy 1kg 18,86
Pecivo pSeni¢né bilé 1kg 33,26
Cukr krystalovy 1kg 18,63
Pfirodni mineralni voda uhlicita 1L 8,25
Jakostni vino bilé 1L 57,34
Pivo vyCepni, svétlé, lahvove 500ml 9,92
Konzumni brambory 1kg 12,47
Pomerance 1kg 28,68
Banany Zluté 1kg 29,14
Jablka konzumni 1kg 24,71
Rajska jablka Cervena kulata 1kg 39,01
Papriky 1kg 70,77
Mrkev 1kg 18,53

Zdroj: CSU



7.4 Dotaznik

Marketingovy vvzkum trhu BIO potravin

1) Pohlavi
[JZena [l muz

2) Vékova skupina
TIménénez 18 [118-26let [127-351let [136-451let [146-55let [156-651let [166 let vice

3) Socioekonomické zatazeni:

] vy$s§i manazersky, administrativni nebo profesionalni stupen

[ stfedni manazersky, administrativni nebo profesionalni stupen

[ kontrolni, ufedni, niz§1 administrativni nebo profesionalni stupen

[ kvalifikovany pracovnik

(1 ¢astecné kvalifikovany nebo nekvalifikovany pracovnik

1 dichodce, vdova (vdovec), obcasny pracovnik, nezaméstnany, student

4) Kde nejcastéji nakupujete potraviny?
[J Supermarket  [J Lokalni mala prodejna potravin [ Trhy [ Internet
1) Jind moZnost (ProSim dOPITILE).......eeueeureierieriertirteete ettt ettt ettt st e be st see e enbe e enees

5) Nakupujete BIO potraviny?
JAno [INe

Sa) Pokud ano, jak ¢asto?
U1 Denné [] Nékolikrat do tydne [ Nekolikrat do mésice [ Méné Casto nez mési¢né

6) Jak jste se 0 BIO produktech dozvedeli?
O Internet  [J Televize [J Noviny/Casopisy [ V obchodé¢ [ Letaky/Plakaty
[ Jind moZnost (PTroSIM AOPITILE).....c.eeuieuieuiirieietiteeie ettt ettt ettt sttt se et e enees

7) Ktera oblast BIO sortimentu Vas nejvice zajima?
01 Mlééné vyrobky 1 Maso []Vejce [JZelenina [1Ovoce [ Ceredlie

8) Které z diivodi Vas piiméji ke koupi, nebo naopak odradi od koupé BIO potravin?

(moznost zaskrtnout vice fadki, znamkovani dle skaly 1 - urcité pfiméje ke koupi po 5 - urcité odradi od koup¢)
12345

0 [0 0 O O Dostupnost BIO potravin

[J [0 Moznost vybéru ze sortimentu BIO potravin

O 0000 Cena

01 11 00 [J 01 Ochrana zdravi

T [0 [1 17 171 Ochrana Zivotniho prostiedi

000 00 Chut

0 [0 0 0 [ Dostupnost informaci o BIO produktech

O
|
] O

9) Jaké znate BIO vyrobce?

10) Jakou nejvyssi cenu byste byli ochotni zaplatit za potraviny v BIO kvalité? (zakrouzkujte cenu)

Rajska jablka (1Kg) 25 30 35 40 45 50 55 60 65
Jablka (1 Kg) 15 20 25 30 35 40 45 50 55
Brambory (1 Kg) 7 10 13 16 19 22 25 28 31
Mrkev (1 Kg) 12 15 18 21 24 27 30 33 36
MiIéko polotucné (1 L) 7 10 13 16 19 22 25 28 31
Jogurt bily (cca 130 g) 4 7 10 13 16 19 22 25 28
Vejce (10 ks) 22 25 28 31 34 37 40 43 46

Veprova pecené s kosti (1 Kg) 90 110 130 150 170 190 210 230 240
11) Pokud by ceny BIO potravin byly stejné jako ceny ostatnich potravin, jaky pomér nakupu by ob¢ skupiny zaujimaly?

( BIO:Ostatni )
0:100 [110:90 [120:80 [130:70 [140:60 [150:50 [160:40 [170:30 [180:20 [190:10 [1100:0
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