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TEXTOVA CAST

Uvod

Cilem této bakalarské prace bylo zalozZeni vlastni modni znacky

a vytvoreni idey pro vlastni podnikani. Jako graficky designér ve velké
mife spolupracuiji s klientem, pficemz nékdy vznikaji i kompromisni
situace. V této praci jsem chtél navrhnout kompletni produkt a nabizet ho
jiz hotovy. Zaroven jsem svou bakalarskou praci pojal jako vyzvu pro to,
zkusit néco pro meé zcela nového a ziskat k tomuto experimentu co
nejvetsi profesionalni zpétnou vazbu. O moédu se dlouhodobé zajimam

a toto odvetvi mne jiz dlouho lakalo, proto jsem zvolil prave je.

Modu vnimam rovnéz jako komunikaéni kanal (nositele informace)
a jako multioborovou zalezitost, ke které nalezi prace s grafickym
designem, prace s télem, materialy, ale i multimédii a propagacnimi
kanaly (marketingem).

Svou mdédni znacku jsem nazval Maybe i fail, coz je urcita nadsazka
vzhledem k tomu, ze jsem se rozhodl vénovat tomuto multizanrovému
a pro mne noveému oboru. Byl jsem si védom i toho, ze jako zaCate€nik
budu narazet na mnoho problému a komplikaci, coz mne

ovSem neodradilo.

Vytvofil jsem koncept prvni kolekce této znacky, ve které reflektu;ji
zavislost na mobilnich telefonech, socialnich sitich a to, jak nas tato
zarizeni ovlivhuji — tedy tématem, ke kterému ma v dnesni dobé vztah jiz
téemeér kazdy. V této kolekci jsem se zameéfil pouze na mikiny, jelikoz si
myslim, Ze u svrchnich Casti odévu je nevétsi prostor pro kreativitu

a zaroven jsou lépe adaptabilni na rizné typy postav. Rozhodl jsem se,
ze vSechny mé modely budou unisexoveé, jelikoz si myslim, ze se
postupné stira rozdil mezi damskou a panskou moédou. Znacka cili na
mladé lidi, ktefi maji radi alternativni médu, vyrobenou u nas a neboji se
byt extravagantni a vyboCovat z davu.

MUj pfistup k vizualité mych odévu je urcité ovlivnén soucasnou scénou
maodniho designu, jak u nas, tak v zahrani€i. Mezi mé oblibené fashion
designéry patfi napr. Lukas Krnag, Jan Cerny, Lukas Machacek,

Adam Kost, LAFORMELA, aj.



Proces prace

Nejprve jsem vytvoril zakladni stfih mikiny, ktery jsem konzultoval se svou
sestrou, ktera studuje odévni design. Tento stfih byl zakladem pro
vSechny Ctyfi varianty mikin. Podle tohoto stfihu jsem usil prvni verzi
mikiny, coz pro mé bylo zaroven poprvé v Zivoté, kdy jsem néco Sil. Na
tuto variantu jsem bohuzel zvolil nevhodné materialy — velmi pevnou
latku, ktera se na mikinu nehodi, v kombinaci s folii, kterou jsem chteél
potisknout texty, coz opét nebyl material, ktery by se dobfe nosil. Tato
varianta vubec nefungovala, proto jsem se rozhodl pro material z viskozy
(viskdza 68 %, polyamid 27 %, elastan 5 %) v kombinaci s tylem

a Upletem a pasy z tkalounu, které jsem potiskl handjetem. Tomuto
pfedchazely zkousky rliznych materiald, které by se na pasy hodily.

Rozhodl jsem se, Ze jako graficky designér chci na mikinach pracovat
s textem, sdélujicim néjakou informaci, ktera by pouze materialem

a stfihem dostateCné nevyznéla. Pracuji zde s autorskym pismem
Chubby K, které jsem vytvofil béhem minulého semestru.

Koncept
Vytvoril jsem &tyfi druhy unisex mikin, kdy kazda reflektuje
jedno téma.

1) Seznamovaci aplikace typu Tinder — V dnesni se mnoho lidi
seznamuje na téchto aplikacich, kde je prvotnim kritériem vybéru
potencionalniho partnera to, jak vypada a jaké ma télo. U této mikiny

je dominantnim prvkem prufez na hrudi a bfiSe, ktery je vyplnén tylem.
Na rukavech jsou napisy swipe left a swipe right odkazujici k zptsobu
pouzivani aplikace Tinder — Potahnu doprava = osoba se mi libi, potahnu
doleva = osoba se mi nelibi

2) Instagram — Napisy na této mikiné slouzi jako monolog uzivatele
instagramu popisuijici jeho potrebu po pozornosti. Napr. Do you like
my feed?, Notice me! Please., Check out my account!



3) Uméla inteligence k rozpoznavani obliéeje a otisku prstti — Clovék
si zvykne velmi rychle na tento snadny zpusob odemykani obrazovky
telefonu skenovanim obli¢eje nebo otisku prstd, ale uz tolik nepremysli
nad tim, ze takto odevzdava velkou Cast sve identity velkym korporacim
typu Google, pfiemz si nemuzeme byt zcela jisti, jak firmy s témito
informacemi nakladaji. U této mikiny pracuji s rolakem a prodlouzenymi
rukavy, které zakryvaji tyto Casti téla, coz je doplnéno o napisy error

a face recognition failed.

4) Neustalé kontrolovani telefonu — Je neskute¢né, jak snadno se
Clovék stane zavislym na svém telefonu. A to az do takové miry, Ze

i nékolikrat za hodinu kontroluje, zda mu nepfiSla zprava, nebo néjaké
upozornéni, aniz by si to viibec uvédomoval. Hlavnim prvkem této mikiny
je kfiz / smycCka, ve ktere je Clovék jakoby uvézneén, je trochu jako

ve sveraci kazajce — je svazan svou vlastni potfebou neustale

telefon kontrolovat.

Vyroba / propagace / prodej

Co se tyCe samotné vyroby mikin, finalni verze k prodeji uz bych nesil ja
sam, ale Svadlena, ktera by mi mikiny Sila. V ramci propagace hodlam
zalozit ucty na socialnich sitich, predevsim instagramu a facebooku, kde
budu prezentovat svou znacku. Zacnu postupnym sdilenim fotografii celé
kolekce, prezentace loga a chci zahrnout i grafické pfispévky vysvétlujici
celou koncepci znacky. Pozdéji by pfichazela v uvahu i rizna promo
videa. Myslim si, Ze prezentace na socialnich sitich je dulezita minimalné
proto, ze chci cilit na mladeé lidi. Prodej bych chtél uskutec€nit nékolika
zpusoby, jedna z moznosti by byla moznost nakupu pfes socialni sité
(objednavka pfes email).

Dale bych se vénoval rozSifovani povédomi o mé znacCce skrze
designové obchody a eshopy, veletrhy, design markety, POP—-UP akce
atd. napr. Praha — Jakoby, deelive, Dyzajn market, Praguemarket,
Brno — Object concept store, Place store, Industra designshop, DAFFF,
MINT market aj.

V pfipade, ze by se znaCce zacalo dafit, uvazoval bych
| nad vlastnim eshopem.



Vize do budoucna

Jednou z moznosti, jak by se dala ma znacka posunout, je zaméfit se
vice na praci s potisknutymi pasy. Zkouset rizné materialy, technologie
tisku, grafiku a texty, zpusob pfipevnéni k oble€eni, atd. Tyto pasy by
mohly slouzit jako samostatny produkt, kterym by si lidé mohli upravovat
a vylepSovat jejich stavajici obleCeni, bez nutnosti nakoupit hned nové
kazdou sezonu.

Uvédomuii si totiz, ze pfedevsim v tomto oboru je dulezité zohlednit

i udrzitelnost, jelikoZz modni primysl je druhé nejvic znecistujici odvétvi na
svété. Zaroven si ovSem neprijdu dost kompetentni na to, abych na této
problematice stavél celou kolekci. To prozatim prenechavam lidem
zbéhlejSim v daném oboru. Jsem si totiz vedomy toho, ze tyto problémy,
tykajici se vybéru, pivodu i zpracovani materiall jsou velmi

rozsahlé a komplexni.

Zaver

Cela tato prace pro mé byla pfedevsim rozSifenim novych obzoru

a zabrousenim, do nového oboru. Tuto svoji dosavadni praci povazuji
pouze za prvni krok na spletité cesté vedouci k profesionalnimu zvladnuti
oboru moédniho designu.



OBRAZOVA CAST
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zkuSebni verze pasu

prvni verze mikiny z pevného materialu a folie
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1) mikina Tinder
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2) mikina Instagram
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3) mikina Rozpoznavani obli¢eje a otisku prstd
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3) mikina Rozpoznavani obli¢eje a otisku prstl

4) mikina Kontrolovani telefonu
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