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Abstrakt

Vizitky su stale dolezitou sticastou komunikacie a pouzivaju sa ako nosi¢ zakladnych adajov
o svojom majitelovi. Tato bakalarska praca sa zaobera tvorbou internetovej aplikacie urce-
nej pre generovanie vizitiek. Vystupom tejto aplikacie je PDF dokument obsahujtci sériu
vytvorenych vizitiek pripravenych pre tlac.

Abstract

Business cards are still an important part of communication and they are used as a carrier
of basic information about their owner. This bachelor thesis deals with the development of
the internet application used for business cards generation. The output of this application
is a PDF document containing a set of created ready to print business cards.
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Kapitola 1

Uvod

Vizitky su stale neoddelitelnou sticastou ludskych zivotov, a to aj napriek tomu, ze sa v dnes-
nej dobe pre podstatni ¢ast komunikécie vyuzivaji mobilné telefény a internet. Na vizitky
je mozné narazit nielen v pracovnom, ale aj siikromnom zivote. Zvyknu byt darované, res-
pektive obdrzané pri nadvézovani novych kontaktov ¢i uz obchodnych, alebo sikromnych.
Zastavaju funkciu nosi¢a kontaktnych tidajov majitela a ich hlavnou tlohou je predanie
tychto udajov protistrane ¢o najefektivnejSie. Slazia taktiez ako urcitd forma prezentacie
osoby alebo spolo¢nosti. Kedze ide v podstate o sp6sob reklamy a propagacie, je velmi do6-
lezité, aby vizitky zaujali svojou vizudlnou strankou a reprezentovali svojho majitela v ¢o
najlepsom svetle.

V kapitole 2 je predstavenych niekolko hlavnych typografickych zasad, ktoré by mala do-
drzovat kazd4 kvalitna vizitka. Dalej st v nej opisané zédkladné typy vizitiek rozdelené podla
viacerych kritérii, ako aj struc¢ny popis ich historického vyvoja. V neposlednom rade tato
kapitola popisuje taktiez niekolko pravidiel pre vytvaranie tlacenych dokumentov. Uz exis-
tujice dostupné aplikicie urcené pre tvorbu vizitiek st zanalyzované v kapitole 3. Mimo iné
je sledované aj spliianie uvedenych typografickych pravidiel vytvorenymi vizitkami v tychto
aplikdciach. Kapitola 4 popisuje Specifikaciu klic¢ovych prvkov vlastnej aplikacie pre tvorbu
vizitiek. Ich navrh bol vytvoreny predovSetkym na zéklade informécii z predoslych dvoch
kapitol. V kapitole 5 je obsiahnuté vysvetlenie rieseni jednotlivych casti aplikacie a tiez pred-
stavenie technolégii pouzitych pri jej implementacii. Zhodnotenie celkovych vysledkov tejto
prace a jej navrhnuté rozsirenia st uvedené v kapitole 6.



Kapitola 2

Typografické zakonitosti tvorby
vizitiek

Tato kapitola ma za tlohu popisat zauzivané konvencie vizitiek, ich historicky vyvoj a typy,
ktoré maju rozne pouzitie. V neposlednom rade su taktiez uvedené viaceré pravidla pre tvorbu
vizitky dodrzujicej typografické zdkonitosti, ako aj prostriedky pre jej bezproblémovi a bez-
pecnu tlac.

2.1 Historia

Dmnesné vizitky vznikli ako spojenie navstevnych karticiek a obchodnych karticiek.

Navstevné karticky sa zacali objavovat v 15. storoéi v Cine a do Eurépy sa dostali o dve
storocia neskor. Bolo zvykom, ze pesiaci réznych aristokratov alebo ¢lenov inych urodzenych
rodov prichadzajicich na navstevu nosili vizitky sluhom, ktori slizili hostitelom, aby ich
upozornili na svoj bliziaci sa prichod [29]. Vizitka predstavovala symbol bliZiacej sa vzacnej
navstevy a stala sa nevyhnutnym nastrojom etikety, symbolom vysokého postavenia, a so-
fistikovaného spravania. Tuto etiketu neskor prevzali aj Americ¢ania. V tom Case sa vizitky
vyznacovali vyrezdvanymi ornamentami a erbmi aristokratov.

Obchodné karticky si ziskali svoju popularitu zaciatkom 17. storo¢ia v Londyne [0].
Slazili nielen ako propagicia a reklama obchodnikov, viz obréazok 2.1, ale aj ako urcita
forma navigacie k miestu, kde sa nachadzal dany obchod. V 17. storod¢i totiz v Londyne
este neexistovalo ziadne znacenie ulic alebo domov. Obchodnici pouzivali vizitky, aby sa
odlisili od ostatnych, ¢im prirodzene vznikala potreba vytvarat nové, lepsie a krajsie styly.
V kombinécii s pokrokmi v odvetviach predovsetkym farebnej tlace sa obchodné karticky
postupne stali istou formou umenia.



Obr. 2.1: Obchodné karticka [34]

Pocas priemyselnej revolicie rastol pocet vizitiek najviac. Zacali sa pouzivat aj ako
zaznamniky odkazov alebo telefénnych hovorov. Postupne sa stali neodmyslitelnym dopl-
nkom kazdého cloveka zo strednej a vyssej spolocenskej vrstvy 19. storocia. V tej dobe
uz Tudia nerozlisovali navstevné a obchodné karticky. Vizitky pre nich predstavovali velmi
moderny a sofistikovany spdsob predstavovania sa. Ich format bol uz v tom cCase totozny
s tym dnesnym. Viac informécii je mozné vyhladat v literarnych zdrojoch [6] a [29].

2.2 Typy vizitiek

V dnesnej dobe existuje velké mnozstvo réznych typov vizitiek, z ktorych kazdy méa svoje
specifické vyuzitie. Najznadmejsie z nich st popisané v nasledujicich podkapitolach.

2.2.1 Clenenie podla uéelu

Osobné vizitky

St urcené Tudom, ktori nadvizuji nové kontakty. Obsahom osobnej vizitky st kontaktné
udaje vlastnika. Déraz kladeny na ich formélnu stranku nie je prilis striktny [29].
Firemné vizitky

Ich dlohou je prezentéicia vlastnika ako sicasti konkrétnej organizacie, preto si jeho kon-
taktné ddaje doplnené informaciami o organizacii, pripadne poziciou vlastnika v ramci
organizacie [29].

Produktové vizitky

Vyrabaju sa ako alternativne riesenie propagécie daného produktu. Obsahujui jeho technické
parametre a zaroven informécie o firme, ktord sa zaoberd vyrobou daného produktu [19].
Dvojjazyéné vizitky

Vyuzivaju ich predovsetkym Tudia udrzujici kontakt so zahrani¢im. Typicky byva jedna
strana vizitky vytlacend v materskom jazyku vlastnika, zatial ¢o druhd strana v jazyku
cudzom [19)].



2.2.2 Grafické rozdelenie
Zakladné vizitky

Jednoduché, vicsinou jednofarebné vizitky s ¢iernou tlacou na bielom alebo inom svetlom
papieri [19].

Obrazkové vizitky

Pri tomto type vizitiek je kladeny doraz na kombindciu pisma a grafického spracovania.
Vizitky mozu obsahovat fotografie, logd, ¢i iné grafické prvky [19].

Vizitky so zmenou

Moderny druh vizitiek vyuzivajici zmenu vzhladu pri réznych uhloch pohladu. Zmene
najcastejsie podlieha farba pisma alebo obrazok. Mézu tiez obsahovat hologramy a 3D
efekty [19].

2.2.3 Vizitky urcené pre viacero Iudskych zmyslov
Dotykové vizitky

Povrch tychto vizitiek nie je hladky, ale ma rdzny reliéf. Ich osobitym typom s vizitky
urcené pre slepcov, ktoré maja v sebe vyrazené plastické body reprezentujice informacie
popisané v Braillovom pisme [19].

Parfémové vizitky

Papier pouzity na vyrobu takychto vizitiek je napusteny prijemnou aromatickou latkou,
¢i uz pri vyrobe samotného papiera alebo tlaceni vizitiek. Viac informécii je uvedenych

v [19].

2.2.4 Vizitky na Specialnom nosici

V stcasnosti sa vyskytuje okrem standardnych papierovych karticiek ¢oraz viac inych typov
vizitiek, a to najmé vdaka technologickému pokroku. Ich najzaujimavejsim reprezentan-
tom je spustitelna vizitka. Tato moderna forma prezentéicie predstavuje bezné CD médium
s rozmermi vizitky, viz obrazok 2.2. Vrchné strana nesie rovnaké informécie ako klasicka
papierova vizitka. Navyse je mozné vyuzit jej pamédtovi kapacitu pre ulozZenie réznych
obrazovych, zvukovych, ¢i multimedidlnych dat, ktoré st spustitelné po vlozeni vizitky
do diskovej mechaniky pocitaca. Vlastnik takéhoto typu vizitky ma omnoho SirSie moznosti
pri propagdcii seba alebo svojej spolo¢nosti. Viac informécii na dant tému je v [7] a [29].
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Obr. 2.2: Spustitelnd vizitka [10]

2.3 Obsah vizitky

Jednou z hlavnych konceptualnych vyziev pri vytvarani vizitky st tdaje, ktoré maju byt
na vizitke zobrazené. Je vhodné uvadzat tie kontaktné informacie, ktoré prijemcu vizitky
spoja s jej vlastnikom ¢o najrychlejsie [32]. V dnesnej dobe uz je diskutabilné pouzitie pos-
tovnej adresy. Idealny stav su tri osobné udaje, pretoze prijemca pravdepodobne vacsi pocet
nevyuzije. Tieto idaje mozu byt zaroven doplnené rovnakym poctom informacii o spoloc-
nosti, ktorej ¢lenom je vlastnik vizitky. V tomto pripade je vhodné uvadzat aj jeho poziciu
v rdmci spolo¢nosti. Vytvorena aplikacia pracuje s nasledujicimi tidajmi:

e meno a priezvisko,

e telefénne cislo,

e e-mailova adresa,

e nazov, respektive web spolo¢nosti,

e pracovnd pozicia,

e mesto pdsobenia alebo sidla spolo¢nosti,

e Stat pbsobenia alebo sidla spoloc¢nosti.

DalSou z dolezitych otdzok pri tvorbe vizitiek je, ¢ na vizitky uvadzat aj vysokoskolské
tituly vlastnika. V sticasnosti v nasich krajinich zacina prevladat vzor zo zahranicia, kde sa
vysokoskolské tituly na vizitke nepouzivaji [32].

2.4 Typografické pravidla

Pri vytvarani ndvrhu vizitky, ale aj pri jej samotnej realizacii je doporucené dodrzovat zau-
zivané konvencie a pravidla, vdaka ktorym vizitka plne vyuzije svoju funkciu, jednoducho
preda informécie, bude prehladnd, lahko ¢itatelna a atraktivna.

Okrem predania informacii je tilohou vizitky taktiez zaujat, a to pomocou réznych farieb,
tvarov alebo vzorov. Je velmi nevhodné kombinovat velké mnozstvo tychto prvkov. Idedlnou



volbou je jeden vyrazny prvok v ramci celej vizitky. Vac¢sie mnozstvo by mohlo posobit ako
rusivy element [32].

Snaha pokryt celi vizitku ¢i uz informéaciami, alebo vSemoznymi grafickymi prvkami,
je kontraproduktivna. Vacsina vizitiek ma nadizajnovant len svoju prednu stranu, zatial ¢o
zadnd strana slizi ako priestor pre zapisanie lubovolnej poznamky alebo odkazu [32].

Pouzitie mriezky pre definovanie rozlozenia jednotlivych elementov obsiahnutych vo vi-
zitke je dalsim faktorom pozitivne ovplyviujicim jej esteticki kvalitu [31]. Zaroven umoz-
nuje zvyraznit poziciu konkrétnych tdajov v hierarchii dolezitosti. Navyse moze do istej
miery potlacit prekryvanie jednotlivych c¢asti textu, spésobené presahom diakritickych zna-
mienok do vyssie umiestnenych riadkov pri nevhodne nastavenom riadkovani.

Vo vicsine statov dnesného sveta ich obyvatelia ¢itaju zlava doprava, pripadne sprava
dolava. Vzhladom k tomuto faktu je vicsina vizitiek orientovana na sirku.

Pri volbe pisma je vhodné vyhnit sa experimentalnym a hravym fontom, ktoré mézu byt
naro¢né na c¢itanie. Uprednostiiované si jednoznacné a c¢itatelné typy pisma. Rodina pisma
Serif sa pouziva pre dlhé bloky textu, knihy atd. [26]. Jedna sa o patkové pismo, ktoré vdaka
svojim patkam poméha citatelovi pri prechadzani medzi slovami udrzat pohlad v jednom
riadku a vo vizitke je vhodné pre nejaky dlhsi text, napriklad firemny slogan. Pre samotné
udaje vo vizitke je vhodnd rodina Sans-Serif, ktorda predstavuje modernejsie bezpétkové
pismo [39]. Rozdiel medzi spomenutymi zdstupcami pisiem je na obrézku 2.3.

| am sans.
I am serif.

Obr. 2.3: Bezpétkové pismo (Sans-Serif) a patkové pismo (Serif) s vyznac¢enymi péatkami [23]

Dalsimi moznostami pre odliSenie uvedenych tdajov st hribka, farba alebo velkost
pisma. Tieto vlastnosti sa vSak nesmu prekombinovat. Maximélny akceptovatelny pocet st
dve az tri rozne hodnoty danej vlastnosti [39]. Velkost pisma vyrazne ovplyviuje ¢itatel-
nost a aj celkovy vzhlad vizitky. Pri mene, respektive nézve spolo¢nosti prevlada rozsah
ostatnych tidajov by malo mat velkost 79 pt. Citanie pisma mensieho ako 7 pt vyzaduje
velké sustredenie a naméhanie zraku, pripadne je pre niektorych jedincov nemozné [35].
Z hladiska farieb je najdolezitejsie, aby bola farba pisma spolu s farbou pozadia vizitky
v dostato¢nom kontraste. Niektoré farebné kombindcie, viz obrazok 2.4, vyrazne zhorsuju
Citatelnost textu vseobecne a je potrebné sa tymto kombindciam vyhnut.

Obr. 2.4: Zelené pismo na cervenom pozadi ako priklad nevhodného kontrastu



2.5 Tlac¢

KedZze vystupom aplikacie su podklady pre tla¢, je dolezité dodrziavat pravidlad a konven-
cie, ktoré suvisia s rozmermi a pripadnym orezavanim tlac¢enych dokumentov. Taktiez je
potrebné nezabuidat na fakt, ze tlaciarenské zariadenia pouzivaju iné farebné modely ako
monitory pocitacov a vysledny vytlaceny dokument sa tak méze od svojho ndhladu na po-
¢itacovom monitore mierne lisit.

2.5.1 Rozmery

Format vizitiek podobne ako aj inych tlacenych dokumentov mé svoje zavedené normy, ktoré
sa od seba lf§ia naprie¢ réznymi krajinami sveta. V Slovenskej, respektive Ceskej republike
a aj v niektorych okolitych $tétoch sa pouzivaju vizitky vo formate 90,0 x 50,0 mm [3].
Rozmery vizitiek v tychto a tiez ostatnych oblastiach st uvedené v tabulke 2.1.

Tabulka 2.1: Rozmery vizitiek vo vybranych oblastiach

Oblast Rozmery [mm)]
Ceska republika, Slovensko, Polsko, Madarsko, Rumunsko, Rusko, 90,0 x 50,0
Ukrajina, Bulharsko, Finsko, Mexiko, Argentina

Nemecko, Franctzsko, Taliansko, Velks Brit4nia, Spanielsko, 85,0 x 55,0
Holandsko, Svajéiarsko

Dénsko, Nérsko, Svédsko, Australia, Novy Zéland 90,0 x 55,0
Spojené staty, Kanada 88,9 x 50,8
Japonsko 91,0 x 55,0
Hong Kong 90,0 x 54,0
Kreditna karta (ISO/IEC 7810 ID-1) 85,6 x 54,0
A8 (ISO 216) 74,0 x 52,0

Formatom vyslednych podkladov pre tla¢ vygenerovanych aplikdciou je standardny for-
mét papiera A4. Tento formét je definovany normou ISO 206 [15], konkrétne principom
rady A. Jeho strany st v pomere 1 : v/2. Kedze je pouzivany predovietkym v eurépskych
krajinach, jeho velkost je zalozena na metrickom systéme. Vygenerované vizitky je mozné
na papier forméatu A4 usporiadat do mriezky, ako je ilustrované spolu s rozmermi papiera
na obrazku 2.5.
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297 mm

e e B B e

210 mm
Obr. 2.5: 10 vizitiek usporiadanych do mriezky v dokumente formatu A4

2.5.2 Bezpecnost tlace

Vyroba polygrafickych produktov, dalej len tlacovin, pozostava z troch faz, a sice pripravy
dat pre tlac¢, samotnej tlace a finalizacnych tprav. Pre kvalitny vysledok je potrebné uz po-
c¢as pripravy podkladov uvazovat a pouzit nasledujice prvky, ktoré pomoézu zabranit chybam
pri koneénych tpravach [24]. Schéma dokumentu pre tla¢ je zobrazena na obrazku 2.6.

Hruby format

Je to forméat tlacoviny pred orezanim, teda bezprostredne po vytlaceni vratane odpadove;j
plochy papiera [21].

Cisty format

Format, ktory je ziskany z hrubého formatu tlacoviny po oreze. Napriklad pri forméte A4
je to tlacovina s rozmerom 210,0 x 297,0 mm.

Spadavka

Oblast tlacoviny presahujica cez Cisty format. Je teda sucastou hrubého forméatu, ktora
bude po oreze na cisty format odstranena. Proces tlace sa vic¢sinou nezaobide bez nepres-
nostf a bez dostato¢nej spadavky by tak mohlo pri oreze dojst k chybe. Standardna velkost
spadavky je 3 mm z kazdej strany.
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Orezové znacky

Ciary ukazujiice hranicu potlacenej plochy, ktort treba orezat. Bjvaji umiestnené mimo
¢istého forméatu, avsak v ramci hrubého forméatu tlacoviny. Pri pouziti spadavky je potrebné
odsadit orezové znacky od hranice ¢istého formatu, aby neznehodnocovali spadavku.

| hruby formét |

| spadavka |

: gisty format

Obr. 2.6: Schéma osetreného dokumentu pripraveného na tlac¢
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Kapitola 3

Existujuce aplikacie pre tvorbu
vizitiek

Tato kapitola uvadza analyzu a porovnanie uz existujicich aplikacii pre tvorbu vizitiek.
Prieskum je zamerany na takzvané on-line generatory vizitiek, t.j. aplikacie beziace na webe,
ktoré st dostupné pomocou internetového prehliadaca. Pre lepsiu orientdciu na trhu s po-
dobne zameranymi aplikaciami si rozlisené dve skupiny produktov, a sice doméce, vytvo-
rené slovenskymi alebo ¢eskymi vyvojarmi a zahrani¢né. Vzhladom k velkému mnozstvu
dostupnych produktov a podobnosti medzi nimi st spomedzi testovanych programov vy-
brané, a popisané tie, ktoré najlepsie reflektuju vlastnosti skupiny, do ktorej nélezia.

Spomenuté generatory vo vSeobecnosti umoznuji uzivatelovi vyber z predpripravenych
Sablon pre vizitku, zadanie potrebnych idajov a v niektorych pripadoch aj nasledné vyge-
nerovanie vizitky ¢i uz vo formate PDF, alebo JPG. Druhou moznostou je situacia, kedy
uzivatelovi po dokonceni tvorby jeho vizitky nie je pontiknutéd moznost vygenerovania pod-
kladov pre tlac. V tomto pripade si uzivatel musi objednat tlac¢ vizitiek priamo u konkrétnej
spoloc¢nosti, nasledne si ich osobne vyzdvihnit alebo nechat dorucit.

Klasické desktopové programy, ktoré bezia v off-line rezime a zaroven je nutné ich nain-
stalovat do pocitaca, nie si v analyze zahrnuté, pretoze svojimi vlastnostami nekoreSpon-
duju s navrhnutou aplikaciou.

3.1 Domace produkty

Aplikacie Tisknisi a ReticulaCARD boli vybrané ako zastupcovia domacich produktov.

3.1.1 Tisknisi

Po spusteni aplikacie Tisknisi mé uzivatel na vyber z velkého poctu Sablén, vac¢sina z nich
ma komplikovanejsi, ale esteticky kvalitny dizajn a je urcena pre konkrétne zameranie ako
napriklad autoservis atd. Nésledne po zvoleni Sablény uzivatel vypliia formuldr so svojimi
udajmi, zatial ¢o mu je po cely ¢as k dispozicii nahlad vizitky, viz obrazok 3.1.
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Navrh vasi vizitky

specialista

Nazov firmy
Hlavna 1

123 45

12 /345

123 456 789
email@email sk
www.firma.sk

Obr. 3.1: Vizualizicia vytvaranej vizitky v aplikdcii Tisknisi [17]

Jednotlivé polozky formuldra vsak nemaji oznacenie az na dve vynimky, a teda nespe-
cifikuju udaj, ktory by mal byt do konkrétnej polozky zadany, ¢o pre uzivatela neznalého
typografickych zakonitosti tvorby vizitiek, konkrétne hierarchie a usporiadania jednotlivych
udajov, predstavuje potencidlny problém. Naproti tomu méa kazda Sabléna vopred zadefi-
nované rozlozenie jednotlivych prvkov a vlastnosti fontov, ¢im uzivatelovi zabranuje vo vy-
tvarani typograficky nespravnej vizitky. Dalsou vihodou aplikécie je, ze uvedeny formulr
obsahuje aj povinné polia, tak ako je zobrazené na obrazku 3.2.

Jméno a prijmeni *  Jan Novak

Funkce specialista %
Radek 1 Mazov firmy »
Radek 2 Hlavna 1 %
Radek 3 123 45 51
Radek 4 12/ 345 52
Radek 5 123 456 789 o2
Radek 6 email@email sk 51
Radek 7 www.firma.sk 4

Obr. 3.2: Rozhranie aplikacie Tisknisi [17]

Uzivatelské rozhranie je velmi prehladné a intuitivne, a odozva na akcie vykonané uziva-
telom je takmer okamzita. Kompletny proces vytvarania vizitky pozostéva z dvoch krokov,
¢o je velkou vyhodou tejto aplikdcie. Naopak vyraznou nevyhodou je fakt, ze po dokonceni
svojej vizitky nemad uzivatel moznost stiahnut si vygenerované podklady pre tla¢ vizitiek.
Jeho jedinou moznostou je nechat si vizitky vytlacit v konkrétnej tlaciarenskej spoloc¢nosti,
za ¢o musi samozrejme zaplatit.

14



3.1.2 ReticulaCARD

Tento program vo svojom uvodnom okne ponuka uzivatelovi rozsiahle mnozstvo Sablén,
z ktorych vsak viac ako polovica nevyzera prijemne a svojho vlastnika by reprezentovali
skor negativne, pripadne neprofesiondlne. Kliknutim na vybrand Sablénu uzivatel postupi
do druhej fazy vytvarania svojej vizitky, kde mu je k dispozicii modul pozostavajici zo
spleti velkého mnozstva ovladacich prvkov, ktorymi je mozné vizitku upravovat. Spomenuty
modul je uvedeny na obrazku 3.3.

Test  lwww firma.sk !
Text 1 reticula
Cardrso
Text2 Abyssinica SIL
Accanthis ADF Std
Text3 Accanthis ADF Std No2
Accanthis ADF Std No3 &
Text 4
Size 12 -2+ FontColor - Letter Spacing 0 -3 ® 500 -2 [ | Bold
Text S dign | left v | Leading 0 3 v 500 2 [ ] italic

Mask - Rotate 0 = | Transparent(%) O = | Scale 1 :| ¥ 0 :| Y: 0

Image Retate |0 -3 Transparent(%) 100 -2+ Scale 1 -2+ X2 0 Y 0 -+
IPG/PDF Height of Card 50 i| Number of Lines 5 i| wmﬂw‘a Save PG |
Config Width of Card 90 -3 Numberof Columns |2 3 | save POF |

Obr. 3.3: Rozhranie aplikacie ReticulaCARD [18]

Podobne ako v predchddzajicom pripade, textové polia pre zadavanie iidajov od uziva-
tela nemaji oznacenie, ale tento raz ani jedno z nich. DalSou nevyhodou je Gplna absencia
povinnych poli. Pri upravovani vizitky aplikicia ponechava uzivatelovi absolttnu volnost.
Je mu umoznené menit fonty, ich velkost, ¢i farbu, a to vSetko pri nahlade v redlnom case,
viz obrazok 3.4. V neposlednom rade je umoznené presiivanie a otacanie jednotlivych casti
textu, a dalSie operacie, ktoré uzivatel vyuzije, iba ak ma skisenosti s pracou v grafickom
editore. Tato prilisna volnost méze vyustit vo vysledok, ktory porusuje vsetky typografické
pravidla tvorby vizitiek. Aplikécii taktiez chyba preddefinované rozloZenie jednotlivych casti
textu vo vnutri vizitky.

Jan Novak
§pecialista

} email@email.sk
V 123 456 789

www.firma.sk

b N

Obr. 3.4: Vizualizacia vytvaranej vizitky v aplikdcii ReticulaCARD [18]
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Aplikécia pripomina viac graficky editor ako generator vizitiek. Pri manipulédcii vyka-
zuje rychlu odozvu, ale uzivatel sa pri nej stretdva s celkovo neprehladnym a neestetic-
kym rozhranim. Samotné vytvorenie vizitky zaberie dva kroky, ¢o je prijemny a akceptova-
telny pocet. Po dokonceni tvorivej ¢innosti je uzivatelovi k dispozicii vygenerovanie vizitky
v dvoch roznych formatoch. Prvym je sibor JPG. Druhym je sibor PDF, pri ktorom je
efektivne vyuzity rozsah papiera formatu A4. Chyba vsak spaddvka, takze orezové znacky st
umiestnené presne na hraniciach vygenerovanej vizitky, ¢o predstavuje potencidlny problém
pri orezavani uz vytlacenych vizitiek.

3.2 Zahranic¢né produkty

Pre reprezentdciu zahrani¢ného trhu boli zvolené aplikdcie FreeLogoServices a Business
Card Maker.

3.2.1 Business Card Maker

Vsetky tkony potrebné pre vytvorenie vizitky st v tejto aplikacii vykonavané v jedinom
okne. V Tavom paneli je zobrazena ponuka obsahujica celkovo maly pocet réznych dizajnov
bez konkrétneho zamerania. Kazdy z nich je vsak extrémne jednoduchy, sofistikovany a es-
teticky velmi prijemny. V strednej Casti okna sa okamzite zobrazuje zvoleny dizajn vizitky.
Uzivatel zaroven do tejto Casti, priamo do ndhladu, zadava svoje iidaje, ¢o je velmi efektivne
rieSenie. V neposlednom rade sa tiez v pravej Casti nachddza napoveda popisujica vsetky
akcie, ktoré moze uzivatel pri vytvarani vizitky vykondavat.

a design | Customize your business card DReset changes

adh
Upload your logo

Jan Novak

$pecialista

Open Sans

email@email.sk

s

Obr. 3.5: Rozhranie aplikacie Business Card Maker [2]

Vyhodou aplikacie je, ze Specifikuje vyznam jednotlivych textovych poli, do ktorych ma
uzivatel zadat svoje tdaje a tym mu poskytuje velmi intuitivne prostredie. Dalsim kladom
je, ze kazdy dizajn ma preddefinované vlastnosti fontu a rozlozenie pre jednotlivé elementy,
¢im je dosiahnuty skutocne prepracovany vzhlad a zvyraznend hierarchia tidajov vo vizitke,
viz obrazok 3.5. Tieto vlastnosti vSak mdze uzivatel menit podla vlastného uvazenia a tym
opat vzniké riziko narusenia typografie. Z hladiska ddajov chyba nastavenie aspon jedného
z nich ako povinného.
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Rozhranie aplikacie je velmi intuitivne, jednoduché a kazdym svojim prvkom ulahcuje
uzivatelovi jeho pracu. Jej velkou prednostou je rychla odozva a taktiez to, ze uzivatel v jed-
nom kroku skompletizuje cely proces tvorby vizitky. Aplikdcia opat umoznuje uzivatelovi
vybrat si, ¢ chce vysledna vizitku v obrazkovom formate JPG alebo stiborovom formate
PDF. Pri moznosti PDF st v dokumente umiestnené orezové znacky v kombindacii s dosta-
tocne velkou spadavkou, ¢o zaistuje bezproblémové orezanie vytlacenej vizitky. Nevyhoda
spociva v pouzitom forméate dokumentu, ktory si uzivatel nechd vygenerovat. Nejednd sa
totiz o standardny format A4, ktory obsiahne vic¢sie mnozstvo vizitiek, ale o taky, ktorého
velkost postacuje pre jedini vizitku.

3.2.2 FreeLogoServices

Tato webova aplikacia pre tvorbu vizitiek pontka uzivatelovi po spusteni velmi velké mnoz-
stvo réznych predpripravenych vzorov rozliéného zamerania. Pri niekolkych tychto vzoroch
prevysuje zameranie ich estetickt kvalitu. Po vybrani vzoru sa musi uzivatel preklikat sériou
dialégovych okien, kym sa dostane k samotnému vytvaraniu a upravovaniu svojej vizitky.
V okne pre tpravu vizitiek sa nachddza formulér pre vypliianie uzivatelskych tdajov, rozne
ovladacie prvky a nahlad vizitky, ktory obsahuje mimo iné aj alternativne vyznacenie spa-
davky, viz obrézok 3.6.

Font | Helvetica v 7Y DD %:— I ‘ .
Alignmentn & & = |

& Add text |

Tip: Keep all text/content within the safe lines.
Name Anything outside the line may be trimmed off during printing
Jan Novak
Title
Specialista
Website
www firma.sk
Email
. .

email @email sk Jan Novak
Phone specialisa
1234567689 | www firma.sk
Address Line 1 | email @ email sk

| 123456789
Zamarovce

] Zamarovce
Address Line 2 | Slovenska republika,__
Slovenska republika ] ™)

Nt

Obr. 3.6: Rozhranie aplikacie FreeLogoServices [10]

Podobne ako predchadzajica aplikacia aj tato udava vyznam jednotlivych textovych poli
vo formulari, a teda Specifikuje, do ktorého pola méa uzivatel konkrétny udaj zadat. Zauji-
mavym prvkom je moznost pridavat dalsie textové polia, ¢im vSak vznika riziko preplnenia
vizitky. Aplikédcia obsahuje aj prvky typické pre graficky editor ako napriklad namiesavac
farieb. Kazdy zo vzorov mé prednastavené rozlozenie jednotlivych elementov a vlastnosti
fontu. Tuto vyhodu vsak aplikacia obracia proti sebe, pretoze povoluje uzivatelovi tieto
parametre menit, ¢im moéze dojst k poruseniu typografickych pravidiel. Dalsou nevyhodou
je absencia povinnych tdajov, ktoré uzivatel pri vytvarani vizitky musi zadaf.
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Pouzité uzivatelské rozhranie je pomerne prehladné. Problémom tejto aplikacie je rela-
tivne vysoky pocet krokov, ktoré musi uzivatel vykonat v procese tvorby vizitky a badatelne
pomalsia odozva oproti ostatnym aplikdciam. Po vytvoreni vizitky nemda uzivatel moznost
si vygenerovat podklady pre tla¢. Musi sa najprv zaregistrovat, respektive vytvorit si icet,
ulozit si svoj vytvoreny dizajn a nésledne si moéze podklady vygenerovat za urciti finanént
ciastku prostrednictvom platby cez internet.
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Kapitola 4
Navrh a specifikacia aplikacie

Pred samotnym procesom implementacie programu bolo potrebné zostavit navrh s formou
koncepcie aplikacie. V priebehu navrhovania sa definuje cielovy uzivatel aplikacie, pre kto-
rého je urcend. Zaroven su urcené jej klucové prvky, ktoré uzivatelovi vyriesia konkrétny
problém a taktiez je urcené, preco je dany problém potrebné riesit. V tejto kapitole st
popisané jednotlivé kroky navrhu aplikacie.

4.1 Poziadavky na aplikaciu

Pri navrhu aplikacie st zohladnené predovsetkym informaécie, ktoré vyplynuli z analyzy
uz existujucich aplikacii zaoberajucich sa problematikou tvorby vizitiek.

4.1.1 Webova aplikacia

Vyhodou webovych aplikécii je ich prenositelnost na roézne platformy. Kedze bezia priamo
v internetovom prehliadaci, postacujicou podmienkou, ktorii musi uzivatel pre chod apli-
kécie dodrzat, je aktivne pripojenie na internet. Operacny systém, ktory vlastni, pripadne
jeho verzia a podobné potencidlne obmedzujice faktory vyskytujice sa prevazne pri desk-
topovych programoch beziacich v off-line rezime, vdaka volbe webovej aplikacie odpadaju.

4.1.2 Dodrzanie typografie

Pri vécsine testovanych existujicich generatorov vizitiek bola uzivatelovi ponechana pri-
lisnd, niekedy az absoltatna volnost pri upravovani vizitky. Aplikdcie mu umoznovali menit
velkost, farbu, sklon, ¢i typ pisma, presuvaf jednotlivé elementy a tym vznikalo riziko,
ze vysledna vizitka nemusi disponovat dostatoc¢nou kvalitou a moézu byt porusené typogra-
fické pravidla. Niektoré aplikacie dokonca svojimi ovlddacimi prvkami pripominali graficky
editor, pripadne editor vizitiek.

Navrhnutd aplikécia si kladie jedind tlohu, a sice vygenerovat vizitku na zaklade uziva-
telského vstupu. Vsetky pripravené sablony maju preddefinované vlastné rozlozenie textu
a vlastnosti pisma podla typografickych zakonitosti tvorby vizitiek, a uzivatel vystupuje
len v roli zadavatela idajov. Ziadne grafické operacie s vizitkou mu nie st umoznené. Tymto
opatrenim je zaistené, ze typografia nebude narusend a vyslednd vizitka bude predstavovat
kvalitny podklad pre tlac.

Dal$im vyznamnym prvkom, ktory uzivatelovi poméze pri dodrziavani typografickych
zasad vytvarania vizitiek, je Specifikovanie vyznamu jednotlivych textovych poli, do ktorych

19



uzivatel zaddva svoje tdaje, ur¢itym jednoznacnym oznacenim. Uzivatel je tymto oslobo-
deny od zbytoéného premyslania o umiestneni jednotlivych idajov. Pre pripad potencidl-
neho uzivatela, ktory nie je informovany o problematike tvorby vizitiek, aplikicia poklada
urcité udaje za povinné. Konkrétne ide o meno, priezvisko, telefonne cislo a e-mailovia
adresu. Bez vyplnenia tychto tudajov aplikacia nepovoli uzivatelovi vytvorit si podklady
pre tlac¢ a je tak zaistené, ze kazda vizitka vygenerovana touto aplikdciou bude plnohod-
notna.

4.1.3 Kvalitné podklady pre tlac

Kvalita podkladov pre tlac¢, ktoré aplikacia vygeneruje po skonceni uzivatelovej prace, je
velmi délezitym aspektom. Zvoleny forméat vysledného stiboru je PDF, pretoze nie je zavisly
od softvéru, hardvéru alebo opera¢ného systému, na ktorom bol sibor vytvoreny a taktiez
ani od zariadenia, na ktorom je zobrazovany [21].

Format PDF ma este jednu velmi vyhodnu vlastnost pre tito aplikaciu. Je nou fakt,
ze format PDF sa da pouzit nielen pre text, ale aj ako velmi dobry vektorovy obrazkovy
format [27]. Kedze vystupom tejto aplikdcie si podklady pre tla¢, je velmi dolezité, aby
ich kvalita bola vysoka. Vektorové obrazky totiz nestracaju kvalitu pri grafickych trans-
forméciach, napriklad pri zmene meritka. Vdaka tomu je kvalita vysledného vytlaceného
dokumentu zavisla len od parametrov tlac¢iarne narozdiel od rastrovych, respektive pixe-
lovych obrézkov [141]. Tie totiz zmenou meritka stracaji na kvalite a ich rozliSenie je tak
velmi dolezité pri kvalite vysledného vytlaceného dokumentu.

Ako vzor siboru je pouzity standardny papierovy format A4, ktory obsiahne viac vizi-
tiek, a teda je efektivnejSim rieSenim ako mensie formaty. V neposlednom rade je potrebné,
aby boli vo vyslednom dokumente vlozené orezové znacky s dostatocne velkou spadévkou,
pretoze pri absencii tychto prvkov v kombinécii s nepresnostou tlace by mohli byt vytlacené
vizitky pocas orezavania znehodnotené.

4.1.4 Podpora cudzieho jazyka

Doélezitym prvkom kazdej aplikacie, ktora mé byt urcitym sp6sobom tspesnd, je jej dosah.
KedZze navrhnuta webové aplikdcia mé byt volne pouzitelnd, bolo by kratkozraké obmedzit
jej dosah iba na lokalny trh, predstavujuci ¢esky a slovensky hovoriacich uzivatelov. Dosah
aplikacie do zahranic¢ia moze vyrazne zvysit jej potencidl. K tomuto zahrani¢cnému dosahu jej
dokaze pomdct predovsetkym podpora cudzieho jazyka. Kedze dosah angli¢tiny v dnesnom
svete je vyznamny, je prave tento cudzi jazyk podporovany navrhnutou aplikiciou.

4.1.5 Databazovy pristup

Navrhnutd aplikdcia uzivatelovi pontka velké mnozstvo preddefinovanych dizajnov vizitiek.
KedZze jedno konkrétne rozlozenie textovych elementov v ramci vizitky moéze byt pouzité
s roznymi farebnymi kombindciami podkladovej grafiky a textu, spadaji spomenuté dizajny
pod vizitkové Sablény. Jedna Sablona predstavuje jedno konkrétne rozlozenie jednotlivych
textovych elementov vo vizitke a urcité tvary v grafickom podklade, tak ako je zobrazené
na obrazku 4.1, a mdze pod nu spadat lubovolné mnozstvo dizajnov. Na druhej strane jeden
dizajn patri pod prave jednu Sablénu a pri tvaroch v grafickom podklade bude predstavovat
ich farby, respektive farebné kombinacie, viz obrazok 4.2. V ramci kazdého dizajnu st iidaje
o telefénnom ¢isle a e-mailovej adrese farebne odlisené od ostatnych tdajov.
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Obr. 4.1: Dva rézne dizajny vizitky spadajice kazdy pod ind sablénu
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Obr. 4.2: Dva rdézne dizajny vizitky spadajice pod rovnaku sablénu

Mnozstvo informécii potrebnych k evidencii takychto Sablén a dizajnov je skutocne
velké, a bolo by velmi nesystémové rieSenie, keby boli vsetky zabudované priamo v zdro-
jovom kéde aplikacie. Z tohto dévodu je potrebné vyriesit tuto cast aplikiacie pomocou
databdzy. Navyse, databazové riesenie dizajnov a Sablon otvara nové moznosti pokracova-
nia aplikacie. Pre navrhovanie takéhoto systému je vhodné na zaklade jeho analyzy vytvorit
v prvom slede konceptualny model, viz obrazok 4.3, ktory je dblezity predovsetkym pre va-
lidaciu spravnosti navrhu.

Ako model bol pouzity E-R diagram, ktorého komponentami si typicky entity a vztahy,
viz [41]. Tieto entity modeluji objekty, ktoré sa vyskytuji v modelovanom systéme. Kazda
entita ma svoje atribity reprezentujice vlastnosti objektu, ktoré si evidované v databaze.
Jeden z atribiitov entity, ktorého hodnota je v rdmci databazy unikdtna a je mozné na za-
klade neho jednoznacne identifikovat dand entitu, sa nazyva primérny kli¢. Vztahy mode-
lujt spojenia medzi modelovanymi objektami. Kazdy vztah je doplneny kardinalitou, ktora
udava maximélny pocet vztahov daného typu, pre kazda zucastneni entitu.
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+ id <pk> + id <pk>
+ small_image * 1 | + x_company
+ big_image - + X_position
+ pcglgf ’ spada pod + x_ﬁame
+ primRed + X_number
+ primGreen + x_mail
+ primBlue + X_city
+ secRed + X_state
+ secGreen + y_company
+ secBlue + y_position
\_ J +Yy_name
+y_number
+ y_mail
+y_city
+ y_state
\_ J

Obr. 4.3: Konceptualny model databazy v podobe E-R diagramu

Nasledujtcim krokom je transforméacia konceptualneho modelu na schému relacnej da-
tabdzy. Najprv je vykonany prevod samotnych entit na reldcie, respektive tabulky. Stipce
tabulky odpovedaju atribitom entity a primarny k¢ sa stava primarnym klticom vzniknu-
tej tabulky. Nasledne je transformovany vztah medzi entitami, konkrétne v tomto pripade
ide o vztah 1 : . Tabulka, ktorej kardinalita vztahu je oznacend ako *, je rozsirend o stipec,
ktory predstavuje cudzi kli¢ odkazujici sa na primarny kIi¢ druhej tabulky zicastnenej
vo vztahu s kardinalitou 1 [11]. Vyslednd schéma je uvedend na obrazku 4.4.

TaburPka entity template

id | x_company | x_position | x_name | x_number | x_mail | x_city| x_state
A

y_company | y_position | y_name | y_number | y_mail |y_city|y_state

Taburlka entity design

=X

id |small_image | big_image | pdf |id_template

primRed | primGreen | primBlue | secRed | secGreen | secBlue

Obr. 4.4: Relac¢né schéma databazy

Néavrh databazy je tymto skompletizovany a pripraveny na implementaciu. V tabul-
kach 4.1 a 4.2 st popisané tabulky z databazy a ich jednotlivé atributy.
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Tabulka 4.1: Informacie o dizajne evidované v databaze

NAazov atributu

Datovy typ

Popis

id

celé ¢islo

jednoznacny identifikator dizajnu—primarny klac¢

small image

textovy retazec

cesta k malému obrazku dizajnu, ktory sa pouziva
v ponuke dizajnov

big image textovy refazec | cesta k velkému obrazku dizajnu, ktory sa pouziva
pri ndhlade na vykonané zmeny vo vizitke
pdf textovy refazec | cesta k PDF vzoru dizajnu, z ktorého sa generuju

vysledné podklady pre tlac¢

id__template

celé cislo

identifikator sablény, pod ktori dizajn
spada—cudzi klic

primRed, celé ¢islo jednotlivé farebné zlozky farby pisma, ktord bude
primGreen, pouzita na vsetky tdaje okrem telefénneho ¢isla
primBlue a e-mailovej adresy

secRed, celé ¢islo jednotlivé farebné zlozky farby pisma, ktord bude
secGreen, pouzitd na tudaje telefénne cislo a e-mailova
secBlue adresa

Tabulka 4.2: Informécie o Sablone evidované v databdze

NAazov atributu

Datovy typ

Popis

id

celé cislo

jednoznacény identifikator Sablény — primarny klac¢

X__company,
X__position,
X_ name,

x_ number,
x_ mail,
X__city,

X _state

desatinné ¢islo

suradnice jednotlivych tidajov na osi x v rdmci
vizitky

y__company,
y__position,
y__name,

y_ number,
y_ mail,
y_city,
y__state

desatinné ¢islo

suradnice jednotlivych tidajov na osi y v rdmci
vizitky

4.1.6 Nahlad v readlnom case

Pri vytvarani vizitky je velmi doélezité, aby mal uzivatel po cely ¢as k dispozicii nahlad,
ktory sa aktualizuje pri kazdej iprave niektorého z idajov a zaroven aj pri zmene dizajnu
vytvaranej vizitky. V opa¢nom pripade by mohlo dojst k situdcii, kedy uzivatel omylom
zada napriklad do svojho mena urc¢ity preklep. Pozornejsi uzivatel si tato chybu vacésinou
vsimne bezprostredne po vygenerovani hotovej vizitky a sta¢i mu opétovne zadat svoje
udaje. Menej pozorny uzivatel si svoje pochybenie uvedomi, az ked mé k dispozicii vytlacené
vizitky. Aktualizujtci sa ndhlad pomoze uzivatelovi usetrit nielen Cas, ale aj peniaze.
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4.2 Uzivatelské rozhranie

Uzivatelské rozhranie je v dnesnej dobe jednou s najdélezitejsich casti aplikédcii. Pri ne-
kvalitnom rozhrani ani aplikacia pri svojej sirokej ponuke funkcii, vysokej tirovni rychlosti
odozvy a dalsich parametrov nevyuzije svoj potencidl naplno. V navrhnutej aplikicii je
dolezité, aby rozhranie umoznovalo uzivatelovi dokoncit proces vytvarania vizitky v co
najmensom pocte krokov. Dalej je velmi ziadiice prehladné rozhranie, pri ktorom uzivatel
nemusi premyslat nad tym, ako vykona potrebny tikon, ale miesto toho pracuje s aplikdciou
intuitivne. V neposlednom rade je nutné zvolit farby, velkosti elementov a ich rozlozenie
tak, aby nenaméhali uzivatelov zrak a neposobili zméatocne.

Prvym krokom navrhu uzivatelského rozhrania je prieskum cielovej skupiny. V tejto faze
je potrebné zadefinovat, kto bude typickym uzivatelom aplikacie, ako, preco, s akym cielom
a v akych situaciach bude tuto aplikdciu pouzivat, a pripadne, aky problém mu pomoze
aplikécia vyriesit.

Pomocou informécii, ktoré vyplynuli nielen z prieskumu cielovej skupiny uzivatelov, ale
aj z analyzy existujicich rieseni podobnych navrhovanej aplikacii, je potrebné v nasleduju-
com kroku tvorby uzivatelského rozhrania navrhnit jeho klicové prvky. Tieto prvky by mali
predstavovat klicové Casti interakcie medzi uzivatelom a uzivatelskym rozhranim potrebné
pre pochopitelné, a efektivne vyuzivanie aplikacie uzivatelom.

Dalsim krokom po zadefinovani klti¢ovych prvkov grafického uzivatelského rozhrania je
vytvorenie jeho prototypu, ktory obsahuje vSetky spomenuté klticové prvky, a podla ktorého
bude vyhotovené samotné rozhranie aplikacie.

Po vytvoreni je potrebné uzivatelské rozhranie otestovat a najlepsie priamo na cle-
noch cielovej skupiny uzivatelov, pre ktorych je tato aplikdcia vytvorena. Realizované testy
by mali testovat, ¢i kIticové prvky rozhrania skutoc¢ne plnia svoju tlohu a uzivatelovi poma-
haju aplikaciu pouzivat intuitivne, a efektivne alebo mu pracu s aplikdciou naopak stazuju.
Vysledky tychto testov poslizia ako priama spétnd vézba od cielového uzivatela a budi

.....

4.2.1 Cielova skupina

Tato aplikicia je urcend iba pre jednu, ale za to velmi Siroku cielovi skupinu uzivatelov.
Clenovia tejto skupiny majt rézny vek a rozdielnu informaénii gramotnost, no vetci majt
jednu konkrétnu potrebu a aplikdciu pouzivaju s jedinym, a jednoduchym cielom. Potrebuju
rychle, jednoduché a bezplatné vytvorenie svojej vizitky bez nutnosti navstevovania, a pla-
tenia Specializovanym firmam z tlac¢iarenského, respektive grafického prostredia. Diagram
pripadov uzitia pre bezného uzivatela tejto aplikacie je uvedeny na obrazku 4.5 a jednotlivé
pripady uzitia buda popisané vzapéati.
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<< include >>

adanie povinnych
Udajov

ygenerovanie
podkladov
pre tla¢

Zadanie Udajov

Prezeranie
dostupnych
dizajnov

Zvolenie dizajnu
vizitky

!
/N

Nahl'ad vizitky

. N Zmena jazyka
v realnom Case

Uzivatel vvtvaranei aplikacie

Obr. 4.5: Diagram pripadov uzitia pre uzivatela vyvijanej aplikacie

Zmena jazyka

Ako uz bolo uvedené, aplikicia podporuje aj anglicky jazyk pre pripad, Ze by ju pouzival
uzivatel, ktory nerozumie slovensky, respektive cesky. Preto by takyto uzivatel mal mat
moznost prepnuf aplikaciu do anglickej verzie.

Zvolenie dizajnu vizitky

Uzivatel ma moznost si jednoduchym sposobom vybrat medzi jednotlivymi dizajnmi vizi-
tiek, ktoré mu budu pontknuté. Tomuto vyberu moze predchddzat aj zadanie uzivatelskych
dat.

Prezeranie dostupnych dizajnov

Aj po zvoleni dizajnu bude mat uzivatel k dispozicii ostatné dizajny na prezeranie pre pri-
pad, Ze by sa rozhodol zmenit zvoleny dizajn.

Zadanie udajov

Uzivatel moze zadavat idaje, ktoré chce umiestnit do svojej vizitky. Zadavaniu uzivatelskych
dat moze predchadzat aj volba dizajnu vizitky.

Nahlad vizitky v realnom case

Uzivatel ma k dispozicii uz spominany nadhlad na jeho vizitku v redlnom case, na ktorom
moze sledovat vsetky vykonané zmeny na svojej vizitke nielen pri zadavani uzivatelskych
dat, ale aj pri voleni samotného dizajnu vizitky.
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Vygenerovanie podkladov pre tlac

Po dokonceni vytvarania svojej vizitky si méze uzivatel vygenerovat a stiahnut sibor vo for-
mate PDF, ktory bude obsahovat desat képii nim vytvorenej vizitky oSetrenych orezovymi
znackami. KedZze aplikacia eviduje niektoré uzivatelské idaje ako povinné, bez ich vyplne-
nia nebude uzivatelovi umoznené vygenerovat si podklady pre tla¢ a aplikdcia ho nédsledne
upozorni, aby tieto povinné idaje doplnil.

4.2.2 Navrh kltcovych prvkov rozhrania
Formular pre uzivatelské data

Uzivatelsky vstup, do ktorého bude uzivatel zadavat svoje tdaje, je realizovany pomocou
klasického formulara. Jeho vyhodou je, Ze aj starsi uzivatelia, ktori nemusia mat taka droven
informacnej gramotnosti ako mladsi uzivatelia, si zvyknuti na vypliovanie papierovych
formularoch pri réznych dradnych stykoch apod., takze vyplnif formular na svojom pocitaci
by im malo prist aplne prirodzené.

Jednotlivé textové vstupy, z ktorych bude pozostavat spomenuty formular, budi mat
oznacenie reprezentujice udaj, ktory ma byt do daného textového pola zadany. Uzivatel
je tak oslobodeny od zbytocného premyslania o tom, do ktorého textového pola patri jeho
telefénne ¢islo apod. Navyse udaje, ktoré aplikacia eviduje ako povinné, si oznacené kon-
vencnym znakom hviezdicka.

Prepinac jazyka

Pre pripad, Ze by uzivatel chcel prepnuf zo slovenciny do angli¢tiny alebo naopak, mu bude
k dispozicii tlacidlo alebo odkaz oznaceny ako English, respektive Slovencina, ktory aplika-
ciu prepne do verzie podporujicej uvedeny jazyk. Vo véicsine webovych stranok a aplikacii
sa moznost prepinat na iné jazykové verzie umiestniuje do pravého horného rohu okna.
Vdaka tomu sa predpoklada, ze uzivatel bude na takéto umiestnenie zvyknuty a neexistuje
ziadny dévod nedodrziavat tento trend aj v uzivatelskom rozhrani navrhovanej aplikacie.

Vyber dizajnu

Predpoklada sa, ze uzivatel ma k dispozicii vacsie mnozstvo dizajnov, ktoré si bude moct
vybrat ako graficky podklad svojej vizitky. Zobrazovanie takéhoto velkého poctu obrazkov
v podobe ponuky by nebolo prilis efektivne, pretoze takato ponuka by zabrala celé okno
aplikacie. Z tohto dévodu si bude uzivatel prezerat a vyberat dizajn svojej vizitky pomocou
horizontalneho posuvniku, ktory bude mat obmedzent sirku. V tomto posuvniku sa budi
nachadzat zmensené obrazky dizajnov vizitiek a uzivatel si bude moct jeden z dizajnov vy-
brat kliknutim na prislusny zmenseny obrazok. Tento prvok by mal uzivatela aj informovat
o aktudlne zvolenom dizajne zvyraznenim jeho zmenseného obrazku.

Nahlad na vytvaranua vizitku

Uz v samotnom popise poziadaviek na vyvijana aplikdciu bol popisany vyznam nahladu
na vytvaranu vizitku v redlnom case, ale je potrebné pripomentt, ze aj z hladiska kvalit-
ného uzivatelského rozhrania je dolezité, aby nahlad reagoval na zmeny v textovych poliach
a v horizontdlnom posuvniku ¢o najrychlejsie, a nevyrusoval uzivatela citelne dlhou do-
bou reakcie. Dalsim dolezitym aspektom nahladu je to, aby vytvarand vizitku zobrazoval
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v ¢o najanalogickejSej podobe v porovnani s vyslednou vizitkou vo formate PDF, ktorua si
uzivatel nechd po dokonceni tvorby vygenerovat. Tlacidlo pre vygenerovanie tejto vizitky
sa nachddza ¢o najblizsie k zobrazovanému nahladu, aby to bol prvy element rozhrania,
na ktory mu prejde zrak po dokonceni tvorby vizitky.

Jedno okno

Pri analyze existujicich aplikacii pre tvorbu vizitiek vyplynulo, Ze v niektorych pripadoch sa
proces tvorby vizitky odohrava vo viacerych oknéch, a sice v prvom sa voli dizajn vizitky,
v druhom sa zadavaju udaje apod. Takéto riesenie je neefektivne, pretoze ak si uzivatel
po zadani svojich idajov uvedomi, ze zvoleny dizajn mu nevyhovuje, musi sa vratit o krok
spat, zvolif iny dizajn a nasledne opdtovne zadat svoje tdaje. Z tohto dévodu je potrebné,
aby sa vsetky vyssie uvedené klucové prvky uzivatelského rozhrania spolo¢ne nachadzali
v jednom okne, aby mal uzivatel moznost menit dizajn vizitky a zadavat svoje udaje neza-
vislo na sebe.

4.2.3 Prototyp grafického rozhrania a jeho testovanie

Na zaklade definovanych kltucovych prvkov grafického rozhrania aplikacie bol vytvoreny
jeho prototyp, ktory je zobrazeny na obrazku 4.6.

Nazov aplikacie English

Udaje Nahl'ad
* Meno a priezvisko: | Jan Novak www.firma.sk
. Jan Novak
Pozicia: | specialista Specialista

123 456 789

Spolognost: | www.firma.sk email@email.sk

Mesto: Zamarovce Zamarovce

Slovenska republika
Stat:  Slovenska republika

P Vygenerovat vizitku
Tel. €.: 123 456 789

* E-mail: | email@email.sk

Dizajn

i

Doplriujuce informéacie

Obr. 4.6: Prototyp grafického uzivatelského rozhrania vytvaranej aplikacie
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Kapitola 5

Implementacia

Tato kapitola vo svojej prvej ¢asti strucne popisuje jednotlivé technoldgie, ktoré boli pou-
zité pri vytvarani aplikacie. V druhej casti tejto kapitoly budt uvedené konkrétne techniky
a rieSenia, prostrednictvom ktorych su zrealizované klucové prvky vytvorenej aplikacie spo-
menuté uz pri jej specifikdcii a navrhu.

5.1 Pouzité technologie

Pomocou technolégii HTML, CSS a Bootstrap bol vytvoreny popis struktiry a vzhladu
webovej aplikacie. Jej serverova ¢ast bola naimplementovana prostrednictvom jazyka PHP
a systému MySQL, a pre implementaciu dynamickej Casti aplikdcie na strane klienta boli
pouzité technolégie JavaScript a jQuery.

5.1.1 HTML, CSS a Bootstrap

HTML (HyperText Markup Language) je Standardizovany znackovaci jazyk vyuzivany
pre tvorbu webovych stranok, popis struktiury ich obsahu. Vznikol v 90. rokoch minulého
storocia a dodnes nebol nahradeny ziadnou inou technoldégiou [25]. Vdaka tomu, Ze je v pod-
state interpretovany internetovym prehliadac¢om, je jazyk HTML multiplatformny a neza-
visly od opera¢ného systému [10]. Struktira strdnok sa v tomto jazyku vytvara pomocou
znaciek, ktoré reprezentuji odstavce alebo bloky textu, tabulky, nadpisy atd. [37].

Kaskadové styly alebo CSS je jazyk pouzivany pre tvorbu webovych stranok. Naroz-
diel od jazyka HTML, ktory definuje ich strukturdlnu stranku, sa jazyk CSS pouziva pre
popis ich vzhladu alebo tzv. stylovanie [36]. Aj napriek tomu, Ze sa od jazyka HTML lisi
¢i uz syntakticky, alebo téelom pouzitia, je medzi nimi sivislost. Styl webovych stranok
sa v minulosti popisoval v jazyku HTML, no neustédle vzrastajici pocet novych znaciek
urc¢enych pre nové moznosti vzhladu vyustil vo velkt neprehladnost tohto jazyka a potrebu
oddelit popis vzhladu webovej stranky od popisu struktiry jej obsahu [28]. Principom ja-
zyka CSS je pridelovanie vlastnosti HTML znackam, napriklad farba pisma v odstavci apod.

Bootstrap je nazov volne dostupného CSS frameworku, ktory sa pouziva pre rychlej-
sie a jednoduchsie vytvaranie webovych stranok. Zahina velké mnozstvo predpripravenych
Sablon, ktoré st nielen moderné a esteticky na velmi vysokej trovni, ale aj prispésobené
pre mobilné zariadenia, respektive responzivne, viz [12].

28



5.1.2 MySQL a PHP

Tieto technolégie boli zvolené predovsetkym pre ich sirokd podporu naprie¢ sluzbami, ktoré
poniikaja hosting webovych stranok a aplikacii.

MySQL je volne Siritelny systém pre spravu databaz, ktory je casto pouzivany ako
databazovy server. Tento systém pouziva relaény typ databdzy, ¢o znamena, ze data su
v nej organizované do tabuliek [1]. Komunikdcia s databdzou prebieha pomocou dotazov
v standardizovanom jazyku SQL.

PHP alebo Hypertext Preprocessor je skriptovaci jazyk s vSeobecnym vyuzitim. Jeho za-
meranim je vytvaranie dynamickych webovych aplikacii v podobe generovania HTML kédu
pomocou skriptov na strane servera a odosielanie tohto kédu klientovi [22]. Medzi jeho vy-
hody patri prenositelnost medzi mnohymi opera¢nymi systémami, ale aj r6znymi webovymi
servermi a taktiez velmi sirokd ponuka kniznic. Tieto kniZznice st urcené pre upravovanie,
generovanie a ukladanie obrazkov, textovych dokumentov, multimedidlnych dat, pre pristup
do databazy spravovanej MySQL serverom, a mnoho dalsich [20].

5.1.3 JavaScript a jQuery

JavaScript, z poc¢iatku zndmy ako LiveScript, je dynamicky skriptovaci programovaci jazyk
s podporou objektovo orientovaného programovania. Umoznuje tvorbu dynamickych a inte-
raktivnych webovych stranok. Kedze je interpretovany v internetovom prehliadaci, znizuje
naroky na komunikéciu aplikcie s webovym serverom [11]. Tento jazyk meni a aktualizuje
obsah webovej stranky dynamicky, prostrednictvom udalosti. Medzi tieto udalosti patri na-
priklad kliknutie na tlac¢idlo, pohyb mysi a mnoho dalsich. Po zaznamenani takejto udalosti
je spusteny prislusny kéd. V prvom slede je vytvorend stranka z jazykov HTML a CSS.
Nésledne je interpretovany kéd v jazyku JavaScript, ktory pomocou technolégie DOM (Do-
cument Object Model) pristupuje k HTML elementom a méze ich odstranovat, vytvarat,
a v neposlednom rade menit ich vlastnosti [33]. Dalsou vyhodou tohto jazyka je jednodu-
ché pouzitie technologie AJAX, respektive Asynchronous JavaScript and XML, ktora je
pouzivana pre komunikéaciu s webovym serverom a aktualizovanie len urcitej casti webovej
stranky bez potreby jej kompletného znovu nahrania zo serveru, ¢o pozitivne ovplyviuje
mnozstvo prendsanych dat medzi klientom a serverom [35].

Softwarova struktira jQuery je v stcasnosti najpouzivanejsia kniznica programovacieho
jazyka JavaScript. Jej hlavnym tcelom je zjednoduSenie, urychlenie a zefektivnenie prog-
ramovania webovych stranok v jazyku JavaScript [30]. Ponika velmi Siroka skélu fun-
kcii pre manipulaciu s elementami vo webovych strankach, pouzivanie technologii AJAX
a DOM, rozne grafické animécie, a mnoho dalsich, viz kompletnd dokumentacia dostupna
na [12]. Okrem spomenutych funkcii je k dispozicii tiez velky poc¢et roéznych hotovych roz-
sireni a doplnkov.

5.2 Prepojenie s databazou

KedZe vsetky informécie o jednotlivych dizajnoch vizitiek pouzivané pre zobrazenie po-
nuky dizajnov, tvorbu ndhladu na vytvarana vizitku v readlnom case a taktiez samotné
generovanie vyslednych podkladov pre tla¢ st uchovavané v databaze, je potrebné k tymto
datam nejakym spésobom pristupovat. K tomuto ucelu slizi rozhranie PDO, respektive
PHP Data Objects. Tato trieda zabezpecuje prepojenie medzi skriptami v jazyku PHP
a databdzovym serverom [9]. Pomocou jej metdd je mozné pracovat s databdzovymi trans-
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akciami, volat SQL dotazy atd. [13]. Z dévodu tspornejsieho a efektivnejsieho vyuzivania
jej moznosti bola vytvorend trieda database, ktora pri svojej inStancidcii zaroven vytvara
instanciu triedy PDO a udrzuje ju ako svoju triednu premennt, a pri vykonavani svojich
metod invokuje jej metody. K vytvoreniu inStancie triedy database dochadza pri pripojeni
uzivatela na webovu stranku aplikicie a nasledne je pouzivand pre databazové operacie,
ktoré budu popisané v nasledujuicich castiach tejto kapitoly.

5.3 Vyber dizajnu

Pre zobrazenie dostupnych dizajnov uzivatelovi a vyber z nich je pravdepodobne najvhod-
nejsi HTML element select, ktory sa pri tvorbe webovych stranok pouziva ako rozbalovaci
zoznam moznosti, z ktorych je mozné jednu zvolit. V pripade tejto aplikidcie st moznos-
tami tohto zoznamu zmensené obrazky jednotlivych dizajnov vizitiek. Nutnost neustaleho
rozbalovania spomenutého zoznamu pri opakovanom prezerani dizajnov by na uzivatela
posobila zaiste ako rusivy faktor, a preto vznikla potreba skombinovat element select s nie-
¢im pokrocilejsim. Pri tejto prilezitosti bola zvolend technolégia Image Picker [3]. Jedn4 sa
o implementaciu vytvorent pomocou frameworku jQuery, prostrednictvom ktorej je mozné
rozbalovaci zoznam pretransformovat na tzv. voli¢ obrazkov s uzivatelsky privetivou podo-
bou, viz obrazok 5.1. Umoznuje do jednotlivych moznosti selectu pridat parameter s ndzvom
data-img-src udavajuci cestu k pozadovanému obrizku, ktory sa méa v zozname zobrazit.
Nasledne z kazdej moznosti selectu vytvara polozky v necislovanom zozname ul, ktoré zo-
brazujui obrazky dané vyssie uvedenym parametrom data-img-src, zatial ¢o povodny select
zostava skryty. Po vykresleni vSetkych obrazkov si spomedzi nich méze uzivatel zvolif jedno-
duchym kliknutim, pricom je mozné Image Picker nakonfigurovat tak, aby umoznoval zvolit
aj viac obrazkov sicasne a tiez nastavit, ktory obrazok bude zvoleny defaultne. Zvoleny ob-
razok je graficky zvyrazneny a zaroven je hodnota p6vodného selectu nastavend na hodnotu
moznosti, ktord udava cestu k tomuto obrazku.

Dizajn

L

Obr. 5.1: Voli¢ obrazkov vytvoreny z HTML elementu select
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Po zobrazeni stranky tejto aplikdcie uzivatelom je vytvorend instancia triedy database
a pomocou nej vykonany dotaz v jazyku SQL, ktory ako vysledok vrati identifikatory a cesty
k zmensenym obrazkom vsetkych dizajnov vizitiek. Z tychto dat je potom vytvoreny ele-
ment select, ktory je nasledne prostrednictvom Image Pickeru pretransformovany na voli¢
obrazkov. Jednotlivé moznosti pévodného selectu obsahuji ako hodnotu identifikator di-
zajnu, ktorého zmenseny obrazok maji uvedeny v parametri data-img-src. Z toho vyplyva,
ze identifikdtor aktuélne zvoleného dizajnu je nastaveny ako hodnota v povodnom selecte,
viz aj obrazok 5.2. K tejto hodnote sa da pristupit ¢i uz prostrednictvom jazyka PHP,
alebo JavaScript. Vyznam a vyuzitie tohoto faktu bude vysvetleny v dalSich Castiach tejto
kapitoly. Kedze tato aplikacia bude pontkat velké mnozstvo dizajnov, popisovany voli¢ ob-
razkov bol pomocou nastavenia CSS vlastnosti overflow zmeneny na posuvnik s obmedzenou
vyskou, aby uzivatel pri prezerani dizajnov nestratil z dohladu ostatné casti aplikacie.

’ Vytvorenie HTML »| Prazdny select
elementu select

l

Vytvorenie
inStancie triedy

Vykonanie SQL
dotazu pre ziskanie

Pripojenie uZivatela database identifikatorov v
na stranku RO . -
a pripojenie a ciest k zmensenym
k databaze obrazkom dizajnov
Inicializacia Naplnenie selectu moZznostami v podobe
Image Pickeru <opt|on data-img-src="cesta">id</option>
| Image Picker | | Naplneny select |
Transformacia selectu
- na klikaci voli¢ obrazkov
/Zvyraznenie zvoleného obrazku \ 4
a nastavenie hodnoty povodného Pociato¢na konfiguracia
“| selectu na hodnotu identifikatoru Image Pickeru
zvoleného dizajnu

'de”“ﬁkgit;;jﬁ‘(jo'e”ého «—— Uzivatel zmenil dizajn _

Obr. 5.2: Blokova schéma realizacie vyberu dizajnu vizitky

5.4 Generovanie vizitky

Cielom tejto aplikacie je vygenerovanie kvalitnych podkladov pre tla¢. Ako uz bolo uvedené
v jej Specifikacii, vysledné vizitka, respektive sada vizitiek, by mala byt vo formate PDF.
Pre tento tcel boli pouzité celkovo tri Specifické a volne Siritelné triedy naimplementované
v jazyku PHP, ktoré st urcené pre manipuliciu s dokumentami vo formate PDF, kazda
vSak trochu odlisnym sposobom. Prvou je trieda FPDF, ktora v implementacii tejto apli-
kécie nie je priamo pouzitd, ale tvori zdklad pouzitého systému pre pracu s PDF stibormi
v jazyku PHP, takze je vhodné ju spomeniit. Umoznuje vytvaranie zdkladnych PDF doku-
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mentov a poniika Siroku skalu metéd napriklad pre tvorbu jednoduchej grafiky, vkladanie
obrézkov, pozicovanie roznych elementov v rdmci dokumentu apod. [1]. Druhou je trieda
tFPDF predstavujica upravenu verziu triedy FPDF s rozsirenim umoznujicim pouzivat
vo vytvaranych PDF siiboroch znakovi sadu Unicode. Pre vyuzitie tejto podpory je po-
trebné dodat sibor vo formate TrueType s fontami, ktoré s v kddovani UTF-8 [25]. Ndzov
poslednej triedy je FPDI. Tato trieda dedi od triedy FPDF, respektive vo vytvorenej apli-
kacii od triedy tFPDF a rozsiruje ju o moznost importovat uz existujice PDF dokumenty,
ktoré je mozné nésledne pouzivat pri vytvarani vlastnych dokumentov [5]. Toto rozsirenie
je vyuzité na tvorbu vizitiek z hotovych vzorov vo formate PDF.

Za ucCelom samotného generovania hotovych vizitiek vo formate PDF bola vytvorena
trieda s ndzvom businessCard. Metdda konstruktor triedy businessCard ma ako argument
cestu k PDF vzoru dizajnu vytvaranej vizitky. Po uzivatelom spustenom generovani pre-
behne instancidcia tejto triedy, ktord zahina aj vytvorenie instancie triedy FPDI, ulozenie
tejto instancie do triednej premennej a pomocou nej nasledné importovanie vzoru dizajnu
predaného ako argument. Po importovani prebieha umiestnovanie uzivatelskych tdajov
do tohto vzoru, ktoré si pozicované podla informécii z databazy o pouzitej Sablone vizitky
a zafarbované na zaklade dat z databazy o zvolenom dizajne vizitky. V dalsom kroku je
tato vizitka ulozena ako PDF do adresira docasnych siiborov. V zapéti je vytvorena dalsia
instancia triedy FPDI, ktora je ulozena do dalSej triednej premennej triedy businessCard.
T4to instancia importuje prave dokoncenu vizitku a rozkopiruje ju po dokumente formatu
A4 v pocte 10. V poslednom kroku trieda businessCard umiestni do vytvoreného doku-
mentu orezové znacky a ulozi ho. Séria vizitiek je tak pripravena na odoslanie uzivatelovi.
Tento princip je uvedeny tiez na obrazku 5.3.

‘ Vytvorenie inStancie
—>| Cesta k PDF vzoru zvoleného dizajnu trledy busmessQard
a importovanie
predaného PDF vzoru

> Sdradnice z databazy pre jednotlivé

Spustenie VS Pe J&
Udaje vo zvolenej Sabl6ne

generovania vizitky
uzivatelom

Y

—>| Uzivatel'ské data Importovany

vzor

—

> Primarna a sekundarna farba pisma

z databazy vo zvolenom dizajne
A

Import vytvorenej vizitky

Y

Séria a jej rozkopirovanie Vytvorena
vizitiek do dokumentu formatu vizitka
A4

Zafarbenie
a umiestnenie
uzivatel'skych dat
do vizitky

Y
Umiestnenie orezovych
znaciek a pripravenie
na odoslanie uzivatelovi

Obr. 5.3: Blokova schéma principu generovania podkladov pre tlac¢

Zber uzivatelskych dat, ktory predchddza samotnému generovaniu vizitky, je realizovany
pomocou HTML elementu form nastaveného na metédu POST, ktora sltizi na predanie dat
z formulara na server, kde mézu byt dalej spracovavané. V pripade vytvorenej aplikacie
obsahuje textové polia pre uzivatelove udaje, ktorym je pomocou parametru placeholder
pridané oznacenie, aky idaj ma byt do nich zadany. Dalej obsahuje vyssie popisany volié
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obrazkov sliziaci pre zvolenie dizajnu vizitky a taktiez tlacidlo urcené pre vygenerovanie
vyslednych podkladov pre tla¢. Po stlaceni spomenutého tlac¢idla prebehne kontrola zadania
povinnych tdajov. V pripade nezadania vsSetkych povinnych tdajov je uzivatel aplikdciou
na tento fakt upozorneny. Ak chce pokracovat, musi tieto idaje doplnit. V opac¢nom pri-
pade je aktivovand metdéda POST, ktord prenesie na server uzivatelove idaje a tiez aktualnu
hodnotu elementu select, z ktorého je vytvoreny voli¢ obrazkov. Zo zadanych uzivatelskych
udajov je vytvorené asociativne pole a pomocou hodnoty selectu, ktord predstavuje iden-
tifikator zvoleného dizajnu v ramci databazy, je vykonany SQL dotaz, ktory vracia cestu
k PDF vzoru, farby pisiem a identifikdtor Sablény, pod ktord zvoleny dizajn spadéd. Na-
sledne st podla identifikatoru Sablény v databaze vyhladané sturadnice jednotlivych tidajov
vo vizitke v ramci danej Sablény. Asociativne pole s idajmi a ziskané informécie o zvolenom
dizajne, a o Sabléne, pod ktori tento dizajn spadd, si v zapéati pouzité na vygenerovanie
podkladov pre tlac, viz obrazok 5.4. Po dokonceni generovania st vytvorené hlavicky pro-
tokolu HT'TP popisujice vlastnosti prenasanych dat a prebehne odoslanie vygenerovaného
suboru uzivatelovi.

Prenos uzivatelovych udajov
a identifikatoru zvoleného
dizajnu na server metédou

Uzivatel spusta
generovanie
vizitky

Uzivatel' zadava
udaje

POST
A i
Upozornenie )
v 3 <
uzivatela ) poyinné udaje nie su Povinné udaje st kompletné ‘
kompletné
Vykonanie SQL dotazu vracajuceho A 4 = ==
farby pisiem a cestu k PDF vzoru Identifikator zvoleného | UZivatelove Udaje
dizajnu, a identifikator Sablény, dizajnu
pod ktoru dizajn spada Vytvorenie
¢ asociativneho
Vykonanie SQL dotazu 6.
) Identifikator vracajuceho suradnice
Sablény jednotlivych udajov
v ramci Sablony
Y Y Y
Cesta k PDF Farby pisiem Sdradnice Udajov Asociativne pole
vzoru dizajnu v dizajne v ramci Sablony s Gdajmi

v v v v

Odoslanie
vygenerovaného
suboru uzivatelovi

Vygenerovanie
podkladov
pre tla¢

Obr. 5.4: Blokova schéma sp6sobu ziskavania dat potrebnych pre tvorbu vyslednej vizitky
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5.5 Nahlad v redlnom case

Okamzita propagécia uzivatelom vykonanych zmien do nahladu vytvaranej vizitky je dole-
zitou sucastou tejto aplikacie a st v nej pouzité jQuery selektory pre pristup k jednotlivym
HTML elementom. Pri zmene v jednom z textovych poli uréenych na uzivatelské tdaje
JavaScript tito udalost zaznamend a ihned vlozi hodnotu tohto pola do HTML elementu
span, ktory prislicha danému tdaju a je umiestneny v bloku pre nahlad. Jednotlivé spany
maji pomocou CSS definovanu velkost, farbu a hribku pisma, a tiez svoje stradnice v ramci
nahladového bloku podla aktudlne zvoleného dizajnu vizitky.

Ked JavaScript odchyti zmenu dizajnu, prostrednictvom technolégie AJAX spusti PHP
skript na strane serveru, ktorému preda identifikator zvoleného dizajnu, viz tiez obrazok 5.5.
Podla tohto identifikatora je v databdze vyhladany obrazok dizajnu, ktory ma byt pouzity
v nahlade. Tento skript potom vrati uvedeny obrazok a novi sériu spanov pre jednotlivé
udaje do webového prehliadaca na dalsie spracovanie. Nasledne technolégia AJAX spusta
dalsi PHP skript na strane serveru, ktorému opéat predava identifikator aktudlneho dizajnu.
V spomenutom skripte st v databaze podla predaného identifikdtora vyhladané vlastnosti
pisma v danom dizajne a identifikator sablony, pod ktoru spada. Prostrednictvom identifi-
katora sablony su dalej v databaze vyhladané siuradnice jednotlivych udajov. Zo ziskanych
dét je pre kazdy tdaj vytvorené asociativne pole obsahujice stradnice a vlastnosti pisma
daného udaju. Z tychto poli je potom vytvorené dalsie, ktoré je vo formate JSON na-
hraté do webového prehliadaca uzivatela, kde si ho prevezme JavaScipt. Ziskany obrazok
aktualneho dizajnu a nova séria spanov st umiestnené do nahladového bloku. Na zdklade
dat prenesenych v JSON forméte s postupne jednotlivym spanom nastavené nové CSS
vlastnosti a tiez nastavena ich hodnota podla aktualneho obsahu textového pola urceného
pre ddaj, ku ktorému konkrétny span prislicha. Tymto je zaistené, ze uzivatel po zmene
dizajnu nemusi opdtovne zadavat uz predtym zadané tdaje.
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Obr. 5.5: Blokova schéma vytvarania ndhladu na vizitku v readlnom case

5.6 Jazykova lokalizacia

Jazykova lokalizacia vytvorenej aplikicie je zaistena jazykovymi stibormi. Tieto siibory st
vytvorené prostrednictvom PHP, pre kazdy jazyk prave jeden. Vsetky obsahuji asociativne
pole s rovnakym nazvom a taktiez s rovnakymi kli¢mi. V ¢om sa vsSak lisia, st hodnoty.
Ich hodnoty s jednotlivé slovd, slovné spojenia a vety, ktoré sa zobrazuji na webovej
stranke tejto aplikdcie, no v kazdom z tychto siiborov st v inom jazyku. Pri pripojeni uzi-
vatela na webovt stranku aplikacie je jeden z tychto siiborov vlozeny do hlavného skriptu,
kde st v konkrétnych cCastiach pouzité polozky spomenutého asociativneho pola a tym je
obsah stranky zobrazeny v jazyku danom pouzitym stiborom. Pre urcenie konkrétneho ja-
zykového stboru je pouzity prepinac, ktory testuje hodnotu premennej udavajicej aktualne
zvoleny jazyk. Moze jej byt priradend hodnota prenasand metédou GET, ktora je vyvolana
pri kliknuti na hypertextovy odkaz odkazujici na verziu aplikacie v konkrétnom jazyku.
Defaultnd hodnota tejto premennej udéva ako jazyk slovencinu.
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Kapitola 6

Zhodnotenie dosiahnutych
vysledkov

V prvej faze vytvarania tejto prace boli vyhladané a prestudované rézne typografické zako-
nitosti tvorby vizitiek, ktoré priniesli informacie o viacerych vlastnostiach vizitky, na ktoré
je potrebné davat pozor pri jej navrhovani a vytvarani. Jednalo sa v nich o to, aké tdaje
by vizitka mala, respektive nemala obsahovat, ako ich v ramci vizitky rozmiestnit, akym
sposobom poukédzat na ich hierarchiu alebo akt rodinu, farbu, hriubku, velkost a sklon
pisma pre konkrétne tidaje pouzit. Taktiez informovali o vlastnostiach, ktoré by mal mat
samotny graficky podklad vizitky, ale predovSetkym o tom, ako vSetky spomenuté vlast-
nosti prilis neprekombinovat, respektive skombinovat tak, aby bola vysledna vizitka este-
ticky kvalitnd a jednoducho predala informacie, ktoré nesie. Pri studovani typografickych
zakonitosti tvorby vizitiek sa objavili aj dalsie poznatky o vizitkach, ktoré boli prinosom
nielen pre tito pracu. Tykali sa historického vyvoja vizitiek, ich rozdelenia na typy na-
priklad podla konkrétneho ucelu, ale taktiez slo o informacie pojednavajice aj o zasadéch
vytvarania a oSetrovania tlacenych dokumentov pre ich bezproblémovt tlac.

Dalsim krokom bol prieskum uz existujicich programov pre tvorbu vizitiek, ktors bola
zamerana na on-line aplikacie. Za icelom lepsej orientacie na trhu s dostupnymi aplikaciami
uréenymi na vytvaranie vizitiek boli skimané produkty rozdelené na domace a zahrani¢né.
Pocas tejto analyzy boli hodnotené faktory ako ponuka dizajnov vizitiek, prehladnost uziva-
telského rozhrania, pocet krokov potrebny pre samotné vytvorenie vizitky, rychlost odozvy
na vykonané akcie, kvalita a format vyslednych podkladov pre tla¢ a tiez sp6sob, ako sa
k nim uzivatel mo6ze dostat apod.

Na zéklade vysledkov analyzy dostupnych webovych aplikicii bol vyhotoveny navrh
a Specifikacia klicovych prvkov aplikdcie. Vacsina existujicich programov predstavovala
skor graficky editor, nez generator vizitiek. Uzivatel, va¢sinou neobozndmeny s typografic-
kymi pravidlami tvorby vizitiek, mal k dispozicii Siroké spektrum grafickych operacii, ktoré
mohol na vytvarani vizitku aplikovat, vdaka ¢omu hrozilo, ze vysledna vizitka moéze po-
rusovat typografické zasady a byt nekvalitna. Vytvorena aplikicia bola navrhnuta z iného
uhla pohladu, a sice tak, ze predstavuje Cisty vizitkovy generdtor. Kazdy dizajn vizitky ma
vopred nadefinované vSetky vlastnosti, ktoré si ulozené v databaze. V procese vytvarania
vizitky uzivatel predstavuje iba zadévatela tdajov. Po vytvoreni je séria vizitiek, oSetrend
orezovymi znackami, uzivatelovi ihned k dispozicii na bezplatné stiahnutie vo formate PDF,
ktory je nielen multiplatformny, ale aj vyhovujuci formét pre vektorova grafiku, ktord je
ovela vhodnejsia pre tla¢ ako rastrovd. Neodmyslitelnou stucastou tejto aplikacie, ktora
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do nej vnasa interaktivitu, je ndhlad v redlnom case na prave vytvaranu vizitku. Vsetky
akcie, ktoré uzivatel vykona, ¢i uz ide o zadavanie jeho tdajov alebo zmenu dizajnu vi-
zitky, musia byt v ¢o najkratSom casovom tuseku zobrazené v ndhlade na aktudlny stav
vizitky. Tento nahlad zaroven musi v ¢o najvic¢sej moznej miere korespondovat s podobou
vizitky vo vyslednom vygenerovanom dokumente. Dalsim kld¢ovym prvkom aplikicie ur-
¢enym predovsetkym pre zahrani¢nych uzivatelov je podpora cudzieho jazyka, respektive
moznost prepinat jej verziu medzi anglickou a slovenskou. Pri navrhovani grafického uziva-
telského rozhrania bol kladeny déraz na to, aby obsahovalo ¢o najmensi pocet ovladacich
prvkov a zaroven bolo jednoduché, intuitivne, a esteticky kvalitné. Po analyze cielovej sku-
piny uzivatelov boli navrhnuté klicové prvky rozhrania. Pravdepodobne najdoélezitejsim
prvkom rozhrania je moznost vytvorit vizitku bez zbyto¢ného prepinania medzi viacerymi
oknami aplikacie. Podla navrhnutych klucovych prvkov bol vyhotoveny graficky prototyp
rozhrania, na zaklade ktorého neskor bolo vytvorené samotné rozhranie aplikécie.

Po s$pecifikacii aplikacie nasledovala jej samotnd implementacia. Pre jej naimplemento-
vanie boli zvolené zauzivané technolédgie, ktoré sa pouzivaju pre na tvorbu webovych aplika-
cii. Konkrétne ide o jazyky HTML a CSS pre popis struktary, a vzhladu samotného webu.
Dalej jazyk PHP a systém MySQL pre ¢ast aplikdcie vykondvanej na webovom serveri,
a programovaci jazyk JavaScript pre interaktivnu cast aplikdcie vykonavani v interneto-
vom prehliadaci uzivatela. Taktiez boli pouzité urcité volne Siritelné kniznice a frameworky.
Po tspesnej implementéacii vSetkych kIucovych prvkov aplikicie uvedenych v jej Specifikacii
bola aplikacia nasadend spolu s vytvorenymi dizajnmi vizitiek na webhostingovy server.

6.1 Testovanie a kompatibilita

Testovaci proces pozostaval z testovania behu aplikdcie a testovania jej uzivatelského roz-
hrania.

6.1.1 Testovanie uzivatelského rozhrania
Navrh testovania

Testovanie grafického rozhrania prebehne na vzorke uzivatelov patriacich do cielovej sku-
piny. Uzivatelia budii podrobeni dvom fazam testovania, behom ktorych obdrzia grafickym
editorom vytvorené nacrtky rozhrania aplikdcie v roznych stavoch a tiez budd pripusteni
k spustenej aplikacii.

V prvej faze budu uzivatelia hodnotit samotny vzhlad aplikdcie. Cielom tejto fazy je
zistit, ¢i pouzité parametre jednotlivych elementov rozhrania neposobia na uzivatela zmé-
tocne a nestazuju mu pracu s aplikaciou. Medzi sledované parametre patria vlastnosti ako
farba pozadia, velkost, farba, ¢i sklon pisma, rozlozenie grafickych elementov apod.

Pocas druhej fazy budu testovani uzivatelia vypracovavat tlohy. Zadania tychto tloh
maju za tlohu overit a sledovat do akej miery je uzivatel schopny orientovat sa v rozhrani
aplikacie, a pouzivat ju intuitivne. Prikladom takejto tlohy moéze byt vyzvanie uzivatela,
aby uviedol, ¢i by dokazal zmenit pouzity jazyk aplikacie, alebo aby vymenoval idaje, ktoré
st povinné atd. Pri vypracovavani tychto tloh je vhodné, aby bol uzivatel pozorovany.

Realizacia testov

Testy boli realizované v korespondencii s navrhovanym testovacim protokolom a ztcastnilo
sa ich 7 subjektov z rodinného prostredia. Konkrétne sirodenec, rodi¢ia a stari rodicia
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z obidvoch stran. Tato vzorka zahifna tri rézne generacie uzivatelov, co reflektuje aj rozne
stupne informacnej gramotnosti v cielovej uzivatelskej skupine.

Vysledky testov a zavery

Zhromazdené vysledky prvej fazy testovania ukazali, ze samotny vzhlad aplikicie uzivatelia
vnimali va¢Sinou pozitivne. Pouzité farby st v dostatoc¢nom, ale nie prilis velkom kontraste
a velkost pisma nespoOsobuje problémy pri jeho citatelnosti. Boli vsak vznesené pocetné
vyhrady voci horizontalnemu posuvniku, ktory pésobi na uzivatelov rusivo a celkovy vzhlad
kvoli nemu vyzera nekonzistentne. Bol tak umiestneny medzi formular pre iidaje a ndhlad
na vytvarana vizitku, a zmeneny na vertikdlny posuvnik, viz obrézok 5.1 v kapitole 5.

Vysledky tloh z druhej fazy testovania vypovedaji o tom, ze vicsina ovladacich prvkov
je pre uzivatelov zrozumitelna a napomaha im v intuitivnom pouzivani aplikacie. Vynimku
tvoria tlac¢idlo urcené na prepinanie jazyka a oznacenie povinnych idajov. Viac ako polo-
vica uzivatelov sa pri pokisani o prepnutie jazyka aplikacie na tento prvok musela pozriet
viac ako dvakrat, kym si uvedomila jeho vyznam. Po konzultéacii s testovanymi subjektami
sa ukazalo vhodnejsie zmenit textovy odkaz Slovencina, respektive English na slovenskii,
respektive anglicku vlajku, na ktord sa bude dat kliknit. Aj ked vo vécSine pripadov by-
vaju povinné udaje oznacené znakom hviezdicka, starsie generacie si evidentne jej vyznam
automaticky nedomyslia, a preto bolo toto znacenie zmenené na znak vykri¢nik, ktory viac
evokuje o povinnosti nieco vykonat.

6.1.2 Testovanie behu aplikacie

Ako uz bolo uvedené v predoslych kapitolach, webové aplikdcie bezia v internetovom pre-
hliadaci, a preto st multiplatformné. Z tohto faktu vyplyva, Ze testovanie tejto aplikacie
na réznych architektirach pocitacov s rozliénymi opera¢nymi systémami a inymi paramet-
rami by bolo zbytoc¢né. Délezité su vSak prave spomenuté internetové prehliadace, pretoze
kazdy pouziva iné vykreslovacie jadro pre obsah stranky a tiez rozdielny interpret pre ja-
zyk JavaScript. Pouzitelnost aplikicie je tak zavisla na konkrétnom prehliadaci a castokrat
aj na jeho konkrétnej verzii. V tabulke 6.1 si uvedené jednotlivé webové prehliadace spolu
s ich verziami, na ktorych bol spravny beh vsetkych funkcii aplikacie riadne otestovany. Pre
uplnost si v tabulke 6.2 vypisané aj verzie niektorych pouzitych technolégii.

Tabulka 6.1: Verzie podporovanych internetovych prehliadacov

Webovy prehliadac¢ Verzia
Mozilla Firefox 59.0.2
Google Chrome 66.0.3359.117
Opera 52.0.2871.99
Microsoft Edge 41.16299.371.0
Safari 11.0.1
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Tabulka 6.2: Verzie pouzitych technoldgii
Technolégia | Verzia

PHP 5.6
FPDI 1.6.2
tFPDF 1.25

Image Picker 0.3.1

6.2 Moznosti pokracovania projektu

Pri ndavrhu a implementacii aplikacie, ale taktiez pri analyze dostupnych programov pre tvorbu
vizitiek boli objavené r6zne moznosti, ktoré poskytuju vytvorenej aplikacii priestor na zlep-
Senie a v budtcnosti by mohli zvysit jej hodnotu. Tie najredlnejsie z nich buda popisané
v zapéti.

6.2.1 Nahravanie loga

Moznost pre uzivatela nahrat svoje firemné alebo iné logo bola zaregistrovana pri vicsine
analyzovanych programov a pre tito aplikaciu by bola zaiste prinosom. Poziadavky na rozsi-
renie by boli hlavne databazového charakteru, kde by museli byt pre kazda sablénu ulozené
suradnice umiestnenia loga a tiez jeho maximalne rozmery. Taktiez by musel byt k dispozicii
algoritmus, ktory by v pripade loga presahujiceho povolené rozmery upravil jeho velkost
a zaroven zachoval pomer jeho rozmerov.

6.2.2 Uzivatelské dizajny a ich administracia

Je vysoko nepravdepodobné, ze aktudlna ponuka dizajnov vizitiek uspokoji kazdého uzi-
vatela. Z tohto dévodu by urcite bola prospesna funkcia aplikicie umoznujica uzivatelom
nahravat a pouzivat na tvorbu vizitiek vlastné dizajny uz definovanych sablén alebo do-
konca vytvarat aj vlastné sablény. Tento proces by zahinal aj registraciu uzivatela, ktory
by po prihlaseni obdrzal navod, podla ktorého by vytvoril svoj vlastny dizajn alebo sablénu
vizitky. Nasledne by nahral vSetky potrebné informécie a stibory na server, kde by cakali
na schvalenie a pripadné nasadenie administratorom do ponuky.

6.2.3 Hromadné generovanie vizitiek

Dalsie mozné vyuzitie registracie uzivatelov je pre zastupcov spolo¢nosti, ktori st admi-
nistrativnymi pracovnikmi. Tito uzivatelia byvaji delegovani na tvorbu vizitiek aj pre os-
tatnych zamestnancov a stravia vela casu pri overovani spravnosti, a aktudlnosti adajov
svojich kolegov. Pocas registracie by zadali svoju e-mailovil adresu a udaje o svojej spo-
lo¢nosti. Po prihlaseni by pridéavali do systému tidaje svojich kolegov, jedného po druhom.
Je nutné podotknit, Ze toto rozsirenie by vyzadovalo doplnenie databazy o dalsie tabulky
predstavujtice spolo¢nost a zamestnanca, ktory k nej prislicha. Pridani zamestnanci by boli
notifikovani e-mailom obsahujicim odkaz, ktory im zobrazi ich iidaje a vygenerované heslo
pre pristup k tomuto odkazu. Po kontrole a pripadnej korekcii tychto idajov by nasledovalo
ich potvrdenie. Ked vSetci zamestnanci danej spolo¢nosti potvrdia svoje udaje, zastupca
spolo¢nosti o tom bude informovany taktiez e-mailom. Nésledne nechd hromadne vygene-
rovat sériu PDF suborov s vizitkami pre kazdého zamestnanca, do ktorych budd doplnené
udaje o spoloc¢nosti zadané pri registracii.
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6.2.4 Podpora dalsich jazykov

Dalsim vhodnym rozsirenim tejto aplikacie je pridanie dalsich cudzich jazykov, ¢im bude
mozné ziskat viac potencidlnych uzivatelov. Za tivahu stoja najmé jazyky Spanielsky a ne-
mecky. Pripadnym obohatenim tohto rozsirenia je moznost, kedy uzivatel opatovne navstivi
webovu stranku tejto aplikacie a jej verzia bude v takom jazyku, v akom ju naposledy opus-
til.
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Kapitola 7

Zaver

Cielom tejto prace bolo vytvorit internetovi aplikaciu umozinujicu vytvaranie vizitiek podla
pokynov zadanych od uzivatela. Z pociatku bolo potrebné vyhladat a nastudovat typogra-
fické zakonitosti pre tvorbu vizitiek, a taktiez zauzivané konvencie pre vytvaranie tlacenych
dokumentov.

7 analyzy dostupnych programov pre generovanie vizitiek vyplynulo niekolko podstat-
nych informécii, ktoré boli zohladnené pri naslednom navrhu aplikéacie. Predovsetkym slo
o prilisni volnost pri tvorbe vizitky, ktord uzivatel od analyzovanych programov dosta-
val, v dosledku ¢oho hrozilo, ze vysledné vizitky nebudu spliiat typografické zakonitosti.
Tato aplikacia bola navrhnuta odliSnym spdsobom, a sice tak, aby uzivatelovi umoznovala
pouzivat len pontknuté dizajny vizitiek s pevne nadefinovanymi vlastnostami.

Vytvorena aplikacia ponitka moznost jednoduchého a rychleho vygenerovania série vi-
zitiek vo formate PDF osetrenej orezovymi znackami, a to vSetko v interaktivnom, a mini-
malistickom prostredi, kde sa vSetky uzivatelom vykonané zmeny ihned propaguji do na-
hladu na vytvarana vizitku. Napriek tomu ma aplikicia stale priestor na zlepsovanie, predo-
vSetkym v moznosti nahravania loga alebo registracie uzivatelov, ktora by otvorila dvere
napriklad tvorbe uzivatelskych dizajnov.
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Priloha A

Obsah prilozeného CD

Prilozené CD obsahuje nasledujice adresare a stibory:

e adresar app — obsahuje vSetky stbory a zdrojové kddy potrebné pre fungovanie apli-
kécie, a tiez siibor README. pdf, ktory obsahuje stru¢nit dokumentéciu aplikacie a jed-
noduchy névod na instalaciu aplikdcie na webovy server,

e adresar examples — obsahuje vzorové vystupy aplikécie,

e adresar thesis — obsahuje zdrojové stubory potrebné pre preklad a zostavenie tech-
nickej spravy v I TEXe,

e siibor bachelor_thesis.pdf — technicka sprava vo forméate PDF.
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Priloha B
Vysledny stubor

Priklad vygenerovanej série vizitiek.
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