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Fix na papife, 150 x 150 mm



Fix na papife, 150 x 150 mm

NAVRHY LOGA

PRVOK PRVOK

Prvni skici loga, digitélni forma v Adobe lllustrator
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Finalni verze loga, digitalni forma v Adobe lllustrator



PRVNI SKICI KARETNICH PRANI
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Fix na papife 80 x 60 mm, obal z baliciho papiru

Fix na papife 100 x 80 mm



Fix na papife 140 x 70 mm

Fix na papife 80 x 60 mm, obal z ¢erného papiru



Fix na papife 80 x 80 mm, obal z Eerného papiru
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FINALNI PODOBY KARETNICH PRANI

fix na kartonu 100 x 100 mm

fix na kartonu 100 x 100 mm



Fix na kartonu 120 x 80 mm

Fix na kartonu 120 x 80 mm
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Fix na kartonu 120 x 80 mm

Fix na kartonu 120 x 80 mm



ANOTACE

Tato diplomova prace se zabyva vyvojem mé vlastni znacCky, pfedevsim
definovanim zakladnich a dulezitych informaci v daném tématu. Predstavi vyvoj
vlastni znacky, jeji jméno, logo, barevnost, charakter a vizualni formy. StéZejnim
prvkem jsou sitotiskem tist€né prototypy papirovych produktd a jejich prezentace na
webu.

MOTIVACNI UvOoD

Vyvoj vlastnich znaCek zaziva v posledni dobé& boom. Mnoho autorl nebo
spole¢nikl je pfesvédceno, Zze ma svymi napady a produkty trhu co nabidnout. Mit
svou vizi a produkt ale uplné nestaCi. Tato problematika ma mnoho uskali,
nepsanych norem a feSeni, které ne vzdy vedou k uspéchu.

Tato vina zajmu, vytvofit si vlastni znacku, mé z nemalé Casti také zasahla.
Vzdy mé zajimal celkovy proces vytvofeni si vlastni znacky, co a hlavné jak je
vSechno zapotiebi vymyslet a vytvofit, aby dany projekt fungoval a splfoval tak
pozadované vysledky.

Myslim si, Ze pro produktového designéra je velmi dulezité budovani vlastni
znacky a pochopeni obchodni problematiky. Na Fakulté vytvarnych uméni nam
trochu schazi predméty, které by se tykaly marketingu, brandingu, proto jsem se o
toto téma zaCal sam vice zajimat. Vidél jsem to jako vyzvu, ale zaroven taky jako
uzite€ny projekt pro mé budouci umysly a praci. Libila se mi taky myslenka, Ze budu
pracovat na néfem, co nebude jen Skolni projekt a po obhajobé pred komisi
nepoputuje jen do Supliku. Takovy projekt bych chtél stejné po Skole zkusit a po Case
i rozpohybovat k funkénosti. Ale tim, Ze na ném muzu pracovat uz béhem Skoly, tak
mam moznost si béhem prace dobfe nastudovat vSechny potfebné védomosti, co
jsou s vyvojem znacky spojené a dulezité.

Pfi vybéru konkrétniho tématu prace pro mé hralo velkou roli, Ze za celé mé
studium jsem si oblibil i jiné obory a techniky. Snad nejvic kresbu a nékteré grafické
techniky, které jsem chtél propojit s produktovym designem.

ZAKLADNI POPIS DiLA

Cilem moji diplomové prace je, vytvofit znacku, urditou platformu, ktera
vypovida o mém rukopisu, 0 mém stylu prace a hlavné o prvcich, které jsou pro moji
tvorbu typické. Jak uz jsem zminoval, nezabyvam se jen produktovym designem, ale
také jinymi obory a meédii. Jejich propojenim chci dat své praci dalSi pfidanou
hodnotu.

V pribéhu studia na Fakulté vytvarnych uméni mé ovliviiovalo spoustu faktora, které
formovaly mdj rukopis, nazory na feSeni ukoly a otazky. At uz se jednalo o mé
vyucujici, starsSi spoluzaky, samotné Brno nebo zahranicni staz v Estonsku v ateliéru
kresby. VSechny tyto podnéty se promitly do mé tvorby a samoziejmé také do
prezentované diplomové prace.
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Moje znacka vlastné nevznikla pro produkt, jak tomu tak obvykle byva, ale pro
sluzbu, coz je druha moznost pro vznik znacky. Tato znaCka by méla slouzit spiSe
jako takovy nahledovy portal, kde se budou postupné objevovat nové projekty, které
budou vytvarené v duchu mé tvorby a tudiz ve stylu mé znacky. Vzhledem k mému
zaméru spojovat kresbu, grafické techniky apod. s designem, tak jedna z nejlepSich
moznosti, jak pojmout toto spojeni, se mi jevi obalovy design. Proto je také v nazvu
meé prace uvedeno, ,s pfesahem do obalového designu®“. To je kromé samotného
brandingu znaCky druha cCast mé prace, kde prfedstavuji mnou navrzené, rucné
kreslené karetni pfani, vzdy s originalnim sitotiskem potiSténym papirovym obalem
z jednoho kusu, ktery tvorfi jakousi obalku/kazetu na samotné pfani. Tato prani jsou
vlastné takovym prvnim prezentovanym produktem znacky.

Zpracovat téma karetniho prani jsem se rozhodl po vlastni zkuSenosti
s postovni korespondenci, kterou neustale vyuzivam, ktera ale bohuzel kvuli
elektronickym a digitalnim technologiim pomalu zanika. Zijeme v dobé&, kdy prevlada
komunikace elektronicka. Je to rychlejSi a efektivnéjSi zpusob komunikace, bez které
si dnesni svét asi uz nedokazeme predstavit. Ale i pfes vSechny vymozenosti a
moznosti elektronické komunikace vtomto zplsobu dopisovani postradam jakysi
osobnéjsi a citovejsi pristup. Vlozeni ,smajlikd“ do elektronické korespondence
pozZadovanou emoci mnohdy nevystihne. Je to zvlastni, ale skoro stejné tomu tak je i
v obchodech, kde se at' uz narozeninova nebo jakakoliv jina pfani prodavaji. Vétsina
designt a navrhl téchto karet, které si Ize na trhu koupit, je zalozena na kyci a
nevkusu, ktery se mi nejenom v nékterych pfipadech zda az nevhodny, ale také
v nich postradam pravé ono pocitové sdéleni, které bych chtél touto formou
adresatovi sdélit. | proto jsem si tato pfani a pohledy zacal vytvaret sam, vkladat do
nich své kresby a sva sdéleni, ktera jsem do dané zpravy chtél a potfeboval
vtisknout. Razem tyto dopisy dostaly o mnoho vétSi pocitovy raz, jak pro mé
samotného, tak pro ¢lovéka, kterému toto psani bylo ur€eno. Tim, Ze je kazdé pFani
rucné kreslené, tak se stava jedineCnym originalem, ktery se uz nikdy stejné
nezopakuje, a to pro mnoho lidi znamena vic nez jen kus papiru s vénovanim.

VYSTUPY PRACE A VYUZITE TECHNOLOGIE

Konec¢nych vystupl mé diplomové prace je nékolik. Jeden z nich je nahled
webu samotné vyvijené znacCky. K témto nahledim bylo zapotfebi vymyslet vSechny
vizualni, grafické atributy, patfici k vyvoji znacky jako jsou napf. jméno, logo,
barevnost, charakter a vizualni formy znacky, atd. Dal§im vystupem jsou sitotiskem
tisténé prototypy papirovych produktl spojené se znackou (vizitky, brozury, samotné
kresby, které jsou nedilnou soucasti celkového vizualu) a také prototypy karetnich
prani s obaly, u kterych je také vyuzito kresby a sitotisku. VSechny tyto tisténé
vystupy jsou fotograficky zdokumentovany a dale vyuzity v nahledech webu a
v prezentaci mé prace. Posledni vystup je video nastifujici cely charakter
prezentovanych vystupu.
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JMENO

Jméno je atribut, podle kterého si znacku pamatujeme. Na zakladé nazvu se o
znaCce muzeme bavit. Jméno je pro znacku dost dulezité, je to néco co by znacku
meélo provazet celou jeji existenci. Je snadné zmeénit znacce logo, design webovych
stranek atd., ale novy nazev znacky si je pak velmi tézko spojit se starym.*

Je mnoho zpuUsobu, jak vymyslet jméno své znacky. Nejvice se ale uvadi tyto
Ctyfi typy nazva: funkeni, vymysSlena, empiricka a evokativni jména. Zalezi na tom, co
chce autor jménem své znacky evokovat.

Svou znacku, jsem pojmenoval ,PRVOK®. Jméno jsem vybiral hlavné podle
vyznamu slova tak, aby i ideové korespondovalo se stylem, jakym je znacCka
vytvarena. Védecka klasifikace pro slovo prvok je, ,prvotni zZivoCich®, jakési souhrnné
oznaceni pro jednobunééné organismy. Svou znacku beru jako muUj pomysiny start
néceho nového, prvotni stadium projektu, na kterém budu pracovat i nadale, vkladat
do néj nové prace, pod zastitou stejné znacky. Mél by to byt projekt, ktery se bude
skladat z mnoha téchto ,jednobunénych organism(“ (prezentovanych produktl),
takZze vyznam tohoto slova se mi zdal pfihodny pro jméno mého projektu. Zaroven je
slovo prvok zvuéné, razné (foneticky dobfe zni), a také dobfe zapamatovatelné.
Samoziejmé zaleZi i v jakém jazyce se dané slovo vyslovuje. TéSi mé ale, Ze jsem
nazev ponechal €esky, coz jsem od zaCatku planoval. Tim, Ze slovo nema zadnou
interpunkci, tak nevypada zvlastné ani v jinych jazycich, a to je urCité pro nazev
znacky vyhoda.

LOGO

Vizualni podnéty maiji stejné dulezitou vahu jako verbalni komunikace. Logo
pfedstavuje formu danou jménu, tedy vizualni prvek. Je to charakteristicky znak,
ktery funguje v kontextu s prostfedim, aby v pozorovatelové mysli vyvolal pfedstavu
znacky, podnitil jeho osobni zazitek. Logo vSak neni znacka, je to zkratka znacky.
V dnesni dobé je jiz velmi tézké vytvofit zcela originalni logo. Dostavame se do
stadia, kdy je to uz skoro nemozné. Podstatné je, Ze loga vyvolavaji v pozorovateli
zadané asociace a emocionalni reakci. Logo mize mit témér libovolnou formu.
Néktera loga jsou jednodus$e tvofena slovy, jina maji podobu pouhého symbolu, dalsi
obsahuji kombinaci obou.?

Navrh loga jsem feSil pravé touto kombinaci textu a symbolu. U v8ech variant,
které jsem navrhoval, jsem se chtél drzet vyznamu slova prvok a toho jaké vlastnosti
vyjadfuje. U prvotnich skic jsem vytvarel spiSe vizualné popisné navrhy, pfipominajici
skute¢nou podobu prvoka jako ZivoCicha. Po Case jsem zjistil, Ze toto tvarové feSeni
uplné neodpovida mym potfebam. Navrhy vypadaly spiSe roztomile a nenastinovaly
formé&, ktera se mi zdala mnohem vice vhodna. TecCka - bod, ktery je motivem loga,
mi pfipadal jako dokonalé znazornéni jak vyznamu slova prvok, tak i stylu mé kresby.
V mych kresbach totiz ¢asto vyuzivam techniky teCkovani a u mé diplomové prace

! HEALEY, Matthew. Co je branding?. Praha: Slovart, 2008, str. 86.
2 HEALEY, Matthew. Co je branding?. Praha: Slovart, 2008, str. 90.
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tomu neni jinak. TeCka je segment, ze kterého se moje prace Casto skladaji, a proto
povazuji tento navrh za spravny a vystizny.

BARVA, BAREVNOST

Volba barvy a barevnych kombinaci je vétSinou spojena s fyzikalnimi
vlastnostmi, jako jsou napf. vyraznost, Citelnost, dynamické napéti atd. DulezZita
funkce barev a jejich kombinaci je pusobeni na lidskou mysli. Kazda barva v ¢lovéku
vzbuzuje jiné pocity. Jsou barvy, které povazujeme za veselé, smutné, Zivé apod.
Osobné tuto problematiku povazuji za velice subjektivni zaleZitost a je velice tézké a
sloZité vyhovét v tomto ohledu kazdému.?

Ve své praci jsem dal v barevnosti pfedevSim na svuj osobni nazor a svou
intuici a zvolil jsem barvy, které jsou blizké pfedevSim mné. Moje prace, kresby, i
prvky pouzité v praci, jsou vétSinou jednobarevné a ja sam velkou barevnost
nepreferuji. Zvolil jsem tedy zakladni barvy cernou a bilou, které vyuZivam i
v kresbach. Tyto barvy jsem poté kombinoval s okrovou barvou kartonu (skeny
materialu), ktery se v mé praci objevuje také. Vim, Zze Cerna barva sice nenavozuje u
lidi zrovna Stastnou naladu a nepusobi zrovna klidnym dojmem, ale ve mné tato
barva vZzdy navozovala urcity pocit zajimavosti a mysticnosti. A pfesné tyto pocity
bych moji praci chtél v lidech vzbuzovat.

WEB

Jedna z forem mé prezentace je i graficky navrh webovych stranek.
K prezentaci znacky je toto médium v dnesSni dobé jiz téméf nutné. Napomaha
reklamé, prezentaci a dostupnosti. Postupem €asu se web stal hodné sofistikovanym
a slozitym médiem pro zpracovani. Dobrym zpracovanim webu lze v lidské mysli
vytvofit tak dobry Ci zly dojem z produktu, i z celé znacky, ze se z néj stava velice
mocny nastroj.

K prezentaci podoby mych webovych stranek, jsem zvolil grafické nahledy
jednotlivych screen(, promitané na monitoru televizoru. Také diky informacim,
ziskanym predevSim z internetovych fér nebo ze webovych stranek, které se touto
problematikou zabyvaiji, jsem chtél navrhnout hlavné co nejvic Citelny, jednoduchy a
prehledny web. Snazil jsem se navrhy nepfehltit informacemi ani grafickymi prvky.
Lidé chodi na weby kvili obsahu, grafické zpracovani vSak vnimani recipienta také
ovliviiuje. Jako u vétSiny prezentovanych prvkl, i u webu jsem do navrhu pouzil
skeny doprovodnych kreseb. Navrhy doplfuji o materialy z fotodokumentace.

KARETNi PRANI

Karetni pfani jsem navrhl jako obdélnikové nebo &tvercové karty, vyfezané
z okrového nebo az nadedlého kartonu. Tento material jsem zvolil zejména kvuli jeho

3 HEALEY, Matthew. Co je branding?. Praha: Slovart, 2008, str. 92-93.
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mensi nachylnosti k poSkozeni a trvanlivosti, ale i pro jeho pfijemny a pfirodni
vzhled. Na tyto karty jsem kreslil Eernymi nebo bilymi fixy mnou navrzené motivy.
Tyto motivy maji vétSinou podobu jednoduchych geometrickych obrazcl (kruhy,
Ctverce, vice uhelniky, apod.), které jsou propojeny s kresebnymi strukturami. Tyto
jednoduché obrazce jsem si vybral kvdli Citelnosti pfani. Geometrické obrazce umi
preCist kazdy Clovék. Kazdy svym subjektivnim mysSlenim vSak Cte trochu jinak.
Bézny C&tverec, kruh nebo trojuhelnik, kazdy z nich ma svuj tvarovy vyznam, kazdy
svym tvarem nese nebo pfipomina urcitou vlastnost. Tyto vlastnosti se liSi jak pro
muze, tak pro zeny (napf. kruh- obecna vlastnost pfidélena kruhu je nikdy nekoncici
obrazec, vécnost, to, co je uvnitf kruhu, je chranéno; pro muze znamena néznost,
slabost, Zenskost; pro zeny jemnost, lasku, teplo), ale i tato obecna rozliSeni kazdy
Clovék chape subjektivné, a proto nabizi velkou Skalu interpretaci, které jsou
s pfanim spojeny. Libi se mi myslenka, Ze prostym ¢tenim tvar(l na pfani, si v kresbé
kazdy najde svuj pfibéh, ktery by chtél sdélit osobé, které je prani urCeno.

OBALOVY DESIGN, OBAL NA KARETNi PRANI

Obalovy design je nedilnou soucasti produktového designu. Nékteré produkty,
které se na trhu nabizi nelze prodavat bez obalu. Mnohdy je to pravé obal, ktery
napomaha prodeji daného produktu. Je tedy dilezité, aby byl i navrhu obalu vénovan
Cas a dobfe ho promyslet. Obal je jednim z celé Fady nastroja, které pomahaiji
vytvafet znacku a mohou plnit mnoho funkci. Vyjadfuje napfiklad identitu znacky,
vypravi pfFibéh, poskytuje prfedstavu o hodnoté nebo plsobi emocionalné, pini
uzitkovou funkci, zafazuje produkt do urcité kategorie nebo cenového pasma (jestli je
luxusni nebo je dostupna véem), pfitahuje pozornost atd.”

Navrhy oball karetnich pfani jsou feSeny tak, aby byly obalkou na ono pfani,
ale také jakousi kazetou, papirovou schrankou, ktera je pevnéjSi a zaroven pusobi i
luxusnéji. Pro snadnou vyrobu jsem obaly navrhoval z jednoho vyfezaného kusu,
ktery se jen posklada do pozadovaného tvaru. Pro zachovani urcité originality je
originalné feSeno ulozeni karetniho pfani do obalu, které se kus od kusu lisi. Podle
mého nazoru je u produktd tohoto druhu samotny akt otvirani obalu &i kazety velice
dulezitym momentem. Toto ozvlastnéni je mi pfijemnym detailem.

Barevné feSeni jsem opét nechal spiSe na pocitovém vjemu, pouzil jsem Cerny
papir, na ktery jsem zkousel tisknout riznymi druhy barev pomoci sitotisku (Eerny
tisk na ¢erny podklad, bily tisk na ¢erny podklad, apod.). Jako motivy k tisku na obal
jsem pouzil své kresby s opakujicim se vzorem, které navazuji na vizualni formu mé
znacky ,PRVOK®. Jsou to jednoduché vzorové kresby, s elementarnimi opakujicimi
se prvky. AC se zda Cerny tisk na Cerny podklad jako zvlastni kombinace, i presto tato
varianta pusobi velice zajimavym dojmem, ktery ne pfili§ vyrazné, ale pusobivé
dotvafi celou vizualni formu obalu.

4 HEALEY, Matthew. Co je branding?. Praha: Slovart, 2008, str. 106.
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KONTEXTUALIZACE

Jak uz jsem zminoval, tak v posledni dobé je vytvareni si vlastni autorské
znacky u nas i ve svété velice rozSifenym fenoménem. Je to dobry zpusob, jak se
zaclenit do sféry vlastniho podnikani nebo jen prezentace svoji prace jako takové. Ve
spojitosti s timto tématem jde tento fakt vidét i na zvySujicim se vzniku akci, kde se
tyto zejména zaclinajici nebo mensi znacky predstavuji. Jsou to napf. rizné
designové markety, kde je pomérné jednoduchym, sice ne vzdy pfiliS levnym
zpusobem, moznost se prezentovat. Tyto markety slouzi pfedevsSim pro reklamu a
zvysSeni povédomi o znacce, ale i to je nedilna soucast vyvoje.

S vyvojem vlastni znacky je také spojen fakt, ze lidé, ktefi se vydavaji touto
cestou, nechtéji stereotypni praci ve firmé. Vidi v tom moznost urcité volnosti Zivota a
mohou tak pracovat ,sami na sebe“ a rozvijet své sny.

ZHODNOCENI

Pfi zpracovavani diplomové prace jsem se snazil prostudovat problematiku
marketingu a brandingu, z jejiz zakladnich tezi jsem vychazel pfi vytvareni vlastni
znacky. Navrhl jsem jeji nazev, logo a zakladni produkty, které bude prezentovat.
Nedilnou soucasti, ktera ma podpofit prezentaci je navrzeni podoby webovych
stranek.

Do budoucna mam v planu rozsifit portfolio o nové produkty, které by vsak
mély vychazet z podobnych principl. Jednoticim prvkem bude vizualni styl. Cely
projekt bych rad vyzkousSel v praxi, pribézné ho vylepSoval a chtél bych s nim uspét
na trhu.
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