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Abstract

Bakalarska prace je zamétena na vytvoifeni prognostického modelu poptavky. V
prvni ¢asti jsou vymezeny teoretické pojmy, které se tykaji poptavky a prognozy
poptavky. V druhé ¢asti byla provedena analyza firmy a pifedepsana hlavni ¢innost
podniku, zakladni nalezitosti, zakladni informace a historie spole¢nosti. V posledni ¢asti

jsou predstaveny navrhy na zvyseni poptavky.
Abstract

The bachelor thesis is focused on the creating a forecasting model of demand. In
the first part, theoretical concepts that relate to demand and demand forecasting are
singled out. In the second part, the analysis of the firm was carried out and the main
activity of the enterprise, basic requisites, basic information and history of the company

were prescribed. In the last part, proposals for increasing demand are presented.
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UvVOoD

ceny na zbozi a poméha vyjadfit zavislost mezi mnozstvim a cenou. Ma vliv nejen na
vedeni, ale taky na zam¢&stnanci. Z pohledu firmy jde o mnozstvi zbozi, které budou
zakaznicy ochotny zakoupit. Z pohledu pracovnikt jde pak o mnozstvi prace, ¢im vice

bude firma mit zakazek, tim vice budou mit prace.

Zkoumani spotiebitelské poptavky na trhu se nyni stava prioritou pfi fungovani
obchodniho podniku. Neustalé sledovani poptavky a schopnost okamzité reagovat na
sebemensi zmény — to vSe predurcuje preziti a uspésné fungovani podniku. Nyni je pro
kazdou obchodni instituci velmi dialezité realizovat produkty, najit konkrétni mezeru na

trhu pro své zbozi.

Poptavku diilezité oddélit na potencialni (latentni) poptavku a poptavku efektivni
(koupéschopnou).

Bakalarska prace je zaméfena na vytvoreni prognostického modelu poptavky
produktu Notino s.r.o., ktera se zabyva online prodejem unikatnich produkti.

Prvni ¢ast prace je zaméfena na teoreticka vychodiska tykajici se poptavky a
modelu poptavky. Nésleduje analyticka cast, kde je pfedstavena firma Notino, jeji

fungovani, model poptavky a ndvrhy na zlepSeni.
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CILE PRACE, METODY A POSTUPY ZPRACOVANI

Hlavnim cilem prace je vytvoreni realné vyuzitelného modelu poptavky po
zvoleném produktu obchodu NOTINO s.r.0. a vypracovat navrhy na zlepseni obchodni
politiky podniku.

Pti plnéni stanoveného cile se stanovi feseni nasledujicich dulezitych ukoli:

1. Zvaizit teoretické zaklady studia;

2. Poskytnout stru¢nou organizacni- ekonomickou charakteristiku
podniku NOTINO s.r.o.;

3. Provést analyzu spotiebitelské poptavky na trhu parfémi;

4. Zvazit hlavni sméry zlepSovani a regulace spotiebitelské poptavky;

5. Poskytnout navrhy na zvySeni poptavky.

Bakalatska prace je rozdé€lena na tii hlavni kapitoly. V teoretické ¢ésti se nachazi
vymezeni vSech dilezitych pojmi, které jsou zasazeny do celkového kontextu
potfebného k analyzu poptavku. Nasleduje analyticka ¢ast prace, kde je podrobné

vysvétlen chod spolecnosti a nalezeni problémovych ¢asti.

Prace je zpracovana s oporou v odborné literatuie zaméetfené na toto téma pro

pochopeni a podrobnéjsi vysvétleni poptavky a jeho vliva na podnik.
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1. TEORETICKA VYCHODISKA PRACE

V teoretické ¢asti prace jsou definovany zakladni pojmy v oblasti makro a
mikro ekonomiky- poptavka, které jsou nadale aplikovany v analytické i navrhové ¢asti.
Nejprve je objasnén pojem poptavka, ptistupy k zavéru modelu poptavky, klasifikace
modeli poptavky, rotterdamsky model, translogicky model, model AIDS, model
linearni regrese. Pak vysvétlen zavér elasticity poptavky pro rizny druhy modelt

poptavky a specifikace modelu AIDS.

1.1.Poptavka

Poptavka je funkce vyjadtujici zavislost pozadovaného mnozstvi zbozi na
mnoha proménnych: na cené zbozi, na cenédch ostatnich komodit (které jsou jeho
nahrazkami nebo dopliky), stejné jako na pfijmu spotiebitele. (1, S. 57)

Poptavka existuje, kdyz je nékdo ochoten a schopen zaplatit za majetek-to
znamena vymeénit penize na trhu za statky. (2, s. 50)

Poptavka mize byt métena pro Sest riznych trovni produktu, pét riiznych
objemovych trovni a tfi riizné provizornich trovné. (12, s. 165)

Kazdy odhad poptavky slouzi ur¢itému ucelu. Naptiklad spole¢nost mtze
predvidat kratkodobou poptavku po konkrétnim produktu a objednéavat suroviny,
planovat vyrobu a plij¢ovat si penize. Nebo by mohl predvidat regionalni poptavku
po své dileZzité produktové fadé a rozhodnout se o vytvoreni regionalni distribuce.
(12, s. 165)

Podle F. Kotler "poptavka je potfeba nc¢kterych komodit, vyjadiena ne tolik v
touze, ale ve schopnosti je koupit» (7, s. 32)

Poptavka po zboZich spolecnosti je odhadovanym podilem agregétni trzni
poptavky spolecnosti na alternativnich tirovnich marketingového usili v daném
Casovém obdobi. (12, s. 167)

Trzni poptavka na produkt-je to celkovy objem, ktery mize byt koupen
urcitou skupinou zékaznikli v konkrétni zemépisné oblasti v ur¢itém obdobi v urcité

marketingové prostiedi v konkrétni marketingovy program. (12, s. 166)

12



Empiricky poptdvka nemiize byt dobie nastavena. Koneckonci, kdyz
vidime, jak se mnozstvi poptavky méni v prubéhu ¢asu, neni jasné, ¢im jsou tyto
zmény zpusobeny. (1, . 57)

Poptavka je pozadavkek na konkrétni zbozi, které je podlozené schopnosti a
ochotou je koupit. (11, s. 6)

Mnozstvi, které kupujici zvazuji k ndkupu za urcitou cenu v daném casovém
obdobi, se nazyva mnozstvi poptavky. (3, s. 221)

Graficky vyraz ptfedstavuje sestupnou funkci, prabéh je ovlivnén zdkonem
klesajici poptavky. (4,s. 67)
zakoupeného produktu, ale existuji 1 dalsi faktory, které ovlivituji ndkupy. Jsou
nazyvany necenovymi determinanty. KdyZ oni jsou opravdu dané zbozi za kazdou z
moznych cen, pak doslo k nartistu poptavky a kiivka poptavky se sice vpravo
znamena snizeni poptavky a posun kiivky poptavky doleva. (5, s. 28)

V jakémkoli trznim systému je poptavka koncovych spotiebiteld hmotnych
statkl a sluZeb povazovana za cil orientujici se na konecné cile a hnaci silu
hospodaiského rozvoje. Proto jsou otazky zkoumani a vetrejné potieby zbozi a
sluzeb, které pti dané cenové hladin¢ a tarifech mohou byt uspokojeny
prostfednictvim penéznich prosttedki spotiebitelii. Potfeby jsou naopak historicky
podminéné a objektivné nezbytné pozadavky lidi na zivotni a pracovni podminky.
(6, s. 58)

Poptavka je chépana jako vetejna nebo osobni potfeba hmotného majetku a
sluZeb, vyrobnich prostiedkil a spotebnich predméti, zajisténi penéz. Poptavka na
svétovych komoditnich trzich je také zplisobena ptfitomnosti devizovych rezerv v
zemi dovozce, stavu a struktury vzajemného obratu, komoditnich a politickych
podminek. (9, s. 47)

Poptavka je ekonomicka kategorie, ktera je vlastni komoditnimu
hospodaistvi a projevuje se v oblasti vymény, prodeju. Poptavka vyjadiuje celkové
vetejnou potiebu v riznych produktech, coz se samoziejme promitd z mnoha
konkrétnich pozadavki masy spotiebitell, které se lisi velkou rozmanitosti a

neustale se ménici. (10, s. 63)
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Zakon poptavky-velikost (objem) poptavky se snizuje, protoze cena zbozi se
zvySuje. Matematicky to znamend mezi velikosti poptavky a cenou je opacna (ne
vSak nutn¢€ v podob¢ nadsazky reprezentované vzorcem y = a / x). To znamena, ze
zvyseni ceny zpusobuje pokles velikosti poptavky, snizeni stejné ceny zpiisobuje

zvySeni velikosti poptavky. (8, s. 68)

1.1.1. Pristupy k zavéru modelu poptavky

Modelovani poptavky se od konce 60. let minulého stoleti stalo cilem
aktivniho vyzkumu v zépadni ekonomické véd¢ minulého stoleti. V tomto pifipadé
vétSina modelll vyvinutych od té doby (v€etné nize uvedenych) jsou zalozeny na
konceptu duality v teorii spottebitelského vybéru a na formé struktury preferenci,
ktera je zakladem funkce poptavky nabizen¢ho druhu.

Historicky prvnim pfistupem k odstranéni rovnic poptavky je ziskani funkci
poptavky z feseni vyzvy k maximalizaci uzite¢nosti spotfebitele. Hlavni nevyhodou
tohoto pfistupu je, ze ptipustnost podminéného maximalniho tikolu neni zaruéena
pro komplexni funkéni formy uzite€nosti spotiebitele (naptiklad heterogenni).
Takze, pfi pouziti v nastaveni tikolu je maximalizovat uzite¢nost takové funkéni
formy jako CES, napftiklad ziskani feSeni v podobé jasné funkce poptavky po vSech
spotfebovanych produktech obecné neni mozné. Proto tento ptistup k modelovani
poptavky dnes neni velmi populdrni vzhledem k ptekryvajicim se omezenim na druh
funkce uzite¢nosti spottebitele. Pfi modelovani poptavky v ramci tento pfistup je
nejéastéji pouzivan klasickymi uzite¢nymi funkcemi, jako je funkce Cobb—Douglas.
Nejznaméjsi funkéni forma je modelova fada. (13)

Druhy piistup k modelovani poptavky je spojen s teorii duality
spotiebitelského vybéru a identitou Roye. Jak je zndmo ze standardni
mikroekonomické teorie, funkce poptavky je spojena s pfimou i nepiimou funkci
uzitecnosti. Funkce poptavky po zbozi v obecné podobé se ziskava jako feSeni
problému maximalizace piimé funkce uzitecnosti, zatimco nepiima funkce
uziteCnosti je nahrazena timto feSenim (poptavkovou funkci) zpét do funkce
uziteCnosti. Nepiima uzite¢nost tedy nezdvisi na poctu spotiebovanych zbozi, ale z

jejich cen a piijmi spottebitele, a tim snadnéji podl€ha statistickému méfeni.
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Soucasné Royova identita, poprvé ziskand v roce 1947, zaru€uje optimalitu jako
pfimou, takze nepfima funkce uzitecnosti. Na zaklad€ neptimé funkce uzitenost a
identita Roje je odvozen translogicky model poptavky. (14)

Royova identita umoznuje ziskat explicitni funkci poptavky na zakladé
nepiimé uzitecnosti, a to skute¢né neni nutné fesit optimalizacni tikol jako v prvnim
ptistupu. To umoznuje pouziti ve formulaci poptavkovych systémt zalozenych na
tento pfistup je dostatecné flexibilni, pokud jde o prekryvani omezeni funkcnich
tvart.

Pouziti tohoto ptistupu umoziuje zohlednit moznosti existence v kosi
spotiebitele inferiorni a normalni dobro. Pro pfipad additivni uzitné funkce je
znazornéno , ze pokud existuje alesponl jedna inferiorni komodita v kosi
spotiebitele, pak aditivita funkce vyzaduje, aby (n—1) vyhody byly inferiorni a jen
jedna véc je normalni. Takovy pozadavek je pii posuzovani poptavkovych systémil
pro rizné skupiny zbozi znacné omezujici. Pokud funkce uzite¢nosti neni aditivni
nebo redukéni na aditivni (jako funkce Cobb— Douglas), jak jiz bylo uvedeno,
existuje problém najit feSeni problému maximalizace. (15)

Tento pfistup je vSak také omezeny a umoznuje zohlednit pouze nékteré
specialni typy preferenci. To je zptisobeno velkou vypocetni slozitosti modeld
tohoto typu. Pouze pro pfipad homogenni funkce nepiimé uZzitecnosti jsou tyto
modely omezeny na line4rni aproximace. Uvod stejné predpoklady o homogenité
funkce nepiimé uzitecnosti je to podstatné omezujici podminka. Vyvinuty v druhé
poloving minulého stoleti poptdvkové systémy jsou zalozeny na mnohem obecnéjsi
form¢ preferenci. (16)

Tteti ptistup (kromé ptimého vystupu funkce poptavky zdkladem funkce
uzitecnosti nebo na zaklad¢ neptimé funkce uzite¢nosti pomoci identity Roye) je
odvozeni poptavkovych funkci ve formé podilu nakladii na zbozi z funkce vydajti
pomoci Lemm Shepard. Tento vystup je podobny zavéru funkce, poptavka je
zaloZena na identit¢ Roje. Vyhodou tfetiho ptistupu k budovani poptavkovych
systému je nedostatek predpokladii o formé piimé nebo nepiimé funkce uzite¢nosti.
Misto toho se odvozuji funkce poptavky na ptfedpoklad o podobé vydajové funkce
spotiebitele. Pro existenci poptavkovych funkei staci splnéni principu optimality

chovani spotiebitele. Vyzaduje pouze existenci vydajové funkce, které jsou mnohem
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snadnéji méfitelné nez funkce pfimé nebo nepiimé uzite¢nosti. Pokud funkce vydaju
je diferencovatelné, pak jeho derivaty za ceny mohou povazovat za poptavkové
funkce ve form¢ podilu vydaju.

Ptiklady modelu, ktery pouzivaji podobny piistup (na zakladé funkce ,
vydaji) k zavéru funkci spotiebitelské poptavky, je model AIDS. (17)

Vyse uvedené tii pristupy k vytvareni poptavkovych systému dale jsou
uvedeny na ptikladech Rotterdam (pfimy ptistup), TRANSLOG (vystup ptes
identitu roje) modelt a modeli AIDS(vystup prostiednictvim funkce vydaji a

Lemm Shepard).

1.1.2. Klasifikace modeli poptavky

Vsechny modely poptavky zkoumané v modernim vyzkumu jsou zalozeny na
nékterych predpokladech tykajici se formy preferenci jednotlivce. Tyto modely jsou

explicitné agregovany spotiebiteli a maji obecny funkéni tvar:
q' = a' + bix + cif [1]

kde g - poptavka po zbozi pro i; X - ¢astka vydaji nebo piijmu spotiebitele; -

né&jaka libovolna funkce z pfijmu; a’, b, c'— nékteré libovolné cenové funkce. (16)

Vsechny takto popsané modely poptavky jsou odvozeny z predpoklady, které

odpovidaji struktufe preferenci spotiebitele. Patii mezi né:

- homogenita;
- monotonnost;
- aditivita;
- symetrie.
Ttida poptavkovych systémii, které maji tyto vlastnosti a spliuji vzorec, je

dostate¢né Siroké a zahrnujou modely, odvozené z homotetickych, kvazigomotetickych

24

Podle véty 1 v (16) jsou vSechny poptavkové systémy, odvozeny pied Casem
publikovani ¢lanku (1987), se rozpadaji na 8 tfid. VSechny nové€j$i modely jsou pouze

modifikacemi modelil jedné z uvazovanych tid. (Ptiloha €. 2)
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Tato véta ma za cil shrnout ty poptavkové systémy, které jsou odvozeny na
zakladé struktury preferenci spotiebitele. To neznamena pouze to, ze jiné modely
nemohou byt, taky neznamena to, Ze vSechny odvozené do roku 1987 poptavkové
systémy maji celkovy funk¢ni tvar, ktery se vejde do pozadavkl teorém. Z véty tedy
vyplyva, ze vSechny zdkladni poptavkové modely maji podobné diivody a mohou byt

navzajem snizeny k sobé navzajem pfti nekterych predpokladech.

Takze, Rotterdamsky model miize byt odvozen z modelu AIDS pii plnéni
nekterych pozadavkl na ukazatele. Na této skute¢nosti jsou zaloZeny novejs$i model,

kombinujici v jedné specifikaci n¢kolik systému. (18)

Aby ziskat funkce poptavky ve form¢ podilu vydaji (jak AIDS), je tieba
nahradit v ptislusné neptimé funkci uzitku pfijmy logaritmem piijmu, a ceny-
logaritmem cen, a také odpovidajicim zptsobem zménit funkce A, B, C, aby zachovat
jednotnost vysledného systému. Pouziti dale na takto modifikované nepiimé funkce
uzite¢nosti logaritmickou formu identity Roy, mizem ziskat poptavkové systémy ve
formé podilti nakladd, které budou linearni podle logaritmu piijmu. Tato vlastnost
poptavky ve formé podilt vydaja ¢ini tuto verzi atraktivni pro ekonometrické

zhodnoceni.

Mnohé z uvedenych tiid poptavkovych systému jsou rozsifenymi verzi
ostatnich, tj. zahrnuji je jako podttidy. Tak, homotetické poptavkové systémy jsou
zahrnuty jako podtiida ve vSech dalSich uvedenych, kvazigomotetické systémy jsou
zahrnuty jako podtiida v kvadratickém modelu a rozsitené verzi PIGL systému, systémy

ve tvaru PIGL, PIGLOG existuji specialni ptipady rozsiteného modelu PIGLOG.

Vyse uvedena klasifikace poptavkovych modeltl je spiSe teoretickd a zahrnuje
kromé skutecné pouZzivanych poptavkovych systémi i ty, které jsou jejich generalizaci.
Pozd¢jsi upravy poptavkovych systémil byly zaloZeny na zahrnuti do analyzy riznych
aspektt, které zménily odhadovany stupen racionality spotiebitele: neseparabelnost
uzitkové funkce podle ¢asu, zaclenéni do Gvahy efekt zvyky (habit formation). Také
byly provedeny pokusy o pouziti funk¢nich forem, které kombinuji 2 nebo vice tiid

modeli. (18)
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Mezi uvedenymi modely lze linearné pfiblizit bez ztraty bohatosti a
nesamostatnosti pouze modely AIDS (Casto se pouziva linearni aproximace),

Rotterdamsky model (linearni konstrukce) a translogicky Model. (15)

1.1.3. Rotterdamsky model poptavky

Ze tiech uvedenych modeli je nejstarsi chronologicky a nejznamé;jsi
Rotterdamsky model poptavky. Jeji stavba byla postupné realizovana mnoha autory v
prubéhu 70. let minulého stoleti, ale v kone¢né a teoreticky odlivodnéné podobé¢ byla
uvedena az v ¢lanku v roce 1979. Hlavni myslenkou Rotterdamského modelu je to, ze
je vyveden jako prvni pfiblizeni funkce poptavky v disledku feSeni pfimého tkolu
maximalizace uzite€nosti spotiebitele. Jeho hlavni formou je tedy rovnice v rozdilech
logaritmd, kterd odpovida tempu rustu. Jak je uvedeno, Rotterdamsky model splituje
vSechny predpoklady neoklasicistni mikroekonomicka teorie vSak nema vlastnost
integrity na makrotrovni studie. V ¢lanku explicitné je prokazana agregovatelnost
poptavky spotiebitelti pii nékterych dodatecnych predpokladech (tykajicich se koncetin
vyslednych makroekonomickych ukazatelll). Tam jsou popséany vlastnosti vysledného

poptavkového systému. (13)

Funkce poptavky reprezentativniho spotiebitele je uvedena na zakladé
chranénych predpoklady ohledné pfimé uzitkové funkce: separacnost na Cas, stalost
spotiebitelské preference. V disledku feSeni pfimé lohy maximalizace okamzité
funkce uzitecnosti v kazdém okamziku ¢as ziskdva okamzitou poptavku po kazdé
komodité spotiebované také v kazdém okamziku. Podle neoklasickych piedpokladi, s
trvalymi casovymi preferencemi spotiebitel, feSeni tohoto problému zavisi pouze na

velikosti okamZitého piijmu spotiebitele a cenového vektoru v soucasné dobé casu:

q; = q;(m;(t), p(t)) = argmax{u;(q;: p(t)q; < m;(t), p(t) > Oy, m;(t) = 0} [2]

kde q; - vektor poptavky pro spotiebitele i; m;(t) - okamzity ptijem spotiebiteli v
okamziku t; p(t) - cenovy vektor v okamziku t; u;-okamzitd uzZitna funkce spottebitele,

stejnd pro vSechny t = 1. (13)

Jak je patrné ze vzorce, preference spotiebitelli nejsou zavislé z ¢asu na Cas,

uroven uzite€nosti je urcen pouze spotiebou mnozstvi kazdého zbozi. Dale se urcuje
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podil vydaji na kazdy produkt pro kazdého spotiebitele (wij), je odvozen z casu
logaritmického vyrazu a ziskava vzorec funkce poptavky v podobé Rotterdamského

modelu (pro vSechny j):

wiyd =28 = 1, (m, (), p(0))d logmy 2 + S, 7y (m, (1), p())d log . [3] (13)

Z vzorce poptavky je jasné viditelny nedostatek tohoto modelu: posoudit
ekonometricky derivaty logaritm je mozné pomoci pouze prvniho rozdilu, coz je dost
hrubym ptiblizenim. Vyhodou tohoto modelu je transparentni interpretace poméra takto

definovanych poptavkovych rovnic:

p] qU

l

ui(mi(6),p()) =

ﬂuk(m (D), p(t)) pkp’ Oq,] |u1 = const [4]

Zde jsou poméry piijmi marginalni tendenci k spotieb¢, koeficienty spotieby-
prvky matice Sluckého. Pokud jde o koeficienty z vySe uvedené¢ho vzorce [4], jak

vyplyvaji z jejich definici, musi byt provedeny nasledujici poméry:

n
z_ Hij =1
j=1

k=1Tijk = 0. [5]

Kromé toho, koeficienty matrice Sluckého by navic méli byt zaporné poloviné

urc¢ena. (13)

DalSim faktorem ovliviiujicim funkci uZite¢nosti jsou chuté spotiebitelti. Podle
piedpokladii neoklasicistniho modelu, tyto chuté jsou konstantni a pfeddefinované na
celém obzoru modelovani. TakZe pti pfechodu na ekonometrickou specifikaci modelu

tyto prichuté tvoii nahodné chyby, které se méni v prostoru, ale ne v ¢ase. (19, s. 57)

Zbyvajici koeficienty modelu jsou predpokladany stochastickymi stacionarnimi
procesy, coz vede k tomu, ze hodnoceni prostorového vzorku spotiebitelt je

predpokladano jako bohaté a neuspotradané. Pii takovych predpokladech tykajicich se
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ekonometrického modelu a pfi ptfedpokladu existence agregatni poptavky (predpoklad
neoklasické teorie) je mozné agregovat podle rovnic [3] jednotlivé funkce poptavky na

makroekonomické tirovni. (13)

Rotterdamsky model pti pfechodu na rozdily od derivati je linearni podle
koeficient a mé transparentni vyklad. Takova funkce poptavky vsak naznacuje dost
jednoduchy druh preferenci spotiebitele, ktery vyrazn¢ omezuje praktickou hodnotu
spotiebitelské poptavky ziskané podle Rotterdamského modelu. Zvlasté podstatny je
pozadavek na aditivitu piimé funkce uziteCnosti. Proto soubézné s vyvojem
Rotterdamského modelu zacalo hledani modelu poptavky, které umoziuji pouzivat

mén¢ omezené funkcni formy. (13)

1.1.4. Translogaritmicky model

Tento model poptavky byl vyvinut Jorgensonem a dal$imi v 70. letech minulého
stoleti. Translogaritmicka funk¢ni forma byla uvedena v dilech Jorgensona, aby
posoudila vyrobni technologie, a teprve pozd¢ji byla stejna forma pouzita pro vyzkum
spotiebitelské poptavky. Jako vyrobni technologie je tato forma jednim z prvnich
prikladt funkei s proménlivou elasticitou substituce faktorti (VES), ktera ji definuje
pruznost. Soucasné s tim se funk¢ni flexibilita, ktera distojné i pti modelovani systému
poptavky, ptedstavuje urcité problémy pii hodnoceni, protoze translogicka funkéni
forma linearizujece jen pii nékterych specialnich predpokladech, které se prakticky
nevyvijeji pro poptavkové systémy. Také je obtiZzné interpretovat koeficienty ziskané v
tomto modelu. (20)

Z pohledu teorie spotiebitele, translogaritmicky model je postaven na zakladé
pristupu, doplituje pouzity Rotterdamsky model: funkce poptavky jsou odvozeny ne z
feSeni pfimé ulohy maximalizace uZite€nosti, ale z nepfimé uzitkové funkce podle

identity Roe. [Piiloha ¢.1].
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Translogaritmicka neptima funkce uzitecnosti je definovana takto:

a;lnv;

1 .
Ing(v)=ag+X;-; " +o X Xje vy InviInvy, vy = vuvej. (6]

kde v;- relativni cena zbozi i (normalizované ceny u jednoho méficiho produktu
(penize)). (20)
Pouziti identity Roye na funkci neptimé uzite¢nosti definovanou timto

zpisobem poskytuje poptavkovy systém nasledujiciho druhu:

-1 N
Vi (Oli+zj=1 Tij In V)

x;(v) = SN [7]

kde y- pfijem; v- relativni ceny. (20)

Translogicka funkce uzite¢nosti je linearné homogenni pouze v ptipadé, kdy:

[8]

Pouze pii provadéni omezeni se vysledny poptavkovy systém stava linearnim na
neznamych (odhadovanych) parametrech. Pfedpoklad jednotnosti funkce neptimé
uzite€nosti je vSak z smysluplného hlediska velmi omezujici, protoZe to znamena, Ze
vSechny elasticity v piijmech by mély byt jednotni, coz odporuje Engelovu zékonu. Je
homogenni stupiiu nula podle parametrti. Pro ziskani primérny poptavky na trhu v
tomto modelu je nutné zaveést normalizacni podminky pro parametry individualni

poptavky, které nemaji homogenitu.
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Ve vysledku je mozné ziskat primérné trzni funkce poptavky ve formé podilu

vydaju:

_ai+2§-v=1 Yijln pj—Zﬂy:l yijAlny*

w; = pix; /[y Ll=1ktlg=1Lk=1Vikm 1N Pm o]

kde x;- pramérna agentni poptavka po komodité i; y*- pramérny piijem agentt;

A-urcita konstanta ziskana z agregované poptavky a ptijmu. (20)

Tento vzorec se ziskdva po urceni formy agregatni poptdvky, jako integral z
individualni poptavky a nasledného zprimeérovani jednotlivclh. Tato forma poptavky
slouzi néjakym analogickym pozadavkem reprezentativniho spotiebitele, ale nevyzaduje,

aby spotiebitelé byli totozni a vlastnili stejné funkce jako v Rotterdamském modelu.

Takovym zplsobem urcity translogicky model poptavky je pomémé obecny,
protoZze umoznuje posoudit funkce poptavky pokud dojde k poruseni ptedpokladu
jednotnosti funkce uZzitecnosti, soucasné se vSak interpretace odhadovanych pomérii

modelu stava neprihlednou kviili analytické slozitosti vyslednych zavislosti.

1.1.5. Model AIDS

Model AIDS vyvinuta v roce 1980 Miillbauerem, pochazi (na rozdil od
piedchozich dvou zvaZovanych modelll) ne z maximalizace uzitné funkce nebo formy

nepiimé funkce, ale z pfislusnosti preferenci spotiebitele k urcité tiidé preferenci. (17)

Z hlediska praktickych aplikaci je model AIDS né&jakym kompromisem mezi
jednoduchosti a nepruznosti Rotterdamského modelu a slozitosti a flexibilitou
translogického modelu. Uvazim vice formalnich zakladt tohoto modelu, protoze je

vybran jako funkéni forma pro ekonometricky vyzkum. (17)

AIDS je zaloZena na specialni tfidé preferenci, formalné definovéano v ¢lancich
Miillbauera z let 1975 a 1976 a nazyvano PIGLOG. Zvlastnosti této tfidy preferenci je,
ze jsou jednoznacné charakterizovany pomoci funkce vydaji a ne uzitecnosti. Tato
funkce urcuje minimalni néklady, potfebné k dosaZeni urcité urovné uZzite¢nosti. Z

hlediska teorie duality v bod¢ optimalniho vybéru se funkce vydajii identicky rovna
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neptimé funkci uZitenosti. Tiida PIGLOGOVYCH preferenci je tedy uréena druhem

vydajové funkce:

loge(u,p) = (1 —w)log{a(p)} + ulog{b(p)} [10]
kde a(p), b(p) jsou n¢které pozitivni linedrné homogenni funkce cen.

Pro vystup modelu AIDS z obecného druhu preferenci (funkce nakladu v tomto
ptipad¢) staci nastavit n¢jaky zvlastni druh funkei a(p), b(p). Zakladnim pozadavkem pii
vybéru téchto funkci je flexibilita, vysledné funkce nakladu dostate¢né k tomu, aby se jeji
prvni a druhé derivaty mohly rovnat podobnym derivatim skute¢nych vydaju. Proto je v
modelu AIDS vybran tento typ téchto funkci a(p), b(p), aby vysledna vydajova funkce

vzala vzhled:

aglogp+

1 " k
loge(u,p) = ao 2y +- 2k ZjVijlogpi logp; +upfo [k PR [11]
kde a, B, y *— nékteré parametry.

Zobrazeni dané funkce pfipomina druh translogické neptimé funkce uzite¢nosti

vvvvvv

vyznamné rozdily v nasledujicich konstrukeich.

Funkce [11] je linearné homogenni po cenach (co je potieba, aby odpovidala

tfid€ preferenci, na kterou opira se) pouze tehdy, kdyz:

- soucet parametrll a se rovna 1,

- soucet parametril y se rovna souctu parametri 3 a je nulovy.

Takto zvolena funk¢ni forma je pro ucely analyzy dostate¢né flexibilni. Aplikace
Lemm Shepherd a znasobeni vyslednych derivatti na pomér cen zbozi k vydajové

funkci dava vzorec pro podil ndkladi na kazdé zboZi jako funkce uZite¢nosti a ceny:
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dlogc(u,p) pi P9
X — =
0 logp; c(u,p) c(up)

[12]

k
w; =aq; + ZYU logp; + BiuBo pr
J

V misté optimalniho vybéru se celkové vydaje rovnaji piijmim spotiebitele, coz
umoziuje ziskat uzitnou funkci prostrednictvim nepiimé funkce uzitecnosti. Pouziti
tohoto postupu k funkce [11], pfipadné ziskat nepiimou uzitnou funkci pro model
AIDS. V dusledku jeho nahrazeni vyrazem pro podil vydaji [12] se ziska systém rovnic

pro funkce poptavky pro model AIDS jako podil vydaji:

kde je x- ptijem spotiebitele; P - n&jaky index cen (odvozeny z vyse uvedeného

postupu):

1
log P = g + X ax log pic + 5 i X Vij log py log pye [14]

V této podobé model ma dobrou teoretickou vlastnost: poptavka piesné
agregovana pro spotiebitele, model obsahuje jako soukromy ptilezitosti
Rotterdamského modelu, koeficienty pfi cenach a pii roénim vynosu maji dost
pruhledny vyklad. Funkce [13] je ekvivalentni funkcim spotiebitelské poptavky po
zbozi pouze v misté optimalniho vybéru spotiebitele, kde se provadi identita vydajové
funkce a neptimé funkce uzitecnosti. To je jediny pfedpoklad pottebny pro existenci

poptavky ve formé funkci [13]- ve formé podilu vydaja. (17)

Z praktického hlediska vySe uvedeny index cen [14] je nelinearni v parametrech
a bez zahrnuti dodatec¢nych podminek na parametry (coZz snizuje ¢innost hodnocent)
neni hodnocena bez pouZiti numerickych algoritmii. Autofi modelu proto navrhuji
model linearizovat nahrazenim celkového indexa cen [14] linearnim podle parametrt
Stoneovym cenovym indexem. Tato aproximace byla nésledné Siroce pouzivana v
aplikovaném vyzkumu a byla nazyvana LA/AIDS — na rozdil od plivodni (nelinearni)

AIDS. Pozdg¢ji ve studiich konstatuje blizkost vysledkli hodnoceni s pouzitim piivodni
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specifikace AIDS a specifikace LA/AIDS, i kdyz to vede k jistému posunu hodnoceni
pfi pouziti mikrodat. (21)

Specifikace LA / AIDS (Po vyméné cenového indexu s blizicim se Stoneovym
indexem) je nasledujici:
w; = (a; — Bilog®) + X vijlogp; + Bi[logx — log X, wy log py] [15]
kde je druhy ¢len v hranatych zavorkach, je Stonetiv cenovy index. (21)

Dalsi praktickou obtiZnosti spojenou s pouzivanim tohoto modelu je
neopodstatnéna souvislost mezi hodnocenymi poméry a elasticitou kompenzované a

nekompenzované poptavky.

1.1.6. Model vicenasobné linearni regrese

Ve své form¢ konstantnich elasticit je linearnim model vicenasobné regrese
skvélym nastrojem pro analyzu spotiebitelské poptavky. Pochazi ze zakladnich principt
ekonometrické analyzy, které zalozili jiz v zac¢atcich 19 stoleti Carl Friedrich Gauss a
Andrey Markov (Wooldridge, 2009). Jedinou restrikei, vyplyvajici z mikroekonomické
teorie, ktera muze byt na tento model kladena je pravidlo homogenity. Jde tedy o velmi
zjednoduseny odhad reality, ktery implicitné nemusi spliiovat ostatni predpoklady teorie

spotiebitele.

Zakladni tvar modelu je definovan takto:

In(q;) = X% BijIn(p;) +wi=1,..,N [16]

ktizové cenové elasticity. Vice piiloha ¢. 3.
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1.2.Zavér elasticity poptavky pro rizny druhy modeli poptavky.
Specifika modelu AIDS.

Ze ti1 vyse uvedenych typt modell poptavky pouze pro zastupce prvniho
druhu- Rotterdamsky model poptavky — ziejma je souvislost mezi odhadovanymi
poméry modelu a odpovidajicimi elasticitami poptavky po zbozi. Jako jiz bylo uvedeno
v diskusi o tomto modelu, koeficienty jsou ceny odpovidajici koeficientiim matice

Sluckého a s pfijmem- marginalni sklon ke spotiebé.

Pro druhy typ modelu, ptikladem kterych je translogicky model (také k tomuto
druhu patii model s vyuzitim generalizované funkci Cobba—Douglase), zavér elasticity

poptavky piimo vyplyva z druhu identity Roe.

Elasticita poptavkové funkce je odvozena podle piislusné proménné, vynasobena
obracenym pomeérem této variabilni a poptavkou. Pak tim, Ze odpovidajici derivaty
vyrazu definuji funkci poptavky v identité Roje, 1ze ziskat vyrazy pro elasticitu
prostiednictvim funkce neptimé uzite¢nosti (jejichz parametry jsou hodnoceny v ramci

daného typy modell):

9%h(v")
ov;0v;
EPipj= ah(v*) N T ah(v*)
av;
v;9*h(v")
-vjoh(v") vy XZ?’ 1W
av] o v; 0h(v*) ’
av;

* * v%92h(v*)
N . ZI'V viah(v) N _J
c _ 62h(v*)/avi6vjx2i=1viah(v*)/avi _ SI=T8v0v; J=1 9v;ov;
aiPj dh(v*)/dv;xdh(v*)/dV; Oh(v™) oh(v™)

avi avi

v} *9Z2h(w™)
N
Zk 1vk2] 1 av v

T YL vior@"/ov; L7
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Prvni vzorec [17] — to je vzorec cenové elasticity nekompenzované (MarSalské)
poptavky, a druha — kompenzované poptavky po Sluckého. Elasticitu podle piijmu lze

ziskat jako rozdil téchto dvou vyrazl, na zakladé tvaru rovnice Sluckého v elasticité.

(20)

Vzorce téchto elasticit jsou té¢zkopadné v obecném znéni, jsou vSak vyslovné
odvozeny z funkce neptimé uzite¢nosti pomoci identity Roye, ktera neptedstavuje

teoreticky naro¢ny ukol.

Pro modely tietiho typu , které patii k modelu AIDS a jeho ¢etné modifikace,
tento problém neni slozity tolik technicky, jako teoreticky. (22)

Piivodni (nelinearni) model AIDS se ztidka pouziva v analyze, ¢astéji se pouziva
jeho linearizovana verze. Existujou nejméné 3 riizné verze vypoctu elasticity systému
[15], vyznacujici se odliSnym stupném piibliZzeni k elasticité ptivodniho systému [13].

(23)

Teoreticki muze byt elasticita poptavky definovana jako logaritmicky derivat.

Pak ptimy vypocet této elasticity vede k vzorci:

€ _dlng;_ . dlnw; o Yij BidInP [18]
qlp]—dlnpj_ U'dlnpj_ Yw; widlnp;

Tento obecny vzorec je piimym disledkem vzorce [13] a vysledkem je ptimy
vypocet derivatu logaritmu podilu ndklada na logaritmu cen (argument funkce).
Obtiznost pfedstavuje pouze derivat indexu cen za cenu komodity. TakZe pokud
pouzijeme index cen [14], ziskame cenovou elasticitu (po nahrazeni odvozeného vyrazu

[14] za cenu) zbozi i:

dlngq; dlnw;
_amagi _ _61'] _|__l

— Yij _ Bi
€qipj = dinp; —6j = — ;i[“i + Yk Vie Inpy | [19]

dlnp; o U w;

kde v hranatych zavorkach stoji derivat cenového indexu [14] po ceng j.
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Pfi pouziti stejné linearizované verze modelu [15] S pouzitim Stoneova

cenového indexu tento derivat vypada jako jinak:

. _Gma _ o M__..m_&w.+zwln (5 )

Wi = dlnp, U dinp, G, " wy | _ k M P\ Eqrpj+oi; )|

dlnpP* dinwi|

dinp; wi + X wiInp, [m] =wj + X wiInp, (qupj+5kj) [20]

Jinymi slovy, vzorec Stoneova indexu je takovy, Ze vypocet elasticity pomoci
jeho derivatu podle stejného vzorce, o i [18], ale s vyménou cenového indexu, vede k
systému rekurzivnich rovnic tykajicich se cenové elasticity rozméru n?. Takovy
vysledek samoziejmé neni uspokojivy, a tak vznikla fada ptistupti ke zjednoduseni

tohoto vzorce zavedenim nékterych dodatecnych predpokladii.

Prvni moZnost zjednodus$eni nastane, kdyZ derivat Stoneova cenového indexu se

rovna podilu ndklady na zbozi, za jehoZz cenu se vypocitava Elasticita:

dInP* o
dlnp; Wi
_ dlnw; _ Yij Bi
Eqipj = _611 + dlnp; = _SUVj_ EW] [21]

Druhy vzorec, jesté vice zjednodusenéjsi a vyskytuje se pouze pfi splnéni

pfedpokladu homoteticity preferenci:

dlnwi:_é.“m [22]

o= —=0;i +———
€qip; ij T dinp; YU w;

Posledni piedpoklad je zbyteéné omezujici a nerealisticky. Zaroven ptedpoklad,
na kterém se stavi vzorec [21], - o nezavislosti cenového indexu na nakladovém podilu

komaodity, jejiz elasticita se vypocita, je docela vérohodna, pokud vezmeme v tvahu, ze
v praktické analyz¢ je index cen obvykle se pocita na zaklad¢ dostupnych udaju a

nasledné je vnimana jako exogenni veli¢ina.

28



Vyzkum provedeny ukazal, ze pruznost, vypocétené podle vzorce [21] dobie

ptiblizuji skutecné elasticity modelu AIDS, zatimco elasticita [20] a [22] — ne, coZ je

jeden z duvodu pro pouziti piesné této formy piiblizeni elasticity v praktické ¢asti

prace.

Elasticita kompenzované poptavky se vypocita podle rovnice Sluckého po

vypoctu elasticity nekompenzované poptavky za ceny a vynosy. (22)

Eqix =

prace.

dlng;

Elasticita poptavky po piijmech podle rovnice [15] vypada takto:

=140 g B [23]

dlnx dlnx wi

Podle vzorct [21] a [23] se vypocitava elasticita poptavky v praktické cCasti
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2. ANALYZA SOUCASNEHO STAVU

V analytické ¢asti je pfedstavena firma NOTINO s r. 0. a vysvétléno jeji

postaveni na trhu. Déle je zde podrobné rozebran prognosticky model poptavky.

2.1.Zakladni informace o spolecnosti

Firma NOTINO s.r.0. vznikla v roce 2004 v Ceské republice se sidlem v Brné
jako online obchod s parfémy a kosmetikou. Prvni jmeno je PARFUMS.CZ. Tato
spolecnost s ru¢enim omezenym se zabyva prodejem parfému a kosmetiky. Hlavnim

cilem délat Evropu krasngjsi. (24)

2.1.1. Historie vzniku

NOTINO (diive Parfums.cz) s.r.o. byla zaloZzena v roce 2004 Michalem Zamec.
Roku 2016 se Parfums.cz piejmenovalo na Notino. Primarnim divodem je sjednoceni

znacky ve vsech zemich, kde firma pasobi pod rGznymi obchodnimi nazvy.

Notino se specializuje na prodej parféma a kosmetiky. Firma neni vyrobcem
prodavaného zbozi. Spole¢nost si vybudovala postaveni na trhu svou cenovou politikou
a také orientaci na zdkaznika. Firma ptivodné¢ fungovala pouze jako e-shop, pozd¢ji

vSak zprovoznila 1 vydejny zboZi a akvizecemi ziskala 1 kamenné prodejny.

Spolénost NOTINO aktualng pisobi ve 22 evropskych zemich a v USA. Po
prvnim e-shopu v Cesku postupné expandovala na Slovensko (2005), do Polska (2006),
Némecka (2007), Rakouska (2007), Mad’arska (2008), Rumunska (2009), na Ukrajinu
(2010), do Bulharska (2012), Slovinska (2013), Spanélska (2013), Portugalska (2014),
USA (2014) a Velké Britanie (2015). Do rekordniho poctu novych zemi spolec¢nost
vstoupila v roce 2017, kdy spustila nové e-shopy ve Francii, Italii, Belgii, Nizozemsku,
Chorvatsku, Recku a ve skandinavskych zemich Svédsku, Finsku a Dansku. V témze
roce koupilo NOTINO i némeckého prodjce parfémt Mussler Beauty, zazemi této firmy
se pak stalo po Brné druhou nejvétsi pobockou NOTINA.
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Spole¢nost DELOITTE Ceska republika prohlasila Internet shop, s.r.o. druhou
nejrychleji rostouci spolecnosti ve stiedni a vychodni Evropé. Ve véku do péti let se tak
stala parfumerie Parfums.cz nejaspésnéjsi ¢eskou firmou v této soutézi. V roce 2015

dosahla firma obratu 4,5 miliardy K¢ a v roce 2016 vyrostl obrat az na 5,9 miliardy K¢.

V roce 2010, 2011 a 2012 ziskal ¢esky e-shop rovnéz cenu popularity v soutézi
ShopRoku. V roce 2015 se v této soutézi umistil na prvnim misté ceny kvality v
kategorii krasa a zdravi, tuto cenu obhajil I v roce 2016, kdy se stal | absolutnim

vitézem ceny kvality napti¢ vsemi e-shopy.

Notino v soutézi ShopRoku boduje také na Slovensku. V letech 2009 az 2013 se
umistilo na prvni ptic¢ce ceny popularity. A v letech 2015 a 2016 se stalo absolutnim

vitézem ceny kvality. (24)

2.1.2. Zakladni nalezitosti

Tabulka ¢. 1: Zakladni nalezitosti spole¢nosti NOTINO s.r.o.

(Zdroj: Vlastni zpracovani dle (25))

Nézev firmy NOTINO s.r.o.

ICO 27609057

Pravni forma Spole¢nost s ru¢enim omezenym

Zapisu do obchodniho rejstiiku 9. fijna 2006

Spisova znacka od 2006 do 2017 vedend u Méstského soudu
Vv Praze

od 2017 do soucasnosti vedend u Krajského

soudu v Brn¢
Sidlo Londynské namésti 881/6, 63900 Brno
Spolecnici Michal Zamec (100%)
Zakladni kapital 200 000 K¢
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Spisova znacka Michal Zamec (jednatel)

Predmét podnikani specializovany maloobchod a maloobchod se
smiSenym zbozim

Pocet zaméstnanct 1300

NOTINO

Obriazek ¢. 1: Logo spolecnosti

(Zdroj: (24))

2.1.3. Hlavni ¢innost podniku

Firma se zabyva prodejem parfému, kosmetiky, véci pottebnych pro Cistotu
domu a podobnych véci. Za 16 let plisobeni se stali nejveétsim internetovym obchodem
s parfémy a kosmetikou v Evrop€. Dnes si u spolecnosti mizeme vybirat z 55 000
unikatnich produkti od 1 150 svétovych i mensich lokalnich znacek. Neustale ptitom

pracujou na tom, aby kazdy den pfinaseli nové a lepsi nabidky.

Uz davno spolecnost ne jen e-shopem. Postupné rozsifujou sit’ kamennych
prodejen, kde jich beauty konzultantky vZdy poradi s vybérem a ptedstavi bestsellery i

novinky.

Diky vlastnim technologiim, perfektn& zvladnuté logistice a distribuénimu
centru je objednavka primérn€ uZ do dvou hodin na cesté. Firma schopna odbavit az
100 tisic baliki denné. Pro zajimavost — v roce 2020 firma dorucila 8,5 milionti balicki.
Takeé firma podle vaseho vybéru mize zabalit vasi objednavku jako déarek nebo v

ekologickém baleni.

Firma ma ptes 13 miliont spokojenych zakaznikd, to je pro spolecnost diikazem,
ze jdou spravnym smérem a jesté je to zdvazek neustéle se zlepSovat, vybirat pro
zakazniky ty nejkvalitnéjsi produkty a dorucovat je co nejrychleji, byt neustale na

pfijmu a délat z ndkupu zazitek.
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2.1.4. Organizacni struktura

Firma se rozd¢lila na dva hlavni sektory. Ekonomicky sektor ma 610
zameéstnancy, jejichz naplni prace je vytvoreni systému na kterem pracujou, prodej
zbozi, ndkup zbozi, spoluprace s obchodnimi partnery a a dalsi administrativni
povinnosti. Druhy sektor, vedouci skladu, ptiprava objednavek a baleni, a dodani

hotovych objednavek zédkaznikim.

Ekonomicky Vedouci
) sektor skladu
Jednatel )
Zakaznicky Pfiprava a
sektor baleni

N—

Dodani

Obrazek ¢. 2: Organizacni struktura

(Zdroj: Vlastni zpracovani dle (24))

2.1.5. Definice a klasifikace parfému

Latka, ktera se pouziva k vytvoreni dobrého zapachu, je znama jako parfém .
Tato koncepce ma sviij puvod Vv lating podle kouteni, s odkazem na viini, ktera pochazi
z koute v kouti (proces, ktery mél zpuisobit aromaticky kouf, takze néco voni dobie
nebo je ¢isténo).

V soucasné dobé se chape jako parfém pro produkt, obvykle tekuty, ktery muzi a

zeny pouzivaji na svém téle, aby vydali pfijemnou vini.

Podle jeho aromatické intenzity a koncentrace je mozné mluvit o parfému (vice

nez 15% aromatické esence):
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Druhy parfému

Toaletni voda | Parfémovana Kolinska Deodorant Vonna voda
voda voda

Tabulka ¢. 2: Druhy parfému (Zdroj: Vlastni zpracovani)

2.1.6. Charakteristika vytvoreného vzorku

Pro posouzeni rizika ve formé statistickych distribuci ukazateli byly
analyzovany zmény primérné hrubé mési¢ni mzdy za roky 2012 az 2020 jako ¢tvrtletni

udaje.

Vyvoj prumérné hrubé mésiéni mzdy na pfepocétené pocty
zameéstnancu - ctvrtletni udaje

40 000 K& 110
32 000 K& 107
24 000 K¢ 104
2
16 000 K¢ 102
8 000 K¢ 99
0 KE 96
o Sy B E O & BR R 2 e Es U0 R\ O WIS IR
< = =3 =1 =3 (=1 < =1 =1 =3 =1 < =3 = = =1 =3
(S N o o o S N o a7 o8 N (S LS N
-r o -t o~ -r o~ -r o~ -t o~ -r o~ -r o~ -r o -r
Ctvrtleti

Priméma hruba alni mzda (leva osa)

= Index nominaln:

= Index redlné mzdy (prava osa)

Obrazek ¢. 3: Vyvoj prumérné hrubé mzdy
(zdroj: CSU)
Obyvatelstvo (podil obyvatel EU 27) pro zvolené zemg:

Tabulka ¢. 3: pbyvatelsto
(Zdroj: CSU)

Zemé 2000 2005 | 2010 |2015 |2017 2018 | 2019 2020

Francie 14,1 14,4 14,7 15,0 15,0 15,0 15,0 15,0

Némecko 19,2 19,0 18,6 18,3 18,5 18,6 18,6 18,6

Italie 13,3 13,3 13,4 13,7 13,6 13,6 13,5 13,5

Spanélsko | 94 10,0 10,5 10,5 10,4 10,5 10,5 10,6

Slovensko 1,3 1,2 1,2 1,2 1,2 1,2 1,2 1,2

Polsko 8,9 8,8 8,6 8,6 8,5 8,5 8,5 8,5

Cesko 2.4 23 2.4 2.4 2.4 2.4 2.4 2.4
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Celkova mira zamé&stnanosti - obyvatelstvo ve véku 15 - 64 let (v %):

Tabulka ¢. 4: Mira zaméstnanosti

Zdroj: CSU
Zemé 2010 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018 | 2019
Francie 64,0 64,0 | 64,0 | 63,7 | 638 | 64,2 | 64,7 | 653 | 655
Némecko 71,3 73,0 | 735 | 73,8 | 74,0 | 74,7 | 752 | 759 | 76,7
Italie 56,8 56,6 | 55,5 | 55,7 | 56,3 | 57,2 | 58,0 | 58,5 | 59,0

Spanélsko 58,8 55,8 | 54,8 | 56,0 | 57,8 | 59,5 | 611 | 62,4 | 63,3

Slovensko 58,8 59,7 1599 | 610 | 62,7 | 64,9 | 66,2 | 67,6 | 684

Polsko 58,9 59,7 | 60,0 | 61,7 | 629 | 64,5 | 66,1 | 67,4 | 68,2

Cesko 65,0 66,5 | 67,7 | 690 | 70,2 | 720 | 736 | 748 | 751

Jak jde vidét z Tabulky ¢. 4 zaméstnanost k roku 2019 dost vzrustla. Z toho
vyplyva, Ze potieby lidi rostou nejen na potraviny, ale i na hygienické zbozi a osobni
péci.

Pak je$té jsem se podivala na Skupiny spotiebnich vydajl - priméry na osobu v K¢
za rok a vyclenila vydaje, které se tykaji tématu mé prace.

Tabulka ¢. 5: Skupiny spotiebnich vydaji
(Zdroj: Vlastni zpracovani)

Ostatni pfedméty a vyrobky pro osobni péci
zameéstnancl
Domaécnosti celkem s niz§im s vy$§im samostatné | duchodct
celkem vzdélanim | vzdélanim ¢innych bez
pracujicich
¢lent
2015 2433 2 865 1879 2 889 3021 1632
2016 2 546 3095 2243 3201 3395 1986
2017 2978 3176 2631 3567 3708 2140
2018 3082 3294 2724 3682 3785 2194
2019 3155 3338 2796 3712 3507 2 498
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Vydaje na konecnou spotfebu domacnosti podle ucelu spotieby v béznych
cenach pro rok 2010, 2015 a 2019:

Ostatni zbozi a sluzby

15

—=@=—Cesko
10 e ——" =@==Francie
e Némecko
> —o—Itilie
Spanélsko
0
2010 2015 2019 Slovensko

Obrazek ¢. 4: Ostatni zbozi a sluzby
(Zdroj: Vlastni zpracovani dle (30))

Jak bylo feceno v prvni ¢asti druhé kapitoly obchod “NOTINO” je online
obchodem. V roce 2018 nakupovalo on-line 60 % obyvatel Evropské unie ve véku 16 az
74 let, zatimco v roce 2008 to bylo 32 %. Prestoze muzi hakupuji po internetu o néco
vice nez zeny, za poslednich deset let vzrostl podil on-line nakupujicich vice u zen
(z 30 % v roce 2008 na 59 % Vv roce 2018) nez u muzi (z 35 % v roce 2008 na 61 %

v roce 2018).

Celkové¢ se podil on-line nakupujicich zvysil ve vSech vékovych skupinach
obyvatel EU. Nejvétsi vzestup zaznamenali statistici u mlad$ich uzivatell internetu ve
véku 16 az 24 let (ze 40 % v roce 2008 na 72 % v roce 2018) a dale u osob ve véku
25 az 34 let (ze 46 % v roce 2008 na 78 % v roce 2018).

Nejvyssi podil lidi, ktefi nakupovali on-line, byl v lofiském roce zaznamenan
v Dansku (84 %), ve Velké Britanii (83 %), Nizozemsku (80 %), Svédsku (78 %)
a Némecku (77 %). V roce 2019 nakoupilo ptes internet 59 % obyvatel Ceska, piicemz
jests v roce 2010 nakupovala v e-shopech pouze étvrtina Cechil. Zeny nakupuji na
internetu nejcastéji obleceni a obuv (45 % z nich), kosmetiku (31 %), vstupenky (26 %)
a ubytovani (24 %). Muzi si nejcastéji kupuji pies internet pocitace a elektroniku véetné
ptislusenstvi (30 %), obleceni a obuv (28 %), ubytovani (26 %) a sportovni potieby
(24 %). On-line nakuptim v dob¢ Vanoc dominuji mobilni telefony, damské parfémy
a stavebnice Lego.

Taky obchod “NOTINO” je zahrani¢nim obchodem se zbozim a vypovida o
vyvozni a dovozni vykonnosti ¢eské ekonomiky, tedy i o obchodni bilanci zahrani¢niho
obchodu ceské ekonomiky. Sleduje skuteény obchod se zbozim realizovany mezi
¢eskymi a zahrani¢nimi subjekty, tj. zménu vlastnictvi mezi rezidenty a nerezidenty.
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Tabulka ¢. 6: Pouzivani internetu
Zdroj:Eurostat

Rok [ 2002 [2003 |2004 [2005 |[2006 |[2007
Podil pripojeni domacnosti na internet v %

EU (27 zemi) E E 40 48 49 54

EU (25 zemi) E E 42 48 51 56

EU (15 zemi) 39 43 45 53 54 59

Ceska 13,5 15 19 19 29 35

republika

Osoby vyuZivajici pravidelné internet v %

EU (27 zemi) 36 43 45 51
EU (25 zemi) - - 38 43 47 53
EU (15 zemi) - 38 41 46 49 55
Ceska . . 13 . 22 28
republika
Zahranic¢ni obchod se zbozim
4 000 000
®)
3 500 000

-

500 000

¢ mil, Ké (béZné ceny)

2005 2006 2007

Obrazek ¢. 5: Zahrani?ni’obchod se zbozim
zdroj: CSU
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2.2. Hlavni faktory ovliviiujici poptavku

Jak je zndmo z mikroekonomické teorie, hlavnimi faktory, které urcuji velikost
poptavky po komodité, jsou cena tohoto zbozi, ceny nahradniho zbozi a doplnéni tohoto
zbozi, jakoz 1 vysi piijmu spotiebitele.

V praxi posuzovani poptavkovych funkci se predpoklada piijem spotiebitele
rovnajici se vysi jeho vydaji na vSechny kategorie zbozi. Aby byl tento predpoklad
splnén, je nutné, aby systém poptavkovych funkci byl kompletni, tj. zahrnoval poptavku

po vsech spotiebovanych kategorii zbozi. (20)

Pokud odhadovany poptavkovy systém neni plny, pak je ¢astka nakladi na

odhadované skupiny zbozi se neshoduji s pifijmem domacnosti (méné nez jeho).

Ptedpoklada se, ze vyrobky parfémi a kosmetiky jsou v podstaté normalni
zbozi. Protoze parfémy a kosmetické vyrobky jsou uréeny pro ochuceni a hygienu
¢loveka, pro péci o plet’ obliceje, ruce, télo, péce o vlasy, ustni dutinu, k ochrané pred

Skodlivymi téinky slunce, pro zdobeni obliceje.

Udaje pouzité v analyze neobsahuji piimé informace o cenach, za které lidi
nakupuji zbozi. Posouzeni poptavkovych funkcei vSak piredpoklada ptitomnost vektoru
ceny doty¢ného zbozi ziskaného néjakym zplsobem. S ohledem na vlastnosti datového
modelu jsou zvaZzovany dvé moznosti vybéru tohoto vektoru. Prvni je pfedpoklad
jednotnych jednotnych cen pro v§echny uvazované spotiebitele. Takové ceny jsou
pramérnymi podle zemé& nebo podle regionti. Tato moznost se sice ¢asto vyskytuje v
empirické literatute, ale neni pouzitelna pro datovy model. Diivodem je nesoulad

nomenklatury zbozi ve vzorku a v oficialni statni odpovédnosti.

Druhou moznosti vypoctu cen je pfijeti ceny jako mérnych nakladd na zbozi
zvazovanych domdacnosti. Dana varianta sice umoziiuje zohlednit rozdily domacnosti,
ale zaroven to ma velky stupen subjektivity, protoze je zaloZen na datech socialnich
dotazi. Nicmén¢ odstranéni atypickych pozorovani umoziuje ptidélit ty domacnosti,

pro které specifické naklady maji realistické hodnoty.

Pfi zvaZzovani poptavkového systému v ¢ase dochazi k efektu zmény kvality
zbozi. Tento ucinek je vyjadren tim, Ze lidé s rostoucimi ptijmy prechdzeji na spotifebu

kvalitnéj$iho a obecné drazsiho zbozi. Empiricky to vyjadifeno v souvislosti s
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pofizovacimi cenami zboZi a piijmy domacnosti. Tato vazba je vyjadiena ve dvou
ucincich.

Prvni je pfepinani spotieby lidi mezi velkymi kategorii zbozi. To spociva v
prechodu z levnéjsich kategorii zbozi na drazsi (naptiklad ptechod z levné kosmetiky

nebo parfému na vice drazsi a kvalitnéjsi). Tento ucinek vytvari negativni korelaci s

piijmem spotieby levného zbozi a pozitivni-drahého.

Druhy efekt je vyjadien v piechodu uvnitt stejné skupiny zbozi na spotifebu
drazsich druht stejného produktu. Ceny komponenti - "zékladni" zbozi nezavisi na
kvalité, protoze se pifedpoklada, Zze kazda slozka ma neménnou urcitou kvalitu. Tato
kvalita, stejn¢ jako mnozstvi, zavisi na schopnostech spotiebitele, které urcuji jeho
pfijmy. Nicméné, pokud objem nakupu zavisi na ptijmu ptimo, tvotici poptavku po
zbozi, pak kvalita, kterou spotiebitel zvoli, ur€uje cenu zakoupené¢ho zbozi (v uréitém

mnozstvi jiz zakoupeného zbozi).

Vyznam ucinku rustu kvality zavisi na délce uvazovaného ¢asového intervalu a
povaze kategorii produktii obsazenych v analyze. Efekt kvality — souvisejici s
dynamikou poptavky v €ase pro kazdého ¢loveéka — predpoklada se sekundéarni ve

srovnani s dynamikou spotieby jednotlivych skupin zbozi mezi lidmi.

Uvahy o poptavce po agregovanych skupinach zbozi snizuji lohy uéinku ristu
kvality v analyze a vysledna Elasticita poptavky klesa. Tento efekt je vSak nevyhnutelny
pfi agregaci a je poznamenano mnoha vyzkumnymi pracovniky v teorii agregace. Také,
pokud existuje vztah mezi urovni nakladi na jednotku zbozi ("efekt kvality") a ptijmem
lidi, pak by to m¢lo se odrazit na korelaci téchto veli¢in. S ristem piijmut je mozné

zvysit spotiebu stejného zboZi nebo piejit na drazsi v ramci stejné skupiny.

Tretim uc¢inkem ovliviiujicim poptavku po parfumerii v tomto obchodé je, ze
obchod je online obchodem a vétsina jejich prace je online. Provedeni objednavky je
zakladnim urc¢ujicim faktorem pro aspéch elektronického obchodu. Prognézy vyvoje

v w

tohoto obchodovani jsou velmi obtizné proveditelné s ohledem na chybgjici data.
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Tabulka ¢. 7: Problémy elektronického obchodu
Zdroj: Vlastni zpracovani

Bezplatné vraceni
Sledovani zasilky
Zékaznicky servis
Nizké ceny za dopravu
Ekologické baleni

E-logistika Vnitropodnikové problémy Tendence

Struktura Zvysena frekvence objednavek Rostouci pozadavky na

objednavek Silna kolisavost objemu objednavek | baliky

Chovani Silny rast objemu Rostouci tlak na naklady

odbytu Mezinarodni / globalni zpracovani kvuli vysokym logistickym
Extrémné nizka vérnost zakaznika pozadavkim vcetné

Ocekavani Okamzitd dodavka vracenych zasilek

Individualni vykony na
zaklade vyssi poptavky
Automatizace skladovaci a
dopravni techniky

Zvyseni poctu pracovnik

2.2.1. Metodika hodnoceni. Duvody vybéru teoretického modelu

Pro hodnoceni poptavky po parfémovych a kosmetickych vyrobcich byly
pouzity klasické modely poptavky-Rotterdamsky a AIDS. Existuje mnoho jejich

riznych uprav, které v tomto pfipadé vyzaduji nelinearni metody hodnoceni. (18, 26)

Podobné metody jsou vyvinuty v ekonometrice panelovych dat pouze pro piipad
jednotlivych rovnic, metody stejné pro posouzeni nelinearnich systémi rovnic v této
oblasti autoru neznamy. Proto vsechny tyto novéjsi modely jsou pro dostupna data
nepouzitelné. Autofi vSech uvedenych tiprav pouzili modely pouze pro analyzu dat typu

cross-section a fad makroekonomickych dat.

Teoretické zdklady modelu AIDS jsou flexibilngjsi, nez divody Rotterdamského
modelu a umoziuji vétsi rozmanitost forem preferenci agentli. Rotterdamsky model je
postaven jako prvni pfibliZzeni derivati od nepiimé funkce uZzitku zvlastniho druhu.
Empiricky vyzkum provedeny v 70. a 80. letech minulého stoleti ukéazal insolvenci
piedpoklady tohoto modelu (hodnoceni makroekonomickych fady odhalily nesplnéni
predpokladli symetrie a jednotnosti matic cenové elasticity, také opakované
poukazovaly na problémy s agregaci poptavky u spotiebiteld.

Model AIDS je odvozen na zaklad¢é pomérné Sirokeé tfidy preferenci, které maji

vvvvv

poptavky, které se ve vétsing pripadl shoduji s teorii. Jedina komplikace pouziti tohoto
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systému je, ze pouziti linearizovaného piiblizeni cenového indexu vede k urcitému

offset hodnoceni. Je to v§ak posun podle zminéného zdroje se mirné¢ méni odhady. (21)

2.2.2. Metoda hodnoceni

Pro hodnoceni modeld obsahujicich vice soubéznych rovnic se stejnymi vektory
nezavislych proménnych, obvykle se pouzivaji instrumentalni metody a metoda SUR.
Autofi modelu AIDS hodnotili v n¢kolika fazich. Zpoc¢atku pomoci MNC nebo metody
SUR vyhodnocuje systém rovnice poptavky pro vSechny skupiny zbozi, pak jsou
testovany limity parametrti nebo se provadi hodnoceni s ohledem na tato omezeni.
VétSina empirickych vyzkumt poptavky, které pouZzivaji model AIDS jako zékladni, se

fidi podobnym zpuisobem hodnoceni postupu. (17)

Je také mozné hodnotit model metodou 3-SLS. Tato metoda zabranuje zkreslent,
které se v pripadé nedostate¢né mozné endogenity cenovych proménnych. Existuje
rozsahla literatura o spravném vybéru néstroji pro pouziti 3-SLS pfi hodnoceni funkeci
poptavky. Optimalni sada nastroji vSak v kazdém ptipad€ zavisi na datovém modelu a
optimalita pouzitych nastroji by méla byt prokazana samostatné. Pro panelovou
datovou strukturu navic nebyly vyvinuty metody podobné 3-SLS. Tento ukol presahuje

tato analyza, takze hodnoceni bylo provedeno s pouzitim metody SUR.

V tomto piipadé panelova povaha pouzitych dat umoziuje zohlednéni
prostorovych a ¢asovych komponent hodnoceni funkce poptavky. Metoda SUR neni
pfizptisobena pro analyzu panelovych dat, ale samostatné vyhodnoceni kazdé rovnice
pomoci MNC v piipadé neidentifikace sady regresorti na rovnicich vede k vyraznému

posunu vysledkl hodnoceni.

Vysledkem je, ze pro zohlednéni individudlnich efekt vzorku se pouziva
specifikace udavané Mundlakem. Tato specifikace je teoreticky bohata a umoznuje
zohlednit vSechny tc¢inky panely, ale ma nasledujici nevyhodu: zdvojnasobuje pocet

vysvétlujici proménné. Proto je jeho pouziti omezené velikosti dostupného vzorku.

Mundlak ukazal to, ze mozné hodnotit within - a between-koeficienty modelu
pomoci ne dva rizné modely a jednoho, ktery kombinuje tyto odhady. Takova

ekonometricka specifikace modelu se nazyva model Mundlack.
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2.2.3. Hypotézy testované béhem hodnoceni

V pribehu hodnoceni systému rovnic poptavky po zbozi, stejné¢ jako v jinych
pracich, vénovanych analyze funkci poptavky, jsou testovany hypotézy o sméru a
intenzity vlivu na poptavku ceny zbozi a béznych vydaji spotiebitelll. Za timto tc¢elem
se na zaklad¢ koeficientli hodnoceného modelu vypocitava piima a kiizova cenova
elasticita poptavky, stejné jako elasticita vynosii. Podle standardnich ptedpokladu teorie
poptavky, pfima cenova elasticita méla by byt negativni na znameni a vzhledem k
povaze zkoumanych komodit se blizi jednotce modulu (¢imz se predpoklada

nepiitomnost mezi zvazované Kategorie giffenova zbozi a luxusu).

Kiizové elasticity agregovanych skupin se mohou lisit podle znament, je vSak
tteba ocekavat, ze agregace bude mit za nésledek pfevazovany efekt dopln€k nad
efektem substituce, protoze velka ¢ast substituce se déje uvniti skupiny. To by mélo
zpusobit pievladani kumulativnich dopliikkovych efekt nad nahradnimi efekty mezi

agregovanymi skupinami zbozi.

Ve vyzkumu poptavkovych funkei je vysledné hodnoceni matice cenové
elasticity jsou testovany na kompatibilitu s teorii spotiebitele. K tomu musi byt tato
matice symetrickd a homogenni. Ve stejné dobé¢, ve vétsin¢ empirickych praci potvrzena
je pouze druha z téchto hypotéz. Odmitnuti hypotézy symetrie naznacuje, ze kiizova
cenova elasticita poptavky se neshoduje, tj. spotfebitelé napiiklad ndpadné reaguji na
zménu cen jednoho nebo druhého paru zboZi-substituenty. Tento u¢inek muze byt

vysvétlen zvyky a chuti spotiebiteltl, coz vytvaii nesymetri¢nost reakce. (17)

Odhadovany model poptavky-AIDS, jak vyplyva z jeho specifikace,
nezohlediiuje mozny "efekt kvality", tj. v rdmeci piijatych pfedpokladi-spojeni mezi
ptijmy lidi a pofizovaci ceny zbozi. Také agregace zbozi podle skupin vedou k oslabeni

korelace cen agregovanych skupin a ptijmu.

Vzhledem k tomu, ze v pritbé¢hu hodnoceni je také ovétena hypotéza, ze existuje
v hodnotitelném poptavkovém systému efekt zavislosti odhadovanych cen na piijmech
(kvalit€). K tomu jsou postaveny regrese na odhadovanych cenach, které berou v tivahu

vztah k pfijmu a nezohlediuji jeji. V ptipadé, ze piivodni specifikace eliminuje efekt
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ptijmu (kvality), model postaveny na zakladé odhadovanych cen, oc€istén od efektu
ptijmil, bude mit mnohem horsi vysledky nez pivodni. V tomto ptipadé efekt piijmi
nemuze byt zohlednén a pak ptipada dalsi analyza. V této studii agregace vede k
silnému opera¢nimu systému-korelacni pomér jednotkovych nakladt (odhadované

ceny) a piijjmu lidi.

2.2.4. Nové komunikaéni kanaly

Nova generace spotiebitelti je 0znacovana jako spotiebitelé nového tisicileti a je
pro ni charakteristické, ze klade dtraz na styl a sluzby, misto na cenu a povést firmy
(viz Obrazek ¢. 6). S rostoucim vlivem této generace se zasadné zméni soucasny zpusob

nakupovani a komunikace se zakazniky.

Novou generaci zakazniku velmi ovliviiuje doba internetu, typicky snadnou
dostupnosti multimedii, riznorodnych informacii a moznostmi jejich sdileni. Zajima je
zejména pohodli pti vyuzivani sluzeb nebo produkta, stylovost a modni vkus, minéni

kamaradu piipadné snadna dostupnost sluzeb a produkti.

Piedchozi generace jsou naopak vice orientované na cenu, zaruc¢ni podminky,
dosavadni zkusenosti s produktem a vice se opiraji 0 povést spolecnosti jako takové.
Naopak u nové generace zakaznikd cena hraje malo vyznamnou roli. Péce o zakazniky
ziskava mnohem vétsi vyznam. Zakaznik nového tisicileti vice oceni individualni péci
nez vlastni image a reputaci spole¢nosti. Nova generace spotiebitelt Se nezajima o
marketingovou komunikaci, ale spise doporuc¢eni kamarada nebo kolegti posttednictvim

virtualniho marketingu, prodejnich doporceni sifenych mezi spottebiteli posttednictvim

internetu formou e-maild, socialnich siti apod.
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Obréazek ¢. 6: Faktory rozhodovani o nakupu
Zdroj: Vyzkumna zprava EIU

Trendem budoucich let se stane ptizptisobovani sluzeb a produkti osobnim
preferencim spotiebiteli.

Spotiebitelé nového tisicileti si utvareji ndkupni rozhodnuti za vyuZiti novych
technologii, zejména internetu (viz. Obrazek ¢. 7).

V nadchazejicich letech bude pokracovat odklon od tradi¢nich nakupovani.

Budou nahrazeny on-line nakupovanim, mozZna jednou vymysli néco, co pies internet a

telefony bude moZné prenaset pachy a pak kamenné obchody uplné zmizi.
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Obrazek ¢. 7: Strategie pro ziskani zakaznika
Zdroj: Vyzkumna zprava EIU

2.3.Vysledky hodnoceni

Spojeni odhadovanych cen a pfijmi je témé&f z poloviny zplsobeno ne riistem
kvality nakupovaného zbozi, ale celkovou mirou inflace, kterd zvySuje jak nomindlni
piijmy, tak ceny. Vypoctené korelacni koeficienty zahrnuji korelaci jak v Case, tak v
prostoru. Vypocet oddélenych korelaci obou druhti pro neagregované zboZi neni mozné
vzhledem k malé frekvence pozorovani v téchto kategoriich zbozi. Nicméné celkova
korelace v Case a prostoru bude vzdy vyssi, nez kazda slozka samostatné (za
predpokladu jednosmérnosti téchto dvou komponentu korelace, ze je zaru¢ena podstata
uvazovaného vztahu). To umoziiuje pouziti souhrnné (priichozi) korelace jako ptibliZzeni

horni korela¢ni hodnoty v prostoru a v ¢ase: hodnoty prostorova korelace a korelace v

Case jednotlivé nepiesahuji hodnoty ukazatele celkové korelace.

Hodnoceni poptavkovych funkci, které se provadi na zaklad¢ agregovanych
odhadovanych cen, bude z velké ¢asti bez "efektu kvality" a v ptipad¢ potieby mlze byt

uctovano dodatecne.

Hodnoceni poptavkového systému podle modelu LA / AIDS (vzorec [15])
zahrnuje pouziti dvou hlavnich skupin faktorti — pfijmy (rovna se vysi vydaji)

domaécnosti, zvaZené index cen zvlastniho druhu, a ceny vSech zatfazenych kategorii
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zbozi. Jako vysvétlena proménna se pouziva podil vydajl na tuto skupinu na celkovych
vydajich.

Funkce (24) zaznamenané ve formé podilu na vydajich jsou ekvivalentni
funkcim spotiebitelské poptavky pouze v piipadé rovnosti nakladd neptimé funkce
uzite¢nosti. A ten je dosazen pouze v bodé optimalniho vybéru spotiebitele. Shoda
pouzitych dat s optimalnim vybérem spottebitele je tedy kritickou podminkou pro

existenci poptavkovych funkci v podobné podobé¢. Déle se vSude predpoklada splnéni

této podminky.
piqi .
T o= wi=at Z)’ij logp; + B; [log (z piqi) — logz wy logpy [+ €51 =1..7;
2iPidi - :
j i K
[24]
biqi . .
=winc; = a; + Zyij logp; + B |logY — logz wy logp | + &0 =1..7.
J k

Piivodni regrese byly postaveny na zékladé datového modelu, ktery
nezohlediioval jejich panelovou strukturu (pool). Tato specifikace umozituje odhadnout
velikost celkového dopadu cen a piijmil na poptavku a na rozdil od modelu s
panelovymi daty je méné naro¢ny pocet stupiiil volnosti (pocet pozorovani). Také pro
tento piipad jsou hodnoceny regrese s pouzitim ne pouze modelu AIDS, ale také
Rotterdamského modelu. Aplikace druhé snizuje pocet pozorovani kviili pouziti prvnich
rozdila. Rotterdamsky model se pouziva k zajisténi zakladny pro srovnani pfijatych v

riznych specifikacich vysledku.

Provadila jsem se také srovnani odhadi metodou SUR. Jako proménna
odrazejici celkoveé vydaje, byly pouzity celkové piijmy domécnosti a vySe vydaja na
zbozi. V disledku panelové datové struktury jsou pozorovany vyznamné
heteroskedasticita a korelovanost zbytka. K boji proti tyto u¢inky (vedouci k posunu a
neucinnosti hodnotici) byla pouZzita regrese Winstona pro korelované panely. Vysledky
tohoto typu regrese jsou ucinnéjsi nez vysledky hodnoceni metodou SUR, ale

odhadované hodnoty koeficientil se ptili§ nelisi.
Pti analyze vysledkii hodnoceni bylo zjisténo nasledujici:

1) Pro vSechny specifikace pouziti jako cenového vektoru zistatky

pausalnich regresi jednotkovych vydaji na pfijmy domdacnosti (vektor
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"ocisténych cen") vysvétluji (podle kritérium R-sg.-adj.) ptiblizné
desetkrat mensi nez vysvétlujici pti pouziti skute€nych mérnych néklada
jako cen.

2) Rotterdamsky model poptavky dava zhruba desetkrat mensi hodnoty
elasticity nez model AIDS pfi pouziti jako "vyc¢isténych"od vlivu piijmi
cen, tak i empirickych. Vysledné cenové elasticity poptavky podle
Rotterdamského modelu pro vSechny skupiny zbozi nepiesahuji 0,1 v
absolutnich hodnotach.

3) Winstonova regrese pro"vycisténé" ceny nepfindsi vyrazné zlepseni
vysvétlovani. Evidence korelence panely v rdmci prichodu regrese
prostoru pro ucetnictvi vS§echny druhy vztahii mezi proménnymi systému
v prostoru a v ¢ase, ktery hovofi o nutnosti pouziti modeld, s ohledem na

velkou panelovou strukturu.

Také provedeny odhad umoznil zjistit, Ze pouziti cen vy¢isténé od vlivu piijmu
neposkytuje ptilezitost vzit v ivahu "efekt kvality" nebo konstatovat jeho neptitomnost,
Ze tento ndstroj je nepouzitelny pro budovani poptavkovych funkei, které zohlediuji

rust kvality spotfebovaného zbozi pfi ristu piijmi.

Jednim z moznych zpisobd, jak posoudit systém soubéznych rovnic v aplikaci
na panelové udaje, je pocatecni transformace proménnych podle specifikace Mundlaku.
Tato specifikace integruje do jedné rovnice proménné within-a between-modely. Tato
specifikace obsahuje proménné zamétené na kazdou domdacnost podle Casu, které jsou
zodpoveédné za docasny (néjakym zpisobem zprumérovany) efekt a proménné
zprumérované ¢asem pro vSechny pozorovani (domdacnosti) odpovédné za individudlni

(between) efekt.

Takové rovnice maji stejnou chybovou strukturu jako rovnice pouzivané pfi
vyhodnocovani systémil soubéznych rovnic pro ptipad regresi, coZ je dosazeno
zvySenim poctu proménnych v kazdé z rovnic v 2 krat. Pak k takto pfevedenym datim
je mozné pouzit metody vyvinuté v rdmci teorie posuzovani systémil soubéznych rovnic

pro piipad dat cross-section. (27), (28)

Pouziti specifikace Mundlaku vede ke komplikaci ekonometrického modelu (ke

zvySeni poctu proménnych) a struktury rozlozeni chyb modelu [24]:
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Pitqti

i Ditqei ' '
+ Z Yijclogpje
7
+ Z i logp, + BYY log(z Ditqit) — IOgZ Wit logpye | +
j i k
+B7 log(z Piqi) — logz wilogpe |+ i =1..7,t=1,..,6
i k

[25]

Pitqti . D
lYt - = winc, = a; + Z)/ijt logpje +Z vijlogp; +
j J

+Bit + Bi

+ git;

logY; —log Z Wyt 108 Dt logV — IOgZ wy log py
k k

Vysledné vysledky umoziiuji vyvodit nasledujici zavéry:

1) Hodnoceni within vyrazné pievysuje vyznam ocenéni between- podil
vysvétleny pomoci dat odhadl rozptylu empirického zavislého ukazatele
(podil vydajt) se lisi vice nez Skrat pro vSechny rovnice vSech
odhadovanych specifikace.

2) Znaky a velikost koeficienti u nezavislych proménnych u obou odhadu
jsou ve vétsing pripadi stejné (podobné proménné within - a between-
skupiny maji blizké hodnoty koeficienti).

3) U pfipadu within je pozorovano velké mnozstvi drobnych koeficientl pii

cenach.
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4) Oba odhady jsou v pruméru jednosmérné (koeficienty pfi proménné
modelu maji stejné znaky pro obé hodnoceni), ale absolutni hodnoty

koeficientu se zna¢né lisi.

Po zhodnoceni obou slozek poptavky jednotlivé hodnoceni bylo provedeno

podle specifikace Mundlaku, ktery kombinuje ob&é komponenty.

Tato specifikace zdvojnasobuje pocet vysvétlujicich proménnych, coz je patrné
ze vzorce [25]. To ¢asteéné vysvétluje zvySeni vysvétlenosti modelu ve srovnani s
oddélenym hodnocenim modelt between a within. Pro tuto specifikaci take byly
vyhodnoceny varianty modelu s pouzitim jako souctu vydaju ptijmi domacnosti a vyse
vydajli na zbytek zbozi a jednotlivé kategorie. Nejlepsi z hlediska vypoctené cenové
elasticity byl model s vyuzitim piijml. Regrese na obou specifikacich jsou uvedeny

v tabulkach &. 8 a 9.

Tabulka ¢. 8: Regrese podle specifikace Mundlaku

Obs R-sq chi2 P
Toaletni voda 2404 0,4887 2297,86 0
Parfémovana voda 2404 0,4942 2348,86 0
Kolinska voda 2404 0,5077 2478,87 0
Deodorant 2404 0,2173 667,47 0
Vonna voda 2404 0,5198 2601,87 0
Coef. Std. Err. z P>|z]|
cena toaletni vody —-0,01508 0,003878 -3,89 0
(primérna)
cena parfémované -0,00123 0,00235 -0,52 0,602
vody (primérna)
cena kolinské vody -0,00269 0,002009 -1,34 0,18
(primérna)
cena deodorant —0,00309 0,001343 0 0,996
(prumérna)
cena vonni vody —-0,00185 0,001249 -1,48 0,139
(primérna)
cena toaletni (podle 0,016204 0,002275 7,12 0
Casu)
cena parfémované —0,0037 0,001844 -2,01 0,045
(podle ¢asu)
cena kolinské (podle | -0,00026 0,001484 -0,17 0,861
Casu)
cena deodorant 0,000881 0,001205 0,73 0,465
(podle ¢asu)
cena vonni (podle 0,000564 0,000923 0,61 0,541
Casu)
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Deodorant

cena toaletni vody 0,002544 0,00337 0,75 0,45
(prim¢érna)

cena parfémované —0,00065 0,002042 -0,32 0,75
vody (prumérna)

cena kolinské vody 0,003922 0,001746 2,25 0,025
(prim¢érna)

cena deodorant —0,00278 0,001167 -2,38 0,017
(primerna)

cena vonni vody —-0,00031 0,001085 -0,29 0,773
(prim¢érna)

pramérny vynos na -0,0151 0,001008 -14,97 0
index cen

cena toaletni (podle —9,5E-05 0,001977 -0,05 0,962
¢asu)

cena parfémované 0,000791 0,001603 0,49 0,622
(podle ¢asu)

cena kolinské (podle 0,004208 0,00129 3,26 0,001
casu)

cena deodorant 0,000287 0,001047 0,27 0,784
(podle casu)

cena vonni (podle —-0,00106 0,000802 -1,32 0,186
¢asu)

vynosy z cenového -0,02127 0,001045 -20,36 0
indexu (odhad podle

casu)

Parfémovana voda

cena toaletni vody | 0,006395 0,003912 1,63 0,102
(primerna)

cena  parfémované -0,00612 0,00237 -2,58 0,01
vody (prumérna)

cena kolinské vody | 0,008975 0,002026 4,43 0
(primérna)

cena deodorant 0,000105 0,001355 0,08 0,938
(primeérna)

cena vonni vody 0,000153 0,00126 0,12 0,903
(primérna)

pramérny vynos na | —0,03052 0,00117 -26,08 0
index cen

cena toaletni (podle | 0,002511 0,002295 1,09 0,274
¢asu)

cena  parfémované -0,00184 0,001861 -0,99 0,323
(podle casu)

cena kolinské (podle 0,00628 0,001498 4,19 0
¢asu)

cena deodorant 0,000125 0,001215 0,1 0,918
(podle casu)

cena vonni (podle -0,00016 0,000932 -0,17 0,863
¢asu)

vynosy z cenového —-0,04875 0,001213 -40,19 0

indexu (odhad podle
casu)
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Kolinska voda

cena toaletni vody | —0,00589 0,002156 -2,73 0,006
(prim¢érna)

cena  parfémované —0,00075 0,001307 -0,57 0,566
vody (prumérna)

cena kolinské vody | 0,005891 0,001117 5,27 0
(prim¢érna)

cena deodorant —-0,00021 0,000747 -0,28 0,783
(primerna)

cena vonni vody | -0,00074 0,000695 -1,07 0,284
(prim¢érna)

pramérny vynos na | —0,02016 0,000645 -31,25 0
index cen

cena toaletni (podle 0,000552 0,001265 0,44 0,663
¢asu)

cena  parfémované | —0,00012 0,001026 -0,12 0,907
(podle ¢asu)

cena kolinské (podle 0,012113 0,000826 14,67 0
casu)

cena deodorant |  0,000586 0,00067 0,88 0,381
(podle casu)

cena vonni (podle 0,000281 0,000513 0,55 0,584
¢asu)

vynosy z cenového —0,02403 0,000669 -35,95 0
indexu (odhad podle

casu)

Vonna voda

cena toaletni vody 0,000524 0,001392 0,38 0,707
(primerna)

cena parfémované 0,000412 0,000844 0,49 0,625
vody (prumérna)

cena kolinské vody 0,005874 0,000721 8,14 0
(primérna)

cena deodorant 0,000016 0,000482 0,03 0,974
(primeérna)

cena vonni vody 0,00142 0,000448 3,17 0,002
(primérna)

pramérny vynos na —-0,01198 0,000417 -28,77 0
index cen

cena toaletni (podle -0,00032 0,000817 -0,39 0,696
¢asu)

cena parfémované -0,00031 0,000662 -0,47 0,64
(podle casu)

cena kolinské (podle 0,000394 0,000533 0,74 0,46
¢asu)

cena deodorant 0,000519 0,000433 1,2 0,23
(podle casu)

cena vonni (podle 0,003291 0,000332 9,93 0
¢asu)

vynosy z cenového -0,01724 0,000432 -39,93 0

indexu (odhad podle
casu)
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Tabulka ¢. 9:Regrese podle specifikace Mundlaku pomoci nakladt

Obs R-sq chi2 P
Toaletni voda 2170 0,2915 892,98 0
Parfémovana voda 2170 0,8888 17345,82 0
Kolinska voda 2170 0,7964 8488,19 0
Deodorant 2170 0,4439 1732,07 0
Vonna voda 2170 0,6938 4917,82 0

Coef. Std. Err. z P>|z|
Toaletni voda
cena toaletni vody —0,04206 0,00892 4,72 0
(primeérna)
cena parfémované —0,00065 0,002042 -0,32 0,75
vody (prumérna)
cena kolinské vody 0,003922 0,001746 2,25 0,025
(primeérna)
cena deodorant —0,00278 0,001167 -2,38 0,017
(primerna)
cena vonni vody -0,00031 0,001085 -0,29 0,773
(primeérna)
cena toaletni (podle 0,016204 0,002275 -7,12 0
¢asu)
cena parfémované —0,0037 0,001844 -2,01 0,045
(podle ¢asu)
cena kolinské (podle —0,00026 0,001484 -0,17 0,861
¢asu)
cena deodorant 0,000881 0,001205 0,73 0,465
(podle casu) 0,001205

0,73 0,465

Deodorant
cena toaletni vody 0,002544 0,00337 0,75 0,45
(primeérna)
cena parfémované —0,00065 0,002042 -0,32 0,75
vody (prumérna)
cena kolinské vody 0,003922 0,001746 2,25 0,025
(primérna)
cena deodorant -0,00278 0,001167 -2,38 0,017
(primérna)
cena vonni vody -0,00031 0,001085 -0,29 0,773
(primérna)
pramérny vynos na -0,0151 0,001008 -14,97 0
index cen
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cena toaletni (podle —9,5E-05 0,001977 -0,05 0,962
casu)

cena parfémované 0,000791 0,001603 0,49 0,622
(podle ¢asu)

cena kolinské (podle 0,004208 0,00129 3,26 0,001
casu)

cena deodorant 0,000287 0,001047 0,27 0,784
(podle ¢asu)

cena vonni (podle -0,00106 0,000802 -1,32 0,186
casu)

vynosy z cenového -0,02127 0,001045 -20,36 0
indexu (odhad podle

¢asu)

Parfémovana voda

cena toaletni vody 0,006395 0,003912 1,63 0,102
(primerna)

cena parfémované -0,00612 0,00237 -2,58 0,01
vody (prumérna)

cena kolinské vody 0,008975 0,002026 4,43 0
(primerna)

cena deodorant 0,000105 0,001355 0,08 0,938
(primerna)

cena vonni vody 0,000153 0,00126 0,12 0,903
(primerna)

pramérny vynos na -0,03052 0,00117 -26,08 0
index cen

cena toaletni (podle 0,002511 0,002295 1,09 0,274
casu)

cena parfémované -0,00184 0,001861 -0,99 0,323
(podle casu)

cena kolinské (podle 0,00628 0,001498 4,19 0
casu)

cena deodorant 0,000125 0,001215 0,1 0,918
(podle casu)

cena vonni (podle -0,00016 0,000932 -0,17 0,863
casu)

vynosy z cenového —-0,04875 0,001213 -40,19 0
indexu (odhad podle

¢asu)

Kolinska voda

cena toaletni vody —-0,00589 0,002156 -2,73 0,006

(primérna)
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cena parfémované -0,00075 0,001307 -0,57 0,566
vody (primérna)

cena kolinské vody 0,005891 0,001117 5,27 0
(primeérna)

cena deodorant -0,00021 0,000747 -0,28 0,783
(primérna)

cena vonni vody —-0,00074 0,000695 -1,07 0,284
(primeérna)

pramérny vynos na -0,02016 0,000645 -31,25 0
index cen

cena toaletni (podle 0,000552 0,001265 0,44 0,663
casu)

cena parfémované -0,00012 0,001026 -0,12 0,907
(podle casu)

cena kolinské (podle 0,012113 0,000826 14,67 0
casu)

cena deodorant 0,000586 0,00067 0,88 0,381
(podle casu)

cena vonni (podle 0,000281 0,000513 0,55 0,584
casu)

vynosy z cenového -0,02403 0,000669 -35,95 0
indexu (odhad podle

¢asu)

Vonna voda

cena toaletni vody 0,000524 0,001392 0,38 0,707
(primeérna)

cena parfémované 0,000412 0,000844 0,49 0,625
vody (prumérna)

cena kolinské vody 0,005874 0,000721 8,14 0
(primeérna)

cena deodorant 0,000016 0,000482 0,03 0,974
(primerna)

cena vonni vody 0,00142 0,000448 3,17 0,002
(primérna)

pramérny vynos na -0,01198 0,000417 -28,77 0
index cen

cena toaletni (podle -0,00032 0,000817 -0,39 0,696
casu)

cena parfémované -0,00031 0,000662 -0,47 0,64
(podle ¢asu)

cena kolinské (podle 0,000394 0,000533 0,74 0,46

¢asu)

54




indexu (odhad podle

¢asu)

cena deodorant 0,000519 0,000433 1,2 0,23
(podle ¢asu)

cena vonni (podle 0,003291 0,000332 9,93 0
casu)

vynosy z cenového -0,01724 0,000432 -39,93 0

Z uvedenych vysledkl hodnoceni je patrné, ze model s uplatiiovanim celkovych

vydajii ma asi o 20% lepsi vysvétlivkou pro vsech 5 rovnic. Pro tuto specifikaci

S pouzitim nakladl je zanedbatelny 51 koeficient ze 119, zatimco pro model z

celkovych prijmi je 54 ze 119 zanedbatelnych koeficientl. Takze se vyrazné 1isi pouze
deskriptivni sila (podle kritérium R-sq.- adj) modely, ale ne kumulativni vyznam jejich

koeficientd. Jak bylo uvedeno vyse, s dokonalou konstrukci data by méla

uptednostinovat model s vyuzitim vyse nakladu.
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3. Vlastni navrhy FeSeni

Na zakladé provedené analyzy v této Casti jsou uvedeny feseni pro posileni
konkurenceschopnosti firmy NOTINO s.r.o. Re$eni jsou zaméfeny na zlepseni piehledu
o zakaznicich, nejen pro ty co radi nakupuji online, ale i pro ty co radi nakupuji v

kamennych obchodech.

Za prvé kazdy podnik, ktery pracuje s lidmi v oblasti krasy a parfémt, pottebuje
znat vSechny ptehledy o stalych zakaznicich a o zakaznicich, které se o obchod mizou
zajimat. Obchod je predevsim e-shop, ne kamenny. Mnoho zakaznikt dava prednost
vybéru zbozi v kamennych obchodech, coz snizuje poptavku v online obchodé. V
modernim svété parfémi pouzivaji lidé vSech vékovych kategorii od 5 az do 100 let, a
proto firmy musi mit rizné cenové kategorie, velké mnozstvi riznych znacek a

obrovské mnozstvi druhii parfému.

Také analyticka ¢ast odhalila problém s o¢ekavanim zédkaznikd. Jednim z
vSechny své objednavky, bali do krabic a vyuziva velmi mnoho polyethylenu, pro toho,
aby se otoCit objednavky, aby pfisli v bezpeci a to mnoha lidem se nebude libit, tak jako
polyethylen rozdéli vice nez 100 let a ve vice ekologické baleni firma bali objedndvky
za piiplatek. Uplné ne kazdy ¢lovék bude platit navic n&jakou ¢astku za ekologické
baleni a spousta lidi se mtizou prosté odmitnout objednavky v tomto obchodé z diivodu
zelengj$iho nazort na Zivot, ¢imz se snizi poptavku pro obchod. Pro zvyseni poptavky v
této situaci by firma méla zvysit naklady na ekologické obaly, coz by znamenalo jesté
vetsi pocet objednavek.

Jesté ke zvySeni poptavky by firma musela zvysit pocCet piepravnich strojii a
zvysit pocet skladd, které by byly nejen v Ceské republice, ale i v dalsich zemich. To je
nezbytné, aby objednavky byly doru¢eny mnohem rychleji a lidé nemuseli dlouho ¢ekat

na své objednavky.
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ZAVER

V této praci se hodnoti poptavka lidi po agregované skupiny parfémi v letech
2005-2019. hlavnim cilem studie bylo vybudovat systém poptavkovych funkci zalozeny
na mikrodatech. Budovani takového systému umoziuje ovétit fadu hypotéz o
vlastnostech spotiebitelské poptavky po uvedenych skupinach zbozi a vypocitat
elasticitu této poptavky. Pouziti mikrodat v analyze umoziiuje zvysit G€innost

hodnoceni a zvysit prediktivni silu modelu ve strednédobém obdobi.
Vyzkum byl proveden v nasledujicich oblastech:

- prehled zakladnich piistupti k modelovani spotiebitelské poptavky;
- obecnd charakteristika hlavnich ukazateli vzorku domacnosti:

e dynamika spotiebitelskych cen, piijmu a vydaju;

e forma distribuce udajii ukazateld;

- studium poméru piijmi a ndhrad pfi zméné cen agregovanych skupin.

Byl také proveden pichled riznych modelt poptavky, které prozkoumali v

zapadni ekonomické literatuie v poslednich 50 letech.

V soucasném studii byl pouzit model AIDS v linearizované podobég. Tento
model je pomérné snadno odhadnutelny, poskytuje transparentni interpretaci pomért a
také je dostatecné flexibilni z hlediska prekryvajicich omezeni funkéni formou.
Vsechny tyto faktory vedly k vybéru tohoto modelu jako zéklad pro hodnoceni
poptavkovych funkei.

Béhem prace se ukazalo, ze ,.efekt kvality”, vyjadieny v zavislosti na cenach
zakoupeného zbozi z piijmu, je vyznamnym faktorem poptavky pouze pro uzké
kategorie zbozi. Korelace pfijmu a cen agregovanych skupin vyrazn¢ oslabuji ve
srovnani s cenami piivodnich skupin, coz je v souladu s teorie agregace (pii zvySovani
urovné analyzy korelace vysvétlujicich proménnych kleséa kvili ztraté casti informaci
obsaZenych v korelacich mezi komoditnimi kategoriemi, zafazeny do jedné agregované
skupiny). To umoznilo pfedpokladat nezavislost rozdéleni piijml a odhadovanych cen
agregovanych skupin — vétSina korelace mérnych vydaji a pfijmu je pozorovana pouze

pted agregaci.
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Podle vysledkd hodnoceni je piijem rozhodujicim faktorem pii tvorbé
spottebitelské poptavky. Rust pfijmil nejvice zplisobuji zmény spotieby zbozi kazdé

skupiny v¢etn¢ parfému.

Celkov¢ provedeny vyzkum ukazuje, ze spotiebitelska poptavka v obdobi 2015-
2019 na ostatni predméty a vyrobky pro osobni péci je vétSinou rostla diky zvyseni

disponibilniho piijmu domacnosti.
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PRILOHY
Piiloha ¢. 1: Teorie duality: identita Roye a Lema Sheparda

Vezméme si aspekt duality vice formalné s zapojenim matematického aparatu,

protoZze to trva centralni misto v ndvaznosti na riizné poptavkové systémy. (26), (29)

Funkce uzitecnosti f(x) se nazyva "ptimé" funkce uzitecnosti, protoze jeji
argumenty slouzi jako vektor spotfeby x dimenze N, kde N — pocet vyrobkd,
spotiebovaného agentem. Ukol maximalizace uZite¢nosti spotiebitele je obvykle
formulovan jako nalezeni maxima funkce f(x) pfi rozpo¢tovém omezeni p” x=M, kde
p je vektor cen statkll, které jsou soucasti funkce uzite¢nosti, a M - piijem spotiebitele
nebo ¢astka jeho vydaji na veskeré zbozi, které je soucasti vektoru x. Timto zptisobem
je feSeni maximalniho cile ptimé uzitenosti vede k systému poptavkovych rovnic

dimenzovani N:

X1 = ¢y (;'M )=o) [P1-1]
XN = @y (?,M) = QN 7):

kde v- vektor normalizovanych cen (d€leno piijmy). Je-li pfedpoklad o
jednotnosti poptavkovych funkci nulovy pokud jde o ceny a ptijmy, pak takova

normalizace muize byt provedena.

Nahrazenim argumenti uzitecnosti jejich optimalnimi hodnotami ze systému
[P1-1] je mozné ziskat alternativni reprezentaci uzitné funkce nazvané neptimou funkci

uzite¢nosti:

=15 () =v (Gom)
nebo [P2-2]
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Funkce neptimé uzite¢nosti ukazuje maximalni uzite¢nost, kterou mtize
spotiebitel dosahnout pfi stanovenych cenéch a piijma. Je ziejmé, ze piimé funkce
uzite¢nosti zcela uréuje nepiimou funkci. Muze byt zobrazena funkce neptimé
uzite¢nosti stejné tak zcela definovanou rekonstruovanou ptimou funkci uzite¢nosti,

pokud ptfima i nepiima uzitecnost podléhd podminkam pravidelnosti:

e piima funkce uzitecnosti f(x) by méla byt pozitivni, kontinualni a
konec¢ny pro vsechny x> > 0y ;

e funkce f(x) neklesa u kladnych hodnot x;

e funkce f(x) je kvazivoknutelna pro xy>> Oy;

e nepiima uzitna funkce g(v) musi byt pozitivni, kontinualni a kone¢na
pro vSechny vy>> 0y;

e funkce g(v) se nezvysuje pro pozitivni hodnoty V;

o funkce g(v) kvazivypukla pro vy>> 0y.

Pokud obé¢ zvazované funkce uzite€nosti maji vyse uvedené vlastnosti, pak
funkce piimé uziteénosti, ktera byla rekonstruovana z nepfimé uzite¢nosti, se piesné

shoduje s ptivodni funkce:
F()=minle"zs 1> o) =1 (2) P-2)
Odtud prameni formulace identity Roye:

Pokud neptima uzitna funkce splituje podminky 4-6, je-li rekonstruovana
uzite¢nost definovana vzorcem druhu [P1- 3], funkce nepiimé uziteénosti diferencialni
v misté optimalnich cen a gradient této funkce je nenulovy v tomto bodé¢, pak feSeni

problému maximalizace uZitecnosti:

m;;lx{f*(x): vTx <1,x>> 0y} [P1-4]
je jediny a rovna se

x(v*) = Vg /v TVg(v*) [P1-5]

pii nezapornych optimalnich cenach.
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To je Royova identita v obecné podobé¢. Timto zpiisobem miiZe byt tato identita
pouzita v teorii spotiebitele k odvozeni optimalnich funkci poptavky po kazdé

komodité, zalozené pouze na funkce nepfimé uzitecnosti.

Analogicky s nepfimou funkci uzitecnosti je funkce vydaji odvozena z ukolu
minimalizace vydaju spotiebitele pfi daném tGrovni uziteénosti po nahrazeni tohoto
feSeni tkolu do cilové funkce (v tomto pfipadé rozpoctové omezeni ptimého ukolu),
zatimco nepiima funkce uzitecnosti ziskava se z feSeni pfimého tkolu maximalizace
uziteCnosti po nahrazeni feSeni do funkce uzitecnosti. Pak formélné muaze byt funkce

vydajii definovana jako:
E(p,u) = min{p"x: u(x) = U} = px*(p, U);
X
x; = h;(p, V). [P1-2a]

Funkce poptavky vyplyvajici z feSeni takového tikolu, existuji funkce

kompenzované poptavky (poptavka podle Hicks).
Vlastnosti funkce nékladi:

e piisné zvySuje U a neklesa podle p;
e konkavni podle p;
e souvisla na vSechny argumenty;

¢ linearn€ homogenni na ceny zbozi.

Na zakladé téchto vlastnosti miize byt funkce vydajii prokdzédna Lemem

Shepardem:

Funkce kompenzované poptavky po zboZi méa soukromou derivatovou funkci

nékladt na cenu zboZi i:

JE(p,U)

20 = h(p,U) = x{ (p, U). [P1-54]

Lemm Shepard [P1-5A], stejn¢ jako Royova identita [P1-5], umoziuje odvodit

funkci poptavky neni ptfimo z funkce uzitenosti, ze souvisi s vySe uvedenymi obtizemi,

67



ale z pohledu funkce nakladi, ktera konstrukce je mnohem jednodussi funkce

uzitecnosti a je snadnéji pozorovatelné a rekonstruované.
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Priloha €. 2: Véta o klasifikaci poptavkovych systémi

Pozadavky rovnice odpovidaji formulafi [6] pro vSechny i = 1...N. Pak systém

poptavky by se mél dostat do jednoho z 8 ptipadi:

1)
2)
3)

4)

5)

6)

7)

8)

Homoteticka poptavka: q' = (B'/B)x,u = s(x/B)
Kvazigomoteticka poptavka: q* = BA; + (B'/B)x,u = s((x/B) — A)
Poptavka formy PIGL:
q' = (B'/B)x + B**Cix*,u = s(((x/B)* ¥ /(1 — k)) = C)
Poptavka formy PIGLOG:
q' = (B'/B) — C;log B)x + C;x log x,u = s(log(log(x/B)) — C)
Kvadraticka (QES) poptavka:

l—BA + AZCi +<Bl—2ACl) +(Cl) 2
¢ =547\ 3 B ) T \B/*

X
u=s((z)-7-0
Rozsitena poptavka formy PIGL:
q' = BC; + (B'/B)x + h(C)B* 7k C;xk,

u=s(g(x/B) — C),pokud h(C) = A = const, g(z) = f(dz/(l + AzZ6)).
Rozsitena poptavka formy PIGLOG:
q' = h(C)BC; + ((B'/B) — C;log B)x + C;x log x,

u = s(g(x/B) — C),pokud h(C) = A = const, g(z) = f(dz/(k + zlog 2)).

Poptavka ve formé¢ LINLOGU:
q' = h(C) —logB)BC; + (B'/B)x + BC;logx,u = s(g(x/B) — C), pokud

h(C) = A = const, g(z) = f(dz/(k + log 2)).

Zde A a C-jakékoliv dvakrat diferencovatelné homogenity stupiu nula funkce

cen; B- dvakrat diferencovatelné jednotnosti stupniu jedna funkce cen; h - kazda

diferencovatelna funkce; s-jakdkoli monotonni funkce; k-kazda konstanta za kromé nuly

a jednotky; A —

jakakoli nenulova konstanta; u — nepfima funkce uZzite¢nosti.
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Priloha ¢. 3: Popis metody nejmensich ¢tverci (OLS)
V ekonometrii jde o jeden ze zakladnich zptisobti odhadu koeficientd linearnich

funkci. Wooldridge (2009) odhadovana funkce musi byt ve tvaru:

y=Fo+ ) Fui P2 1]
k=1

kde y a xk, k=1 ... n mohou byt libovolné funkce, pficemz y je vysvétlovanou
proménou a Xk, k=1 ... n jsou proménné vysvétlujici. Vztah mezi proménnymi tedy

linearni byt nemusi, odhadovana funkce je vsak dana linearni kombinaci koeficientd.

Metoda je zalozena na minimalizace souctu ¢tverci vzdalenosti realnych hodnot

vysvétlujici a vysvétlovanych proménnych od hodnot odhadnuté funkce. Formalné:

n
min " (v = o — fr xuc)’ [P2 — 2]
i=1
kde B, a B, jsou koeficienty, ziskané odhadem modelu:

y=ﬁ0+2ﬂkxk+u [P2 — 3]
k=1

Pismeno u zde znaci disturbance, neboli nahodné vlivy na vysvétlovanou

proménou, Které nejsou pozorovany.

Model musi splnovat urcité zakladni predpoklady, vyplyvajici z vlastnosti matic.

V piednesené podobé¢, ktera Ize posléze testovat se tyto podminky daji zapsat jako:

1. Linearita parametrd,

2. Nahodny vyber,
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Nulovy podminény pramer,
Nepritomnost multikolinearity,

Homoskedasticita,

o o > w

Normalnost distrubanci.

Pii spInéni podminek 1-4 je vysledny odhad nestranny, pokud je navic spInéna i
podminka 5 jde také o nejvadatnéjsi mozny linearni odhad (tzv. BLUE — best linear
unbiesed estimator), diky podmince 6 lze vyuzivat diagnostickych testa: F-testu a t-

testu.
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Piiloha ¢. 4: Regrese podle specifikace Mundlaku

Obs R-sq chi2 P
Toaletni voda 2404 0,4887 2297,86 0
Parfémovana voda 2404 0,4942 2348,86 0
Kolinska voda 2404 0,5077 2478,87 0
Deodorant 2404 0,2173 667,47 0
Vonna voda 2404 0,5198 2601,87 0
Coef. Std. Err. z P>|z|
cena toaletni vody -0,01508 0,003878 -3,89 0
(prumérna)
cena parfémované -0,00123 0,00235 -0,52 0,602
vody (primérna)
cena kolinské vody —-0,00269 0,002009 -1,34 0,18
(prumérna)
cena deodorant -0,00309 0,001343 0 0,996
(prumérna)
cena vonni vody —-0,00185 0,001249 -1,48 0,139
(prumérna)
cena toaletni (podle 0,016204 0,002275 7,12 0
Casu)
cena parfémované -0,0037 0,001844 -2,01 0,045
(podle ¢asu)
cena kolinské (podle | —0,00026 0,001484 -0,17 0,861
Casu)
cena deodorant 0,000881 0,001205 0,73 0,465
(podle ¢asu)
cena vonni (podle 0,000564 0,000923 0,61 0,541
¢asu)
Deodorant
cena toaletni vody 0,002544 0,00337 0,75 0,45
(primérna)
cena parfémované —0,00065 0,002042 -0,32 0,75
vody (prumérna)
cena kolinské vody 0,003922 0,001746 2,25 0,025
(primérna)
cena deodorant —0,00278 0,001167 -2,38 0,017
(primeérna)
cena vonni vody —-0,00031 0,001085 -0,29 0,773
(primérna)
pramérny vynos na -0,0151 0,001008 -14,97 0
index cen
cena toaletni (podle -9,5E-05 0,001977 -0,05 0,962
¢asu)
cena parfémované 0,000791 0,001603 0,49 0,622
(podle casu)
cena kolinské (podle 0,004208 0,00129 3,26 0,001
¢asu)
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cena deodorant 0,000287 0,001047 0,27 0,784
(podle ¢asu)

cena vonni (podle —0,00106 0,000802 -1,32 0,186
casu)

vynosy z cenového -0,02127 0,001045 -20,36 0
indexu (odhad podle

¢asu)

Parfémovana voda

cena toaletni vody 0,006395 0,003912 1,63 0,102
(primérna)

cena  parfémované -0,00612 0,00237 -2,58 0,01
vody (prumérna)

cena kolinské vody 0,008975 0,002026 4,43 0
(primérna)

cena deodorant 0,000105 0,001355 0,08 0,938
(primerna)

cena vonni vody | 0,000153 0,00126 0,12 0,903
(primeérna)

pramérny vynos na -0,03052 0,00117 -26,08 0
index cen

cena toaletni (podle | 0,002511 0,002295 1,09 0,274
casu)

cena  parfémované -0,00184 0,001861 -0,99 0,323
(podle casu)

cena kolinské (podle 0,00628 0,001498 4,19 0
casu)

cena deodorant 0,000125 0,001215 0,1 0,918
(podle casu)

cena vonni (podle —0,00016 0,000932 -0,17 0,863
casu)

vynosy z cenového -0,04875 0,001213 -40,19 0
indexu (odhad podle

¢asu)

Kolinska voda

cena toaletni vody -0,00589 0,002156 -2,73 0,006
(primérna)

cena  parfémované | —0,00075 0,001307 -0,57 0,566
vody (prumérna)

cena kolinské vody 0,005891 0,001117 5,27 0
(primérna)

cena deodorant | -0,00021 0,000747 -0,28 0,783
(primeérna)

cena vonni vody -0,00074 0,000695 -1,07 0,284
(primérna)

pramérny vynos na | —0,02016 0,000645 -31,25 0
index cen

cena toaletni (podle 0,000552 0,001265 0,44 0,663
¢asu)

cena  parfémované | —0,00012 0,001026 -0,12 0,907
(podle casu)

cena kolinské (podle 0,012113 0,000826 14,67 0

casu)
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cena deodorant 0,000586 0,00067 0,88 0,381
(podle ¢asu)

cena vonni (podle 0,000281 0,000513 0,55 0,584
¢asu)

vynosy z cenového —0,02403 0,000669 -35,95 0
indexu (odhad podle

¢asu)

Vonna voda

cena toaletni vody 0,000524 0,001392 0,38 0,707
(primérna)

cena parfémované 0,000412 0,000844 0,49 0,625
vody (prumérna)

cena kolinské vody 0,005874 0,000721 8,14 0
(primérna)

cena deodorant 0,000016 0,000482 0,03 0,974
(primerna)

cena vonni vody 0,00142 0,000448 3,17 0,002
(primeérna)

primérny vynos na -0,01198 0,000417 -28,77 0
index cen

cena toaletni (podle —0,00032 0,000817 -0,39 0,696
casu)

cena parfémované -0,00031 0,000662 -0,47 0,64
(podle casu)

cena kolinské (podle 0,000394 0,000533 0,74 0,46
casu)

cena deodorant 0,000519 0,000433 1,2 0,23
(podle casu)

cena vonni (podle 0,003291 0,000332 9,93 0
casu)

vynosy z cenového -0,01724 0,000432 -39,93 0

indexu (odhad podle
¢asu)
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Piiloha ¢. 5: Regrese podle specifikace Mundlaku pomoci nakladu

Obs R-sq chi2 P
Toaletni voda 2170 0,2915 892,98 0
Parfémovana voda 2170 0,8888 17345,82 0
Kolinska voda 2170 0,7964 8488,19 0
Deodorant 2170 0,4439 1732,07 0
Vonna voda 2170 0,6938 4917,82 0

Coef. Std. Err. z P>|z|
Toaletni voda
cena toaletni vody -0,04206 0,00892 -4,72 0
(primerna)
cena parfémované —0,00065 0,002042 -0,32 0,75
vody (primérna)
cena kolinské vody 0,003922 0,001746 2,25 0,025
(primerna)
cena deodorant -0,00278 0,001167 -2,38 0,017
(primeérna)
cena vonni vody —-0,00031 0,001085 -0,29 0,773
(primerna)
cena toaletni (podle 0,016204 0,002275 -7,12 0
casu)
cena parfémované -0,0037 0,001844 -2,01 0,045
(podle casu)
cena kolinské (podle -0,00026 0,001484 -0,17 0,861
casu)
cena deodorant 0,000881 0,001205 0,73 0,465
(podle casu) 0,001205

0,73 0,465

Deodorant
cena toaletni vody 0,002544 0,00337 0,75 0,45
(primeérna)
cena parfémované —0,00065 0,002042 -0,32 0,75
vody (prumérna)
cena kolinské vody 0,003922 0,001746 2,25 0,025
(primeérna)
cena deodorant —0,00278 0,001167 -2,38 0,017
(primeérna)
cena vonni vody -0,00031 0,001085 -0,29 0,773
(primeérna)
pramérny vynos na —-0,0151 0,001008 -14,97 0
index cen
cena toaletni (podle -9,5E-05 0,001977 -0,05 0,962
casu)
cena parfémované 0,000791 0,001603 0,49 0,622
(podle ¢asu)
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cena kolinské (podle 0,004208 0,00129 3,26 0,001
casu)

cena deodorant 0,000287 0,001047 0,27 0,784
(podle ¢asu)

cena vonni (podle -0,00106 0,000802 -1,32 0,186
casu)

vynosy z cenového -0,02127 0,001045 -20,36 0
indexu (odhad podle

¢asu)

Parfémovana voda

cena toaletni vody 0,006395 0,003912 1,63 0,102
(primérna)

cena parfémované -0,00612 0,00237 -2,58 0,01
vody (primérna)

cena kolinské vody 0,008975 0,002026 4,43 0
(primerna)

cena deodorant 0,000105 0,001355 0,08 0,938
(primerna)

cena vonni vody 0,000153 0,00126 0,12 0,903
(primerna)

pramérny vynos na -0,03052 0,00117 -26,08 0
index cen

cena toaletni (podle 0,002511 0,002295 1,09 0,274
casu)

cena parfémované -0,00184 0,001861 -0,99 0,323
(podle casu)

cena kolinské (podle 0,00628 0,001498 4,19 0
casu)

cena deodorant 0,000125 0,001215 0,1 0,918
(podle casu)

cena vonni (podle -0,00016 0,000932 -0,17 0,863
casu)

vynosy z cenového —0,04875 0,001213 -40,19 0
indexu (odhad podle

¢asu)

Kolinska voda

cena toaletni vody —-0,00589 0,002156 -2,73 0,006
(primérna)

cena parfémované -0,00075 0,001307 -0,57 0,566
vody (primérna)

cena kolinské vody 0,005891 0,001117 5,27 0

(primérna)
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cena deodorant -0,00021 0,000747 -0,28 0,783
(primérna)

cena vonni vody -0,00074 0,000695 -1,07 0,284
(primeérna)

pramérny vynos na -0,02016 0,000645 -31,25 0
index cen

cena toaletni (podle 0,000552 0,001265 0,44 0,663
casu)

cena parfémované —-0,00012 0,001026 -0,12 0,907
(podle ¢asu)

cena kolinské (podle 0,012113 0,000826 14,67 0
casu)

cena deodorant 0,000586 0,00067 0,88 0,381
(podle casu)

cena vonni (podle 0,000281 0,000513 0,55 0,584
casu)

vynosy z cenového —-0,02403 0,000669 -35,95 0
indexu (odhad podle

¢asu)

Vonna voda

cena toaletni vody 0,000524 0,001392 0,38 0,707
(primerna)

cena parfémované 0,000412 0,000844 0,49 0,625
vody (prumérna)

cena kolinské vody 0,005874 0,000721 8,14 0
(primeérna)

cena deodorant 0,000016 0,000482 0,03 0,974
(primeérna)

cena vonni vody 0,00142 0,000448 3,17 0,002
(primeérna)

pramérny vynos na -0,01198 0,000417 -28,77 0
index cen

cena toaletni (podle -0,00032 0,000817 -0,39 0,696
casu)

cena parfémované -0,00031 0,000662 -0,47 0,64
(podle casu)

cena kolinské (podle 0,000394 0,000533 0,74 0,46
casu)

cena deodorant 0,000519 0,000433 1,2 0,23
(podle ¢asu)

cena vonni (podle 0,003291 0,000332 9,93 0

¢asu)
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vynosy z cenového
indexu (odhad podle

¢asu)

—-0,01724

0,000432

-39,93
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