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Abstrakt

Tématem této bakalarské prace je marketing cestovniho ruchu v oblasti Hostynsko-
vsetinské hornatiny. Cilem je posouzeni podminek pro rozvoj cestovniho ruchu této
turistické oblasti. Prvni ¢ést je teoretickd, a jsou zde sepsany zdkladni poznatky z
hlediska marketingu a cestovniho ruchu. Analytickd ¢ast popisuje vybrané uzemi a
vymezuje soucasny stav mistni situace. Na zaklad¢ téchto poznatkli jsou stanoveny

navrhy a cile, které¢ vedou k rozvoji a zlepSeni situace v Hostynsko-vsetinské hornating.

Abstract

The topic of this bachelor thesis is marketing of tourism in Hostynsko-vsetinska
hornatina. Main goal is to assess conditions for tourism development of this area. The
first part is theoretical and basic knowledge of marketing and tourism are described
here. The analytical part describes selected area and defines current state of local
situation. Based on these knowledge are set out proposals and objectives that lead to

development and improvement in Hostynsko-vsetinska hornatina.
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Uvod

V poslednich letech se stal cestovni ruch vyznamnym jevem, ktery piedstavuje
dilezitou spolecenskou aktivitu. Ovliviiuje mysSleni a chovani svétové populace,
zarovenn jde o bezpochyby podstatnou ekonomickou oblast, ktera se vyznacuje
ojedinélym rozsahem. Tato tvrzeni dosvédCuji, jak vznik celé fady narodnich i
mezinarodnich turistickych organizaci, upoutal pozornost, kterou cestovnimu ruchu

vénuji ptislusné slozky OSN, zejména UNESCO.

Turismus znazornuje narastajici fenomén s politickou, socidlni, ekonomickou, kulturni,
ekologickou, vzdélavaci, a estetickou dimenzi. Hlavni turistickou zajimavosti je
prirodni a kulturni dédictvi, jeho rozmanitost a soucasné Vvyvijejici se kultury. Je
nezbytnou soucasti mnoha narodnich a regionalnich ekonomik. Mezinarodni turismus
ziskava celosvétové nejvetsi exportni vynosy a dailové piijmy a je tedy vyznamnym
faktorem v platebni bilanci mnoha statt. Také napomaha k ristu zaméstnanosti. Muze

byt znacnym faktorem rozvoje, za piedpokladu Gspésného fizeni.

V souvislosti s mohutnym rozvojem turistického pramyslu se stale vice projevuje snaha
o rozliSeni turistiky. Vedle klasickych druht, jako je turistika zaméfend na poznavani
pfirodnich a kulturnich objektl typu svétového a narodniho dédictvi, se definuje fada
dalSich druhi turistickych aktivit. Velmi pfitazlivym a nejrychleji rostoucim druhem je

napf. geoturismus.

Zlinsky kraj sice patii mezi nejmensi kraje Ceské republiky, ale stale je jednou
z oblibenych turistickych oblasti. Jeho atraktivita vyplyva z mnozstvi pfirodnich,
kulturnich a historickych pamatek. Oblast, ktera muize soucasné nabidnout hory,
zahradni architekturu, lazn€, vinafskd udoli, pozistatky Velkomoravské fiSe, fadu
cirkevnich pamatek a historicky cennych staveb, mezi které patii 1 ojedinély ptiklad
moderni batovské architektury. Za originalitu kraje se d4 povaZovat to, Ze se zde
setkavaji tfi ndrodopisné celky — trodnd Hand, pohostinné Slovacko a svérdzné

Valassko.
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Cil prace

Hlavnim cilem prace je sestaveni vhodnych marketingovych aktivit v Hostynsko-
vsetinské hornatiné vedoucich k rozvoji cestovniho ruchu a zlepSeni situace pro
podnikatele. V disledku realizace navrhii by mélo dojit ke zvySeni pfijma spojenych
s cestovnim ruchem a dale také ke zvySovani zaméstnanosti, vytvafeni novych
pracovnich pfilezitosti a podpoie investi¢nich aktivit. Dil¢im cilem je provést analyzu
soucasného stavu cestovniho ruchu v Hostynsko-vsetinské hornatiné a pomoci odhalit
silné a slabé stranky, stanovit pfilezitosti a hrozby a vyhledat faktory, které mohou

prispét k ovlivnéni a zvyseni navstévnosti v hornating.

Metody a postupy zpracovani

Hlavni pouzivanou metodou pro zpracovani je analyticko-syntetickd metoda. Jako dalsi
pouzitd je metoda pozorovani. K vypracovani teoretické ¢asti poslouzi reserse literatury,
ktera se vénuje predevs§im marketingu, cestovnimu ruchu a jejich hlavnim pojmam.
Analyticka cast je zaméfena na ziskdvani a zpracovani informaci o soucasné situaci v
Hostynsko-vsetinské hornating. K vypracovani prace poslouzily informace o této
oblasti z internetu a spoluprace s mistnimi aktivnimi skupinami, které se také podili na
zlepSeni situace v Hostynsko-vsetinské hornatin€. V navrhové ¢asti je vychodiskem
potencial cestovniho ruchu v cilové oblasti a moznosti, které mohou vést k rozvoji

podnikatelské sféry.
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1 Teoreticka ¢ast

V této kapitole jsou uvedeny teoretické poznatky, zakladni pojmy a definice z
marketingu i cestovniho ruchu. Detailné se zabyvéa marketingem sluzeb, marketingovym
vyzkumem ve sluzbach a marketingem destinaci. Je zde popsdano marketingové
prostiedi, dale aplikovany marketingovy mix. V zdvéru jsou objasnény pojmy

cestovniho ruchu, jeho vyznam a typologie, destinace a stifediska cestovniho ruchu.

1.1 Marketing

Pojem marketingu je tak trochu zadhadny. Je uznavanou obchodni ¢innosti v mnoha
organizacich, ale o marketingové filosofii se velice malo diskutuje. Zavedeni
marketingového oddéleni pro mnoho organizaci znamena ustanoveni jednoho nebo vice
pracovnikd, kteti organizuji reklamu a nic vice. Je tieba zdiraznit, Ze néco takového

neni marketing’.
Definice marketingu pro 21. stoleti:

., Marketing je vsude. Formalné nebo neformalné se lidé a spolecnosti zabyvaji
nescetnym mnozstvim cinnosti, které bychom mohli nazyvat marketingem. Dobry
marketing se ve stale zvysené mire stava duleZitou ingredienci podnikatelského uspéchu.
A marketing hluboce ovliviiuje nase kazdodenni Zivoty. Je ve vsem, ¢im se zabyvame —
od Satit, které nosime, pres webové stranky, na které klikneme, az K reklamdam, na které

, 2
se divame ““.

1.1.1 Marketing sluzeb

Jednim z problémt, které souviseji s marketingem sluZzeb, je skutecnost, Ze mnohé
organizace neprodavaji produkty, které by se daly pfesné oznacit pouze jako vyrobky
nebo jako sluzby. Uvadi se, Ze existuje spojitost zbozi-sluzby, kde ptevaha jednoho
nebo druhého zavisi na mife materialnosti nabizeného produktu. Teoretici marketingu
se pokouseli vytvofit nové teorie o marketingu sluzeb. Naptiklad Booms a Bitner roku

1981 navrhli a rozsifili marketingovy mix pro sluzby. Zjistili totiz, Ze lidé mohou mit

Y HORNER, S. a J. SWARBROOKE. Cestovni ruch, ubytovani a stravovdni, vyuziti volného casu.
2 KOTLER P. Marketing management, s. 41.
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vyznamny vliv. Takovy rozSifeny marketingovy mix klade ddraz na urcité prvky

vy . e 1L 1 . r . v ’ . v ’ 3
tradi¢niho mixu a pfidava k nim nové kategorie: ucastniky, vliv prostiedi a proces”.

1.1.2 Marketingovy vyzkum ve sluzbach
Marketingovy vyzkum ve sluzbach byl dlouhou dobu opomijen. Argumenty pro
nevyuzivani tohoto uzite¢ného a v zasad¢ zakladniho nastroje predstavy manazert firem
o trhu, zdkaznicich a jejich potiebach a o konkurenci bylo uvadéno:

e firmy, produkujici sluzby jsou vétSinou malé, nemohou si dovolit provadét

marketingovy vyzkum,

e nemaji pro tuto ¢innost vhodné persondlni zajisténi,

e maji svlj okruh zdkazniki a dobfe znaji jejich potteby a preference,

e u sluzeb majicich prevazné nehmotny charakter nelze vyzkumem zjistit

/ ’ 71,0 S N ’ v 4
nazory zdkaznikl na zavadény novy produkt sluzby"”.

V soucasné dob¢ jsou jiz tyto nazory piekonané a zarazovani marketingového vyzkumu
do ¢innosti vétSich firem se jiz stalo béznou zalezitosti. Marketingovy vyzkum mizeme
definovat jako spojeni firmy poskytujici sluzby s trhem prostfednictvim informaci.
Informace jsou systematicky ziskavané, analyzované a jejich interpretace slouzi jak pro

fizeni marketingovych ¢innosti firmy, tak i pro fizeni firmy samotné.

Zékladni cile marketingového vyzkumu ve sluzbéch jsou:
- omezeni nejistoty rozhodovani pii zasadnich ¢innostech firmy,
- dosazeni spravného nastaveni vSech prvki marketingového mixu v souladu se
specifickymi podminkami danych sluZeb,

- sledovani a kontrola vysledki marketingovych aktivit®.

* HORNER S. a J. SWARBROOKE. Cestovni ruch, ubytovini a stravovdni, vyuziti volného casu.
* Tamtéz.
> JANECKOVA, L. Marketing sluzeb.
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1.1.3 Marketing destinace

Destinace je uvadéna jako svazek rtiznych sluzeb soustiedénych v uréitém misté nebo
oblasti, které jsou poskytovany v souvislosti s potencidlem cestovniho ruchu
(atraktivity) mista nebo oblasti. Atraktivity destinace tudiz predstavuji podstatu

. ] o y Cvex . . 6
destinace a hlavni motiva¢ni podnét k navstévnosti destinace”.

Definice marketingu destinace (destinaéniho marketingu) vychazi z obecné platnych
definic. Marketing destinace stoji podle Seatona a Bennetta na péti stavebnich prvcich.
Jako prvni stoji filozofie orientace na zakaznika, druhym jsou analytické postupy a
koncepty nutné k rozvijeni filozofie, za teti uvadéji techniky sbéru dat, za ctvrté
planovaci funkce a okruh strategickych rozhodnuti a jako paté organizacni struktura

v , NN , 7
potiebna k uskutecnéni planu’.

Destinacni marketing je ovliviilovan mnoZzstvim, slozenim, casovym a prostorovym
rozlozenim poptavky v oblasti. Rizeni je procesem analyzy, planovani, stanoveni cila
destinace, tvorby a prosazovani komunikacnich strategii, marketingového mixu,
realizace a kontroly s cilem propojit nabidku v destinaci s poptavkou tak, aby byly
uspokojeny potieby navstévnika destinace, zvysena kvalita Zivota rezidentt v destinaci.
Marketingové ftizeni vyuziva hlavné zdroje destinace a snazi se vhodnymi postupy a
procesy efektivné dosahovat stanovenych cilii a pozitivnich efekt (napt. regionélniho,
ekonomického, socialniho rozvoje destinace a jiné). Marketingové fizeni je zaloZeno na

. . R C1 . . 8
spolupréci soukromého a vetejného i1 nevladniho neziskového sektoru”.

® PALATKOVA, M. Marketingova strategie destinace cestovniho ruchu: jak ziskat vice prijmii z
cestovniho ruchu.

" Tamtéz.

8 PALATKOVA, Monika. Marketingovy management destinaci.
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1.2 Marketingové prostiedi
Marketingové prostiedi je soubor vnitinich a vnéjSich faktord, které ovliviuji a urcuji
marketingové aktivity organizace. Vnitini faktory vytvaii mikroprostfedi organizace,

vngjsi faktory vytvaii mezoprostfedi a makroprostiedi organizace.

Razné faktory jsou do razné miry podnikem ovlivnitelné. Je celkem evidentni, ze
nejlépe plsobici jsou vnitini faktory, tedy vlastni firemni prostiedi. Tézko ovlivnit
mezoprostiedi, do kterého patii zdkaznici, dodavatelé nebo konkurence. Makroprostiedi
si podnik svym pfedstavam nemuze pfizpusobit viibec. Musi se naucit vyuzit tyto

faktory a dokézat je aplikovat pro své cily 1épe nez konkurence®.

1.2.1 Mikroprostredi
Mikroprostiedi neboli vlastni prostfedi organizace je souhrnny systém. Organizacni

jednotka nebo pracovnici, kteti se marketingem zabyvaji, by méli plnit t¥i funkce:

e ZAadna organizace nemiZe s dlouhodobym uspéchem fungovat naslepo, bez
znalosti trhu, zakaznikt, konkurence a dalSich hrac¢u. Pro kvalitni rozhodovani a
snizeni podnikatelského rizika slouzi marketingovy vyzkum, podloZzené
prognézy a doporuceni managementu. Timto zplsobem plni marketingové
oddéleni svou analytickou funkci.

e Pro posileni image a reputace organizace, znacky a produktu a rovnéZ pro
spravné nasmérovani nakupniho rozhodnuti je nasazovan pestry arzenal nastroji
marketingového  komunika¢niho mixu. Druhym dilezitym poslanim
marketingového oddé€leni je tedy komunikaé¢ni a informaéni funkce.

e Aby v marketingovém fizeni a komunikaci nenastal chaos, kde ,,leva ruka nevi,
co dela prava“, je nutné, aby marketingové oddé€leni dobie zastdvalo svou

koordinaéni funkci®,

9 KAPOUN, P. Marketing a marketingové komunikace.
' Tamtéz.
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1.2.2 Mezoprostredi

Pro organizace neexistuje jenom jedna homogenni vetejnost, ale existuji rizné¢ druhy
vefejnosti. Nékteré z nich spoluvytvari mezoprostiedi podniku. Na rozdil od vnitini
vetejnosti 1ze toto prostiedi z bezprostiedniho okoli ovliviiovat jen nepfimo, predevsim
na zéklad¢é dobrych vztahd. Dilezitou vetejnosti pro podnik, kterou bychom rozhodné
nem¢li opomijet, natoz podceniovat je nase konkurence. Sledovat po¢inani konkurence
je stejné dulezité, jako pozorovat pocindni zékaznikd. Pfi poznavani konkurence se
nemusime ubirat hned k formé primyslové Spionaze. Hodné se miizeme dozvédét
z otevienych zdroju, sbirky listin na obchodnim rejstiiku nebo povinné zvetejiiovanych
vyroénich zprav',

1.2.3 Makroprostiedi

nulova ovlivnitelnost podnikem. Naopak podnik je svym makroprostiedim ovliviiovan

r W v r b O W w7 W 14 12
zasadn¢ a kazdé neznalost nebo ignorace se muze diive nebo pozdéji vymstit™.

Demografické prostredi
Pro podnik je uzitecné znat demografické faktory populace, kterd tvofi stavajici nebo

potencialni zakazniky v pfislusné oblasti. Nékteré z nich jsou:

- pocet obyvatel,

- podil miZu a Zen;

- vékova struktura;

- faze Zivotniho cyklu;

- hustota obyvatelstva;

- socialni zafizeni, vzdélani, zaméstnanost;

- etnicka ptislusnost a dalsi®.

1 KAPOUN, P. Marketing a marketingové komunikace.
2 Tamtéz.
" Tamtéz.

17



Politické a ekonomické prostiredi
Také politické a ekonomické prostiedi se sklada z mnoha faktort. Né&které z nich
ukazuje nasledujici prehled:

- politicky rezim, zfizeni a kultura;

- organy statni a obecni spravy a samospravy;

- legislativa, predev§im dodrZzovani a vymahatelnost prava;

- hospodarska politika, tedy 1 mira statnich zasaht;

- makroekonomické ukazatele — hruby domaci produkt, inflace, nezaméstnanost a

platebni bilance;

- kupni sila, struktura vydaji domécnosti a dalsi**.

Prirodni prostiredi

Pida, pfirodni a surovinové zdroje jsou jednim z vyrobnich faktord. Pii jejich vyuziti
nejde jenom o jejich dostupnost, ale také pozadavky na jejich ochranu. Ptirodni,
napiiklad klimatické podminky maji vliv také na spotiebni zvyky a chovani. Zcela jisté
ovlivituji strukturu spotfeby — urcité¢ se ve Skandinavii proda vice teplych svetrii nez
vjizni Evropé. To jsou faktory, které podniku mohou pfinést jak marketingové

piilezitosti, tak i v n&kterych piipadech neptijemné komplikace a ohrozeni®.

Technologické prostredi

Prudky rozvoj technologii méni charakter vyroby, podnikani i marketingu. Schopnost
inovaci je jednim ze zékladnich faktort konkurenceschopnosti. M¢li bychom si zde ale
pfipomenout tzv. marketingovou kratkozrakost, kterou mohou byt stizeny podniky
uplatnujici vyrobkovou koncepci. VétSina zakaznikli nevyhledava inovaci pro inovaci,

v vr . s M M poe es v 1.16
ale pfedevsim je zajima feSeni jejich potfeb™.

¥ KAPOUN, P. Marketing a marketingové komunikace.
' Tamtéz.
' Tamtéz.
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Kulturni prostredi

Zakladni spoleenské a kulturni hodnoty jsou pfedavany z generace na generaci. Na
rozdil od kratkodobych modnich vysttelkli a pfechodnych spotiebnich trendl se tyto
hodnoty vyviji a méni jen velmi pomalu. Ani globalizace a integrace neznamenaji plné
setfeni kulturnich rozdilli mezi narody, nékdy dokonce naopak. Lidé nechtéji tak tiplné
rozpustit svou narodni i regiondlni identitu v bezbiehém oceanu globalni uniformy a
mnohdy maji také piilezitost a moznost, napiiklad spotfebnimi preferencemi a

chovanim, svou identitu proj evit'’.

Obrazek 1 - Makroprostiedi'®

1.3 Marketingovy mix v oblasti sluZeb

Marketingovy mix ma Ctyfi soucasti, kterymi jsou produkt, cena, misto (distribuce) a
propagace, Vv anglickém origindle ¢tyfi P (product, price, place, promotion). V rdmci
jednotlivych prvku dochazi k tvorbé dil¢ich mixd (produktovy, cenovy, distribu¢ni a
komunikaéni), pti jejichz tvorbé musime uvazovat v souvislostech s dal$imi dil¢imi
mixy™.

Pti zavadéni sluzby ve stfedisku cestovniho ruchu se pfemysli nad samotnou tvorbou
sluzby (o jejim image, kvalité, vyhotoveni), ale i o jeji cen¢ (s moznymi slevami
Vv zavislosti na ro¢nim obdobi naptiklad), nad zplsobem distribuce (zda se vyuZije

pifimého prodeje nebo bude provadén prostiednictvim cestovni kancelafe) a nakonec

" KAPOUN, P. Marketing a marketingové komunikace.
¥ VITEZSLAV HALEK. Halek.info. [online].
¥ JAKUBIKOVA, D. Marketing v cestovnim ruchu.
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nad komunikaci (zohlednéni forem reklamy a propagace). Z toho vyplyva, ze tvorba
marketingového mixu neni jednoduchou zalezitosti. Mimo vzajemné pisobeni prvki
zminéného mixu je nutné analyzovat vlivy samotného trhu. V oblasti sluzeb cestovniho
ruchu jsou k zakladnim ¢tyfem prvkium marketingového mixu pfifazovany prvky dalsi.
Patti mezi né lidé (people), balicky sluzeb (packaging), tvorba programi

(programming), spoluprace (partnership) a procesy (processes)zo.

1.3.1 Produkt

Produkt zaujima mezi soucastmi marketingového mixu ptevladajici pozici. Podle
Kotlera v knize Marketing a management je vyrobkem (produktem) cokoli, co Ize na
trhu nabidnout, co upoutd pozornost, co mize slouzit ke spotiebé a co mize uspokojit
lidské pfani nebo potieby. Z toho vyplyva, ze se v marketingu nepovazuje za vyrobek
pouze hmotny statek, ale vSe co 1ze koupit nebo prodat, at’ uz je to zbozi nebo nehmotné

produkty (sluzby)®.

Komplexni produkt netvoii pouze jadro, které symbolizuje zédkladni uzitné vlastnosti a
podstatu toho co zédkaznik kupuje. Pro Gspésnost na trhu, by mél byt produkt obohacen
dal§imi vrstvami. Uprostfed se nachazi skutecny produkt, ktery tvofi znacka, kvalita,
design, obal, styl provedeni a rtizné dopliiky. Posledni je rozSifeny produkt, ktery
obsahuje sluzby, jako jsou dodani, instalace, poskytovani zaruk a zajiSténi servisu.
Celkovy produkt mé vice vlastnosti a parametrli nez jenom jeho samotné jadro. Mame
proto moznost lépe sestavit nd§ produkt tak, aby odpovidal potfebam naseho cilového
spotiebitele. Je také vice argumentil, jak presvédcCit zakaznika, aby si nds vybral a zistal

s 22
nam vérny~”.

Cestovni ruch je zatazen do odvétvi sluzeb, které odliSuje od vyrobku fada specifickych
vlastnosti jako je nehmotnost, proménlivost, neskladovatelnost. Tyto faktory jsou
pficinou, Ze lidé, ktefi se podili na produkci a dodéavce sluzeb, jsou soucasti samotného

produktu. Jeho ned¢litelnou soucasti je také zadkaznik. Poskytovatelé sluzeb maji

% Tamtéz.
?’FORET, M. Marketing - zdklady a postupy.
2KAPOUN, P. Marketing a marketingové komunikace.
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vyhodu v osobnim kontaktu se zdkaznikem. Produkty cestovniho ruchu, sluzeb pro
vyuziti volného Casu, ubytovacich, stravovacich a dopravnich sluzeb maji ve svém

produktovém mixu proménlivy obsah hmotnych a nehmotnych prvkﬁzg.

1.3.2 Cena

Cena je jedinym prvkem marketingového mixu, ktery piedstavuje pro firmu zdroj
Mnohé podniky mu nevénuji dostateCnou pozornost, coz ma za dusledek Spatnou
realizaci ménové politiky. Pfi tvorbé ceny dochazi k chybovosti v tom, Ze jsou piili§
pozorovany vyrobni a provozni naklady a jsou opomijeny zmény, ke kterym se na trhu
obCas schyluje. Dalsi chybou je uréovani cen bez ohledu na ostatni soucasti
marketingového mixu. V soucasnosti jsou ceny urcovany vyrobnimi podminkami

e v, . Y 1. 24
podnikli nez Grovni spotieby”".

Cile stanoveni ceny
Ptiklady cila, které podnik pfi stanoveni cen mtize sledovat:
e tvorba zisku — uspokojeni vSech nakladt a dosahnuti urcitého zisku
e maximalizace zisku — mize byt dosazena v ur€itém vymezeném obdobi a to
snizenim ceny a ndslednym zvySenim objemu prodeje
e ziskani trzniho podilu — pfi zavedeni nového produktu, ktery nema konkurence
e riist objemu produkce — pii vyprodeji prebytecnych zasob

e navratnost investic — porovnavani navratnosti s investici do jiné aktivity25

Ceny v cestovnim ruchu

Ceny v cestovnim ruchu je tfeba tvofit na zakladé znalosti marketingovych pfistupti a
vzhledem k dobré znalosti samotného odvétvi sluzeb cestovniho ruchu a jednotlivého
sektoru i konkrétniho zafizeni, ve kterém ma byt cena stanovena. Cena se nepovazuje za

reprezentanta urcité sluzby, ale celého baliku sluzeb, nékdy i zrtznych odvétvi.

vvvvv

2 JAKUBIKOVA, D. Marketing v cestovnim ruchu.
* FORET, M. Marketing - zdklady a postupy.
% KAPOUN, P. Marketing a marketingové komunikace.
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mluvi jako o drahych, o jinych jako celkové pfijatelnych a o dalSich jako o levnych.
Vliv na ceny pobytli v destinaci ma jeji zndmost, image, jedinecnost, obliba,
navstévnost, ceny sluzeb, dané, poplatky, slevy, cena pracovni sily a od toho se odviji
ceny stanovené jednotlivymi provozovateli vSech zafizeni pifimo i nepfimo souvisejicich

, 26
S cestovnim ruchem®”.

1.3.3 Misto
Misto (distribuce) je urcité dilezitym ovliviiujicim hlediskem marketingu. Zakaznikovi
muze vyhovovat néjaky produkt, mize byt ochoten za n¢j zaplatit, ale aby ho mohl

koupit, musi byt pro n&j dostupny?’.

Distribu¢ni cestou je minén fetézec organizaci, které se podileji na procesu zabezpeceni
dostupnosti sluzby nebo vyrobku pro zakaznika. Tyto cesty plni funkci obchodni, ktera
obnasi nakup a prodej produktl mezi vyrobci, mezi¢lanky a zakazniky. Dale funkci
logistickou, ta zajistuje fyzickou distribuci produktu od vyrobce k zakaznikovi, véetné
dopravy, skladovani, roztfidéni, kompletace a jinych. Jako posledni je funkce
podpiirna, kam patfi ¢innosti usnadiiujici pohyb produkti od vyrobce ke spotiebiteli,

poskytnuti obchodniho Givéru a realizace marketingovych V}'/Zkumﬁzg.

Marketingové pojeti distribuce

Soucasti distribuce jsou jednak procesy fyzického premistovani, jejichz smyslem je
dodat spravny produkt ve stanoveném case na urcené misto. Tato distribuce zahrnuje
pfepravu, skladovani a fizeni zasob. Dalsi soucasti jsou zmény vlastnickych vztaht, zde
vznika béhem distribu¢niho procesu zména vlastnickych vztahti k produktu a to
Vv piipad¢ ptimého prodeje. Posledni ¢asti je doprovodna €innost, u které se jedna o sbér
marketingovych informaci, o propagaci, pojiStovani, uvérovani a jiné. Tyto Cinnosti
s ptedchozimi procesy bezprostfedné nesouviseji, ale spolu tvoii podminky pro jejich
dodéani. VSechny tyto cinnosti zajiStuji a vykonavaji sami vyrobci anebo rizné

organizace, které pak vytvafeni distribu¢ni sit’. Ta tvofi ramec pro vykon zakladnich

% JAKUBIKOVA, D. Marketing v cestovnim ruchu.
?’ HORNER S. a J. SWARBROOKE. Cestovni ruch, ubytovani a stravovani, vyuziti volného casu.
%8 KAPOUN, P. Marketing a marketingové komunikace.
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funkei jako jsou vyjednavani, nadkup, prodej, skladovani, doprava, financovani pohybu

zbo7i, prebirani rizik a poskytovani marketingovych informaci®®,

1.3.4 Propagace

Efektivni komunikace s cilovymi zakazniky probihd fadou metod, které se v souhrnu
nazyvaji marketingovd komunikace. Mnoho lidi vnima marketing jako propagaci,
protoZe ta je jeho velice viditelnou tvaii pro veiejnost. Ulohou propagace je presvédgit
potencialni zakazniky o vyhodach nakupu nebo pouzivani vyrobkli a sluzeb.

Marketingova komunikace ma fadu fazi:

e Povédomi — zédkaznik ziskavd povédomi o novém vyrobku ¢i sluzbé nejcastéji
prostfednictvim masovych komunikacnich prostredkii.

e Zajem — jde o vzbuzeni zajmu zakaznika o nabizeny produkt, vyuziva se spojeni
produktu s nazvem dobie znamé obchodni znacky nebo spole¢nosti.

e Hodnoceni — hodnoti se nabizeny produkt, vychazi ze zprav o produktu a
z diskuzi s lidmi o jeho moznych vyhodach.

e ZkouSka — zdkaznik musi byt povzbuzen k vyzkouSeni produktu, k cemuz se
vyuziva propagace nebo osobni prode;.

e Prijeti — zdkaznik je definitivné pfesvédcen o vhodnosti produktu pro jeho

potieby.

Existuje fada propagacnich technik jako je reklama, brozury, média, podpora prodeje,

osobni prodej, pfimy marketing, sponzorovani, reklama v mist¢ prodeje a zasilani

propaga¢nich materialli moZnym zj emcim®,

» FORET, M. Marketing - zdklady a postupy.
% HORNER S. a J. SWARBROOKE. Cestovni ruch, ubytovani a stravovani, vyuziti volného casu.
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Reklama

Reklamu mtizeme povazovat za vyznamnou slozku marketingové komunikace. Bézny
spotfebitel se s ni setkava nejcastéji. Reklama je definovana jako neosobni placena
forma jednosmérné komunikace firmy se zdkaznikem. Jedna se o cilené jednani, které
piindsi potencidlnimu zakaznikovi informace o existenci produktu, jeho vlastnostech,

prednostech a kvalité. Cilem reklamniho sd&leni je pfimét spotiebitele ke koupi®.

Pusobeni reklamy

Pti podrobném pohledu miizeme za reklamou pozorovat vynalozZeni velkych finan¢nich
castek. Reklamni odbornici se shoduji, Ze polovina vydaju za reklamy jsou zbytec¢né
vynalozené penize. Pfitom i pii nulovych vydajich na reklamu dosahuji vyrobci urcitého
objemu prodeje. Existuje vSak celd fada divodu, pro€ je potfeba vynakladat prostiedky
na reklamu. Patfi k nim naptiklad rozhodnuti zavedeni nového vyrobku na trh, vstup

/ sror ’ I N ’ 2
stavajiciho vyrobku na trh nebo snaha o zvyseni trzniho podilu®.
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Obrazek 2 — Piisobeni reklamy™

31 FORET, M. Marketing - zdklady a postupy.
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Piimy marketing

Piimy marketing je komunikacni systém a pouziva média k méfeni odezvy nebo
transakce. Mezi nastroje piimého marketingu patii direkt mail, telemarketing a také
rizné formy neadresné distribuce. Cilem je navazani kontakti s vybranymi
perspektivnimi zakazniky z databdze. Vytvofeni kvalitni databaze a realizace ptfimého
marketingu neni levna, ale za to je velmi efektivni forma komunikace. Cilova skupina
zde byva mensi a je presné definovand. Rozdil mezi reklamou a piimym marketingem
spocCiva v tom, ze pfimy marketing vyuziva obousmérné komunikace mezi podnikem a
jeho zakazniky, ale reklama je jednosmémné zacilend na zdkazniky, které snazi

presvédgit ke koupi.

Podpora prodeje

Podpora prodeje ma za cil podnitit prodej koneénym spotiebitelim. Cile podpory
prodeje smétuji k vyzkouseni nového produktu zakazniky, dosazeni opétovného nakupu
produktu, zvySeni objemu prodeje nebo k neutralizaci marketingovych aktivit
konkurence. Podniky mohou vyuzit rizné metody podpory prodeje jako cenovou
podporu prodeje, kde mohou aplikovat zavadéci ceny, baleni zdarma, zbozi zdarma,
klubové ceny a jiné. Dale mohou vyzkouSet zavést kupony na slevu nebo prodejné
podptirné metody jako je sampling (rozdavani vzorki), ochutnavky, spotiebitelské

. fon: 35
soutéZe nebo prémie™.

1.3.5 Lidé

Vétsinu sluzeb poskytuji lidé, ktefi zaujimaji v cestovnim ruchu rtizné role. Mohou byt
investory, vlastniky, manazery, zaméstnanci, dodavateli vyrobki i poskytovateli sluzeb,
obchodnimi mezi¢lanky, ovliviiovateli ¢i zakazniky. Lidé pfimo nebo neptimo ovliviiuji
kvalitu produktu a spokojenost zdkaznika. Je proto dulezité investovat do rozvoje
lidskych zdroju v téchto odvétvich. Existuji sluzby s vysokym nebo nizkym kontaktem
se zakazniky. Lidé jako zaméstnanci maji velky vliv na proces a kvalitu poskytovani

sluZzeb. Je nutné si uvédomit, ze vSichni nemaji v podniku stejné postaveni. Podniky

¥ KAPOUN, P. Marketing a marketingové komunikace.
% Tamtéz.
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V oblasti cestovniho ruchu ¢leni z diivodu sezoénnich vykyvi zaméstnance na klicové a

periferni. Kli¢ovi zam&stnanci maji jistotu stabilniho zamé&stnani v&tsi nez periferni®.

1.3.6 Bali¢ky sluzeb

Termin balicek se pouziva pro dvé a vice sluzeb rezervovanych nebo zakoupenych
podle ptani zdkaznika za jednu cenu. Balicek miize byt sestaven provozovatelem
zafizeni a jim je také nabizen zdkaznikiim. Klasickym piikladem bali¢ku v cestovnim
ruchu je zajezd. Ten obvykle zahrnuje sluzby dopravy, ubytovani, stravovani, ale mize
také obsahovat dalsi sluzby jako sportovni, kulturni, wellness a fitness programy. Klient
cestovni kancelaie nebo cestovni agentury si mize zakoupit jiz hotovy balicek, ktery je
uveden v katalogu, nebo se muze spolu s pracovnikem cestovni kancelafe podilet na

jeho sestaveni podle svych potieb®’.

1.3.7 Tvorba programii

Tvorba balicki vytvari komplexni nabidku, na kterou navazuje obsahova specifikace
programi ur¢ena riznym typim klientd. Balicky spolu s tvorbou programt plni
v marketingu cestovniho ruchu tyto tlohy:

e Eliminuji pasobeni faktoru fasu — tato uloha vychazi z ptedpokladu, Ze
programovani umoznuje firmam zvlddnout problém s vyrovndnim nabidky a
poptavky.

e Zlepsuji rentabilitu.

e Podileji se na vyuZivani segmentacnich marketingovych strategii — pfedstavuji
ucinny nastroj pii segmentaci trhu

e Jsou komplementarni vii¢i ostatnim soucastem mixu a pii spravné kombinaci
vytvareji pritazlivéjsi nabidku produktd.

o 1 . o ; 38
e Spojuji dohromady nezavislé organizace pohostinstvi a cestovniho ruchu™.

% JAKUBIKOVA, D. Marketing v cestovnim ruchu.
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1.3.8 Partnerstvi a spoluprace

Partnerstvi je zalozeno hlavné na dobrovolnosti, rovnosti a pragmatickém zhodnoceni
vyhod pro vSechny zucastnéné strany. Hlavni motiv uzavirani partnerstvi je snaha
dosahnout urcit¢ vyhody, kterou by jinak strana nemohla ziskat. Za tyto vyhody
muzeme povazovat snizeni nakladl, lepsi dostupnost financnich prosttedkiti, dosazeni
vy$si hodnoty produktu a jiné. V pifipadé destinaci cestovniho ruchu je divodem
uzavirani partnerstvi predevsim lepsi uspokojeni potieb navstévniki, turisti 1 mistni
komunity, snizeni ndkladi na propagaci a jeji sjednoceni. Vyskytuji se riizné formy
partnerstvi. Mezi nejdiilezitéj$i formy partnerstvi v cestovnim ruchu patii partnerstvi
vetejného a soukromého sektoru (public private partnership — PPP). Podle vysledkt

Setfeni patii PPP v Ceské republice k slabym strankam mnoha destinaci®®.

1.3.9 Procesy
Za procesy se povazuji jednotlivé ¢innosti, které¢ preménuji vstupy na vystupy za pouziti
zdrojii. Firmy zabyvajici se tvorbou a nabidkou sluzeb mohou zvolit rizné procesy
jejich poskytovani. Poskytovatelé sluzeb se pomoci procest odliSuji od konkurence.
V procesu poskytovani sluzby dochéazi ¢asto k pfimému setkani zdkaznika se sluzbou
v ur¢itém piresné¢ méfitelném cCasovém obdobi. V souCasné dob€ jsou typy primych
kontaktd nahrazeny internetem. Existuji tfi systémy procesii poskytovani sluzeb:

e masové sluzby — nizka osobni interakce, jedna se o bankovni, finan¢ni sluzby a

nekteré sluzby z oblasti cestovniho ruchu a dopravy
o zakazkové sluzby — vysoka mira ptizptisobivosti k potfebam zakaznik

e profesionalni sluzby — poskytovany specialisty, obvykle jsou neopakovatelné40

% JAKUBIKOVA, D. Marketing v cestovnim ruchu.
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1.4 Cestovni ruch

Definice cestovniho ruchu mivaji n€kolik slozek. Obecné je cestovni ruch definovéan
jako kratkodoby ptesun lidi na jind mista, nez mista obvyklého pobytu za tcelem
pfijemnych cinnosti. Definice nezahrnuje napiiklad lukrativni oblast sluzebnich cest,
kde smyslem cestovani je prace, nikoli zabava. Neni snadné urcit, kam ¢lovék musi
cestovat a jak dlouho musi byt mimo domov, aby byl povazovan za turistu. Mezi

cestovnim ruchem a cestovanim nepochybné existuje silna spoj itost™.

Mnozi lidé nepovazuji cestovni ruch za samostatné odvétvi, ale za Cinnost, ktera je
vysledkem sluzeb jinych odvétvi, jako jsou ubytovani, stravovani a doprava. Jestlize
vyslovné jde o n¢jaky pramysl cestovniho ruchu, pravdépodobné se skldda ze sluzeb
pofadateli zdjezdid, tj. cestovnich kanceldii (touroperitorli), a cestovnich agentur
(prodejcti) a neexistoval az do néastupu moderniho cestovniho ruchu zalozené¢ho na

. , , L . 42
souhrnné nabidce vice sluzeb.

1.4.1 Vyznam cestovniho ruchu
Cestovni ruch je rovnéZ ukazatelem Zivotni urovné obyvatelstva. Spolecenské funkce

cestovniho ruchu:

e podili se na v§estranném rozvoji osobnosti,

e umoziuje obnovu dusevnich a fyzickych sil — odpocinek,
e slouzi k tcelnému vyuziti volného casu,

e slouZi jako nastroj vzdélavani a kulturni vychovy ¢lovéka,
e prispiva k vzajemnému poznani a porozuméni mezi lidmi,
e motivuje k ziskavani jazykovych znalosti,

e ckonomické funkce — vytvaii fadu pracovnich pfilezitosti,

e vliv zahrani¢niho cestovniho ruchu na platebni bilanci statu®.

*HORNER S., J. SWARBROOKE. Cestovni ruch, ubytovani a stravovdni, vyuziti volného casu, 2003.
2 Tamtéz.
* Tamtéz.
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Cestovni ruch tvoii vyznamnou slozku svétové ekonomiky i hospodarstvi jednotlivych
statli. V nékterych oblastech tvoii hlavni zdroj pfijmt obyvatel. Ve 20. stoleti se stal
béznou soucasti zivotniho stylu mnoha lidi, zejména ve vyspélych zemich. Na jedné
stran¢ je zdrojem pfinosi, které jsou zavislé na vlozenych nakladech. Jako s kazdym
druhem podnikani, i s cestovnim ruchem jsou vSak na strané druhé spojena urcita rizika

. ., v ¥ .- , v 1, 44
a negativni jevy, zejména v podobé¢ skod na zivotnim prostredi.

1.4.2 Typologie cestovniho ruchu

Cestovni ruch se v kazdodenni praxi projevuje v riznych druzich a formach, které se
neustale vyvijeji a obohacuji v zavislosti na poptavce ucastnikt cestovniho ruchu a
moznostech nabidky. Rozezndvame tedy druhy a formy cestovniho ruchu. Druhy jsou
stanoveny na zdkladé zpisobu realizace. Formy urcujeme na zékladé motivace ¢asti na

, 45
cestovnim ruchu.

Druhy cestovniho ruchu

Druhy cestovniho ruchu jsou uréeny mistem cerpani sluzeb cestovniho ruchu, resp.:

1) Podle vztahu k platebni bilanci:

e domaici cestovni ruch — osoby trvale sidlici v zemi cestuji uvnitf zemé a
nepiekracuji jeji hranice; podle vztahu k platebni bilanci jde o domaci spottebu

e zahrani¢ni cestovni ruch — dochazi k prekracovani hranic jednoho ¢i vice stati
- aktivni cestovni ruch (angl. incoming), tedy piijezd cizincii do destinace, jde o
export sluzeb, které Ccerpaji turisté za cizi ménu na Uzemi destinace
- pasivni cestovni ruch (angl. outcoming), tedy vyjezdy domacich turisti do
zahranici, z pohledu platebni bilance jde o dovoz, import zahrani¢nich sluzeb

e tranzitni cestovni ruch — jednd se o prijezd cestujicich pies uzemi

projizdéného statu do jiného cilového statu, zpravidla bez ptfenocovani

* CZECH TOURISM. Czechtourism.cz [online]. ©2005-2013.
* Tamtéz.
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2) Podle mista ptevazujici realizace sluzeb cestovniho ruchu se déli také na:
e vnitini cestovni ruch — zahruje domaci a aktivni cestovni ruch
e narodni cestovni ruch — zahrnuje domaci a pasivni cestovni ruch
e mezinarodni cestovni ruch — zahrnuje veskery cestovni ruch, pfi némz

dochazi k prekroceni hranice statu, at’ uz jde o aktivni, nebo pasivni46

3) Podle ro¢niho obdobi:
e sezonni (letni sezona, zimni sezona) — sezona S velkou navstévnosti mista
s maximalni nabidkou sluzeb a obdobim maximalnich cen

e mimosezonni — charakterizuje misto a obdobim s nizkou navstévnosti

4) Podle délky pobytu:
e kratkodoby — s dobou pobytu v misté do tii pfenocovani

e dlouhodoby - s vice nez tfemi pfenocovanimi

5) Podle zpiisobu zabezpeceni cesty:
e organizovany — cestu a pobyt zajiSt'uji vétSinou cestovni kancelare
e neorganizovany — sluzby si voli a zabezpecuje Gi¢astnik sam*’
Zajimavé formy cestovniho ruchu v Ceské republice
Cestovni ruch je obohacen o rtuzné zajimavé formy cestovniho ruchu. U nas je to
napiiklad zdravotni turistika, nase republika je vyhledavanou destinaci pro zdravotni
zakroky (plastické a estetické nebo stomatologické). Dalsi zajimavosti je dark tourism,
ktery zahrnuje cestovani na mista spojend s tragédii nebo nestéstim (Terezin, Slavkov u
Brna). Zajem vzbuzuje i kulinafska turistika, filmovy cestovni ruch nebo voluntary
tourism, ktery kombinuje poznani a dobrovolnickou praci, u nas spojen s vypomoci

v zemédélstvi®e,

46 Ryglova K., M. Burian a 1. Vaj¢nerova. Cestovni ruch — podnikatelské principy a prilezitosti v praxi, 2011.
" Tamtéz.
*8 CZECH TOURISM. Czechtourism.cz [online]. ©2005-2013.
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1.4.3 Destinace cestovniho ruchu
Tento termin byl pouzivan pfedevsim v letecké dopravé a znamend v ni nejvzdalendjsi
misto, kam je mozné cestovat. Dnes se takto oznacuje cilové misto cesty turistu.
Destinace muze byt definovana jako svazek rtiznych koncentrovanych sluzeb v ur¢itém
miste, které jsou poskytovany v navaznosti na potencidl cestovniho ruchu daného mista.
Za nejmensi destinacni jednotku se povazuje rezort, coz je misto nebo mensi oblast
navs§tévovana s cilem traveni volného casu, zdbavy, odpocCinku a dalSich aktivit.
Destinaci cestovniho ruchu lze pokléadat:

e zajeden komplexni produkt sloZzen z mnoha produktii

e za kolektivniho vyrobce

e za socialn¢ kulturni jednotku obsahujici fyzickou a nehmotnou slozku

Destinace se potykaji sproblémy a zvlast€¢ jednim hlavnim, kterym je velka
konkurence. Pokud mé byt destinace na trhu Uspésnd, musi byt fizena odpovidajicim
zpisobem. Rizeni destinace spoliva v koordinaci a kooperaci jednotlivych

podnikatelskych a nepodnikatelskych subjekta®.

1.4.4 Stfediska cestovniho ruchu

Strediska se 1181 od destinaci cestovniho ruchu tim, Ze jsou ve vlastnictvi jiné organizace
a jsou fizena jako jedina organiza¢ni jednotka. Stfediska cestovniho ruchu nabizeji
atraktivity, které vybizeji k navstéve 1 sluzby a zafizeni, které¢ navstévnikiim poskytuji.
Mnoho stfedisek vzniklo na zéklad€ rekreacnich aktivit, jako jsou golf, lyZzovani, zdravé
aktivity na venkové apod. Dal$i jsou zaméfena na odpocinek nebo zabavu a také na
zékazniky z oblasti podnikéni, ktery nabizeji teambuldingové programy, zatizeni pro
konference a dalSi. Nektera evropska stiediska funguji na principu sdileni ¢asu, coz
znamend, 7e hosté si kupuji pravo pouzivat stiedisko po urcitou dobu, kterd jim

vyhovuje®.

* JAKUBIKOVA, D. Marketing v cestovnim ruchu.
* Tamtéz.
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2 Analyticka cast

V této kapitole jsou charakterizovany zakladni informace, turistické atraktivity a
zajimavosti z oblasti Hostynsko-vsetinské hornatiny. Dale budou uvedeny ptedpoklady
pro cestovni ruch, rozbor kulturnich, pfirodnich a turistickych pamatek a moznosti

financovani cestovniho ruchu Hostynsko-vsetinské hornatiny.

2.1 Hostynsko-vsetinska hornatina

Hostynsko-vsetinskd hornatina je geomorfologicky celek Zapadnich Beskyd na vychodé
Moravy. Déli se na Hostynské a Vsetinské vrchy, které jsou od sebe oddéleny
Vsetinskou Becvou. Tuto hornatinu charakterizuje rovnobézné uspotfadany systém tdoli
a horskych hibett, které jsou ve vrcholovych partiich zarovnané a jen malo ¢lenité.
Jejich bohaté rozvétvena sit’ poskytuje idedlni terén pro realizaci mnoha netradi¢nich tar

. rv sy 7 o v ’ -r51
krajinou, na niZ turistické privodce ¢asto zapominaji™.

2.1.1 Hostynské vrchy

Horské partie v okoli Hostyna a Kel¢ského Javorniku tvoii nejnavstévovangjsi cast
Hostynskych vrchl. Na rozdil od zbytku pohoti je tu fidké osidleni a pfevazuji rozséhlé
a hluboké lesy. Tato horska oblast nabizi velmi hustou sit’ turistického znaceni pro pé&si 1
cyklisty. Mezi nejnavstévovangjs$i pamatku Hostynskych vrchtl patii Hostyn s bazilikou
Nanebevzeti Panny Marie a kiiZovou cestou od DuSana Jurkovie. V regionu se
dochovala také fada lidovych pamatek, technickych zajimavosti nebo véle¢nych

pamatek. Ukryva se zde také mnoho skute¢nych ptirodnich pokladﬁSz.

2.1.2 Vsetinské vrchy

Mezi Roznovskou a Vsetinskou Becvou vystupuji hory, které nevynikaji vyraznymi
vrcholy ani nadmotskou vyskou. Tvofi vSak charakteristickou horskou krajinu, které se
vybavuje pii vysloveni pojmu Valassko. Vsetinské vrchy jsou dil¢i ¢asti Hostynsko-
vsetinské hornatiny, ktera tvoti rozsahlé pasmo hor jithozdpadné od Moravskoslezskych

Beskyd. Zacinaji v sedle Bumbalka a turisty lakaji dlouhou, mélo ¢lenitou a krajinatsky

> JANOgKA, M. Krizem krazem po moravskych horvach: pesky i na kole.
52 ZLINSKY KRAJ. Vychodni Morava. Vychodni-morava.cz [online].
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velmi pestrou hiebenovkou o délce témét 40 kilometrd. Spolu s Moravskoslezskymi

Beskydami a Javorniky patii uzemi Vsetinskych vrchti do CHKO Beskydy™.

2.1.3 Mésta a obce Hostynsko-vsetinské hornatiny

Hostynsko-vsetinskd hornatina se nachdzi na Gzemi Zlinského kraje. Svou polohou
zasahuje do okresu Zlinského, Krométizského a z nejvétsi ¢asti do Vsetinského. Vsetin
patii k nejhornat&jsim a nejlesnatéjsim okrestim Ceské republiky. Lesy pokryvaji 54 %
celkové plochy, a zemédélska pida jen 35 %. Dikazem je, Ze v oblasti Hostynsko-
vsetinské hornatiny se vyskytuje malo mést. Nasledujici vy€et zahrnuje vybrana mésta a

obce, které jsou vyznamnymi centry cestovniho ruchu v Hostynsko-vsetinské hornating.
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58 .[ANOSKA, M. Krizem krazem po moravskych hordch: pésky i na kole.
 CESKY STATISTICKY URAD. Czso.cz/ [online].
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Vsetin

Vsetin je okresni mésto Zlinského kraje, které lezi na upati Hostynskych a Vsetinskych
vrchii a Vsetinské Becveé. Dominantou mésta je renesancni zdmek s vyhlidkovou vézi
s prilehlym anglickym parkem se vzacnymi dievinami. Konaji se zde vyznamné
spoleCenské a kulturni akce. V panské zahradé¢ pod zamkem najdeme misto kudy
prochazi 18. polednik vychodni délky. Ve mésté se nachazi mnoho dalSich vyznamnych
staveb, kterymi jsou evangelicky kostel Dolniho sboru s vézi a evangelicky kostel
Horniho sboru bez véze, farni kostel Nanebevzeti Panny Marie ve stylu pobélohorského
baroka. Dolni namésti proslo velkou rekonstrukci, je to kulturni zéna s restauracemi,
obchody a informa¢nim centrem. Ve vSech ro¢nich obdobich je pfistupna Hvézdarna
Vsetin. Také zde zacind Naucnd stezka Okolim Vsetina a stezka Semetinské rybniky.
Tradici lidové kultury jiz po mnoho desetileti uchovévaji soubory valasskych pisni a
tancti. Vsetin se stal z nevelkého mésteCka béhem uplynulého stoleti vyznamnym

strediskem priimyslu, hospodaiského, kulturniho a sportovniho Zivota®>.

Bystrice pod Hostynem

Meésto Bysttice pod Hostynem leZi na Gpati Hostynskych vrchli v nadmotské vysce 308
metrt. Okoli mésta se mize pochlubit krasnou ptirodou, kterd 1dka svymi znaCenymi
turistickymi trasami nejen turisty, ale 1 houbate. Mésto dosahlo rozkvétu po roce 1861,
kdy zde byla zalozena M. Thonetem, tehdy ve svété ojedin€la, tovarna na ohybany
nabytek. Prestoze firma v prubchu let n€kolikrat zménila majitele 1 nazev, tradice
vyroby ohybaného nabytku se v ni udrzela az doposud. Dnes firma TON a.s. ma zasadni
vliv na zaméstnanost ve mésté. NejnavStévovangj§im mistem v okoli je chram
Nanebevzeti Panny Marie na Hostyné. Pfimo ve mésté se pak nachazi Loudonsky
zamek, ktery se pomalu zpfistupiiuje vetejnosti, kostel sv. Jilji na namésti

T.G.Masaryka nebo byvala Thonetova vila®,

* VSETIN. Oficidlni web mésta. Mestovsetin.cz [online]. © 2009.
% PORTAL MESTSKEHO URADU: Bysttice pod Hostynem. Mubph.cz [online].
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Velké Karlovice

Velké Karlovice lezi v podhuii Javornikd a Beskyd a jsou typickou valaSskou obci.
Nachazi se zde jesté zachovalé pastviny se stady ovci a staveni v horach, kde se stale
hospodaii. Pod Trojackou prameni Vsetinska Becva, v udoli Leskové na svahu hiebenu
Lemes$na je uchovan relikt pralesa Razula s ptivodnim jedlo-bukovym porostem a fadou
chranénych rostlinnych druhti. Hiebeny a svahy v srdci Beskydskych hor vybizi v 1été€ k
turistice, jizd¢ na kole, v zim¢ pak oceni lyZafi nabidku upravenych sjezdovych trati a
také nespocet kilometrii znacenych bézeckych a turistickych trati s riznymi stupni
obtiznosti. Dv¢ desitky hoteldi, pensioni a restauraci jsou schopny nabidnout své
kvalitni ubytovaci kapacity, sluZzby a pohostinnost®".

Bytricka

Obec Bystricka lezi na zadpadnim okraji Vsetinskych vrchi. Nejnize polozena ¢ast se
nachazi v mistech, kde protéka Vsetinska Bec¢va, v nadmoiské vysce 305 m. Nejvyssim
bodem je vrchol Zamciska na hibetu Klenova v nadmoiské vysce 678 m. Pro jednotlivé
skalni utvary se vzily nazvy Havranka, Zamcisko a Jazevky. Klenov je chranén jako
pfirodni rezervace. Obec a jeji okoli je z vice neZ 50 procent pokryt lesy. Nejvetsi vodni
plochu ptfedstavuje vodni nadrz Bystticka. V obci nejsou zadné kulturni pamatky, ptesto
je atraktivni diky svému sportovnimu vyziti, pfedev§im v letnich mésicich. To je zde
oteviené letni kino a pravidelné¢ zacitkem srpna se kona country, folk, trampsky a
bluegrassovy festival Stary dobry western. Pfehrada Bysttficka slouZi pro vodni sporty,
ale i rybolov. V obci je dale tenisovy kurt, hii$té na minikopanou a volejbal, t€locviéna.
Z Bystticky vedou znacené turistické znacky po Vsetinskych vrSich. U ptehrady konci

Naucna stezka Jana Karafiatka, ktera vede z Valasského Mezitiei®®,

*’ VELKE KARLOVICE. Oficialni stranky obce. Velkekarlovice.cz [online]. © 2012.
%8 OBEC BYSTRICKA. Bystricka.cz [online]. © 2009.

35
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http://cs.wikipedia.org/wiki/Vset%C3%ADnsk%C3%A1_Be%C4%8Dva
http://cs.wikipedia.org/wiki/Klenov_%28p%C5%99%C3%ADrodn%C3%AD_rezervace%29

Rajnochovice

Rajnochovice jsou nejvétsi obci Kromeétizska a nachdzeji se uprostied Hostynskych
vrchil, izemim pfevazné lesnatém s mnoha pasekami. Na katastru obce se nachazi Ctyii
piirodni rezervace - Ceriava, Kelsky Javornik, Tesak a Skaliska Sochova, a tii p¥irodni
pamatky - Bernadka, Skalka-Polomsko a Viesovisté Bilova .Nejdelsim udolim protéka
feka Juhyné, ktera se pozdéji vléva do Becvy. Podle ekologického méieni je zde klima
srovnatelné s alpskym klimatem, snad i proto se stala tato obec vyhledavanou rekreacni
a turistickou oblasti. V posledni dobé se setkali s trojnasobnym narstem rekreantd a
napocitat se zde na 550 chat a rekreacnich stfedisek. Vyhledavanym turistickym cilem
byva Kel¢sky Javornik, zjeho vrcholu lze sledovat vyhled na uzasna panoramata
Sirokého okoli. Za zminku stoji 1 dal$i vyznamné stiedisko Trojak, pro lyZafe ma v
zimnim obdobi pfipraven vlek, v lété turistické stezky po hiebenech s krasnym
vyhledem. Kromé¢ klasickych restauraci, bister, pivnic a stankti s rychlym obcerstvenim
Rajnochovice maji také provozovny zafizené ve stylu valasskych dievénic s mistnimi
specialitami na jidelnicku. Najdou zde zalibeni milovnici koni, jez maji moZnost

. _— 59
povozit se v koniském sedle™.

Rusava

Valasska obec Rusava lezi asi 12 km vychodné od HoleSova a 10 km jizn€ od Bystfice
pod Hostynem, v srdci Hostynskych vrchii. Obec si po dlouhou dobu zachovévala svou
typickou razovitost. Dfevéné domy vSak v priib&éhu casu postupné mizely a nahrazovaly
je nové moderni obydli. I tak se zde zachovalo mnoho typickych dievénych valasskych
staveb. Je zde mnoho rekreacnich zafizeni s dostateCnou ubytovaci kapacitou. Mistni
koupalisté — Rehabilita¢ni centrum Podhostynského mikroregionu — se solarnim
systémem pro ptipravu teplé vody, poskytuje pfijemné rekreani vyuziti s riznymi
atrakcemi pro vSechny veékové kategorie. K relaxaci a aktivnimu odpocinku slouzi i
hfis§té¢ s umélym povrchem, mnozstvi turistickych a cykloturistickych tras a moznost
rybafeni. V zimnich mésicich zde zase najdou milovnici sjezdového lyzovéani a

snowboardingu lyzaisky vlek o délce 400 m s umélym zasnézovanim a vecernim

% RAJNOCHOVICE. Oficiélni stranky obce. Rajnochovice.cz [online]. © 2014.
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osvétlenim. Vlek na svahu pod vrchem Pardusem lezi ve stiedu obce a je vyhleddvanym

mistem pro rodiny s détmi i $kolni vyukové zajezdy®.

Karolinka

Karolinka je situovdna v malebném udoli podél feky Vsetinské Be¢vy ve vychodni ¢asti
okresu Vsetin. Stied obce lezi v nadmotské vySce 485 m a nejvyse poloZzenym mistem
je Maly Javornik (1019,2 m). Pro mistni obCany a tisice turistd, ktefi pfijizdéji za
krasami Beskyd, poskytuje mésto dobré zazemi v oblasti sluzeb. Pamatky ve mésté jsou
zastoupeny unikatnim souborem lidové architektury. Tvofi ho 26 roubenych staveb na
zacatku udoli Ratkov. Dfevénd obytna staveni z konce 18. a 19. stoleti jsou obklopena
puvodnimi stodolami, seniky a sklipky. Patfi k nejcennéj§im souborim lidovych staveb
dochovanych na plvodnim misté. Za navStévu stoji mistni Art Gallery a ateliér
akademického malife Ilji Hartingera, ktery se zde narodil. Karolinka je rijem pro
turisty, cyklisty a v zimé pro bézkate a lyzate. Je vychozim mistem pro vystup na Maly
Javornik, Kohutku a cely hieben Javorniktl a také na Cartik na Solani. V mésté je
lyzatsky vlek, tenisové a volejbalové kurty, travnaté fotbalové htisté¢ a moznost koupani
a rybafeni v pfirodnim jezefe mezi obci Novy Hrozenkov a méstem Karolinka s
travnatou plazi. Mésto je znamo piedev§im skldrnami, je mozno se prostiednictvim
exkurze seznamit s tradicni ruéni vyrobou uzitkového skla. Dale se pro milovniky skla
vzdy tieti sobotu v srpnu kona tradi¢ni ,,Sklarsky jarmark", spojeny se dnem otevienych
dvefi ve sklarn€ a doprovodnym kulturnim programem. Nachazi se zde také univerzita

3. véku v zastoupeni Vysoké Skoly banské — technické univerzity Ostrava®,

% OBEC RUSAVA. Rusava.cz [online].
1 KAROLINKA. Mésto na Valassku. Karolinka.cz [online].
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2.1.4 Obyvatelstvo

Ve Zlinském kraji je populace tvofena z velké ¢asti venkovskym obyvatelstvem. V kraji

se nenachazi zadné mésto s vice nez 100 000 obyvateli. Pocet obyvatel dle sledovani od

roku 2008 neustale klesa. 1 kdyz statistiky naznacuji urCity odliv obyvatelstva z

venkova, kvalita zivota v ném 1 nadéle zGstavad pomérné vysoka. Je to dano jak obecné

klidnéjs§im prostiedim, tak soudrznosti mistnich lidi. Nésledujici tabulka zobrazuje

zmény v poctu obyvatelstva v letech 2006 az 2012 ve Zlinském kraji a okresech, do

kterych zasahuje Hostynsko-vsetinskd hornatina.

Oblast 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012
Zlinsky kraj 589839 | 590 780 | 591412 |591042| 590 361 | 589 030 | 587 693
okres Zlin 192 774 | 192988 | 193 154|192 927| 192 639 | 192 849|192 529
okres Vsetin 145661 | 145761 | 145850 145692 | 145464 | 145047 | 144 675
okres Krométiz | 107 927 | 107 789 | 107 875| 108 036| 108 055| 107 320 | 106 995

Tabulka 1- Stav obyvatelstva v letech 2006-2012%

Naésledujici tabulka zobrazuje stav obyvatelstva a jejich primérny veék k 31. 12. 2012 ve

vybranych méstech a obcich, které jsou vyznamnymi centry cestovniho ruchu

vV Hostynsko-vsetinské hornatin€.

Obec Pocet obyvatel _ Primérny Vvék

Celkem Muzi Zeny Muzi Zeny
Vsetin 26817| 12883 13934 40,2 43,8
Bystiice p. Hostynem 8 398 4022 4 376 40,4 44,2
Karolinka 2639 1330 1309 40,3 447
Velké Karlovice 2 567 1270 1297 40,4 441
Bystticka 1 004 498 506 39,8 42,7
Rajnochovice 611 292 264 39,9 43,3
Rusava 556 318 293 41,1 43,9

Tabulka 2 - Stav obyvatelstva ve vybranych méstech®

%2 Vlastni zpracovani dle: CESKY STATISTICKY URAD. Czso.cz [online].

83 Tamtéz.
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Vékova struktura obyvatelstva zobrazena v nasledujici tabulce 3 a grafu 1 vychazejiciho

z této tabulky, je opé¢t sledovana ve vybranych méstech a obcich Hostynsko-vsetinské

hornatiny. Ve véku 0-14 let je zachyceno 13% obyvatelstva, 69% obyvatelstva ve véku

15-65 a 18% obyvatelstva je ve véku 65 a vice let. Po¢ty mlizu a Zen jsou ve skupinach

0-14 let a 15-64 let témét vyrovnané. U obyvatelstva star§iho 65 let vSak pocet Zen je

vy$8i nez pocet muzu o 1 546 obyvatelek.

Obec Vék. sku inzvl 0-14 | Vék. skupinaV15-64 Vék. sku infl 65+
Muzi Zeny Muzi Zeny Muzi Zeny
Vsetin 1996 1835 8 982 9228 1 905 2871
Bystfice p. Hostynem 571 539 2871 2 893 580 944
Karolinka 204 154 931 886 195 269
Velké Karlovice 185 156 888 865 197 276
Bystiicka 77 71 348 336 73 99
Rajnochovice 46 41 200 163 46 60
Rusava 38 38 242 194 38 61

Tabulka 3 - Struktura obyvatelstva k 31. 12. 2012%

H Obyvateléve véku 0-14 let

H Obyvateléve véku 15-64 let

i Obyvateléve véku 65+ let

Graf 1 - Struktura obyvatelstva k 31. 12. 2012%

® Vlastni zpracovani dle: CESKY STATISTICKY URAD. Czso.cz [onling].

8 Tamtéz.
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2.1.5 Ubytovaci a stravovaci zarizeni

Celkovy stav hromadnych ubytovacich zafizeni (HUZ)®® ve Zlinském kraji k 31. 12.
2012 byl 349. V tom je zahrnuto 116 hoteld, 89 penzionti, 18 kempti, 38 chatovych osad
a turistickych ubytoven a 88 ostatnich HUZ. Zlinsky kraj navstivilo v roce 2013 a
pfenocovalo alespon jednu noc 516,5 tisic hosti v HUZ. Doslo k celkovému zvySeni
navstévniki v kraji o 6,7 % oproti roku 2012. Jako dal$i ubytovaci moznosti je mozné
najit nabidky ubytovani v soukromi, které 1ze sehnat pfimo na nami vybraném misté 1
bez ptedchozi domluvy. VeéEtSinou jsou oznaceny poutaéi na rodinnych domcich,
dfevénicich ¢i srubech.

V piiloze ¢. 1 - Moznosti ubytovani v Hostynsko-vsetinské hornatiné jsou uvedeny
ptiklady HUZ, které jsou v souCasné¢ dobé dostupné na internetovych portalech.
Vybrand ubytovaci zafizeni jsou zvolena v méstech a obcich, které predstavuji
vyznamna centra cestovniho ruchu v Hostynsko-vsetinské hornatin€. Zafizeni byla
volena tak, aby oslovila vSechny skupiny ucastnikli cestovniho ruchu. Vybrand HUZ
zahrnuji rizné cenové relace. Uvadény jsou hotely a penziony drazsi i levnéjsi, aby bylo
patrné, ze v oblasti je na vybér ze Siroké nabidky ubytovacich moznosti, pro vSechny

zajemce.

2.1.6 Turisticka informacni centra

Turistickd informacni centra (TIC) jsou ucelova zafizeni, kterd poskytuji informace a
sluzby ze vSech oblasti souvisejicich s cestovnim ruchem. Tvofi dulezitou soucést
turismu a slouzi k potfebam navstévniki. Zakladni Cinnosti informacnich center je
shromazd’ovani informaci a vytvareni komplexni databanky cestovniho ruchu pro dané
oblasti. Databanka obsahuje kulturni, turistické a vSeobecné informace, které zahrnuji
udaje o oblasti svého pusobeni, atraktivitach, ubytovacich a stravovacich moznostech,
dopravé, obchodni siti a dal§i potiebné¢ informace. Seznam informacnich center

’ ’ 7 oo r v w7 « 7
vV Hostynsko-vsetinské hornatin€ je umistén v ptiloze ¢. 6%

% 7a hromadné ubytovaci zafizeni je povazovéno zafizeni s minimalng pé&ti pokoji nebo deseti lizky
slouzici pro ucely cestovniho ruchu
" JAKUBIKOVA, D. Marketing v cestovnim ruchu.
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2.2 Turistické cile a zajimavosti

Hostynsko-vsetinskd hornatina nabizi Sirokou Skélu pfirodnich pamatek a zajimavosti.
Dale jsou k dispozici historické, cirkevni, lidové a technické pamatky. V neposledni
rad¢ fadime k dilezitym atraktivitdm turistické a cykloturistické trasy, kterych se zde
nachazi mnoho. Piehled nejvyznamnéjSich turistickych cili a zajimavosti je uveden

Vv nasledujicich kapitolach.

2.2.1 Historické pamatky

Hostyn

Hostyn je jednim z hlavnich vrcholti Rusavské hornatiny, severozapadni ¢asti pohofi
Hostynské vrchy. Svaty Hostyn je nejnavitévovanéj$im poutnim mistem v Ceské
republice. Na niz§im z vrcholli, v nadmotské vySce 718 m, stoji barokni poutni chrdm
Nanebevzeti Panny Marie. Pod vrcholem se nachazi Vodni kaple, pod kterou tryska
pramen, podle povésti zazracné 1€¢ivy. Na vyssim vrcholu ve vySce 736 m je kamenna
rozhledna, u niz byla v 90. letech zfizena vétrna elektrarna. Spojnici mezi ob&éma
vrcholy predstavuje kiiZzova cesta od Dusana Jurkovice. Hostyn je celoro¢né vychozim

bodem mnoha turistickych tras Hostynskych vrchii®,

Obfany

Obtany tato ziiceninou hradu lezi na 704 m vysokém kopci 5,5 km jihovychodné od
centra Bystfice pod Hostynem a 2,5 km vychodné od poutniho mista na Hostyné. Jedna
se 0 druhy nejvyse poloZzeny hrad Moravy. Hrad Obfany ma velmi netypicky protdhly
a uzky tvar, ktery je dan ptizplisobenim dispozice tvaru vrcholového hiebene. Z hradu,
na kterém se Zilo asi pouze jen sto let, se mnoho nedochovalo. Na hrad vede cervena
turistickd znacka, na kterou se napojuje mnoho turistickych tras z okoli. Vylet na hrad

Obrany lze krasné spojit s asi 12 km dlouhym okruhem pres Hostyn a hradek Skalny®®.

%8 KUDY Z NUDY. CzechTourism. Kudyznudy.cz [online]. © 2013.
% HRADY.CZ. Cestujte s piehledem. Hrady.cz [online]. © 1995-2014.
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Hrad Lukov

Hrad Lukov se nachézi v jihozapadni ¢asti Hostynskych vrchi, asi 2 km nad obci Lukov
nedaleko Zlina. Svoji rozlohou se jedna o jeden z nejvétSich hradti na Moravé, dnes jiz
rozsédhlou zficeninu gotického hradu se zachovalym pilifovym mostem a vstupni
branou. Diky netinavné praci n€kolika generaci dobrovolnikii a nadSenci se hrad opét
probudil k novému zivotu. Hrad ma rozsahlou historii aje opfeden o fadu povésti,
Z nichz ta nejznaméjsi je o zakopaném pokladu templafii, jenz je ukryt v podzemnich
chodbach. Lukovsky hrad je zasazen do jedine¢né ptirody. Kolem hradu jsou k vidéni
skalni stény zvané Kralky. V pribéhu roku se na hradé kona nékolik akci, ¢imz se hrad

v 7 r Ve 7
opét probouzi k novému Zivotu™.

Zamek Vsetin

Vsetinsky zdmek je dominantou a nejstar$i historickou budovou jednoho z center
Valasska. Soucasti zameckého aredlu je i anglicky park. Je nejstarSi dochovanou
budovou ve Vsetiné a zarovenl jeho dominantou a symbolem. Zamek nabizi Ctyfi
expozice, které obsahuji seznameni s historii lidovych boufi na Vsetinsku v 17. a 18.
stoleti, s uméleckohistorickymi muzejnimi sbirkami a sbirkami uzit¢ho uméni, vcetné
unikétniho souboru ohybaného nabytku a v ¢asti ndrodopisné je mozné shlédnout mistni
lidovou vyrobou. Nové je oteviena expozice ,,V tom vsetinském zdmku* a Soucasti
noveé expozice je 1 ukdzka archeologickych nalezli ze Vsetinska a ze zameckych sklepti.

Muzeum spravuje rozsahlé historické, etnografické a umélecké sbirky™.

2.2.2 Piirodni pamatky

Piirodni rezervace Cerflava
Tato pfirodni rezervace je situovana na severovychodnim svahu pod vrcholem Cernava

v Hostynskych vrsich. Divodem pro ochranu je ptivodni karpatsky les pralesovitého

charakteru stary asi 280 let. Pfi spodnim okraji rezervace se nachazi pamatny strom

" HRAD LUKOV. Hradlukov.cz [online]. © 2014.
" MUZEUM REGIONU VALASSKO. Muzeumregionuvalasko.cz [online]. © 2014.
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JJedle pod Ceriiavou®, nejmohutnéjsi svého druhu v Hostynskych vrsich (staii 180

let, vyska 46 m, obvod 350 cm). Vyskytuje se zde mnoho druhi vzacné flory a fauny’?.

Piirodni rezervace Kelésky Javornik

Ptirodni rezervaci Kel¢sky Javornik tvofi lesni porosty pralesovitého charakteru na
ptikrém severnim Uboci nejvyssiho vrcholu Hostynskych vrchi, Kel¢ském Javorniku.
Dtivodem ochrany je, ze toto Clenité uzemi, kde se vyskytuji pifirozené ekosystémy
5. lesniho vegetacniho stupné, které jsou typické pro oblast Hostynskych vrchii. VétSina
uzemi ma charakter pfirozeného lesa a staii porostu se pohybuje v rozmezi 140 az 170
let. V rezervaci se nachazi spolecCenstvi horskych jedlobucin a javofin, které zahrnuje

typickou karpatskou kvétenu a faunu’.

Vodni nadrz Bystficka

Piehrada Bystficka lezi na stejnojmenné fi¢ce. Jeji kamennd hraz je dlouhd 36,5 ma v
nedavnych letech byla zpevnéna cementovymi injekcemi. Celkova plocha je 38 ha.
Prehrada byla postavena jako jedna z tfady drobnych nadrzi pro zajisténi vody na
zasobovani pruplavu Dunaj — Odra — Labe. Soucasné méla chranit udoli pod hrazi pied
povodnémi. Postaveni ptehrady a vznik vodni plochy v prostfedi Vsetinskych vrchi
brzy ptildkalo prvni rekreanty. Dnes je rekreacni vyuziti jednim z ptednich ucelt
nadrze, ale také slouzi jako ochrana pfed povodnémi, pro sportovni rybafeni a v letnich

mésicich pro rekreaci.”.

Piirodni pamatka Viesovisté Bilova

Pfirodni pamatka (PP) Viesovisté Bilova predstavuje zlomky podhorského viesoviste
vV Hostynskych vrSich. Situovéna je na mirném jithovychodnim svahu vrcholu Klinec
(667 m n.m.) u chatové osady Bilova. Nachazi se asi 2 km vychodné od obce
Rajnochovice. Jedna se o Jediné souvislé viesovisté s nadmérnym vyskytem jalovce,
viesu a plavuné v Hostynskych vrSich. PP Bilova je byvalou podhorskou pastvinou s

typickym spolecenstvem rostlin. Po ukonceni rozsahlé pastvy byla lokalita ohrozena

2 CHRANENA UZEMI ZLINSKEHO KRAIJE. Nature.hyperlink.cz [online]. © 2001- 2014.
® Tamtéz.
" OBEC BYSTRICKA. Bystricka.cz [online]. © 2009.
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zarGstanim naletovymi dievinami. Dusledkem doslo k vyraznému ustupu typické
vegetace téchto pastvin a ¢ast plochy je jiz jako vyznamny biotop ztracena. Kazdoro¢né

je provadéno seCeni plochy jako ndhrada pastvy75.

2.2.3 Pési turistika

Hostynské vrchy jsou jednou z nejznaméjsSich horskych skupin na Moravé. Ne pro svou
nadmoftskou vysku, ale pro fadu turisticky atraktivnich a poutnich mist. Krom¢ Hostyna
jsou hlavnimi turistickymi centry oblasti Hostalkova, Rusava, Rajnochovice a kopce
Tesak a Trojak. Vede tudy mnozstvi turistickych tras a také naucnych stezek. Jednou
Z nejnavstévovanéjSich nau¢nych stezek je naucna stezka Hostynské vrchy. Délka trasy
je 16,5 km a vede z Hostyna pies hiebeny do Rajnochovic. Vsetinsko a jeho okoli ma
také idedlni podminky pro pé&Si turistiku, k cemuz pfispiva hustd sit’ turisticky
znacenych tras i komunika¢ni dostupnost. Seznam turistickych tras je umistén v ptiloze
¢ 2"

2.2.4 Nordic walking

Severska chlize neboli Nordic walking je kondi¢ni pohybova aktivita, ktera ma
vSestranny vliv na zdravi a sméfuje ke zlepSeni kondice. Pfi srovnani s chiizi ma vyssi
energeticky vydej a ¢lovek pfi ni zapojuje az 90 % svali celého téla. Je to jedine¢ny
prostfedek pro sniZeni vahy, zvySovani fyzické kondice, zlepSeni drZeni téla a tlevé
bolesti zad. Diky provozovani pohybu v ptirodé pfedstavuje vybornou formu aktivniho
odpocinku. Zakladnim nastrojem severské chtize je hil se specidlnim poutkem a
soucasti vybavy je také zahnuty ocelovy hrot pro mékké povrchy a gumova boticka, aby
tlumila hluk a vibrace. Hostynsko-vsetinska hornatina ma pro milovniky této severské

chiize hned 19 tras’’.

2.2.4 Sportovni aktivity
Hostynské vrchy nabizi Siroké spektrum sportovnich aktivit a rekreacnich aktivit po

cely rok. K dispozici je mnoho béZeckych tras, cyklotras, zimni lyZatska stfediska a v

> CHRANENA UZEMI ZLINSKEHO KRAJE. Nature.hyperlink.cz [online]. © 2001- 2014.
’® VSETIN. Oficialni web mésta. Mestovsetin.cz [online]. © 2009.
" NORDIC WALKING. MAS Podhostynska. Podhostynsko.cz/nw/ [online]. © 2014.
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neposledni fadé mnozstvi sportovnich center. Vsetinské vrchy jsou ¢astym cilem turista.
Nejen v 1été, ale 1 v zim¢€. Nachazi se zde lyzatska stiediska a rozsahla sit’ bézeckych

tras a magistral.

Cykloturistika

CykKloturistika je od 90. let jednou z nejvyhledavanéjSich sportovnich aktivit.
Prilezitostn¢ si na cyklisticky vylet vyrazi stdle vice lidi. Cykloturistika se stava
vyznamnym odvétvim cestovniho ruchu. V Hostynsko-vsetinské hornatiné je vytvoiena
sit’ cyklotras. Jejich seznam je umistén v pfiloze €. 3. O podporu tuzemské turistiky se
snazi Nadace partnerstvi, ktera podporuje vznik Zelenych stezek Greenways a projekt
certifikace sluzeb pro cykloturisty Cyklisté vitani. Cyklisté vitdni tato Narodni
certifikace sluzeb v cestovnim ruchu je projekt sméfujici ke zvySovani kvality
doplitkovych sluzeb pro cyklisty a cykloturisty. Ve Zlinském kraji se nyni nachéazi 69
certifikovanych sluzeb z ubytovacich a stravovacich zafizeni, turistickych cili a kempi,
které patii do projektu Cyklisté vitani.

Aby mohli ubytovaci zatizeni patfit do projektu, musi spliiovat 8 zédkladnich podminek:

e moznost ubytovani na jednu noc

¢ nabidka energeticky vydatnych snidani s minimem tukt

e moznost vyprani a usuSeni obleceni a vystroje

e uzamykatelna mistnost/boxy pro bezplatné uschovani jizdnich kol

e poskytnuti zakladniho natradi pro jednoduché opravy kol

e moznost umyti kola, zakladni vybaveni pro myti kola

e I¢karnicka

e informacni tabule Cyklisté vitani
Déle je tifeba splnit minimalné 3 polozky z doplitkové nabidky ubytovacich sluzeb,
kterou tvoii napfiklad moznost zakoupeni obédovych balickl, pfistup na internet,

seznam ubytovacich moZnosti v regionu, které jsou vhodné pro cyklisty a jiné"®.

Zakladni kritéria pro stravovaci zafizeni:

8 CYKLISTE VITANI. Certifikace sluzeb pro cyklisty. Cyklistevitani.cz [online]. © 2005 — 2013,
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prizpisobeni nabidky napoji potiebam cyklist, v nabidce alespoii jeden
osveézujici ,,cyklondpoj“, ovocné nebo bylinkové Caje. Cena nesmi piesahnout
cenu ostatnich nealko napoja a piva

v nabidce alespon jedno teplé a jedno vegetarianské nesmazené jidlo béhem celé
provozni doby

zastteSené, odstavné misto pro kola a zavazadla v dohledu hosta nebo
uzamykatelna mistnost/boxy pro bezplatné uschovani kol a zavazadel

poskytnuti zakladniho néfadi pro jednoduché opravy kol

1€kéarnicka

informacni tabule Cyklisté vitani

Doplnkova nabidka pro stravovaci zatizeni, kde musi byt miniméalné 3 polozky povinné

a to naptiklad moznost zakoupeni obédovych balicki, celodenni provozni doba, pistup

na internet, trojjazy¢né jidelni listky,nabidka mistnich gastronomickych specialit,

nabidka specialniho Cyklo Menu, moZnost ususeni obleceni a vystroje, moZnost umyti

kola, zakladni vybaveni pro myti kola, poskytnuti zakladnich nahradnich dila pro kola,

prodej cyklistickych a turistickych map okoli, nabidka doporuc¢enych jednodennich

vyletll na kole v okoli, seznam ubytovacich moZnosti v regionu, které jsou vhodné pro

cyklisty a cizojazy¢né informac¢ni materiély79.

N
LS
Cyklisté vitani

Obrizek 4 - Logo Cyklisté vitani®

" CYKLISTE VITANI. Certifikace sluzeb pro cyklisty. Cyklistevitani.cz [online]. © 2005 — 2013.
80 r v
Tamtéz.
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Hipoturistika

Hipoturistika neboli jezdeckd turistika pfedstavuje zpiisob traveni volného casu v
koniském sedle. V posledni dobé se stava jednim z vyhleddvanych a stile vice
na zdravotni stav osob po vSech strankach. V Hostynsko-vsetinské hornatiné ma
hipoturistika mensi zastoupeni, ale cilem je vytvofit sit’ tras, kterd by mohla pfispét ke

AR . .81
zvyseni navstévnosti této oblasti .

Zimni sporty

V Hostynsko-vsetinské hornatiné mizete prozit aktivné i zimni dovolenou. Nachazi se
zde priznivé podminky pro bézecké i sjezdové lyZovani. Lyzatské aredly nabizeji
vesmeés vice, nez jeden vlek. K dispozici jsou détské vleky, umélé osvétleni a
zasnézovani, moznost zaptjceni lyzi a snowboardud, také lyzaiské a snowboardové
Skoly. Bézkatské trasy jsou vedeny hlavné po hiebenech Hostynskych a Vsetinskych
vrchi v Cele s Hostynskou bézeckou magistralou a magistralou Vsetinské vrchy.

v oy ’ 710 rr s v 2
Seznam lyzatskych aredlti se nachéazi v ptiloze €. 582,

Ostatni sportovni aktivity

Jako dalsi zajimavé sportovni aktivity mohou pfiznivei golfu vyuzit golfové hiisté ve
Velkych Karlovicich. Pro milovniky jizdy na koni se v Hostynsko-vsetinské hornatiné
nachazi hned nékolik jezdeckych center. Nejzndméjsi je v Rajnochovicich a dalsi
Vv Bystfici pod Hostynem, Prusinovicich a Bfezové. NadSenci adrenalinu zase oceni
atraktivni lezecké terény, které se vyskytuji v okoli hradu Lukova nebo nad Rusavou
Vv oblasti Skalného, kde je 18 metrii vysoky utvar Orel, 13 metrova skalni véz Zub a 10
metri vysokd skila Zaba. Rodiny sdétmi dale potési lanovy park ve Velkych
akci. Oblibené jsou hlavné cyklistické zadvody, jako bikemaraton Drasal nebo Rusavska

50. Z bézeckych zavodu je mozné absolvovat Béh Terryho Foxe a v okoli Prusinovic se

bézi Rohalovska desitka. V Brankdch na Vsetinsku si pfijdou na své pfiznivci

8 HYJE. Koné Zlinského kraje. Hyje.cz [online].
82 ZLINSKY KRAJ. Vychodni Morava. Vychodni-morava.cz [online].
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motokrosu, ktery tato obec hosti n¢kolikrat do roka. V Hostalkové se zase konaji
soutéze komskych spfezeni s nazvem Formanska jizda a v Jankovicich soutéz ve

westernove jizd¢ na konich®.

2.2.5 Geocaching

Geocaching vznikl vroce 2000 v USA, kdyz tehdejsi prezident Clinton nafidil
odstranéni umélé odchylky, pridavané do signalu GPS. Tim doslo ke zlepSeni tohoto
navigaéniho systému pro civilni uzivatele. Geocaching pfedstavuje turistickou,
navigacni a internetovou hru. Jedna se o dobrodruzstvi, kde se spojuje sport, turistika,
pobyt v pfirodé s pouzivanim navigaéniho GPS systému. Cil geocachingu spociva
Vv hledani schranky (anglicky cache, ¢esky ke§) ne neznamém misté. Pokud je zakladana
novéa schranka na internetu se zvefejni jeji soufadnice a doplitujici informace. Clovék
zabyvajici se geocachingem se oznacuje jako geocacher nebo cesky geokacer. Geokacer
na zékladé GPS soufadnic hledd ukrytou schranku, kterd musi obsahovat seSitek
(logbook), tuzka, ofezavatko, sacek a pfedméty k vymeéne. Pii objeveni schranky se
nalezce zapise do seSitku ve schrance, piipadné si vybere néco z obsahu a vyménou do
keSe vlozi néco svého a poté ji opét uschova a zamaskuje tak, jak ji piivodné nalezl.
Doma sviij nalez zapise do svych Gspéchi na internetové stranky geocaching.com.
Zékladni myslenkou geocachingu je umistovani ke$i na mistech, kterd jsou nécim
zajimava a presto nejsou turisticky navs§tévovana. V jeho popisu jsou uvedeny
informace o misté s jeho zvlastnostmi a zajimavostmi. Geocaching pro rodice s détmi je
vybornou pftilezitost, jak navnadit dité na vylet s moZnosti nalezeni pokladu. Urcité ho
potési nalezeni schranky, ze které si bude moci vybrat poklad a zapoji se 1 pii vybéru
své drobnosti, kterou na oplatku do schranky vlozi. Cas straveny spole¢né s détmi v
pfirodé na Cerstvém vzduchu je dal§im pfinosem, ktery geocaching umoznuje.

Na zagatku roku 2014 bylo v CR registrovano 35000 kedi a 20 000 geokadert.
Celosvétove je registrovanych 6 miliony geokacert a 2,3 milionu kesi, jejichZz pocet

, 4
neustale roste®*,

8 ZLINSKY KRALJ. Vychodni Morava. Vychodni-morava.cz [online].
8 GEOCACHING. The Official Global GPS Cache Hunt Site. Geocaching.com [online].
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2.2.6 Kultura a akce

Obce Hostynskych a Vsetinskych vrchii ziji bohatym kulturnim zivotem, kterému
vladnou lidové tradice. V fadé obci pusobi rizné folklori soubory a béhem roku se
vV nich slavi Tii kralové, tradicni fasank s vodénim medvéda velikono¢ni klapotani s
koledou, vynaseni Mofeny, paleni ¢arod¢jnic, stavéni a kaceni maje, rizné pouté a
hody. V Bystfici pod Hostynem se kazdy lichy rok konad mezinarodni folklorni festival
Na Rynku. Pro milovniky muzei nabizi expozice Méstského muzea v Bystiici pod
Hostynem na mistnim zamku né¢kolik stalych expozic. Nové je k dispozici také
zrekonstruované Svatohostynské muzeum. Muzeum obce Rusava prezentuje vytvarna
dila malift z okoli a expozici vénovanou lidové kultufe a uméni. Ve Vsetinském zamku

je umisténo muzeum, které nabizi celorocné 4 stalé expozice.

V leto$nim roce se v Hostynsko-vsetinské hornatin¢ uskutecni akce jako Mezinarodni
den muzei (volné prohlidky vSech muzei), zamecké slavnosti v Bystfici p. Hostynem,
Valasska ¢tytiadvacetihodinovka (24 hodinovy zavod v Bystii¢ce), Slavnost sv. Cyrila a
Metodéje na Svatém Hostyné, Anenskd pout’ v Rajnochovicich, Vsetinsky Krpec
(mezinarodni folklorni festival ve Vseting), hlavni pout’ na Svatém Hostyné, Rusavska
50 (zavod horskych kol na 50km), hudebni festival Svitani Mikulivka, Western rodeo
show v Jankovicich, Barum Czech Rally Zlin a Podhostynské zaii (folklorni setkani v

Bystfici pod Host}'/nem)85.

& Tamtéz.
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2.3 Cestovni ruch ve Zlinském kraji

Centrala cestovniho ruchu Vychodni Moravy je organizace cestovniho ruchu, ktera
koordinuje rozvoj, propagaci a prezentaci cestovniho ruchu ve Zlinském kraji (ZK).
Centréla spolupracuje s dil¢imi turistickymi oblastmi i podnikateli, vydava propagacni
materidly, privodce a mapy, ucastni se veletrhli, pfipravuje rtznorodé projekty,
prostiednictvim médii a vlastniho webu informuje o zajimavych akcich a vykonava
mnoho dalSich Cinnosti se zaméfenim maximalné vyuzit turisticky potencial kraje.
Vychodni Morava je atraktivni region, kde se stfetavaji narodopisné oblasti ValaSska,
Slovacka a Hané®.

ZK nepatfi sice knejnavitévovangjsim krajim Ceské republiky, ale piesto si
navstévnost drzi standart a zvySuje se zde pocet zahrani¢nich hostl. Nésledujici tabulka
zobrazuje navstévnost v hromadnych ubytovacich zatizenich ve ZK v letech 2000 az
2012. Od roku 2001 do roku 2004 je vidét velky nartst navstévnosti. V roce 2007 byla
zaznamenana nejvyssi navstévnost za sledované obdobi, nasledoval ji ale pokles az do

roku 2011.

Zlinsky kraj
Rok Pocet hostit | nerezidenti | rezidenti
2000 464 245 60 005 404 240
2001 443 704 86 972 356 732
2002 474 026 85 446 389 580
2003 520 872 75716 445 156
2004 522 425 81718 440 707
2005 488 766 71 050 417 716
2006 508 557 72 020 436 537
2007 532 482 77 308 455 174
2008 497 452 72938 424 514
2009 448 222 59 236 388 986
2010 462 676 57 939 404 737
2011 469 335 64 723 404 612
2012 483 929 69 587 414342

Tabulka 4 - Navitévnost v HUZ ve Zlinském kraji®’

8 7L INSKY KRAJ. Oficilni internetové stranky Zlinského kraje. Kr-zlinsky.cz [online]. © 2014.
8" Vlastni zpracovéni dle: CESKY STATISTICKY URAD. Czso.cz [online].
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Pocet zahraniénich hostu v HUZ v roce 2012
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Graf 2 Poéet zahraniénich hostia v HUZ®®

Zahrani¢ni navstévnici tvoii 14,5 % celkového poctu navstévnikl kraje. Podil cizincl
na celkovém poctu navstévnikl se zvysil o vice nez 1,2 %. Nejvice hostl pfijizdi ze
Slovenska, Némecka, Polska, Rakouska, Italie a Ruska. U hosti z Italie a Ruska
zaznamenavame v poslednich dvou letech vyznamny rist navstévnosti. Navstévnost tzv.
jednodennich cila (hradl, zamkd, atraktivit) se v roce 2012 udrzela na stejné rovni,
jako v minulém roce. V podminkach Zlinského kraje neni v této kategorii turistickych
cili zaznamenan pokles navstévnosti, ktery byl medializovan v ptipadé¢ nékterych
¢eskych krajt.

2.3.1 MAS v Hostynsko-vsetinské hornatiné

Na uzemi Hostynsko-vsetinské hornatiny se stfetava celkem pét mistnich akcnich
skupin (MAS). Jsou to MAS Podhostynska, MAS Stifedni Vsetinsko, MAS RoZnovsko,
MAS Vizovicko-Slusovicko a MAS Valassko-Horni Vsacko.

MAS Podhostynsko

Mikroregion Podhostynska uskute¢nil realizaci projektu k trvale udrzitelnému rozvoji
Podhostynska. Hlavnim cilem bylo vytvofit dobie fungujici MAS Podhostynska. Tato
skupina sdruzuje c¢leny zuzemi mikroregionu Podhostynsko, které tvoii 17
samospravnych obci a 5 mistnich Casti. Jsou to Bystiice pod Hostynem, Blazice,

Chvalcov, Mrlinek, Vitonice, Loukov, Osi¢ko, Komarno, Podhradni Lhota, Slavkov

8 Vlastni zpracovéni dle: CESKY STATISTICKY URAD. Czso.cz [online].
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pod Hostynem, Jankovice, Chomyz, Brusné, Rusava, Rajnochovice, Drzkova a
Hostalkova. MAS pfedstavuje novy druh trojstranné spoluprace vetejné spravy,
podnikatelské sféry a neziskového sektoru. Tato skupina musi byt zastfeSena

obc¢anskym sdruzenim nebo jinou obecné prospésnou spoleénostisg.

Blazico Vitonice
Mrlinek Komamo
Osiéka | Podhradpi

Loukov Lhota

Bystfice pod Hostynem

Slavkov

Do Hostyoem Chvaltov Rajnochovice

Jankovice
homyz
Brusne
Rusava

Hostalkova

Drzkova

Obrazek 5 - MAS Podhostynska®™
MAS Stiedni Vsetinsko
Oblast Stfedniho Vsetinska lezi na rozmezi Hostynskych a Vsetinskych vrchii a v
oblasti Malé Bysttice, Bystticky a také zasahuje na Gizemi CHKO Beskydy. MAS
Stfedniho Vsetinska bylo zaloZeno jako obcanské sdruzeni, za ucelem dobrovolného
sdruzovani fyzickych i pravnickych osob. Spoleénym cilem MAS je zlepSeni kvality
venkovského Zivota obyvatel. Zahrnuje uzemi 11 obci a to Bystticku, Jablinku,
Katefinice, Liptal, Lhotu u Vsetina, Malou Bystfici, Mikultivku, Oznici, Przno, Ratibot
a Ruzdku®.
MAS Roznovsko
MAS Roznovsko lezi v severovychodni &asti Zlinského kraje. Uzemi je vymezeno

obcemi: Roznov pod Radhostém, Horni Becva, Hutisko-Solanec, Prostfedni Becva,

% MAS PODHOSTYNSKA. Mas-podhostynska.cz [online]. © 2014.
% Tamtéz. , ,
% MAS STREDNI VSETINSKO. Masstrednivsetinsko.cz [online].
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Valasska Bystfice, Vid¢e, Vigantice, Zubfi, Velkd Lhota, Zasova a Stfitez nad Be¢vou.
Mikroregion se svymi vyznamnymi atraktivitami cestovniho ruchu mé vSechny
predpoklady stat se centrem cestovniho ruchu. Hlavnim ukolem MAS je aktivizace
obanli mikroregionu, budovani partnerstvi, sjednocovani lidi a podporovani

y we . v , , o e , . o v . .92
dobrovolné ¢innosti na vSech urovnich aktivit obci, podnikatell a vefejnosti™.

MAS Vizovicko-Slusovicko

Pro rozvoj venkovského prostoru, je dulezité¢ navazat spolupraci mezi podnikatelskymi,
neziskovymi a samospravnymi subjekty, které v regionu pusobi. K rozvoji tohoto usili
bylo potfeba zalozit MAS Vizovicka a SluSovicka , jehoz poslanim je realizace
integrované Uzemni strategie rozvoje venkova, kterd povede k podpofe trvale
udrzitelného rozvoje daného Gzemi. Zakladajicimi ¢leny MAS je 13 obci, mezi které
patii VIckova, Kasava, Podkopna Lhota, Trnava, VSemina, Hrobice, Ostrata, Hvozdna,
Biezova, Neubuz, Des$na, Jasenna, SluSovice, Vesela, Zadvefice-Rakova, Vizovice,
Lutonina, Ublo, Bratiejov a Lhotsko. Hlavnim ukolem MAS je vyhlaSeni vyzvy
k podavani projektt, vybér projekti a také kontrola vyuziti finan¢nich prostredki

Vv prub¢hu realizace proj ekta®®.

MAS Valassko-Horni Vsacko

MAS Valassko-Horni Vsacko bylo zalozeno jako obcanské sdruzeni. Vzniklo v roce
2007 za ucelem vSestranné podpory rozvoje regionu Horniho Vsacka a je vymezena
témito obcemi: Velké Karlovice, Karolinka, Novy Hrozenkov, Halenkov, Zdé&chov,
Huslenky, Hovézi a Janova. MAS predstavuje jedinecné tzemi, charakteristické svoji
pestrosti, rozmanitosti a bohatym pfirodnim a kulturnim dédictvim. Dilezité pro mistni
subjekty je znalost potieb obyvatel a snazi se spole€nymi silami vytvafet hodnoty, které

vedou K rozvoji tohoto uzemi a naplnéni spole¢nych cila strategieg4.

%2 MISTNI AKCNI SKUPINA ROZNOVSKO. Masroznovsko.cz [online]. © 2014.
 LEADER. Databéze regionii. Leader.isu.cz [online]. © 2004 - 2013
% MAS VALASSKO — HORNI VSACKO. Masvhv.cz [online].
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2.4 Financovani cestovniho ruchu

Financovani mést, obci a regiond je nepfetrzity proces, ktery ovlivituji ekonomické,
politické a spolecenské zmény. Na financovani cestovniho ruchu ve Zlinském kraji se
podili dotace ze strukturalnich fondd EU, program rozvoje venkova, program na

podporu kultury a dotace z rozpo¢tu ZK.

2.4.1 Strukturalni fondy Evropské unie (EU)

Regionalni politika EU jinak také nazyvana politika hospodaiské a socidlni soudrznosti
(HSS) odrazi princip solidarity uvniti EU. Politika HSS ma podporovat udrzitelny
rozvoj ekonomickych ¢innosti, vysokou uroven zameéstnanosti, ochranu a zlepSovani
zivotniho prostiedi, udrzitelny rist, inovace a konkurenceschopnost flexibilni
spolecnosti na tzemi EU. Tato politika patii vedle zemédélské k nejvyznamnéj$im
evropskym agenddm a Evropska unie na ni vynaklada vice nez tfetinu svého spole¢ného

rozpoétu%.

Evropsky fond pro regionélni rozvoj (ERFD)

ERDF je nejvétsim ze strukturalnich fondd a to z hlediska objemu penéz. Zaméien je na
modernizaci a podnécovani hospodarstvi. Z jeho prostfedkd jsou podporovany
investi¢ni projekty, odstranovani ekologickych zatézi, budovani stokovych systému,
podpora inova¢niho potencidlu podnikateli, rozvoj a obnova sportovnich areald,
rekonstrukce kulturnich pamatek, vysadba regeneracni zelené, vystavba ¢i oprava
infrastruktury pro poskytovani zdravotni péce, zavadéni sluZzeb elektronické vetejné

spravy a mnoho dalsich®.

Evropsky socialni fond (ESF)

Tento fond podporuje €innosti v oblastech zamé&stnanosti a rozvoje lidskych zdrojt.
Dosahuje svych cili posilovanim socialnich programt c¢lenskych statli, pomahanim
rizikovym skupindm obyvatel, podporou rovnych pfilezitosti na trhu prace a
zlepSovanim mobility pracovnich sil v ramci EU. ESF se specializuje na podporu

neinvesti¢nich projektt. napt. rekvalifikace nezaméstnanych, specialni programy pro

% MINISTERSTVO PRO MISTNI ROZVOI CR. Strukturalni fondy. Strukturalni-fondy.cz [online]. © 2014
96 r v
Tamtéz.
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osoby se zdravotnim postizenim, déti, mladez, etnické menSiny a dal$i znevyhodnéné

skupiny obyvatel, rozvoj vzd&lavacich programa atd.*’,

2.4.2 Program rozvoje venkova
Zlinsky kraj ma povahu venkovského regionu, proto se krajskd samosprava vénuje
pozorné tomu, aby venkov ptedstavoval ptiznivé prostfedi pro zivot mistnich obyvatel.
Zamétuje se na podporu pii vytvareni pracovnich prilezitosti a dobrych podminek pro
podnikani, posileni konkurenceschopnosti zeméd¢€lské vyroby, zkvalitnéni dopravni
dostupnosti, ale také tieba na rozvoj moznosti kulturniho, vzd€lavaciho, zajmového
a spolecenského vyziti.
Podpora obnovy a rozvoje venkova 2014
Cilem tohoto podprogramu je pomoci dotaci obnovit a rozvijet obce na venkové. Utast
obyvatelstva venkova, ob¢anskych spolki a sdruzeni pti obnové jejich obce v souladu s
mistnimi tradicemi je predpokladem tohoto programu. Piijemci dotaci jsou
specifikovani pro kazdy ze Ctyf dotacnich tituld zvlast. Obecné se jednd o obce nebo
jejich svazky. Program obsahuje nasledujici tituly:

e Dotacni titul ¢. 1 - Podpora vitézl soutéze Vesnice roku

e Dotacni titul €. 2 - Podpora zapojeni déti a mladeze do komunitniho Zivota v obci

e Dotacni titul ¢. 3 - Podpora spoluprace obci na obnoveé a rozvoji venkova

e Dotacni titul &. 4 - Podpora obnovy drobnych sakralnich staveb v obci*®

2.4.3 Program na podporu kultury ve Zlinském kraji

ZK zajistuje za ucelem podpory kulturnich akei a aktivit Program podpory kultury ve
ZK. Ten je zaméten na podporu kultury a zachovani kulturniho dédictvi a také je urcen
K rozvoji krajem ztfizovanych kulturnich instituci, podpofe kulturnich aktivit, estetické
vychovy déti a mladeze, k ochrané kulturnich pamatek a na podporu vydavatelské
¢innosti. Poskytnuté dotace podléhaji vyuctovani, které je piijemce dotace povinen

zaslat poskytovateli v terminech stanovenych smlouvou, pifijemce odpovidd za

o7 i
Tamtéz.
% MINISTERSTVO PRO MISTNI ROZVOJ CR. Podpora obnovy a rozvoje venkova. Mmr.cz [online].
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hospodarné pouziti poskytnutych prosttedktt v souladu s ucelem, pro ktery byly

poskytnuty®.

2.4.4 Dotace z rozpoctu Zlinského kraje

Na podporu rozvoje cestovniho ruchu se v ZK specializuje Odbor strategického rozvoje
kraje. Ten se déli na dva useky oddé€leni absorp¢ni kapacity a odd€leni koncepci a
analyz. Odd¢leni absorpéni kapacity je zaméfeno hlavné na posilovani schopnosti
subjektii v regionu vytvaret a predkladat projekty s vyuzivanim dotaci. Oddéleni je
garantem rozvojovych aktivit na venkové€, v cestovnim ruchu a v oblasti revitalizace
brownfields. Dale se zabyva vyznamnymi rozvojovymi projekty a aktivitami, které maji

. . , w7 . 7w r 1. 2.7 4 1
inovativni charakter napiiklad pro zdravotnictvi, §kolstvi, podnikani a cestovni ruch'®.

Rozpocet na rok 2014 tvoii celkové piijmy, které jsou navrzeny ve vysi 7 935 309 tisic
K¢ a vydaje v celkové ¢astce 8 697 612 tisic KE. Rozpocet je sestaven jako schodkovy.
Rozdil mezi ptijmy a vydaji je kryt Cerpanim smluvné zajisténych tvert od Evropské
investi¢ni banky ve vysi 420 000 tisic K& a Ceské spofitelny v hodnoté 400 000 tisic
K¢. Do financovani kraje jsou zapojeny volné finan¢ni prostiedky rozpoctu z roku 2013
ve vysi 39 194 tisic K¢. Soucasti financovani jsou dale splatky avért ve vysi 98 891
tisic K&,

2.5 Souhrn analyz

Dil¢im cilem této bakalafské prace je odhaleni silnych stranek a piileZitosti
vV Hostynsko-vsetinské hornatin€ a upozornéni na slabé stranky a hrozby pro vybranou
oblast. K souhrnnému zhodnoceni v§ech moznosti rozvoje turistické oblasti je vhodné

pouzit SWOT analyzu.

% 7LINSKY KRALJ. Oficialni internetové stranky Zlinského kraje. Kr-zlinsky.cz [online]. © 2014.
100 Tamtéz.
1 Tamtéz.
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Silné stranky Slabé stranky

- nejnavitévovangjsi poutni misto v CR - obecna uroven sluzeb

- celoro¢ni vyuziti oblasti - relativné dopravné izolovana oblast

- vyhodna geograficka poloha - mald komercnost oblasti

- ptirodni charakter oblasti - nevyuziti vala§ského potencialu oblasti
- jedine¢né turistické cile - chatrani historickych pamatek

- nadnérodni akce (Barum rally) - nedostatena vybavenost vétSiny

- cenova dostupnost stiedisek CR sportovné-rekrea¢nimi

- kvalita zivotniho prostiedi zafizenimi

- vybavenost oblasti nau¢nymi stezkami
- dostatecné mnozstvi lokalit vhodnych

k rekreaci nebo cestovnimu ruchu

Prilezitosti Hrozby

- prilakat vice turista - konkuren¢ni oblasti

- tvorba vlastnich webovych stranek - nevyuziti rozvoje vyznamnych atraktivit
- prezentace oblasti na veletrzich - obyvatelstvo preferujici klid (nechtéji
- vyuziti brownfields v hornatiné ptitomnost turistii v oblasti)

- ziskani a vyuZzivani dotaci - nezdjem turistd

- blizkost hranic se Slovenskem

- zlepSeni podminek pro turisty a cyklisty
- potencial pro hipoturistiku

- zapojit vice zafizeni do projektu Cyklisté

vitani

Tabulka 5 - SWOT analyza'®

Podle této analyzy je patrné, Ze by se mély vyuzit silné stranky a maximalizovat

ptilezitosti. Proto je nutné vymezit cile a postupy jak se téchto cilti mize dosahnout.

102 . o
Vlastni zpracovani
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3 Navrhova cast

Tato kapitola bakalarské prace se zabyva navrhy, které povedou k rozvoji cestovniho
ruchu v Hostynsko-vsetinské hornating. Jsou zde stanovené strategické cile, koordinace
cestovniho ruchu, rozsSifeni nabidky cestovniho ruchu a propagace oblasti. Dale

obsahuje vysledky dopadu cestovniho ruchu na podnikani.

3.1 Stanoveni strategickych cili CR v Hostynsko-vsetinské hornatiné
Rozvojovou vizi Hostynsko-vsetinské hornatiny a hlavnim cilem je, aby se z ni stala
oblast dostupna a oblibend, a kde cestovni ruch piispéje k ekonomickému rozvoji, ristu

zameéstnanosti, vytvaieni novych pracovnich piilezitosti.

e Koordinace cestovniho ruchu
e Rozsifeni nabidky cestovniho ruchu
e Propagace Hostynsko-vsetinské hornatiny

e Dopad cestovniho ruchu na podnikéni

3.2 Koordinace cestovniho ruchu

Pro oblast Hostynsko-vsetinské hornatiny je dulezité sestavit vhodné marketingové
aktivity, protoze jeji poloha zasahuje do kfizeni tfi turistickych oblasti. Mezi tyto
aktivity je zahrnuto zaloZeni obCanského sdruZeni, které bude sestaveno za ucelem
propagace a vybizeni k realizaci tuzemské dovolené v Hostynsko-vsetinské hornating.
Koordinace cestovniho ruchu v oblasti pfedstavuje podporu vsestranného rozvoje
cestovniho ruchu. Rozdéleni potencidlnich navstévniki na urcité kategorie, pomuze
zjistit, co jakou skupinu zajima a na co se v dal§im rozvoji zaméfit. Déle by bylo G¢inné
na zakladé¢ dotaznikového Setfeni, si nechat prozradit, co navstévniky piimélo

k navstéve, z jakych zdroju se o oblasti dozvédéli a dalsi aspekty.

3.2.1 Obcéanské sdruZeni Nase Hostynsko-vsetinska hornatina

Cilem je spojit spiSe oddélovanou oblast Hostynska a Vsetinska a propagovat ji jako
celek. Vzhledem k tomu, Ze do Hostynsko-vsetinské hornatiny zasahuje celkem pét
mikroregionti (MAS), je neredlné zakladat dalsi MAS Hostynsko-vsetinské hornatiny,

ale spiSe doporucuji sestavit sdruzeni s nazvem Nase Hostynsko-vsetinska hornatina,
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které bude realizovat tento projekt vedouci také k trvalému a udrzitelnému rozvoji
Hostynsko-vsetinské hornatiny. Z dotazovanych MAS na uzemi Hostynsko-vsetinské
hornatiny by se ptipojily dvé z péti ke sdruzeni Nase Hostynsko-vsetinska hornatina. Za
piinosné by to povazovaly MAS Stiredni Vsetinsko a MAS Valassko-Horni Vsacko.
Sdruzeni by m¢éli tvofit ¢lenové se zastoupenim obci Bystfice pod Hostynem,
Chval¢ova, Rusavy, Bystticky, Lukova, Vsetina, Rajnochovic a Velkych Karlovic. K
tém by se mohl dale ptidat kazdy z Hostynsko-vsetinské hornatiny, komu neni lhostejny
rozvoj této oblasti. Obyvatelé, ktefi jsou soucasti hornatiny, pomohou Iépe zhodnotit
situaci a prispét svymi navrhy a pfipominkami ke zlepSeni stavu cestovniho ruchu.
Uskupeni jako obc¢anské sdruzeni se mohou ucastnit za uréitych podminek spravniho
fizeni, ve kterém se rozhoduje o ziskani investi¢nich projektd. Dal$imi partnery
sdruzeni by se mohli stat Vychodni Morava, Kudyznudy.cz, ubytovaci a stravovaci
zatizeni a ski arealy Hostynsko-vsetinské hornatiny.

Navrh stanov obcanského sdruzeni Nase Hostynsko-vsetinska hornatina:

Nazev a sidlo

Obcanské sdruZeni Nase Hostynsko-vsetinska hornatina. SdruZeni sidli ve Vsetiné.

Charakter sdruZeni

SdruzZeni je dobrovolnym, nevladnim, neziskovym sdruzenim obcanli a pravnickych
osob, které spojuje zdjem na ochrané ptirody a krajiny Hostynsko-vsetinské hornatiny,
kulturnich, folklornich a historickych pamatek Palavského regionu.

Sdruzeni je pravnickou osobou podle ¢eského prava, s celostatni plisobnosti.

Z:akladni cile sdruZeni
Zakladnimi cili sdruZeni jsou zejména:
e spojovat oblasti Hostynska a Vsetinska
o propagovat Hostynsko-vsetinskou hornatinu
e vyhledavat a ziskéavat dotaci pro ucely rozvoje Hostynsko-vsetinské hornatiny
e sestavovat navrhy a projekty za ucelem zlepSeni cestovniho ruchu v oblasti
e chranit pfirodu, kulturni, historické a folklorni pamatky Hostynsko-vsetinské

hornatiny
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e sestavovani rozpocti
o administrativni prace
Formy c¢innosti sdruzeni
Formami ¢innosti sdruzeni jsou zejména:
e UCast v pravnich fizenich tykajicich se cili sdruzeni
e propagacni a popularizacni ¢innost
e poradani akci
e informacni Cinnost, vyhledavani a shromazd’ovani informaci tykajicich

Hostynsko-vsetinské hornatiny

Clenstvi ve sdruZeni
Clenem sdruzeni se mize stit kazda fyzicka i pravnickd osoba, ktera souhlasi se
stanovami, dodrzuje je a dodrzuje usneseni organti spole¢nosti. Clenstvi vznika po
schvaleni pisemné piihlaSky valnou hromadou sdruzeni. O pfijeti rozhoduji ¢lenové
sdruzeni na valné¢ hromad¢ prostou vétSinou hlast. Prijeti ¢lena se sdéluje pisemné.
Sdruzeni vede evidenci ¢lend.
Organizac¢ni usporadani
Strukturu spole¢nosti tvofi:

e valna hromada,

e vykonna rada,

e predseda.

Hospodareni spolecnosti

Majetek sdruzeni vznika z piispévki Clend, obci, kraje, dotaci a dart. Prostiedky jsou
pouzivany na kryti administrativné - spravnich vydaji organt sdruZeni, sluZzeb a praci
nutnych k ¢innosti sdruzeni. Po skon¢eni hospodarského roku podavé predseda vykonné
rad¢ zactovani hospodarského roku. O vysledku kontroly pfedkladd vykonna rada

zpravu valné hromad¢ sdruZeni.

3.2.2 Segmentace navstévniku
Urceni segmentu potencionalnich navstévnikd, mize byt piinosem pro dal§i rozvoj

cestovniho ruchu v Hostynsko-vsetinské hornatiné, tim Ze pomuze rozfadit turisty,
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cyklisty a jiné navstévniky a ukazat jejich potieby, pozadavky a na co se pro jakou

skupinu orientovat. Ja navrhuji roz¢lenit navstévniky na nasledujici kategorie:

Rodiny s détmi

Hostynsko-vsetinskd hornatina nabizi spoustu moznosti jak stravit spolu s détmi Cas
nebo rodinnou dovolenou. Rodi¢e by méli mit zdjem o rozvoj vzdélani svych déti a
ktomu a také k poznani pfirody mohou poslouzit nau¢né stezky. V této oblasti se
naucnych stezek nachazi dostatek a jsou nejcastéji zfizovany v pfirodnim prostiedi, kde
seznamuji navstévniky s fungovanim Krajiny, vyskytem vzacnych ¢i zajimavych druha
rostlin a zivocichti (NS Lukov, NS Klenov, NS Tesak) pozoruhodnymi geologickymi
jevy (NS Lukov) nebo piiblizuji zajimavosti kulturnich lidovych staveb (NS Rusavské
chodnicky), technické pamatky (NS v okoli Bystticky) ¢i historicka mista (NS Sv.
Hostyn). Navstévy technickych pamatek funguji i v konkurencnich oblastech, proto
myslim, ze zde by se mohly uchytit také.

Rekreacni oblast v okoli Bystficky je V letnich mésicich pro rodiny s détmi idealnim
prostiedim pro dovolenou. Ubytovaci zafizeni také mysli na déti a k dispozici maji
rizné herny a venkovni hifi$t€ s moznosti sportovnich aktivit. Skoro kazdd obec ma
postavené koupalisté, kde je détské brouzdalisté nebo détsky bazén se skluzavkami,
které v 1ét€¢ oceni rodice a hlavné déti. V zimé& zase Hostynsko-vsetinskd hornatina
nabizi snadno dostupné lyZaiské aredly, které jsou vybaveny podminkami vhodnymi pro

déti a nejmensi. Tato oblast je tedy pro kategorii rodic¢e s détmi vyuZitelna celorocné.

Studenti

Kategorie studentli ma vyhodu v dostatku ¢asu na cestovani, ale nevyhodu v omezenych
finan¢nich prosttedcich, pro jeho uskutecnéni. Hostynsko-vsetinskd hornatina je pro
tuto skupinu skvélou volbou. Nabizi cenové dostupné ubytovani i moznosti stravovani.
Narazit se da na kempy, kde se cena pohybuje od 60,- za den. V dnesni dobé jsou mladi
lidé sportovné zaméteni a jejich cile smétuji k turistice €i cyklistice. Tyto podminky
Hostynsko a Vsetinsko také spliiuje svou siti turistickych tras i cyklotras. Pro milovniky
adrenalinu je v oblasti k dispozici fada skalnich utvard pfipravenych k horolezeckym

vystuptim. Studenti s archeologickym zamétenim by mohlo zajimat prozkoumani blizsi
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oblasti kolem vrcholku Hostyna, kde byly objeveny nélezy z Keltského hradisté, které
se zde rozkladalo pted 2500 lety.

Navstévnici 26+

Vize této kategorie o straveni dovolené mohou piedstavovat uték od pracovniho shonu,
ktery cht&ji prozit kombinaci aktivniho a pasivniho odpocéinku. Od toho jsou
V Hostynsko-vsetinské hornatiné¢ poskytovany ubytovani s moznosti wellness, které
zahrnuji vifivé vany, sauny, masaze, bazény a dalsi druhy relaxace. Z aktivniho
odpocinku by tato skupina navstévniku mohla ocenit prochazky, projizd’ky ¢i vylety po
okoli vedouci riznymi turistickymi a cyklistickymi trasami.

Navstévnici 60+

Této kategorii bude rozhodné vyhovovat klidnd a na nékterych mistech Hostynsko-
vsetinské hornatiny skoro nedotéend pfiroda. Ale i mezi touto skupinou se najdou
priznivci aktivniho odpocinku. Pro né jsou vhodné trasy pro nordic walking, kterych je
po celé této oblasti k dispozici pomérné dost. Vhodné pro tuto skupinu budou 1 sité

turistickych tras a nau¢nych stezek, kde se d4 mnohé zpozorovat.

3.2.3 Dotaznikové Setfeni

Zpétna vazba od navstévnikil je také dilezitym faktorem pro rozvoj cestovniho ruchu.
Navrhuji zavést dotaznik, jehoz pfedmétem by bylo zjistit co nejvice informaci o
navstévnicich, odkud a s kym pfijeli, jak dlouho se zdrzi, za jakym ucelem a co je
Vv oblasti nejvice laka a zajima. Navrh dotazniku je umistén v pfiloze ¢. 7 — Dotaznik.
Dotaznik by bylo dobré umistit v informacnich centrech, ve vybranych ubytovacich a
stravovacich zafizenich. Vyhodnocovéani by probihalo 2x rocné a provadélo by ho
¢lenové zajmové sdruZeni. Tento dotaznik by mél byt ptipadné na kazdy rok upravovan
a ménén dle vyvoje a aktudlni situace v Hostynsko-vsetinské hornatin€. Dotaznik
doporucuji dat k dispozici v hlavni turistické sezoné a to od konce ¢ervna nebo zacatku

Cervence, kdy je vEtsi pfisun turistd a navstévnika do oblasti. Naklady na tisk dotazniku
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pii vyuziti sluzeb EVRO: Copycentrum Vsetin'® by byly 4,50 K& za dotaznik. Pfi tisku
500 dotazniki na dany rok budou celkové naklady za dotazniky cinit 2 250 K¢&.

3.3 RozSifeni nabidky cestovniho ruchu

Cestovni ruch je zaloZen na vyuzivani volného ¢asu navstévnikid. Proto je tieba uvazit
skutecnost, ze kazdy navstévnik chce stravit svlij volny Cas co nejzajimavéji a
nejpestieji. Tomu se musi piizpusobit i nabidka cestovniho ruchu. Jeji ucastnici
nevyhledavaji jen sluzby, ale také zéazitky a dobré zkuSenosti, které potom mohou
pfedavat dal svym zndmym. Doporucuji inovovat rozsah sluzeb a pfiblizovat
navstévnikiim moznosti aktivit, o kterych prozatim nemuseli slyset.

AA

3.3.1 Rozsifeni hipoturistiky

V navaznosti na analytickou ¢ast, navrhuji zpopularizovat hipoturistiku v Hostynsko-
vsetinské hornatiné a vytvofit sit’ tras, ktera by mohla piispét ke zvysSeni navstévnosti
této oblasti. V konkurencnich krajich jsou rozsifené nabidky této turistiky a funguji
k pfilakani turisti a nav$tévnikd. Turistika na koni piinas$i pozitivni ekonomické
vysledky, coz je pro horské oblasti velice pfiznivé.

Hostynsko-vsetinské hornatina v soucasnosti nabizi centra jezdecké turistiky pouze
vV Rajnochovicich a Velkych Karlovicich. Dalsi mista vhodna k roz$ifeni by mohla byt
v oblasti Lukova, Rusavy, Karolinky a Bystficky. Soucasné trasy vedou lesnimi
cestami, loukami a po ¢astetné zpevnénych 1 nezpevnénych cestach. Pro vytvofeni
novych tras doporucuji vyuzit sit’ pfevdzné polnich a lesnich cest, ale také by bylo
vhodné vyuzit méné frekventovanych silnic v ramci mensiho dopadu hipoturistiky na
zivotni prostiedi. Ten by vSak pro oblast Hostynsko-vsetinské hornatiny nemél byt
problémem, protoZe do této oblasti zasahuje pouze kousek CHKO Beskydy, kterému by
se pifi planovani stezek projektanti vyhnuli. Naklady na toto rozsifeni odhaduji na
minimalni, protoze tkolem sdruzeni by bylo navrhnout trasy a ptedlozit jejich navrhy
Klubu &eskych turistii (KCT). Poté pockat na schvaleni, které provadi krajska komise
znaleni. Znadeni tras je provadéno KCT a financovano z dotaci ministerstva pro mistni

rozvoj, od kraji nebo od sponzort.

13 COPYCENTRUM VSETIN. Evro. Evrovsetin.cz [online].
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3.3.2 Objevovani Hostynsko-vsetinské hornatiny prostfednictvim geocachingu

Ve Zlinském kraji se v soucasnosti nachazi 1792 kesi. Diky tomu, Zze nékteré jsou
umistény na mistech turisticky zajimavych, ale pfesto malo navstévovanych, je
geocaching vhodnym prostfedkem pro objevovani Hostynsko-vsetinské hornatiny.
Proto navrhuji, aby ¢lenové sdruzeni vyuzili geocachery nebo i dobrovolniky z oblasti
Hostynsko-vsetinské hornatiny, ktefi by v ramci svého konicku pomohli ptfi zakladani
schranek na zajimavych mistech mimo hlavni turisticka centra oblasti. P¥i vybéru mista
musi zakladatelé¢ keSi promyslet a vyhodnotit misto ukrytu, zohlednit bezpecnost pfi
jeho hledani a také technické podminky v ramci moznosti piijmu signalu GPS. Oblast
Hostynsko-vsetinské hornatiny ptedstavuje ptirodni park a nemé dle pravidel zadné
omezeni pro geocaching.

Néklady na geocaching jsou pii vlastnictvi mobilu s GPS systémem minimdlni, protoze
aplikace pro geocaching je ke stazeni pfimo do telefonu zdarma a v tom pfipad¢ se
hledanim schranek muze zabyvat kdokoliv zaregistrovany na www.geocaching.com.
Pokud se chce ale nékdo vénovat geocachingu na vyssi urovni, je pro né&j vhodné opatfit
st kvalitngj$i GPS systém, jehoZ ceny se pohybuji v fadech tisicli korun. Na druhé strané
pro rekreani geocachery je naptiklad prostfednictvim hoteli Resortu Valachy ve
Velkych Karlovicich moznost zaptj¢eni GPS navigaci od 100 K¢/ pil dne.

S geocachingem jsou spojeny i problémy zplsobeny pii hledani keSi. Podeziela
schranka muZe vydésit ndhodné nalezce, proto doporucuji ke§ vhodné a viditelné
oznacit a napsat, Ze se jedna o predmét turistické zabavy. Stejn¢ tak je nutné myslet na
to, Zze hledajici geocachefi na vefejnych mistech mohou vzbudit podezieni ostatnich
obcanll 1 policejnich sloZzek a pro majitele takové cache hrozi riziko a podle zédkona
mize byt postizen za vyvolani poplachu. Je proto nutné dodrzovat pravidla stanovena
pro zakladani schranek a respektovat piipadné zakazy pro umistovani kesek. | pfes tyto
potize stale roste pocet geocacheri po celém svété a tento druh sportovni turistiky se
stava jesté popularnéjsim, protoze geocaching nabizi hleda¢im poznani novych mist,

relax, turistiku, zdbavu, adrenalin to vSe relativné zadarmo.
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3.3.3 Rozvoj cykloturistiky

Pro pfilakéni cyklistt je dulezity rozvoj cykloturistiky. K dosazeni lepSiho vyuziti
potencialu jejiho rozvoje je nezbytné piijmout opatieni pro zvySeni kvality sluzeb a
dosahnou tak srovnatelné trovné se sousednimi staty. Jednim z kroki je praveé zavedeni
certifikace Cyklisté vitani, jako ndrodniho standardu kvality sluzeb cestovniho ruchu
pro cyklisty a cykloturisty. Na tzemi Hostynsko-vsetinské hornatiny jsou zapojeny do

projektu Cyklisté vitani pouze zatizeni Hotel Zubti¢, Wellness a hotel Sola Gratia.

Zikladni pozadavky

Penzion v
Hluboké

Penzion p.
Pralesem

Penzion
Pluskovec

Hotel
Rusava

Camp
Bystricka

Penzion
Sklar

Moznost ubytovani na
jednu noc

X

X

X

X

X

X

Nabidka energeticky
vydatnych snidani

Moznost vyprani a
ususeni obleceni

Bezplatné uschovani
jizdnich kol

Poskytnuti zakladniho
naradi pro opravy kol

Zakladni vybaveni pro
myti kola

Lékarnicka

Informacni tabule
Cyklisté vitani

Dopliikova nabidka

Zajisténi prepravy
zavazadel pro cyklisty

Zprostiedkovani
vypujcky kvalitnich kol

Moznost zakoupeni
obédovych balicku

Prodej cyklistickych a
turistickych map okoli

Nabidka jednodennich
vyleti na kole v okoli

Seznam ubytovani v
okoli pro cyklisty

Rezervace dalsiho
ubytovani

X

X

X

Piistup na internet

X

X

X

Tabulka 6 - Podminky certifikace Cyklisté vitani'™

104 . o
Vlastni zpracovani
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V névaznosti na analytickou ¢ast prace maji ke splnéni nékterych pozadavku certifikace
nejblize 4 ubytovaci zafizeni z piedchozi tabulky €. 6. Jsou to Penzion v Hluboké,
Penzion pod Pralesem, Hotel Rusava a Camp Bystiicka. Penzion V Hluboké by ze
zékladnich podminek pro certifikaci musel zacit poskytovat nabidku energetickych
vydatnych snidani s minimem tuku, moZnost vyprani a usuSeni vystroje a opatfit
informacni tabuli Cyklisté vitani. Penzionu pod Pralesem chybi nabidka energetickych
vydatnych snidani s minimem tuku, moZznost vyprani a usuSeni vystroje a opatfeni
informacni tabule Cyklisté vitani. Hotel Rusava by potieboval pro podminky certifikace
uvést, ze poskytuje nabidku energeticky vydatnych snidani s minimem tuku, moznost
vyprani a usuSeni vystroje a opatfit informacni tabuli Cyklisté vitani.

Camp Bystiicka by musel umoznit nabidku energetickych snidani, poskytnout zakladni
naradi pro opravy kol a informacni tabuli Cyklisté vitani. Pfipojeni téchto Ctyt zatizeni
do projektu by mohlo pfispét k vétSimu propojeni Hostynska a Vsetinska stejnym

zajmem a prilakat fadu cykloturisti.

3.4 Propagace Hostynsko-vsetinské hornatiny

Hostynsko-vsetinskd hornatina mé potencial cestovniho ruchu a tim i moznost
nabidnout navstévniklim stravit v této oblasti piijemné chvile. Hostynsko i Vsetinsko je
jiz samostatné prezentovano. Cilem této prace je ale propagovat tuto oblast jako celek a
tim pfispét k vzristu jeji navstévnosti a zvysit informovanost mezi potencionalnimi
navstévniky. K propagaci mlze pfispét vytvofeni internetovych stranek, propagace

pomoci socialnich médii, distribuci clankt a slevovych portala.

3.4.1 Internetové stranky Hostynsko-vsetinské hornatiny

V soucasnosti je internet jednim z nejrozsirenéjSich nastroji komunikace a vyznamnym
zdrojem informaci. Jednalo by se o uinnou propagaci v konkurenci ostatnich
atraktivnich oblasti, a proto doporucuji K propagaci vytvofit internetové stranky
Hostynsko-vsetinské hornatiny. Vyhodou internetu je Siroka dostupnost a moznost

oslovit mnoho potencidlnich navstévnikii béhem kratkého okamziku.

Stranky by mély obsahovat minimalné:
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e zakladni informace o oblasti

e seznam stravovacich zafizeni

e on-line nabidka ubytovacich moznosti

e vyznamné turistické atraktivity a zajimavosti
¢ informace a aktuality z oblasti

o fotogalerii

e mapy turistickych a cyklistickych stezek

e mapka stezek pro nordic walking

e soupis nau¢nych stezek

e moznosti traveni volného Casu

e seznam informacnich center dostupnych v oblasti
e odkazy na ubytovaci a stravovaci zatizeni

e kontakty

Kvalitni internetové stranky by mély byt piehledné, zajimavé, aktudlni a snadno
vyhledatelné. Dalsi ptfednosti mohou byt relativné nizké naklady ve srovnani s inzerci

v ¢asopisech nebo venkovni reklamou.

Piedpokladané naklady na internetové stranky
Graficky navrh webovych stranek 2 000,-
Ceny Webové prace 3 000,-
Cena webové prezentace 5 000,-
Celkem 10 000,-

Tabulka 7 - Piedpokladané niklady na internetové stranky'®

3.4.2 Propagace Vv socialnich médiich

V oblasti internetového marketingu posledni dobou vznika nové komunikacéni prostiedi.
Tento jedine¢ny zplisob predavani informaci, ktery socialni sit¢ ptredstavuji, je idedlni
zptisob komunikace, kterd proudi viemi sméry. Pfinosem je, Ze samotni lidé vytvaii a

sdili vlastni obsahy, napfiklad jaké oblasti navstivili, jak se jim tam libilo a pfedavaji

1% Vlastni zpracovéni dle: TVORBA WEBOVYCH STRANEK STUDIO20. Studio20.cz
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své pozitivni €1 negativni zkuSenosti mezi ostatni. Jako vyznamné socidlni sité vhodné k
propagaci cestovniho ruchu by mohly byt Facebook, Twitter a YouTube. Proto
navrhuji, aby se zalozila na Facebooku stranka Hostynsko-vsetinské hornatiny, kterou
bude spravovat dobrovolnik ze zajmového sdruzeni a 1x tydné aktualizuje profil a
ptipadné odpovi na dotazy zajemcti, coz by mohlo zabrat 1 hodinu. Symbolickd odména
za spravu profilu by tedy byla pii sazbé 60 Ké/hodina 240 K¢ za mésic vyplacena
z finan¢nich prostfedkd sdruzeni. Profil bude obsahovat fotografie z Hostynsko-
vsetinské hornatiny, aktualni informace, piehled konanych akci v oblasti, kontakty a
dalsi.

Doporucuji také ubytovacim a stravovacim zafizenim, které to jesté neudélali zalozit si
stranku svého ubytovani nebo restaurace na Facebooku. Z Hostynsko-vsetinské
hornatiny nemaji zalozeny profil jesté tyto zafizeni Hotel Kamu, Penzion na Pluskovci,
Areal Oaza a Penzion Sklaf. Je to nejlevnéj$i a téméf Casové nenarocna forma
propagace, kterd provozovatelim muze jen pomoci. Za ptedpokladu, ze se o profil bude
starat zaméstnanec daného zatizeni 2x do tydne piiblizn€ hodinu a v ramci jeho stalého

platu.

3.4.3 Propagace formou distribuce ¢lanki

Distribuce ¢lanki patii k dal$im nastrojiim internetového marketingu. Propagovani a
popularizovani destinace by se mélo stat soucasti kazdé strategie tohoto marketingu.
Origindlni c¢lanky umisténé napiiklad v e-Casopisech Turista.cz, TravelRider.cz,
Turistika.cz a Treking.cz mohou zvySovat hodnotu internetovych stranek Hostynsko-
vsetinské hornatiny. Navrhuji tedy zajistit schopného ¢lovéka ze zdjmového sdruzeni,
ktery by mél ptehled o dané oblasti a aby byl schopen pohotové, vtipné vystihnout a
vytvofit sadu ¢lankli a umistit je na vySe uvedenych internetovych strankach se
zpétnymi odkazy na internetové stranky Hostynsko-vsetinské hornatiny. Tim by se
mohlo docilit zvySeni ndvStévnosti téchto stranek. Néaklady na tuto propagaci
predstavuji volny Cas Clena druzstva, ktery by tyto ¢lanky psal (pfedpokladejme 4

¢lanky do meésice), a odmena ve vysi 50 K¢ za ¢lanek vyplacena z prosttedkii sdruZeni.
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3.4.4 Propagace na slevovych portalech

Nabidka sluzby ptes slevovy portal je celkem nakladnou formou marketingu. Zajmové
sdruzeni Hostynsko-vsetinské hornatiny musi vyuzit vS§ech moznosti, které s sebou tyto
akce pfinasi. Divodem, pro¢ navrhuji vyuziti zpisobu prodeje a propagace skrz slevové
portaly je, ze si od toho slibuji pfiliv novych zékaznikl. Za ptedpokladu, ze vyzkousi
sluzby ubytovacich a stravovacich zafizeni v Hostynsko-vsetinské hornating, budou s
nimi spokojeni a mohli by pfedavat pozitivni zkusenosti a budou se vracet. Je tfeba, ale
pocitat stim, ze tyto slevové akce ptitdhnou pouze druh navstévnikl, ktefi nikdy
nechtéji zaplatit za sluzby plnou cenu. A preménit takovéto lidi v loajalni zakazniky je
velmi t€zké. Pokud se neudé€la néco, co by navstévniky zachytilo a dalo jim diivod, aby
se zase nékdy vrétili, tak v den, kdy k vam pfijdou se svym poukazem, je provozovatel
uvidi naposledy.

Slevové akce jsou o okamzitém efektu, ktery pro né neni jednoduché zhodnotit. Cilem
je vybudovat dlouhodoby vztah se zakazniky, k ¢emuz by mohlo pomoci nékolik
dalsich krokl. Jako pozéadat spokojené zdkazniky o recenze, spousta lidi da pii volbé
sluzeb na doporuceni lidi, ktetfi tuto sluzbu jiz vyuzili. Pozitivni reakce mohou
zapusobit a priladkat tak dal$i potencidlni spokojené navstévniky. Dal§im krokem, jak
zapisobit, je nabidnout zdkaznikiim dalsi akci, naptiklad vénovat pfi placeni poukaz ¢i
slevu, které se daji vyuzit pfi dalSich navstévach. V neposledni fad¢ je dobré ziskat
kontakt na navstévniky. Davat pii odjezdu zédkaznikiim vizitky a poZadat je, aby se stali
fanousky jejich stranky na Facebooku, kde by se dozvidali pravidelné o akcich, které se
chystaji. Diky tomu se zvySuji Sance navazat se zakazniky pravidelnou komunikaci a
moznost, Ze se navstévnici opé&t vrati.

V dnesni dobé funguje néco kolem 65 slevovych portald, kde maji poskytovatelé sluzeb
moznost umistit své nabidky. Pro nasi oblast doporucuji potencidlnim zdjemciim, aby
umistili svoje nabidky prostiednictvim portalu vouchery.cz. Tato stranka nabizi zadani
firemniho profilu zdarma, vySe slev a pocet vouchert je plné v rezii zadavatele stejné
tak 1 doba platnosti voucheru. Déle umoznuji pfidat vlastni fotografie, odkaz na vlastni
internetové stranky, pfednostni zobrazeni nabidek a to vSe bez provize! Inzerujici

poskytovatelé sluzeb maji moznost za 3 990,- vlozit na portal 12 nabidek.
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V Hostynsko-vsetinské hornatiné¢ vyuzivd moznosti propagace pies slevové portaly
Wellness hotel Sola Gratia. Nabidku svych sluzeb prostfednictvim slevovych portal

navrhuji dale t¢émto ubytovacim a stravovacim zatizenim:

e Penzion v Hluboké e Hotel Rusava

e Minipivovar Valasek e Hotel Zubiic¢

e Penzion na Pluskovci e Penzion Sklaf

e Hotel Kamu e Myslivecka chata Grun

e Penzion pod Pralesem e Restaurace U Mokrosu

e Hotel Polom e Restaurace a penzion Rozmaryn
e Penzion Raztoka e Hostinec ve Dvoie

Z dotazovanych zatizeni by se propagaci na slevovych portalech prozatim zGcastnila
Minipivovar Valasek, Penzion na Pluskovci, Hotel Polom, Hotel Rusava, Penzion Sklaf
a Restaurace a penzion Rozmaryn. Jejich slevové nabidky by piedstavovaly zvyhodnéné
ceny ubytovani na 2 noci S polopenzi s minimalni slevou 30% oproti standartnim
cenam.

3.6 Shrnuti a vycisleni navrhu

Hlavni soucasti dobte rozvijejiciho se cestovniho ruchu je zaloZeni ob¢anského sdruzeni
Nase Hostynsko-vsetinska hornatina. Dalsi dulezity krok je propagace oblasti a dostatek
poskytovanych informaci névstévnikim. Toho muzeme v soucasné dobé efektivné
docilit za pomoci internetu a vytvofeni vlastnich internetovych stranek a jejich
aktualizace. Dale je vyhodné pouzit prezentaci na socialnich sitich, kde mohou byt
propagovany veSkerd ubytovaci a stravovaci zafizeni i turistické cile a zajimavosti.
Krokem kuptedu pii spravné realizace mohou byt slevové akce prostfednictvim
slevovych portali. A nakonec k prezentaci a poskytovani informaci slouzi informacni

centra, ktera jsou navstévnikim Hostynsko-vsetinské hornatiny k dispozici.
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Navrhy Naklady

Tvorba dotazniku 2 250 K¢

Tvorba internetovych stranek 10 000 K¢
Propagace Vv socialnich médiich 240 K&/mesic
Distribuce ¢lankt 200 K&/mésic

Propagace na slevovych portalech 3990 K¢

Tabulka 8 - Vy¢isleni navrha'®®

3.7 Ziskani finan¢nich prostredku

Rozvoje cestovniho ruchu nedosdhneme bez pottebnych finanénich prostiedkl. Je tedy
podstatné zaméfit se, aby ob¢anské sdruzeni ziskalo velké mnozstvi financi z dota¢nich
programl. K ziskani finan¢nich prostfedkti by pfispél také vybér dobrovolnych
ptispévki od obyvatel obci v Hostynsko-vsetinské hornatin€. Ptispévek by mohl byt
poskytovan ve vysi 5 K¢ za obyvatele za rok. Neni mozné to nikomu nafidit, ale jisté by
se nasli dobrovolnici, kteti by za symbolickych 5 K¢ pfispéli k rozvoji cestovniho
ruchu. Clenské piispévky od ¢&lenii sdruzeni by byly ve vysi, kterou stanovi valna
hromada v zavislosti na po¢tu ¢lend sdruzeni napiiklad 500 K¢é/rok. Také by se mohlo
pocitat s prispévky ze Zlinského kraje. Dulezitymi poskytovateli piispévka jsou
sponzofi. Ziskat sponzory by mohlo sdruzeni tak, ze by oslovilo firmy z Hostynsko-
vsetinské hornatiny a nabidlo jim propagaci na akcich jako Rusavskéa 50, Barum Czech
Rally Zlin a jinych nebo by jim pfi realizaci navrzenych projektd zprostiedkovali
zakazky. Sponzory by se mohli stat Ton a. S., Stabet spol. sr. 0., OK Cyklo, Barum

Continental s.r.0., Golf Klub Horal, Crystalex a.s., Vsacan pivovar Vsetin a jiné.

106 . o
Vlastni zpracovani
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3.8 Dopad rozvoje cestovniho ruchu na podnikani
Hostynsko-vsetinskd hornatina mé ptirodni a kulturni potencial pro rozvoj cestovniho
ruchu a je turisticky zajimavou oblasti. To mize mit piinos jak pro obyvatele, tak i pro
podnikatelskou sféru. Mezi hlavni pfinosy lze zatadit:

e zvySeni pfijml podnika

e vytvafeni pracovnich prilezitosti

e sniZeni nezamé&stnanosti

e zvySeni investicnich aktivit

e popularitu oblasti.

V podnikatelské sféfe zaznamenaji pifinos podniky, které provozuji ubytovaci a
stravovaci zafizeni a poskytuji dalsi sluzby cestovniho ruchu jako naptiklad lyZatska
stiediska, sportovni centra, provozovatelé stankti na Hostyn¢ a jiné.

Srozvojem cestovniho ruchu vznikaji nové pracovni piilezitosti v rdmci zakladani
novych ubytovacich a stravovacich zatizenich, turistickych center, rekreacnich areald.
V ramci rozSifovani nabidky cestovniho ruchu je vhodné zaméfit se na podnikatelské a
pracovni piileZitosti spojené s hipoturistikou, cyklistikou a lokalitami brownfields. U
nich se miize skryvat velky potencial rozvoje a také maji moznosti pfispét k ochran¢ a
zlepSeni zivotniho prostfedi. Vhodna pfileZitost je pro nova ubytovaci a stravovaci
zafizeni, ktera by mohla vznikat dle podminek programu Cyklisté vitani. V souhrnu by
rozvoj cestovniho ruchu znamenal pfinos zaméstnanosti a prispél by k podpotfe malych
a stfednich podnikd. Za ptedpokladu uspéSného rozvoje cestovniho ruchu se zvysi
oblast investic. Podnikatelé, obce, kraj se zaméfi na investovani do vzhledu, inovaci a
vybavenosti svych podnikli, obci a sluzeb. Podnikatelé i soukromnici by mohli
investovat do revitalizace lokalit brownfields a tim i vytvofit pfipadné nové pracovni
pfilezitosti.

Ptiliv navstévnikli s sebou mize piinést popularitu oblasti, obcim nebo paméatkdm ci
turistickym cilim. Ale zvySeni navs§tévnosti s sebou piinasi také negativni dopady jako
je zatéz pro zivotni prostfedi nebo negativni vnimani turistd a ztrata soukromi ze strany

mistnich obyvatel.
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Zavér

Cilem této prace bylo sestavit marketingové aktivity vhodné k rozvoji cestovniho ruchu
a zlepSeni situace pro podnikatele v Hostynsko-vsetinské hornating. Dil¢im cilem bylo
provést analyzu stavu cestovniho ruchu a vyhledat faktory, které mohou ovlivnit a

zvysit navstévnost v hornating.

V prvni ¢asti prace jsou shromazdény teoretické poznatky a informace z oblasti
marketingu a cestovniho ruchu. Cast vénovana marketingu se zabyva marketingem a
vyzkumem ve sluzbach, marketingovym prostifedim a aplikovanym marketingovym
mixem pro cestovni ruch. Z cestovniho ruchu se jednd o jeho vyznam a typologii a

vysvétluje se rozdil mezi destinaci a stiediskem cestovniho ruchu.

Analytickd Céast je zaméfena na obecny popis Hostynsko-vsetinské hornatiny, jeji
obyvatelstvo, mésta, ktera se v oblasti vyskytuji. Dale obsahuje ptirodni zajimavosti,
turistické cile a moznosti vyziti v oblasti, které tvoti klicovy potencial cestovniho ruchu.
Potiebné je pracovat na tom, aby se oblast postupné vypracovala na oblibenou a hojné
navstévovanou. Soucasti této Casti je popis moznosti, jak financovat rozvoj cestovniho

ruchu.

V névrhové ¢asti jsou uvedeny mé konkrétni navrhy, které maji pfispét k plnéni cili této
prace. Za dilezité povazuji stanoveni strategickych cili spolu s koordinaci cestovniho
ruchu. Dale uvadim mozZnosti rozsifeni nabidky cestovniho ruchu a propagace oblasti.
Propagace je klicova k pfilakani navstévnikid do Hostynsko-vsetinské hornatiny, proto
navrhuji z velké Casti propagaci pomoci internetu, ktery je v dnes$ni dobé pro vétSinu
navstévnikil vyznamnym zdrojem informaci.

Z casového hlediska se vysledky rozvoje cestovniho ruchu projevi za delsi dobu. Proto
je dulezité vyckat nez se v oblasti dosahne stanovené vize. Mé doporucené navrhy by se

daly povazovat za prvni kracek, ktery pfispéje Hostynsko-vsetinské hornatiné k tomu,

aby se stala Zadan&j$i turistickou oblasti.

73



Seznam pouZzitych zdroji

COPYCENTRUM VSETIN. Evro. Evrovsetin.cz [online]. ©2014 [cit. 2014-05-27].
Dostupné z: http://www.evrovsetin.cz/archiv/stazeni/evro-10045-cenik.pdf

CYKLISTE VITANLI. Certifikace sluzeb pro cyklisty. Cyklistevitani.cz [online]. © 2005
—2013. [cit. 2014-05-02]. Dostupné z: http://www.cyklistevitani.cz/Podminky-
certifikace.aspx

CZECH TOURISM. Czechtourism.cz[online]. ©2005-2013. [cit. 2013-11-06].
Dostupné z: http://www.czechtourism.cz/didakticke-podklady/1-charakteristika-a-
vyznam-cestovniho-ruchu-v-cesku/

CESKY STATISTICKY URAD. Czso.cz [onling]. [cit. 2014-03-12]. Dostupné z:
http://www.czso.cz/xe/redakce.nsf/i/kapacita_a_navstevnost_hromadnych_ubytovacich
_zarizeni_v_kraji_

CESKY STATISTICKY URAD. Czso.cz/ [online]. [cit. 2014-02-27]. Dostupné z:
http://www.czso.cz/xz/redakce.nsf/i/geograficka_mapa_kraje/$File/13-720108m41.jpg

CESKY STATISTICKY URAD. Czso.cz [onling]. [cit. 2014-02-23]. Dostupné z:
http://www.czso.cz/xz/redakce.nsf/i/vekove_slozeni_a _pohyb obyvatelstva_zlinskeho
kraje_jeho_okresu_a so_orp_v_roce_2011

FORET, M. Marketing - zdklady a postupy. 1.vyd. Praha: Computer Press, 2001, 162 s.
ISBN 80-722-6558-X.

GEOCACHING. The Official Global GPS Cache Hunt Site. Geocaching.com [online].
© 2000-2014. [cit. 2014-05-27]. Dostupné z: http://www.geocaching.com/

HORNER, S., J. SWARBROOKE. Cestovni ruch, ubytovani a stravovani, vyuziti
volného casu: [aplikovany marketing sluzeb]. Praha: Grada, c2003, 486 s.
ISBN 80-247-0202-9.

HRAD LUKOV. Hradlukov.cz [online]. © 2014. [cit. 2014-05-02]. Dostupné z:
http://www.hradlukov.cz/index.php?sekce=0_hradu

HRADY.CZ. Cestujte s piehledem. Hrady.cz [online]. © 1995-2014. [cit. 2014-05-02].
Dostupné z: http://www.hrady.cz/index.php? &OID=230#

74



HYJE. Koné Zlinského kraje. Hyje.cz [online]. [cit. 2014-05-02]. Dostupné z:
http://www.hyje.cz/turistika/

CHRANENA UZEMIi ZLINSKEHO KRAIJE. Nature.hyperlink.cz [online].
© 2001- 2014. [cit. 2014-05-02]. Dostupné z: http://nature.hyperlink.cz/cernava.htm

CHRANENA UZEMI ZLINSKEHO KRAJE. Nature.hyperlink.cz [online].
© 2001- 2014. [cit. 2014-05-02]. Dostupné z: http://nature.hyperlink.cz/javornik.htm

CHRANENA UZEMI ZLINSKEHO KRAJE. Nature.hyperlink.cz [online].
© 2001 - 2014. [cit. 2014-05-02]. Dostupné z: http://nature.hyperlink.cz/bilova.htm

JANECKOVA, L. Marketing sluzeb. 1. vyd. Praha: Grada, 2001, 179 s.
ISBN 80-716-9995-0.

JANOSKA, M. K¥izem krdazem po moravskych hordach na kole i pésky. Praha: Fragment,
2010, 127 s. ISBN 978-80-253-0986-5.

KAPOUN, P. Marketing a marketingové komunikace. Vyd. 1. V Ostravé: Ostravska
univerzita, 2008, 70 s. ISBN 978-80-7368-566-9.

KAROLINKA. M¢sto na Valassku. Karolinka.cz [online]. [cit. 2014-02-27]. Dostupné
z: http://lwww karolinka.cz/cz/2-o0-mestu/14-soucasnost.html

KOTLER, P. Marketing management. Praha: Grada, 2007, 788 s.
ISBN 978-80-247-1359-5.

KUDY Z NUDY. CzechTourism. Kudyznudy.cz [online]. © 2014. [cit. 2014-05-02].
Dostupné z: http://www.kudyznudy.cz/Aktivity-a-akce/Aktivity/Poutni-bazilika-na-
Svatem-Hostynu.aspx

LEADER. Databaze regiont. Leader.isu.cz [online]. © 2004 — 2013. [cit. 2014-05-13].
Dostupné z: http://leader.isu.cz/region/577/Mistni-akcni-skupina-Vizovicko-a-

Slusovicko-os

MAS PODHOSTYNSKA. Mas-podhostynska.cz [online]. © 2014. [cit. 2014-05-13].
Dostupné z: http://www.mas-podhostynska.cz/mas-podhostynska.asp

75



MAS STREDNI VSETINSKO. Masstrednivsetinsko.cz [online]. [cit. 2014-05-13].
Dostupné z: http://masstrednivsetinsko.cz/informace-0-mas

MAS VALASSKO — HORNI VSACKO. Masvhv.cz [online]. [cit. 2014-05-13].
Dostupné z: http://www.masvhv.cz/cz/7-vice-0-nas.html

MINISTERSTVO PRO MISTNI ROZVOJ CR. Podpora obnovy a rozvoje venkova.
Mmr.cz [online]. [cit. 2014-05-]. Dostupné z: http://mmr.cz/cs/Podpora-regionu-a-
cestovni-ruch/Regionalni-politika/Programy-Dotace/Podpora-rozvoje-a-obnovy-
venkova-2014

MINISTERSTVO PRO MISTNI ROZVOJ CR. Strukturalni fondy. Strukturalni-
fondy.cz [online]. © 2014. Dostupné z: http://strukturalni-fondy.cz/cs/Fondy-
EU/Informace-o-fondech-EU.aspx

MISTNI AKCNI SKUPINA ROZNOVSKO. Masroznovsko.cz [online]. © 2014.
Dostupné z: http://www.masroznovsko.cz/

MUZEUM REGIONU VALASSKO. Muzeumregionuvalasko.cz [online]. © 2014.
Dostupné z: http://www.muzeumvalassko.cz/objekty/zamek-vsetin/

NORDIC WALKING. MAS Podhostynska. Podhostynsko.cz/nw/ [online]. © 2014.
[cit. 2014-05-02]. Dostupné z: http://www.podhostynsko.cz/nw/

OBEC BYSTRICKA. Bystricka.cz [online]. © 2009. [cit. 2014-05-02]. Dostupné z:
http://bystricka.cz/historie/od-roku-1945/

OBEC BYSTRICKA. Pichrada. Bystricka.cz [online]. © 2009. [cit. 2014-05-02].
Dostupné z: http://bystricka.cz/kultura/prehrada/

OBEC RUSAVA. Rusava.cz [online]. [cit. 2014-05-02]. Dostupné z:
http://rusava.cz/index.php?main_m=cHJIZHNOY XZIbmIfb2J)jZQ==&sub_m=c291Y2F
zbm9zdF9vYmNI

PALATKOVA, M. Marketingova strategie destinace cestovniho ruchu: jak ziskat vice
prijmii z cestovniho ruchu. 1. vyd. Praha: Grada, 2006, 341 s. ISBN 80-247-1014-5.

76



PALATKOVA, M.. Marketingovy management destinaci. 1. vyd. Praha: Grada, 2011,
207 s. ISBN 978-80-247-3749-2.

PORTAL MESTSKEHO URADU: Bystiice pod Hostynem. Mubph.cz [online].

[cit. 2014-02-27]. Dostupné z:
http://mubph.cz/clanek.php?id=3&menu=7&web=1&pagelD=e6e822c47c49a29d11797
19d90abc620

RAJNOCHOVICE. Oficialni stranky obce. Rajnochovice.cz [online]. © 2014. [cit.
2014-02-27]. Dostupné z: http://www.rajnochovice.cz/

RYGLOVA, K., M. BURIAN a I. VAICNEROVA. Cestovni ruch - podnikatelské
principy a prilezitosti v praxi. 1. vyd. Praha: Grada, 2011, 213 s.
ISBN 978-80-247-4039-3.

VELKE KARLOVICE. Oficialni stranky obce. Velkekarlovice.cz [online]. © 2012.
[cit. 2014-02-27]. Dostupné z: http://www.velkekarlovice.cz/

VITEZSLAV HALEK. Halek.info [online]. [cit. 2013-11-06]. Dostupné
z http://www.halek.info/www/prezentace/marketing prednasky4smart/mprp4smart-
print.php?projection&I1=05

VSETIN. Oficialni web mésta. Mestovsetin.cz [online]. © 2009. [cit. 2014-02-27].
Dostupné z: http://www.mestovsetin.cz/mesto.asp?p1=6517

VSETIN. Pé&si turistika. Mestovsetin.cz [online]. © 2009. [cit. 2014-05-02]. Dostupné z:
http://www.mestovsetin.cz/pesi-turistika/d-477865/p1=16813

ZLINSKY KRAJ. Oficialni internetové stranky Zlinského kraje. Kr-zlinsky.cz [online].
© 2014. [cit. 2014-05-06]. Dostupné z: http://www.kr-zlinsky.cz/cestovni-ruch-cl-
1.html

ZLINSKY KRAJ. Program podpory kultury ve Zlinském kraji. Kr-zlinsky.cz [online].

© 2014. [cit. 2014-05-02]. Dostupné z: http://www kr-zlinsky.cz/program-podpory-
kultury-ve-zlinskem-kraji-cl-1974.html

ZLINSKY KRAJ. Rozpoget Zlinského kraje. Kr-zlinsky.cz [online]. © 2014. [cit. 2014-
05-02]. Dostupné z: http://www.kr-zlinsky.cz/rozpocet-zlinskeho-kraje-cl-2559.html

77



ZLINSKY KRAJ. Hostynské vrchy. Vychodni-morava.cz [online]. [cit. 2014-02-27].
http://www.vychodni-morava.cz/lokalita/5917/hostynske-vrchy

ZLINSKY KRAJ. Vychodni Morava. Vychodni-morava.cz [online]. Dostupné z:
http://www.vychodni-morava.cz/lokalita/5917/cms/11843

78



Seznam obrazku

ODbrazek 1 - MaKroPTOStIEdI .....uveuverrerreeieniieieniise ettt s 19
Obréazek 2 — PASObENT reKIamy .........ccceeeiiriiiiiieiieieeeeeeeee e 24
Obrazek 3 — ZINSKY KaJ..co.viiiiiiiiiieiieeeeeee et s 33
Obrazek 4 - Logo CyKIiSte VItANL .....evveevirierieiirietesieeese ettt 46
Obrazek 5 - MAS POONOSEYNSKA .....ccuerviriiriirieieieieceiisiese sttt sttt s ees 52

Seznam tabulek

Tabulka 1- Stav obyvatelstva v letech 2006-2012 ...........ccooviiiiriieieieeeeees s 38
Tabulka 2 - Stav obyvatelstva ve vybranych mestech .........ccocvvvriiiieiiiiiecc e 38
Tabulka 3 - Struktura obyvatelstva K 31. 12, 2012 ........ccooiiiiiiiiieieeeees s 39
Tabulka 4 - Navstévnost v HUZ ve ZInském Kraji ......c.cccoovveviiiiiiiiiiie e 50
Tabulka 5 - SWOT QNALYZA.....cc.eiiriiiiieiieiise et b e e enes 57
Tabulka 6 - Podminky certifikace CyKIiSté VItANI.........covevreiiierinieienienieesese e 65
Tabulka 7 - Pfedpokladané naklady na internetoveé Stranky ..........cccoceverereienieniesieseseniesieneenes 67
Tabulka 8 - VyCisleni NAVINT ........civeiiieiiiiice et 71
Tabulka 9 — Moznosti ubytovani v Hostynsko-vsetinské hornating ............cccoovevrvnenenenenene i

Seznam grafi

Graf 1 - Struktura obyvatelstva k 31. 12. 2012.........ccccccviiiiiieiiceceece e 39
Graf 2 Pocet zahrani¢nich hostll Vv HUZ ...t 51

79



Seznam zkratek

CR
CR
ERFD
ESF
EU
HSS
HUZ
CHKO

KCT
MAS
MIC
NS
PP
PR
TIC
ZK

Cestovni ruch

Ceska republika

Evropsky fond pro regionalni rozvoj
Evropsky socialni fond

Evropska unie

Hospodaiska a socidlni soudrznost
Hromadné ubytovaci zatizeni
Chranéna krajinna oblast
Informacni centrum

Klub ¢eskych turistii

Mistni akéni skupina

Mgéstské informacni centrum
Naucné stezka

Ptirodni pamatka

Ptirodni rezervace

Turistické informacéni centrum

Zlinsky kraj

Seznam priloh

Ptiloha €. 1 — Ubytovaci moznosti v Hostynsko-vsetinské hornatiné

Ptiloha €. 2 — Seznam turistickych tras

Ptiloha ¢. 3 — Seznam cyklotras

Ptiloha ¢. 4 — Seznam nauc¢nych stezek

Ptiloha €. 5 — Seznam lyzatskych arealti

Pfiloha ¢. 6 — Seznam informacnich center

Pfiloha ¢. 7 — Dotaznik

80



Priloha €. 1 — Ubytovaci moznosti v Hostynsko-vsetinské hornatiné

VSETIN
Ubytovaci zatizeni Popis vybaveni Kapacita Cena za noc
e restaurace
*bazén, sauna * 7 pokoju
Minipivovar * tenisové kurty (21 osob) 550,-/osobu
Valasek » wifi * vlastni socialni vcetné snidané
* terasa zatizeni
* parkovisté
* restaurace 7 pokojti
*bazén, sauna (24 osob)
] , | » tenisové kurt « vlastni socialni 880,-/0sobu
Penzion v Hluboke | | wifi g zafizeni véetné snidané
« vinny sklipek * TV + satelit
* parkovisté * krb
* restaurace
W ifi v, " 40 pokoji 500,-/o0sobu
Hotel Kamu *** | uschovga}ym/kol (150,050b.), . veetné snidané
* parkovisté * vlastni socialni 100,-/den/pes
* bazén, sauna zatizeni '
(200 m od hotelu)
VELKE KARLOVICE
_ ) f;;fr‘;raace « 10 pokoj
Penzion . (30 osob) 480-520 -/0sobu
pod Pralesem *** sauna » vlastni socialni ’
* parkovisté Jafizent
* terasa
* restaurace
* bar * 10 pokoji

Penzion
na Pluskovci

* 3 spol. mistnosti
* herna

* bazén, sauna

* volejbal

* tenisovy kurt

* kuzelky

* stolni tenis

* parkovisté

(4-5 osab)

* 3 samostatné
chatky
sapartmany
(6 osob)

« vlastni socialni
zafizeni

550-670,-/0sobu
véetné polopenze




RUSAVA

Hotel Rusava

* restaurace a bar
* détsky koutek
¢ terasa

* wifi

* ptj¢ovna kol
* masaze

* manikura

* kosmetika

* gril

* volejbal

* lezecka sténa

* 31 pokojii
(90 osob)
* 1 svatebni
apartma
* 1 bezbariérovy
pokoj
* vlastni socialni
zatizeni

od 550,-/osobu

* restaurace

* 23 pokoji

. (80 osob)
bar ] apartma
. e terasa .
Penzion « hFiste 4 studia s 250-550,-/0sobu
u Raztoky « tenisovy kurt kuchynskym 80,-/pes/den
CTV y koutem
« parkoviste » vlastni socialni
p zarizeni
RAJIJNOCHOVICE
* restaurace
* sauna « bokoie
* posilovna P Jb Josob
Hotel Zubrié¢ * masaze (90 osob) 510-660,-/osobu
« kuzelky « vlastni socialni vCetné snidané
* parkovisté zatizent
* badminton
e restaurace
* pivnice . o
* alpsky styl (1455 %(;légj)u
Hotel Polom * staj (16 koni) « Viastni socidlni 150-400,-/0sobu
* jizda na konich St S0¢
« masaze zatizeni
* parkovisté
BYSTRICKA
Rekreaéni *300m prel}rafia * 6 chatek
" qe * 150 m letni kino
stiredisko « hFiste (38 osob) 910 -/osobu
Bystricka « ohniste * pln¢€ vybavené '
rea zZor uc a
Areal Ob (kuchynka)

* piijcovna kol




Camp Bystricka

* sprchy + WC

* kuchyika

* umyvarna nadobi
* bar s terasou

* restaurace

* 2 hiisteé

* 116 volnych mist
pro stany ¢i
karavany
* 10 chatek
(40 osab)

60,-/dospéli
40,-/dité 3-12 let
50,-/auto
180,-/karavan+auto
75,-/elektfina
25,-/zvife

BYSTRICE POD HOSTYNEM

* restaurace
* bar
* zimni zahrada

* 37 pokojii

Wellness hotel | | o, 1y (4 druhy) (60 0s0b) 1 340490 ,-/0s0bu
Sola Gratia ) « vlastni socialni
* whirpool v
B zafizeni
* masaze
* parkovisté
KAROLINKA
* restaurace
" pivnice * 8 pokoji 470-1500,-/0sobu
* kolarna/lyzarna * 4 apartmany RS IN
. . . b véetn€ snidané
Penzion Sklar * divadelni sal (60 osob) 14 - frekreadni
* tanedni sal * moznost vlastniho 0 Ia’teklosobu noc
¢ letni zahradka vareni pop

* parkovisté

Tabulka 9 — MozZnosti ubytovani v Hostynsko-vsetinské hornatiné

197 Vlastni zpracovéni dle internetu.
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Priloha €. 2 — Seznam turistickych tras

|:| Bysttice pod Hostynem - Hostyn — Teséak; 23,5 km; naro¢nost — obtizna

E Bystfice pod Hostynem — Skalny — Rusava — Brusné; 14,1 km; naro¢nost — stfedni
E Podhradni Lhota — Kel¢sky Javornik — Loukov; 14,1 km; naro¢nost — stfedni

E okruh kolem Vsetina ptes Cab; 26,6 km; narocnost — obtizna

E Bystticka — Jarcova; 9,6 km; narocnost — stiedni

E Vsetin — Solan — Bumbalka; 44 km; naro¢nost — obtizna

E Vsetin — Bystficka — Roznov pod Radhostém; 28 km; narocnost — sttedni

I:l Vsetin — Hostalkova — Trojak; 18 km; narocnost - stredni'®®

1% Vlastni zpracovani dle internetu.



Piiloha ¢. 3 — Seznam cyklotras

Do Hostynskych vrchi; 62,8 km; ndrocnost — obtizna

Hostynské vrchy po partyzansku; 29,4 km; naro¢nost — obtizna
Okolo Rusavy; 37,5 km; naro¢nost — obtizna

Hostynsky okruh; 51,4 km; narocnost — obtizna

Nejkrasnéjsi hostynska hiebenovka; 51,3 km; narocnost — obtizna
Bystti¢ské kolecko; 58,6 km; naro¢nost — stfedni

Cyklostezka Becva; 54,4 km; naro¢nost - lehka

Okruh Bystticka — Vsetin; 61,45 km, naro¢nost — stiedni

Velka Karlovicka houpacka; 99,4 km; narocnost — obtizna!®

1% Vlastni zpracovani dle internetu.



Priloha €. 4 - Seznam nau¢nych stezek

Naucna stezka Hostynské vrchy; 16,8 km; naro¢nost — obtizna
Naucna stezka Lukov; 13,3 km; naro¢nost — stiedni

Naucna stezka Jana Karafiata; 10,4 km; naro¢nost — stiedni

Naucna stezka Klenov; 5,8 km; naro¢nost — lehka

Naucna stezka Rusavské chodnicky; 6,5 km; naro¢nost - stiedni
Naucna stezka Ptiroda Hostynskych vrchi; 1,8 km; naro¢nost — lehka
Kuliskova nauc¢na stezka; 2,5 km; naro¢nost — lehka

Naucna stezka Tesak; 27 km; naro¢nost — obtizna

« . L (1 110
Naucna stezka Klenov; 6,7 km; naro¢nost — nizka

" Vlastni zpracovani dle internetu.
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Priloha €. 5 — Seznam lyZarskych areali

Ski Areal Tesak
TJ Chvaléov, Skolni 436, Chvaléov 768 72
573 381 221, tjchvalcov@seznam.cz, www.skiareal.tjchvalcov.com/

Nadmotska vyska: 757 m

Ski Areal Trojak

Trojak 448, Rajnochovice 768 71

573 391 288, trojak@trojak.cz, www.trojak.net
Nadmoiska vyska: 583 m

SKki areal Rusava
Rusava 334, Rusava 768 41
603 835 879, Inko@rusavaski.cz, www.rusavaski.cz

Nadmoiska vyska: 410 m

Skiareal Karolinka

Vsetinska 112, Karolinka 756 05

602 855 991, info@skikarolinka.cz, www.skikarolinka.cz
Nadmoftska vyska: 700 m

SKki areal Razula
Leskové, Velké Karlovice 756 06
571 477 388, info@razula.cz, www.razula.cz

Nadmoftska vyska: 750 m

Ski Areal Solan
Solanec pod Solaném 186, Husitsko-Solanec 756 62
724 714 276, krenek@solansedlo.cz, www.solansedlo.cz

Nadmoftska vyska: 830 m*H

"™ Vlastni zpracovani dle: http://www.ceskehory.cz/lanovky-ski-arealy/beskydy.html
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Priloha ¢. 6 — Seznam informacnich center

MIC Bystrice pod Hostynem

Pod Platany 2

768 61 Bysttice pod Hostynem

573501 901, info@mubph.cz, www.bystriceph.cz

IC Bystiicka

Chatova oblast ,,Pod hrazi‘

Bystiicka 158

756 24 Bystticka

731 772 789, obec.bystricka@telecom.cz, www.bystricka.cz

IC Karolinka

Radni¢ni nameésti 12

756 05 Karolinka

739 322 851, ic@karolinka.cz, www.karolinka.cz

IC Zvonice Solan Karolinka

Bzové 325

756 05 Karolinka

604 824 274, zvonice.info@seznam.cz, www.zvonice.eu

IC Velké Karlovice

Velké Karlovice 299

756 06 Velké Karlovice

571 444 039, centrum@velkekarlovice.cz, www.velkekarlovice.cz

TIC Vsetin

Dolni namesti 1356

755 01 Vsetin

575 755 144, ic.vsetin@mvk.cz, www.vsetin.mic.cz'*?

12 ylastni zpracovani dle: http://www.czechtourism.cz/marketingove-aktivity/spoluprace-s-

regiony/informacni-centra/informacni-centra-v-regionech/
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Priloha ¢. 7 — Dotaznik

Dobry den,

vitejte v Hostynsko-vsetinské hornatin€. Chtéli bychom Vias pozadat o vyplnéni
nasledujiciho dotazniku, ktery poslouzi k monitoringu cestovniho ruchu v oblasti
hornatiny. Vyberte vzdy jednu odpovéd’, ktera pievazuje. Predem dékujeme za Vas Cas.

1. Ze kterého Kkraje jste prijeli do Hostynsko-vsetinské hornatiny?

" Stiedocesky kraj a hlavni mésto Praha
i~ Karlovarsky kraj

" Plzensky kraj

¢ Ustecky kraj

" Liberecky kraj

" JihoCesky kraj

" Kralovehradecky kraj
i~ Pardubicky kraj

" Kraj Vyso¢ma

" Jihomoravsky kraj

" Zlinsky kraj

" Olomoucky kraj

" Moravskoslezsky kraj

T Jmy stat, nAZev: ...

2. Je to VaSe prvni nav§téva Hostynsko-vsetinské hornatiny?

i Ano
i” Ne



3. Kde jste o Hostynsko-vsetinské hornatiné ziskali informace?

" Internet

" Tisténé materialy

" Doporuceni znamych
i~ Slevové portaly

" Vlastni znalost oblasti

" Jné zdroje

4. Jakym dopravnim prostiedkem jste se sem dopravili?
" Automobil

" Autobus

" Viak

i~ Kolo

" Kombmovana doprava

5. Jak dlouho se zde planujete zdrzet?
i~ 1 den (bez noclehu)

" 2-3 dny

" 3-5 dni

1 tyden

" Déle nez tyden

6. S kym zde jste?

i~ Sam/sama

" S partnerem/partnerkou

-

~ S rodmou, détmi

-

~ S prateh

" S jmou skupmou (napft. skola v piirode, tabor,...)



7. Jaka je VaSe hlavni napli pobytu v Hostynsko-vsetinské hornatiné?
" Sport (p&situristika, cykloturistika, nordic walking, geocachmg, hppoturistika)
i~ Pomani (kultura, historie, folklor)

" Relaxace (rekreace, pobyt v pifrod¢, zdbava, welness)

8. Nazev ubytovaciho zarizeni, pokud zde prespavate

9. Jaky druh stravovani vyuzivate?

" Vlastni

" V ubytovacim zafizeni

i~ Restaurace a jiné stravovaci zafizeni v oblasti

10. Kolik Vas stoji v priméru na den Vas pobyt v tomto regionu na osobu?
" do 200 K¢

i~ 201-500 K¢

" 501-800 K¢

" 801-1000 K¢

1000 K¢ a vice

11. Které aktivity v této oblasti jsou pro Vas nejlakavéjsi?
" Pé&si turistika

" Cykloturistika

" Nordic walking

" Hipoturistika

" Geocaching

" Zimni sporty

i Navstévy historickych a turisticky zajimavych mist

" Wellness

TN

Xl



12. Co Hostynsko-vsetinské hornatiné podle Vas nejvice schazi?
" vétsi péce o pamatky a turistické atraktivity

" rozsahlejsi sit’ ubytovacich a stravovacich zaiizeni

i~ vybavenost pro sportovni vyZzti, sportovni arealy

" lepsi dostupnost hromadnymi dopravnimi prostiedky

" spoleCenska a zabavni centra

" vice mfocenter s propagaénimi materialy

7 JME: e

13. Jak celkové hodnotite sviij pobyt v Hostynsko-vsetinské hornatiné?
" Poativné

" SpiSe pozitivné

" Neutraln¢

i SpiSe negativné

" Negatvné

14. Planujete opétovnou navstévu Hostynsko-vsetinské hornatiny?
i~ Ano

" Moma

T Ne, dOVOd: .o

15. Jste:

" Muz

" Zena

16. Vas vék:

T 0-15 let

7 16-25 ket

7 26-59 ket

i~ 60 let a vice

D¢kujeme za Vasi ochotu a Cas, t€Sime se na Vasi navstévu.

Xl



